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Este texto tem por finalidade apresentar uma discusséo inicial sobre a proposta
do Canal Brasil Integracion no contexto da adocdo de politicas publicas de
regulamentacdo dos meios de comunicagdo no Brasil. Para tanto dividimos o texto em
trés partes. Na primeira discutimos a auséncia de uma politica de regulamentagéo, por
parte do setor publico sobre os meios de comunicacdo até a modificacdo recentemente
desse procedimento. O papel das imagens na construcdo da realidade é abordado num
segundo momento para, finalmente, apresentar a TV Brasil — Canal Integracién como
alternativa no sentido de representar um espaco diferenciado para mostrar a cultura
latino americana desde uma Optica independente dos grandes meios de comunicacao de

massa.

1- Televisao brasileira e intervencéo estatal

A origem da televisdo brasileira data da década de 50, momento no qual também
se constituem suas caracteristicas fundamentais como o alinhamento com o carater
comercial e de entretenimento. Sua trajetoria pouco diferiu das peculiaridades originais
0 que nos permite afirmar que, nesse meio de comunicagdo, prevaleceu o modelo
comercial que visa principalmente a lucratividade®. Fruto dessa concepcdo emana uma
politica de competitividade que hoje opera praticamente sem limites ou obriga¢es no
que se refere a uma preocupacdo minima em zelar pelo contetdo ou pela qualidade da
informacdo. Apenas o lucro interessa e se sobrepde a qualquer outro caminho ou

alternativa que eventualmente possa aparecer.

! Isto ocorreu também com outros meios de comunicag&o. Em 1932, por exemplo, o presidente Getdlio
Vargas autorizou que as emissoras de radio pudessem utilizar 10% da sua programagéo com andncios.
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Com resultado imediato desse modelo, no Brasil, se caminhou desde o inicio no
sentido da aprovacdo de concessdes para exploracdo dos sinais de TV ao setor privado,
ndo implantando nenhuma politica estratégica estatal em relagcdo ao uso da televisao,
com o objetivo de fortalecer um sistema pUblico de televisdo®. Ao pensarmos na efetiva
preocupacdo do Estado na ingeréncia e administracdo da area comunicacional €
necessario retornar aos anos 70 do século passado, momento no qual se cria a Radiobras
para operar as emissoras de radio e televisdo do governo federal que atuavam de
maneira descoordenada e autdnoma®. Subjacente a essa intervencdo se encontrava a
possibilidade, vislumbrada pelos governantes, de tornar o sistema federal uma
ferramenta a mais para combater as altas taxas de analfabetismo imperantes no pais.
Exemplo disso pode ser considerado o Programa Nacional de Teleducacdo
(PRONTEL), de 1972, programa destinado a coordenar as atividades educacionais a

serem veiculadas nas televisfes educativas existentes naquele momento.

Sem pretender esgotar a trajetoria dos esforgos realizados para regulamentar a
consolidacdo de uma televisdo de qualidade e de implementar politicas para
democratizar os meios pode-se dar um salto temporal e afirmar que s6 com a
transformacdo da Radiobréds, em 2007, na Empresa Brasil de Comunicacdo (EBC) se
operou uma efetiva separacdo entre as emissoras comerciais e as estatais ou educativas

como podera ser visto nas paginas seguintes.

Deve ser destacado que a chegada da criagcdo dessa nova empresa resultou da
acdo de um movimento que envolveu amplos setores da sociedade civil, como
académicos, comunicadores, cineastas, jornalistas, dirigentes de emissoras de radio e
televisdo ndo-comerciais, assim como grupos e entidades dedicados a refletir sobre o
papel da comunicagdo na sociedade e sua relacdo com a democracia. Entretanto, tal

movimentagdo deve ser vista com muita cautela, pois a intervengdo estatal néo

2 Um dos embates mais significativos no sentido de quebrar a supremacia do setor privado ocorreu na
década de sessenta quando era presidente Jodo Goulart. No ano de 1962, por exemplo, 0s 52 vetos do
presidente Jodo Goulart ao projeto de Codigo Brasileiro de TelecomunicagGes foram derrubados no
Congresso Nacional a partir do lobby dos radiodifusores, contrarios a qualquer limitacdo ou
regulamentacdo mais especifica da comunicagdo no pais.

® A Radiobras foi uma autarquia do governo federal do Brasil criada em 1975 para gerir de maneira
centralizada todas as emissoras de radio e televisdo do Governo Federal. Em 1988 funde-se com a
Empresa Brasileira de Noticias e muda sua denomina¢do para Empresa Brasileira de Comunicag&o.
Desde entdo, ja foi vinculada ao Ministério da Comunicagdes, Ministério da Justica e a Presidéncia da
Republica. Seu funcionamento cessou em 2008 depois da aprovagdo pela Camara dos Deputados e pelo
Senado de sua fusdo com a TV Brasil para formar a EBC ( Empresa Brasil de Comunicago).
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significou a colocagdo de entraves ou limites & presenca das redes comerciais no pais
nem muito menos a formulacdo de uma politica clara relacionada com as emissoras

publicas.

Os governantes responsaveis pela criacdo da Radiobras tinham em mente
instituir o que hoje se entende por comunicagdo governamental, portanto ndo publica,
ou seja, um sistema para legitimar os atos dos militares e definir sua presenca no
territério nacional. Dessa maneira ndo recearam em apelar para a esfera das redes
privadas, como é o caso da Rede Globo, para fazer chegar a maioria dos lares brasileiros
uma programacao conivente com a estrutura autoritaria vigorante no pais®. De alguma
maneira pode se afirmar que, nesse caso concreto, a televisdo privada era o porta voz do

poder publico.

O desdobramento do descaso com o carater governamental da comunicagdo
publica gerou uma sequéncia dificil de ser interrompida principalmente quando se pensa
na vigéncia da televisdo publica. Num ambiente dominado pela competicéo e eficiéncia
do gasto publico o quadro resultante desemboca na idéia de que as emissoras publicas
seriam equivalentes a falarmos a um tipo de confinamento e de um espaco de influéncia
social minimo, duvidoso de ser mantido com verba publica uma vez que sua penetracao
na sociedade, em tese, ndo seria massiva, portanto prejudicial para os cofres publicos.
Toda vez que esta cadeia tende a ser rompida, entram em cena as mais diversas pressdes

para que tudo permanega como esta.

A razéo dessas afirmacfes se fundamenta na longa luta estabelecida e mantida
na sociedade civil para intervir no gerenciamento do sistema de comunicagdo. Uma das
entidades mais ativas nesse embate € o Forum Nacional pela Democratizacdo da
Comunicacdo (FNDC). Criado em julho de 1991 como movimento social e
transformando-se em entidade em 20 de agosto 1995, o FGrum congrega entidades da
sociedade civil para enfrentar os problemas da &rea das comunicacdes no pais°. Mas sua

* Na Constituinte de 1988, as articulagées do campo democratico pela instituicio de uma TV Publica
resultaram na aprovacao do artigo 223, que prevé a complementaridade entre os sistemas estatal, publico
e privado. Depois de 20 anos a situagdo continuava com antes da Constituinte, ou seja, imperava a
supremacia das televisdes abertas sem que o Estado tivesse uma politica clara para o setor.

® A trajetéria desse grupo mesmo sendo considerado um dos mais relevantes é irregular. Assim, em julho
de 1994, o FNDC contava com a adesdo de 44 Comités Regionais e Comissfes pré-Comités, além de 32
entidades nacionais e 364 entidades regionais. A partir de 1997, pela conjuntura nacional e diversas outras
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historia comecou ainda em 1984 com a criacdo da Frente Nacional por Politicas
Democréticas de Comunicacdo (FNPDC). Informagdes colhidas no seu site indicam que
a entidade congrega, atualmente, seus 12 comités regionais instalados em nove estados
da federacéo, e em espacos institucionais como o Conselho de Comunicacdo Social e 0
Comité Consultivo do Sistema Brasileiro de TV Digital (SBTVD)®.

Em 2007, essa entidade realizou um dos movimentos mais significativos na
tentativa de apelar para o poder pablico no sentido de intervir na regulamentacdo do
sistema publico de comunicagdes e na criacdo da televisdo publica. Assim, nesse ano,
acabou ocorrendo o | Forum das TVs Puablicas no qual se decidiu criar a Rede de TV
Publica. Tal medida envolvia uma andlise sobre a regulagdo da radiodifusdo no pais o
que em Ultima instancia levava a rever o Cédigo Brasileiro de Telecomunicacdes de
1962. Para efetuar a atualizacdo desse codigo, 0 FNDC pleiteou a realizagdo de uma
Conferencia Nacional de Comunicagdo com a finalidade de modernizar a legislagdo do

setor das comunicagdes’.

De certa forma a reativacdo dos debates cobrando uma maior presenca e
intervencdo do Estado no gerenciamento do sistema de comunicagdes, aliado a
incorporacgéo de dirigentes nas emissoras estatais cientes dessa necessidade resultou em
2007 na criacdo da Empresa Brasil de Comunicacdo (EBC). A EBC teve sua existéncia
definida por meio da publicacdo da Medida Provisdria 398, depois convertida pelo
Congresso na Lei 11 652/2008. Assim surgia uma instancia publica encarregada de
unificar e gerir as emissoras federais instituindo o Sistema Publico de Comunicagédo

dotado de seu respectivo orcamento para ndo depender da iniciativa privada®.

razBes, o FNDC se desarticulou, voltando apenas a se mobilizar a partir de meados de 2001, quando foi
acelerado no Congresso Nacional o processo de desregulamentacdo da midia brasileira, com a tramitacdo
da PEC do capital estrangeiro.

® Informagdes obtidas no site: http://www.fndc.org.br Acesso em 14 de marco de 2009.

" Durante o Férum Mundial Social de 2009, o presidente Lula anunciou a realizagio da Conferéncia.
Coincidentemente, quando estdvamos realizando a revisdo final deste trabalho foi convocada, para
dezembro deste ano, no Diario Oficial da Unido, a realizacdo da 1% Conferencia Nacional de
Comunicacdo. A expectativa € de que seja debatida a modernizacdo de todo marco regulatério do setor,
principalmente o C4digo Brasileiro de Radiodifus&o.

8 0s dados orcamentais divulgados para operacionalizar esse sistema, no ambito nacional, sdo 0s
seguintes, tal como pode ser verificado no site da EBC:

2008 — O orgamento da ECB para 2008 totalizava R$ 342.070.842, sendo que R$ 96.787.845 para
Pessoal ; R$ 110.900.056 para Custeio; e R$ 134.382.941 para Investimentos.

2009 — O orcamento da EBC para 2009 foi proposto pelo Poder Executivo no valor global de R$ 382
milhGes, sendo R$ 100.543.070 destinados a Pessoal, R$ 152.378.531 a Custeio e R$ 129.078.399 a
Investimentos.
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Podemos afirmar, portanto, que a EBC, pelo menos na sua origem, aparece
como uma empresa publica de comunicagdo comprometida com o direito & informacao,
o pluralismo de opinides e a expressdo da diversidade social e cultural brasileira. Um
complexo de comunicacdo composto por uma TV Publica, oito emissoras de radio, uma
agéncia de noticias geridas sob o controle da sociedade através de um Conselho Curador
representativo e autbnomo. Seus usuarios tém ainda, na Ouvidoria, um canal direto para
suas criticas, opinides e reclamacdes. Deve ser destacada a mudanca operada no
conceito de espectador proposto pela EBC. De consumidor, tal como concebido pelo
sistema aberto, passou a ser cidadao por ter a possibilidade de acessar uma informacao,
em tese, mais plural e isenta de interesses ou preocupacdes politicas ou partidarias.

Justamente essa questdo é a que nos interessa particularmente, ou seja, como
pode ser entendida uma informagdo que considere o receptor como sujeito ativo e
passivel de interferir na vida publica de maneira mais consciente e critica fruto de uma
informacdo independente. Dessa maneira torna-se necessario realizar um
aprofundamento proposto por estudiosos preocupados com essa questdo o que nos
permitird tecer consideragdes sobre a relacdo comunicacdo, sociedade e democracia,

tema esse que veremos a seguir.

2- Uma relagéo necessaria: comunicagéo, sociedade e democracia

Na contemporaneidade um evento ganha visibilidade na medida em que é
veiculado num dos diversos meios de comunicagdo presentes na sociedade.
Especificamente, por tratarmos da televisdo, ndo podemos ignorar a forca que as
imagens exercem nas sociedades latino americanas onde 0 acesso a outras fontes de

informac&o resulta quase impossivel para a maioria da populagéo.

Falar de televisdo implica em pensar na forga das imagens e nas representagoes
simbdlicas que criam quando sdo apropriadas pelos receptores num ambiente onde, de
certa forma, tornam-se hegemonicas. Atuando privilegiadamente no cotidiano a

televiséo edita 0 mundo e, principalmente, agenda temas. Por ter esse papel relevante se

Apenas para ilustrar, em media no periodo delimitado, US$1,00 correspondeu aproximadamente a
R$2,25. Informacdes disponiveis em: http://www.ebc.com.br/prestacao-de-contas/orcamento/. Acesso em
20 de margo de 2009.
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pode afirmar que a televisdo entra num processo permanente de produgdo de
significado, portanto de construcdo da realidade em todas suas manifestacdes, quer
sejam culturais, econémicas ou politicas. Debord (1997) refletindo sobre o poder que as
imagens adquirem na contemporaneidade falou da sociedade atual com a sociedade do
espetaculo. Para ele a relevancia da televisdo se encontra no poder das imagens em
transformar a realidade numa representacdo gerando uma dindmica de reconstrucéo
social na qual as pessoas deixam de viver o vivido para viver sua representacdo. De
maneira bastante incisiva o0 autor salienta que o espetaculo ndo é um conjunto de

imagens, e sim uma relagdo mediada por imagens.

Baudrillard (2004), reforcando o posicionamento descrito anteriormente,
sustenta que, num mundo onde se perderam as grandes narrativas usadas para elucidar
0s acontecimentos, as explicacdes ficaram reduzidas ao instantaneo, ao aqui e agora,
fato esse aproveitado pela televisdo para agregar componentes determinantes na
interpretacdo dada pelas pessoas ao que lhes é oferecido como realidade. Baudrillard
alerta para essa caracteristica de espectacularizacdo que as midias tém ao apresentar os
fatos, evidenciando a grande potencialidade da TV e da Internet, em especial, por
oferecer seus conteudos a partir da idéia de imagem instantdnea, ou seja, se
apresentando como a testemunha do evento simultaneamente ao Seu transcorrer.
Baudrillard nomeia este fendbmeno de hiperrealidade, uma vez que, justamente, assim

como Debord (1997) é em funcdo dela que vivemos e ndo mais da realidade.

Reforgando as interpretacGes de Debord e Baudrillard, Ramonet (2007), aponta
alguns fatores que teriam corroborado na descaracterizagdo da informacdo o que nos
levaria a ver os fatos de maneira fragmentada perdendo com isso uma visao critica do

conjunto impossivel de ser reconstituido dentro de uma grande narrativa.

O primeiro fator esta relacionado com a idéia de informacdo. Por informacéo
deveria entender-se a descri¢do precisa e documentada do fato a ser publicado. Além
disso, 0 meio de comunicagdo precisa subsidiar o receptor com dados suficientes para
que este compreenda seu significado mais profundo. Perguntas chaves como: quem fez
0 qué, com que meios, onde, por que, e quais as consequéncias, deveriam ficar
totalmente esclarecidas para o leitor. Para Ramonet (2007) o advento da televisdo, e sua

supremacia como meio de comunicacdo, implicou num duro golpe naquela concepgéo
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antiga de informagdo. Como na atualidade se pode assistir ao vivo e em tempo real
praticamente a tudo o que acontece, a reflexdo e as explicacdes mais detalhadas
passaram para um segundo lugar ou simplesmente se abandonaram. Para estar

informado, é necessario ver o acontecimento, ndao entender seu significado.

Outro elemento importante seria a submissdo do tempo presente a imagem.
Efetivamente, na hora de selecionar os fatos para serem publicados pelos meios,
imperam 0s que possuem imagens e, consequentemente, o resto das noticias fica num
segundo lugar quando ndo sdo ignoradas. A televisdo, num mundo de clara
predominancia visual, estaria ditando as regras ao jornalismo impresso. As noticias que
ndo aparecem na TV perdem sua importancia, mesmo que algumas sejam mais
relevantes que aquelas vistas e aceitas pelo publico como verdadeiras. Desta forma, a

imagem determina a informacdo na atualidade.

A maneira como a informacdo é apresentada representa outro elemento
desencadeador da superficialidade da informagdo. Noticia-se 0 que pode ser
comunicado ao vivo, em tempo real. Com isso, 0 espaco anteriormente destinado a
exposicao de opinides e analises no jornal impresso cedeu espaco para as imagens e as

noticias resumidas.

O quarto fator apresentado por Ramonet (2007) diz respeito a veracidade da
informacdo. Na atualidade, um fato é verdadeiro, ndo por aplicarem-se critérios
objetivos, rigorosos ou porque as fontes tenham sido devidamente verificadas. A
veracidade se impde pela repeticdo constante e permanente de dados nem sempre
confirmados. Como estamos num momento de alta competitividade, a mesma noticia

veiculada pela televisdo, pelo radio e pelo jornal, torna-se verdadeira.

A soma desses fatores faz com que prevaleca a repeticdo, a imitagdo, o plagio e a
formatacdo padronizada dos meios de comunicacdo. Informagéo e comunicagéo tendem
a ser equivalentes, quando em outros momentos possuiam caracteristicas bem
diferenciadas. Ramonet denomina essa situacdo de “censura democratica”, ou seja, 0
poder do sistema de manipular os meios fornecendo-lhes as mesmas versdes e imagens.
Aparentemente se aceita o0 sistema democratico como o mais valido e representativo,

mas a capacidade da critica fica diluida dentro dos limites “verdadeiros” estabelecidos
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por esse sistema. O excesso de democracia geraria a apatia, recaindo parte da culpa
também no publico, preso por essa rede de facilidades provenientes das novas

tecnologias e da auséncia da critica.

Entretanto, a maneira como se mostram as noticias para a sociedade e o papel
socializador das mesmas ndo deve ser menosprezado. No caso brasileiro, como
mostramos nas paginas anteriores, a maneira como se pensou e se consolidou o sistema
de concessOes das emissoras de comunicacao reflete o embate entre a iniciativa privada
e a sociedade civil. O Estado teria a responsabilidade de mediar essa relagéo no intuito
de evitar distor¢Ges ou desequilibrios na hora de se pensar a construcdo simbdlica da

sociedade proporcionada pelos meios de comunicacéo.

Entretanto ndo podemos ignorar que o Estado é um espaco de disputa entre a
esfera publica e a esfera mercantil Nesse sentido Pierre Bourdieu (2004) dizia que
sempre ha dois bracos dentro do Estado: um, em general minoritario, que defende
interesses publicos e outro, que costuma ser majoritario, que defende os interesses
mercantis. Dessa maneira esse autor identificava a esséncia das disputas na sociedade,
ou seja, o enfrentamento, nem sempre visivel, entre a esfera publica e a esfera mercantil.
Assim, democratizar, no sentido proposto por Bourdieu, equivaleria a desmercantilizar
as relagdes estabelecidas na sociedade para estabelecer uma logica inversa & dominada
pelo individualismo e pelo comércio. Se atentarmos para as colocac¢des de Bourdieu fica
claro que a reversdo da predominancia mercantil no ambito estatal ndo é uma questdo

simples por envolver embates e interesses claramente contraditérios.

No caso latino americano algumas particularidades tornam mais complexa essa
tarefa. Os modelos classicos — notadamente o modelo europeu- de transi¢cdo para uma
sociedade moderna, na America Latina seguiram uma trajetéria marcada pela
convivéncia, nem sempre pacifica, de formulas culturais autdctones com ensaios de
modernizacdo proprios de sociedades urbanas marcadas por relacbes mais
individualizadas e de consumo®. Os veiculos de comunicacdo de massa seriam,

conforme essa Vvisdo, 0s instrumentos primeiros para a operagdo da modernizacdo das

° Por modelo europeu entendemos a sociedade resultante de processos de transformagdo marcados pelas
revolucGes burguesas e industriais responséveis principais pela constituicdo da sociedade de massas. Essa
trajetoria ndo teve o mesmo percurso na América Latina o que nos permite trabalhar com a idéia de
sociedades diferenciadas marcadas pelo hibridismo proposto por Canclini (1990)
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sociedades latino ignorando seu passado multicultural. Por essa razéo, a relevancia dos
meios adquire um significado especial de tal forma que se pode afirmar que o papel dos
midia joga uma funcdo quase que decisiva na consolidacdo de novas formas de

configuracao social e de intervencdo cultural na sociedade.

Ao se pensar na democratizagdo dos meios de comunicagao, no caso da America
Latina, resulta dificil ndo demandar do Estado uma efetiva participacdo para garantir a
sobrevivéncia da pluralidade de culturas e, consequentemente, de distintas concepgoes
politicas existentes no seio dessas sociedades. A TV Brasil — Canal Integracao se insere
justamente nesse contexto de se pensar na possibilidade de criar e manter um espaco
publico destinado a expressar a diversidade e pluralidade social, politica e cultural latino

americana. A concretizacdo dessa programacao seré o item que estudaremos a seguir.

3- ATV Brasil — Canal Integracion

A primeira mengdo a uma televisdo internacional brasileira realizada em 2003
pelo entdo senador atual ministro das comunicagfes Hélio Costa, tinha o objetivo final
promover a imagem positiva do Brasil frente aos estrangeiros. De TV Brasil
Internacional, nome proposto pelo entdo senador, passou-se a TV Brasil — Canal
Integracion, voltada para o publico sul-americano e com o objetivo de promover a
integracdo regional e a cidadania sul-americana. As transformacdes nos objetivos do
projeto coincidem com as mudangas na politica externa brasileira preocupada em

valorizar as relagcbes com os paises vizinhos.

Assim, durante o ano de 2005, a equipe da TV Brasil, entdo formada por trés
pessoas, dedicou-se a tornar vidvel a implantacdo do projeto, partindo em missdes
internacionais, organizadas pelo Ministério das RelacBes Exteriores, em busca de
parceiros nos paises vizinhos. Aconteceram inimeras reuniées com representantes de
ministérios, canais de televisdo publicos e privados, produtores independentes,
fundacdes culturais e cinematecas da Argentina, Chile, Colombia, Equador, Paraguai,

Peru, Venezuela e em diversos estados brasileiros. As reunifes trouxeram como

19 Em 2004, o Presidente Luis Ignéacio Lula da Silvia, formalizou o Canal Brasil Integracion ao nomear o
comité gestor do referido canal. No ano seguinte comecariam, efetivamente, as transmissfes passando,
atualmente, a ser inserida no Sistema Brasil de Comunicacéo.
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resultado a consolidagéo de parcerias com quarenta e seis entidades sul-americanas para

intercambio de conteldos e profissionais, além de apoio técnico e logistico.

A primeira transmissdo da TV aconteceu, em carater experimental, com a
cobertura do 5° Férum Social Mundial, na cidade de Porto Alegre, em janeiro de 2005.
A escolha do evento para as transmissfes experimentais ja indicaria as bases da linha
editorial do canal, destacando a atuacdo cidaddo, constru¢do de uma identidade sul-
americana, fortalecimento da integracdo regional e relagGes internacionais entre 0s
paises da regido, politicas publicas e direitos humanos. Até sua efetiva consolidacdo, em
2007, outras experiéncias acabaram mostrando a relevancia dessa nova emissora como

pode ser aferida nos tipos de programacao.

FAIXAS DE~ TIPOS DE PROGRAMAS
PROGRAMACAO
Arte Plural Retrata as diferentes expressdes artisticas sul-

americanas, com 0 objetivo de mostrar o rico
cenario artistico da regido.

Caminhos a A narrativa de viajantes ou habitantes nativos em

Descobrir diferentes producbes que revelam as paisagens,
cidades e povos da América do Sul.

Contos e Movimentos historicos e histéria da vida de

Fotogramas importantes artistas, personalidades, e pessoas

comuns da América do Sul.

Cidadania em Foco | A iniciativa e 0 exercicio das conquistas sociais em
diferentes metrépoles e comunidades sul-

americanas.
Dialogos de Debates e entrevistas que apresentam os principais
Atualidade temas em discussdo na atualidade, com énfase nos
assuntos de integragéo.
Imagens em Exibicdo de filmes, documentérios e animagoes de
Movimento produtores de toda a América do Sul.
Jornalismo Exibicdo de programas jornalisticos produzidos

pela equipe da TV Brasil.

Fonte: TV Brasil (jan/2007)

No Brasil, as pessoas podem assistir a programacao do Canal Integracéo pela TV
Nacional e NBR, canais abertos e TV Comunitéria de Brasilia, canal 8 a cabo, em
Brasilia; TV Senado e TV Justica, em todo o pais; TV Comunitéaria de Belo Horizonte,
no canal 13 a cabo, em Minas Gerais; pela operadora a cabo Amazon Sat; Canal Futura,
em todo o pais; Rede Sesc- Senat de Televisdo; TVE Bahia, para este estado e TVE
Brasil.
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Na América do Sul, a programacdo estd disponivel através das televisdes Canal
7, na Argentina; Canal 13, na Colémbia; Ecuavisa, no Equador; Teleducacion e
Telefuturo, no Paraguai; Teve Cuidad, no Uruguai; Teleamiga, na Colémbia; Television
Nacional del Peru, no Peru; Telesur, para outros 17 paises na regido. Além de
operadores a cabo. Atualmente cerca de 160 operadoras a cabo da América do Sul,
América Central e América do Norte estdo autorizadas a redistribuir o sinal do canal

internacional brasileiro.

Para este trabalho selecionamos a maneira como se elabora a faixa de
programacdo Jornalismo no intuito de avaliar- como se (re)constroem as noticias

relacionadas ao continente no Canal Integracion.

O Canal Integracion ndo tem assinatura das grandes agéncias de noticias
internacionais, como a Reuters, CNN e AP. Privilegia o material fornecido pela
Comunidade Sul-Americana de NagOes e das emissoras parceiras. Nao trabalhar com as
agéncias de noticias tradicionais também é possivel pelo fato do canal ndo ter um
programa diério de noticias. Seus dois telejornais, o0 América do Sul Hoje e Noticias do

Brasil tém edi¢des semanais.

O Canal Integracion consiste em funcionar como uma agéncia de noticias para
as emissoras parcerias, principalmente em eventos ocorridos no Brasil e de interesse de
toda a regido. Nesse caso, sdo organizadas coberturas especiais, possibilitando que a

informac&o chegue as televisGes parceiras também de forma alternativa as tradicionais.

A equipe de jornalismo do canal tem sete repdrteres e editores, quatro editores
de imagem e dois cinegrafistas. Sua rotina consiste em assistir aos telejornais das
emissoras parceiras e selecionar imagens e assuntos de acordo com a linha editorial da
TV Brasil Canal Integracion. As noticias sdo escolhidas segundo temas e ndo de acordo
com divisbes em editorias como economia, politica e assim por diante. Esses temas,
politicas publicas, relagdes internacionais, participacdo cidadd e cultura, funcionam
como linhas mestras para a produgéo dos telejornais.

O noticiario América do Sul Hoje procura informar os telespectadores brasileiros
sobre os fatos marcantes da semana nos demais paises da regido na tentativa de
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aproximar os povos sul-americanos. O programa, com formato de uma revista
eletronica, estreou dia 18 de fevereiro de 2006. Tem cerca de trinta minutos de duracéo,
divididos em trés blocos e exibido em portugués. Os temas abordados giram em torno
da cidadania, cultura, politicas publicas e relagdes internacionais. As noticias levadas ao
ar, entre dez e doze vts por edicdo, tém duas naturezas: metade delas originarias de
telejornais de emissoras parceiras e a outra metade produzida inteiramente pela equipe
da TV Brasil.

A contextualizacdo € um dos pontos chave ndo apenas para esse jornal, mas para
todas as producdes jornalisticas da emissora. Diferente do conceito de Suite, quando a
reportagem recupera a histéria de um assunto ja presente na memoria dos
telespectadores, contextualizar nesse caso representa apresentar um assunto totalmente

novo, com atores e processos sociais desconhecidos pelo telespectador.

Essas matérias, usando a imagem de outras emissoras, ddo origem a notas
simples e cobertas, com duracdo variando entre trinta segundos e dois minutos, sendo
mais comuns as notas ficam em torno de um minuto de duragdo, compondo uma das

partes do América do Sul Hoje.

Na segunda parte, o telejornal apresenta reportagens produzidas totalmente pela
equipe da TV internacional dando destaque a fatos relacionados a integra¢do, como
encontros regionais, clpulas de autoridades, relagdes diplomaticas. Além de temas
como direitos humanos, trabalho infantil, entre outros, sempre tratadas no ambito sul-

americano, fazendo, por exemplo, uma comparag&o entre os paises.

Estas reportagens amparadas em questdes sociais que afetam toda a regido
geralmente estdo no terceiro bloco, junto as matérias culturais. Sdo mais longas, tendo
em média trés minutos de duracdo, e costumam trazer o parecer de organismos

internacionais especializados naquele assunto.

O Noticias de Brasil surgiu pela demanda das emissoras parceiras internacionais
por noticias sobre o Brasil. O noticiario é, portanto, voltado para os telespectadores da
América do Sul ndo brasileiros. Tem duragdo entre vinte e cinco e trinta minutos,

exibido em espanhol, apresenta de doze a catorze reportagens, sendo em média duas
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delas produzidas pela TV Brasil e as demais reedicOes de emissoras parceiras

brasileiras.

O objetivo principal do jornal é possibilitar as pessoas sul-americanas um
conhecimento mais aprofundado da realidade brasileira, por meio de informagdes sobre
0s principais assuntos que mobilizaram o pais naquela semana, dentro de uma

perspectiva cidada.

A selecdo das noticias segue os temas politica nacional, abrangendo fatos
relacionados aos trés poderes e também elei¢fes, economia, numa visdo mais conceitual
e menos voltada para negdcios, movimentos sociais, politicas publicas e relagdes

internacionais.

Esse telejornal tem caracteristicas bem diferenciadas em relagdo ao América do
Sul Hoje. Todos os vts sdo em formato de reportagem, as matérias vindas de emissoras
parceiras passam por modificagdes menores. Basicamente o trabalho fica em torno da
retirada de detalhes secundarios, muito relacionados ao publico brasileiro e que acabam
interferindo no entendimento do fato principal. A maior preocupacdo na constru¢do do
Noticias de Brasil estd em mostrar o acontecimento de forma direta e simples, e

aprofunda-lo na contextualizacéo

Concluséao

A neutralidade e imparcialidade ndo existem na comunicagdo. Assim, ao chegar
ao final do trabalho ficou claro que o Canal Integracion representa uma ruptura de um
modelo comercial e se submete & logica dos interesses publicos no sentido de criar um
cenario propicio para sustentar uma politica voltada para a comunidade latino
americana. A opgdo, como demonstramos, se consolida na medida em que ganha
estrutura e or¢camento especifico além de se remeter a fontes e origem das noticias fora
dos procedimentos tradicionais, a saber, as grandes agéncias. Contudo sua
acessibilidade ainda deixa a desejar por ficar restrita a areas especificas. O mesmo
poderiamos dizer dos niveis de audiéncia que nas Gltimas pesquisas apontavam a pouco
mais de 1%. Porém o0 que estd em jogo ndo Sdo apenas esses elementos e sim a

existéncia de uma rede recente portadora de um espago aberto para producdes e
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interpretacdes capazes de reverter a situagdo descrita pelos autores citados no item
segundo. Assim o Canal Integragéo representa uma opgéo que ainda deve ser explorada
para se ter uma definicdo clara em relacdo a sua natureza (canal publico) e finalidade
(pluralidade e multiculturalidade).
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