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RESUMEN

En este documento vamos a desarrollar la memoria de nuestro Trabajo de Fin de Grado
de Periodismo, en el que nos hemos decantado por la linea C, escogiendo la modalidad
de una publicacion digital especializada. El nombre de la pagina web, como ya habréan
podido ver en portada y puede que les suene si son un poco del Castellon, es Coliseo
Albinegro, una plataforma que trata la actualidad del Club Deportivo Castellén y habla
sobre su gran aficion. A lo largo de la memoria, podran observar como la hemos
dividido en tres fases fundamentales: fase de preproduccion, fase de produccion y fase

de postproduccion.

Desde un primer momento, nos hemos querido especializar en conocer y mostrar como
es el activo mas importante del club, su aficion. Ademaés, hemos realizado reportajes,
entrevistas y articulos de opinion buscando siempre una serie de objetivos y metas que
estaran plasmadas a continuacion. Nuestra principal motivacion para escoger esta
modalidad y este tema es el cambio imperante que hay en el club con la entrada de los

nuevos inversores y la recuperacion del orgullo albinegro por parte de la ciudad.

ABSTRACT

In this document, we are going to develop the memory of our Final Degree Work in
Journalism, in which we have opted for the C line, choosing the modality of a
specialized digital publication. The name of the website, as you have already seen on
the cover and may sound like a bit of Castelldn, is Coliseo Albinegro, a platform that
deals with the current C.D Castellon, and it talks about his great supporters. Throughout
the memory, you can see how we have divided it into three fundamental phases:

preproduction phase, production phase and postproduction phase.

From the beginning, we wanted to specialize in knowing and showing how the club's
most important asset is, its fans. In addition, we have made reports, interviews and
opinion articles always looking for a series of objectives and goals that will be reflected
below. Our main motivation to choose this modality and this theme is the prevailing
change in the club with the entry of new investors and the recovery of a city's pride for

its team.
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1. INTRODUCCION

1.1 Presentacion del producto

Coliseo Albinegro, como bien indica el encabezado de la web, es un medio de
comunicacion especializado en la actualidad y la aficién del Club Deportivo Castellén.
En la pagina web, hemos buscado aprovechar las caracteristicas de la web 2.0 como la
hipertextualidad, interactividad y multimedialidad. Por ello, hay una gran relacion entre
nuestros articulos y buscamos que sean visuales con un disefio sencillo, pensado para un

target mayor de edad y, en su mayoria, de mas de 20 afios.

Ademas, buscamos un contenido dindmico y visual con imagenes, videos y programas
de radio con el objetivo de informar, entretener, dar voz a la aficion y, como dice el
periodista Enrique Ballester, consolidar el sentimiento de pertenencia que la aficién ha

desarrollado con el club en estos afios en Tercera Division.

1.2 Objetivos
Nuestro principal objetivo es el de ofrecer un servicio al aficionado, que lo ha pasado
mal todos estos afios. El abandono ' |
de los medios de comunicacion
con la caida del Castellon a
Tercera Division, que coincidio
también con el cierre de Canal
Nou en 2013, nos impulso a llenar

ese vacio informativo que habia en

torno al club. Las premisas que

seguimos son:

Informar: Desde un primer momento tuvimos claro que la web no tendria un caracter
puramente informativo porque, afortunadamente, los medios locales ya informar sobre
la actualidad mas reciente del club. No obstante, como podran ver en nuestra seccion de
actualidad, siempre buscamos informar a la aficion de aspectos como desplazamientos,
informaciones del rival del playoff o de contratiempos como lesiones. Nuestro objetivo
de ser un servicio por y para la aficion lo buscamos informando a la propia aficién de

desplazamientos que organizan grupos como la Federacion de Pefias del C.D Castellon

(FEDPECAS) y la Agrupacio6 de Penyes -constituida en septiembre de 2017-.
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https://coliseoalbinegro.wixsite.com/coliseolbinegro/blog/desplazamiento-a-la-nuc%C3%ADa

Entretener: Nosotros hemos buscado entretener a todos nuestros usuarios. Por eso,
usamos un tono desenfadado en Twitter y hemos aprovechado las herramientas que
ofrece la interactividad. Para ello, decidimos crear contenidos como el podcast y un
canal de YouTube en el que subimos videos como el homenaje a la aficibn o un
reportaje con entrevistas a expertos. También buscabamos crear ese efecto con la galeria

fotogréafica, en la que la aficién puede buscarse en las fotos de la jornada.

Cohesion: Si ustedes acuden una tarde a Castalia, ademéas de disfrutar de un ambiente
de Primera Divisién, observaran una legion de nifios con la elastica albinegra. Uno de
nuestros objetivos es que las nuevas generaciones conozcan a un club y a una aficion
unida, cohesionada donde los principales valores sean la competencia sana, el respeto y
el compaferismo. El propio jefe del Frente Orellut, el grupo ultra mas antiguo de
Espafia, nos decia que le gustaria que su hijo fuera a la gente de Castalia sin tener que
preocuparse porque la gente de la propia aficion se pegue. Esto es uno de los puntales
base de nuestro proyecto, lograr acercar posturas entre los dos grupos ultras del estadio
y conseguir crear un ambiente de armonia dentro del estadio donde los nifios aprendan

valores y no el diccionario soez de la Real Academia del hincha molesto.

Crear una plataforma de sugerencias, denuncias y comunicacion de la aficion con el
club. Por eso, decidimos hacer una encuesta en la que buscabamos conocer los
pensamientos de la aficion y dejamos un apartado en la web llamado La Voz de la
Aficion para poder servir de puente entre todas las quejas y sugerencias que se publican

en Twitter y poder ordenarlas y redactarlas para comunicarselas al club.

¢Por qué decidimos embarcarnos en este proyecto? Muy facil. EI Castellén llevaba
mas de una década en manos de dirigentes que se aprovecharon de la entidad. En junio
de 2017, el Castellon cambiaba de manos. David Cruz abandonaba el club tras cinco
afios aumentando la deuda con Hacienda y dejando al Castellon al borde de la

desaparicion.

Capital Albinegro, encabezado por los futbolistas Pablo Hernandez, Angel Dealbert y
los directivos Vicente Montesinos y Jordi Bruixola iniciaban una nueva etapa en el club.
Desde ese momento, ya tuvimos claro de qué queriamos hacer el Trabajo de Fin de
Grado. Después de unos afios convulsos, de un desasosiego por parte de la aficion y de

un club casi liquidado, vimos la necesidad de llenar este vacio en los medios de
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comunicacion y acompafar y ayudar al equipo en esta nueva etapa para devolverlo al
futbol profesional. También analizamos distintos clubes similares al Castellon como el
Real Murcia, el Hércules, el Jaén o el Elche y nos dimos cuenta que todos contaban con
una pagina web. ElI C.D Castellén tenia una, pampamorellut.com, pero en los Gltimos

afios paso a estar inactiva y vimos la necesidad de cubrir ese vacio informativo.

Ademas, la aficion batié el récord de socios y veiamos la necesidad de conformar una
hinchada diferente, con unos nuevos valores e intentar pulir los enfrentamientos del

pasado

No pensabamos contarles mas sobre la justificacién, pero también tenemos mas
explicaciones. Decidimos embarcarnos en este proyecto porque es la mejor manera de
afrontar la salida al mundo laboral. Consideramos que era una buena oportunidad para
ser nuestros propios jefes, marcarnos los tiempos y ver de qué éramos capaces Yy
disfrutar de una libertad periodistica que quizd no gocemos en nuestros primeros afios

de profesion.

2. FASE DE PREPRODUCCION

2.1 Gestion con las fuentes
Desde el principio, Coliseo Albinegro ha querido mostrar todos los puntos de vista de
una aficion, la albinegra, muy peculiar. Como ya comentaba el periodista Enrique

Ballester en la entrevista reportajeada, es una aficién dividida no solo en los fondos

(divididos por politica de derechas Gol Sur y de izquierdas Gol Norte) sino también en

las zonas de Preferencia y Tribuna.

Frente Orellut 1987

@FrenteOrellutd7

® x & Barricada Albinegra
< % @Barricada1922 @

Buenos dias! Me comunico con vosotros porque Buenos dias! Me comunico con vosotros porque
tenemos la intenci6n de hacer un reportaje de la tenemos la intencién de hacer un reportaje de la
animacién de Castalia y la afici6n en esta etapa de animado6n de Castalia y la aficién en esta etapa de
tercera. Nos gustaria poder entrevistar al principal tercera. Nos gustaria poder entrevistar al principal

responsable de Barricada. Nos comentiis que os
parece y si tenéis un hueco esta semana. Un saludo
y #PPO

responsable del Frente. Nos comentéis que os
parece y si tenéis un hueco esta semana. Un saludo
y #EPO
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https://coliseoalbinegro.wixsite.com/coliseolbinegro/blog/cuando-asumes-que-la-victoria-de-tu-equipo-no-depende-de-ti-eres-m%C3%A1s-feliz

Lamentablemente, no conseguimos nuestro objetivo de entrevistar a los dos grupos
ultras porque Barricada Albinegra y, concretamente, I Agrupacié de Penyes, en la que
estd integrada, no nos permitieron hablar con ellos al haber entrevistado al Frente
Orellut primero. Esta situacion la quisimos gestionar enviando a la vez el mismo
mensaje a ambos grupos y publicar las entrevistas por orden de contestacion a esos
mensajes privados en Twitter. Con el Frente Orellut no hubo ningin problema, pero con

Barricada si.

Nos hemos sentido muy queridos por casi todas las pefias del estadio, con total
predisposicion a fotografias, entrevistas y, sobre todo, a perder su tiempo en contarnos
experiencias y a permitirnos entender de primera mano como es la aficién del Castellén.
Ademas, por parte del club, el trato ha sido excepcional, y nos han permitido acceder a
instalaciones, jugadores y acreditaciones sin problema, con mencién especial a
Alejandro Moll, del departamento de prensa. Desde el primer dia, intentamos hablar con

el presidente Vicente Montesinos, pero nos dijeron que seria imposible.

Por otro lado, también hemos intentado hablar con la Alcaldesa de Castellon sin recibir

respuesta a los correos y llamadas. Aqui dos ejemplos:

UNIVERSITAT T
I i és in:sent - “ FEER + ] Q
Correu ~ - [ ] [ ] [ Mou a la safata d'entrada LY Més 34de684 < > fel
REDACTA Entrevista (- -}
Safata d'entrada (3.937) \van Higueras Calduch <al315161@uji s> 17 dabr - |-
Destacets B
| Enviats
Buenos dias,
Esborranys (54) soy Ivén Higueras, estudiante de 4 de periodismo en la Universitat Jaume |y administracién de la web Coliseo Albinegro
Més~ Me comunice con ustedes porque me gustaria realizar una entrevista audiovisual con la sra. alcaldesa Amparo Marco sobre el C.D Castellén para la web que es mi proyecto de final de
grado. Gracias de antemano, espero su respuestal
UNIVERSITAT T
130200 | - K. 50w
Correu ~ - a ] u Mou a Ia safata d'entrada Y M 35de 684 < > o]
- ENTREVISTA L]
Safata d'entrada (5.937) m Ivén Higueras Calduch <al315161@uji es> 17 dabr - -
Destacats perainfo =
| Enviats Buenos dias,
soy lvan Higueras, alumno de e periodismo de la Universitat Jaume | y administrador de la pagina web Coliseo Albiengro
Esborranys (34) Ivan H lumno de 4 d disma de la Universitat Jaume | y administrador de la pé b Coliseo Alb
> Me comunico con vosotros parqus para mi TFG estoy haciendo esa pagina web y me gustaria hablar con la sra. alcaldesa Ampare Marco y realizar una pequefia entrevista audicvisual
Més ~ para la web relacionado con el C.D Castellén

Espero su respuesta, muchas gracias y un saludo!

Las redes sociales han sido las principales herramientas que hemos utilizado para
poneros en contacto con todos los entrevistados. Gracias a la constancia de nuestro
trabajo, también hemos conseguido muchos nimeros de teléfono del departamento de

prensa del Castellén y de periodistas como Jose Luis Gual. En definitiva, ha sido una
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comunicacion fluida, pero con problemas con uno de los grupos del estadio y para
hablar con fuentes del consistorio.

En la conformacion de la web tuvimos claro que no ibamos a tener un caracter
puramente informativo. No obstante, creamos la seccion de actualidad para informar de
cosas trascendentales para la aficion como lesiones, desplazamientos y asuntos de
gestion del club. Buscamos crear un contenido multimedia con los videos en el canal de

YouTube y los podcast de radio para crear algo mas allad que el contenido puramente

escrito. En la web nos decantamos por un periodismo mas interpretativo y opinativo con

entrevistas, reportajes y articulos de opinion.

Por ejemplo, hubo un semana convulsa en la que el Ayuntamiento aceptaba ceder
Castalia al Castellon a cambio de un canon anual de 100 000 €, asi que buscamos
contactar con el Ayuntamiento, pero sin resultado. Por ello, escribimos un articulo de
opinion buscando explicaciones, teniendo una gran repercusion y, acompafiado con la
opinion de contrastados periodistas castellonenses, el Ayuntamiento eché marcha atras

en esa propuesta.

Ademas, también incluimos una galeria fotografica obligatoria en los aspectos del
Trabajo de Fin de Grado en la que buscamos reflejar la pasién de la hinchada del

Castellon. Por otro lado, en la seccion de clasificacion y resultados utilizamos un plug-

in para reflejar los datos del grupo VI de Tercera Division. Ademas, con el software
online Canva, creamos una imagen a la semana con el partido del Castellon contra su
rival y los principales datos. En la imagen, y siempre buscando aprovechar las
caracteristicas de la web 2.0, se podia pinchar para que te llevara a la web Resultados de

Futbol y conocer mas detalles sobre el partido.

C.D.CASTELLON

/

C.D CASTELLON

C.FLANUCIA

CASTALIA/ DOMINGO 6
18:00H *Confirmado*

Jornada n° 41

CAMILO CANO/ DOMINGO 29
18:00H *Confirmado*

Jornada n° 40
C.D.CASTELLON |

C.D CASTELLON P4
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https://coliseoalbinegro.wixsite.com/coliseolbinegro/partidos-y-clasificacion
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https://soundcloud.com/coliseo-albinegro
https://coliseoalbinegro.wixsite.com/coliseolbinegro/entrevistas
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https://coliseoalbinegro.wixsite.com/coliseolbinegro/blog/la-orfandad-albinegra
https://coliseoalbinegro.wixsite.com/coliseolbinegro/blog/la-orfandad-albinegra
https://coliseoalbinegro.wixsite.com/coliseolbinegro/partidos-y-clasificacion

En cuanto a los reportajes, quisimos rendir homenaje a los periodistas y aficionados que
han dado un servicio al Castellon para que no muriese en manos de directivos que

buscaban su beneficio propio. En el reportaje, llamado La aficion Altruista, buscamos

cumplir con nuestros objetivos de informar y ser un servicio para la aficion dando a
conocer el papel que tuvieron personas como Alejandro Moll, Rafael Escrig, o Jose Luis

Gual en los afios oscuros del Castellon, y que quizé algunos no conozcan.

Por otro lado, también buscamos reforzar los valores comentados anteriormente como el

respeto, la solidaridad o el compaferismo con reportajes como El futbol como

Trampolin, basado en una campafa que hizo ALCER Castalia durante un partido del

Castellén a favor de la concienciacion en la donacion de 6rganos.

NV 22% 8 17:59

A.D.PA @  En cuanto a las entrevistas, hemos querido mostrar todos

@agrupalbinegres

ablar con barricada pero como

no contestaban pregunté y me los puntos de vista de la aficion entrevistando a la

informaron que el lider era el

i I i, -z ~
etid i Federacion de Pefias y al Frente Orellut. En este elenco

ustedes! Lamento si ha podido

ELe g ol L de asociaciones falta la Agrupacié de Penyes que, como

04/05/18,12:44a. m. v

ya hemos comentado, no accedi6 a ninguna entrevista.

Hola! Puedo hablar con el
responsable de la agrupacio esta
semana para hablar en simple- ; ,
mefesea mindtes o= tene Ademas, también quisimos fomentar la parte de
tifos y desplazamientos como el

que estais organizando para el .. R R

domingo? Es para un reportaje de entretenimiento con entrevistas a Jugadores

radio que voy a hacer para la web

y quiero hablar con aficionados,

la FEDPECAS, y vosotros que tb fundamentales en el equipo como son los maximos

organizais el desplazamiento

gloeadores David Cubillas y Javi Rubio y su capitan,

Serian 3-4 preguntas, no una en- Jordi Marenya'

trevista al uso, pero para conocer
de primera mano la organizacion!

miércoles, 6:43 p. m. v

Por otro lado, el contenido obligatorio del TFG lo hemos
decidido especificar en la pagina de inicio para facilitar la correccién del mismo. En
relacion al contenido obligatorio, nos decidimos a hacer el reportaje radiofonico sobre
los desplazamientos de la aficion porque disfrutamos de nuestro primer viaje a Alzira y
descubrimos la pasion del trabajo que habia detras de su organizacion y la ilusion de la

gente.

Por otro lado, en el reportaje audiovisual nos decantamos para informar de como se
estaba viviendo la nueva época del club y las expectativas de ascenso de la mano del
capitan Jordi Marenya o el periodista Enrique Ballester, ademas de la importancia de la

aficion para conseguir los objetivos.
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Por Gltimo, buscamos que la entrevista en profundidad a un experto fuese al periodista
Enrique Ballester: porque es una persona contrastada en el mundo del periodismo de
Castellon; porque escribié un libro llamado Infrafitbol del que hablamos en la
entrevista; y porque es un aficionado mas que ha visto como su equipo ha pasado por

todas las categorias del futbol espafiol y que ahora esté intentando renacer.

2.3 Prevision de gastos

Durante la realizacién de la pagina web, nos hemos desplazado a los partidos que
jugaba el Castellon fuera de casa. Nuestro objetivo era poder elaborar contenido para la
galeria fotografica y grabar imagenes de los desplazamientos de la aficidn.
Afortunadamente, no hemos tenido que recurrir a ninguna empresa de alquiler de
material de grabacién porque nos lo ha cedido el Laboratorio de Comunicacion de la
Facultad de Ciencias Humanas y Sociales de la Universitat Jaume |. Ademas, para los
tres partidos del playoff a domicilio, el club nos va a permitir estar a pie de campo con
acreditacion, por lo que no tenemos que abonar el importe de 25 € para ver las tres

eliminatorias en casa.

DESPLAZAMIENTOS

La Nucia (bus + entrada)

Alzira (bus + entrada)

Gasolina entrevistas y partidos

Pack entradas Playoff

Editor Canva for Work

Pilas micro de corbata DSLR

Total

3. FASE DE PRODUCCION

3.1 Justificacion de las secciones y estructura

Desde un primer momento tuvimos claro que Coliseo Albinegro tenia que ser una web

pequefia, sencilla y que no se centrara solo en informacién. Por ello, buscamos un




disefio estandar en el que los usuarios solo tuvieran que dar un maximo de tres clics
para llegar hasta el fondo de la web, basandonos en una de las principales reglas que

aprendimos en la asignatura de Ciberperiodismo.

En la pestafia inicio decidimos quitar las Gltimas entradas porque consideramos mas
importante destacar el contenido mas dindmico como son los podcast y los videos en el
canal de YouTube. Ademas, en Ultima instancia decidimos crear una entrada con
hipervinculos a todos los contenidos obligatorios del TFG para dejarles claro las piezas

obligatorias y les fuese mas sencillo identificarlas.

La seccion de actualidad es un espacio reservado para el periodismo puramente
informativo, en el que buscabamos facilitar a la aficion cuestiones trascendentales como
desplazamientos, lesiones 0 eventos importantes como la Junta General de Accionistas

con la entrada del grupo inversor Orbit Access S.L Ademés, también creamos dos

Este pagina web se diseii6 con la plataforma WIX.com. Crea tu pagina web hoy. ( Comienzaya )

INICIO  ACIUALIDAD  KEFUKIAJES  ENIKEVISTAS

(K) PLAYOFF DE ASCENSO ()

Tercera Divisién Grupo 6
Jomada 42
iol @ 3 - 3 JsillaCF

Paterna CF () 2 - 1 (JCD Roda
Novelda CF @ 3 - 0 (JCD Olimpic
LDA L SRONDA PLAVOFF R Colén @ 0 - 1 @ Paiporta Cf
CFLaNucia@0-1( TLevante
Orihuela CF (J 0 - 1 @Levante Atl

UD Alzira @ 0 - 3 (J CD Castelién

E llicitano & 2 - 0 @ CD Eldense

cD Bufiol (O 1 - 1 @ Rayo Ibense

CD Almazora())1-0 ( Villarreal CF C
Siguetuliga.com

Clasificacion Tercera Divisién Grupo 6

quipo
1 @Levante Atl 2 12 4
2 (JCD Castelién 2 1 5

subapartados como Resultados y Clasificacion para aportar datos de la liga y el préximo

partido y, por otro lado, La Voz de la_ Aficion, una pestafia donde recoger las

sugerencias de los aficionados por Twitter para trasladarlas al club, buscando asi que la

aficion se sienta mas participe en el rumbo del equipo.

En la pagina web hemos querido reflejar los colores corporativos y caracteristicos del
club, como son el blanco y el negro. Al principio, debatimos si el fondo seria blanco o
negro, pero nos decantamos por un fondo negro que hacia la web mas elegante y que
contrastaba mejor con el color verde -utilizado en la bandera de la ciudad y en la

segunda equipacion del Castellon-.
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https://coliseoalbinegro.wixsite.com/coliseolbinegro/blog/celebraci%C3%B3n-de-la-junta-general-de-accionistas-del-c-d-castell%C3%B3n
https://coliseoalbinegro.wixsite.com/coliseolbinegro/la-voz-de-la-aficion-1

Por otro lado, en la cabecera de la web hemos querido reflejar los mismos colores y
poner de fondo el escudo para que los visitantes que no sean del Castellén puedan

asociar la web al club.

Tue May 152012
Eldia

P
Orgullosos!

@colisecalbineg] Tue May 15 2018

FAMILIAS DESESTRUCTURADAS o

Centrandonos de nuevo en el disefio de la pagina web, en el apartado blog, donde estan
todos los articulos que hemos redactado - y que al final explicaremos los motivos -,
decidimos que el fondo de los articulos fuese blanco para facilitar la lectura a los
usuarios. Como ya hemos comentado, hemos buscado que la pagina web no tuviera una
profundidad de mas de tres clics. Por eso, se puede ir de inicio, pinchar en entrevistas,

pinchar en una de ellas y acceder ya al articulo.

En cuanto a las entrevistas, hemos optado por poner las fotografias de los entrevistados,
el nombre y la fecha de publicacion para hacer mas dindmica la visita en la propia web
y cambiar la estructura que seguiamos en el resto de secciones como la firma o

reportajes.

INICIO ACTUALIDAD REPORTAJES _ LAFIRMA GALERIA FOTOGRAFICA QUIENES SOMOS BLOG

« —— e
JAVI RUBIO JAVIER CUBEDO Pdte.

FRENTE ORELLUT
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https://coliseoalbinegro.wixsite.com/coliseolbinegro/blog

Ademas, en las distintas secciones hemos afiadido fotografias de fondo que representan
distintas etapas de la historia del club. La pantalla de inicio es la mas importante porque
pueden encontrar nuestras redes sociales, el seguimiento de nuestros Gltimos tweets y el
acceso al contenido multimedia (podcast y videos de YouTube).

Las vias que hemos escogido para comunicarnos con nuestra audiencia han sido Twitter
y Facebook. Ademas, también hemos creado un perfil de SoundCloud para subir los

podcast y un canal de YouTube asociado a un correo de contacto con el nombre
coliseoalbinegro@gmail.com.

e Twitter: La red social Twitter es la plataforma que mas hemos explotado en la
promocion de nuestros contenidos. En primera instancia, decidimos seguir a los
principales medios de comunicacion, periodistas y colectivos albinegros para
estar informados de la actualidad.

1) Inicio r Momentos [ Notificaciones  [~] Mensajes L 4 Buscar en Twitte: Q .

( Editar perfil

. . Tweets A quién seguir -
Coliseo Albinegro 9 9

@colisecalbineg et fijado A Marc Frey ®larc_frey C5

Coliseo Albinegro @coliseoalbineg’ - 20 may ~ \W,
REPORTAIE | Aqui os dejamos un pequefio reportaje radiofénico en el que

hablames de los cambics que se ha producide este afio y de la importancia que .
tenéis como aficién! J Fernando Pérez @Fcausan..

Con la participacion de la FEDPECAS, Enrigue Ballester y Jordi Marenya,

Proyecto de final de grado. Twitter de
Coliseo Albinegro, web que habla del C.D
Castellén y su histérica aficion @
Contacto: coliseoalbinegro@gmail.com

-

o CD Castellén EB @CD Cas..
COLISEO ALBINEGRO - PROGRAMA N° 3 | REPOR.. T
En este tercer programa del Podcast de 1a web Coliseo
Albinegro os presentamos nuestro primer reportaje
radiofénico. Un homenaje a la gran hinchada albinegra...

™

Encuentra a personas que conoces
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https://twitter.com/coliseoalbineg1
https://www.facebook.com/coliseoalbinegro/

Ademaés, no solo publicAbamos una vez los articulos, sino varias veces para
ganar una mayor repercusion. Por otro lado, también escribiamos mensajes
durante los partidos y anunciabamos futuros proyectos que teniamos en mente.
Twitter ha sido la principal herramienta de interaccion con nuestros seguidores
en la que nos han ayudado a mejorar, nos han lanzado sus criticas constructivas
y en la que recogimos las opiniones para trasladarlas al club. Por otro lado,
también hemos buscado informar de la actualidad més reciente del club como las

noticias de fichajes o desplazamientos.

OP\NION \ Aqul os dejamos nuestra experiencia y opinién sobre |a jornada de
hoy.
LA CIUDAD LATE AL RITMO DEL CASTELLON. #PPO

Coliseo Albinegro @ albineg1 - 20 may v
Gol del Tropezén. Quedan 10 minutos para remontar.

0

& La ciudad late al ritmo del Castellén | celiseclbinegre
a&"’ Ivan Higueras. Castellon Anoche estuve pensando varios
titulares para escribir este articulo. Habia pensado en
frases como: Tropezén histérico; o el Castellén s

Coliseo Albinegro @
La est3 teniendo lCas

con las tarjetas..
Sigue el 0-0 min 74'

coliseoalbinegro.wixsite.com :
colisecalbinegro I () ( il

Coliseo Albinegro @coliseoalbineg - 20 ma v
(OhN 03 (VAR i Casi Sermaliili Mano a mano g duevudlve'a sacar WénsE mejor el pestiia

Queda partido! 0-0 70
hlnegru @coliseoalbineg1 - 23 h v

on confirma que el partido del préximo domingo ante el Tropezén a N2 i

Coliseo Albinegro @c

Os animamos desde aquil! on se puede! #PPC

Q mn 7 O 15 ]

Coliseo Albinegro @colisenalbinegl - 23 h ~
Par si no lo habéis visto, aqui os dejamos el pedcast que hemos subido hoy!!

COLISEC ALBINEGRO - PROGRAMA N° 3 | REPOR...
En este tercer programa del Podcast de la web Coliseo
Albinegro os presentamos nuestro primer reportaje
radiofénico. Un homenaje a la gran hinchada albinegra..

soundcloud

Facebook: La plataforma de Facebook ha sido una herramienta que hemos
utilizado para poder abarcar a un target mas amplio. Ademas, con Facebook
teniamos la oportunidad de publicar y compartir esos contenidos con mi cuenta
personal para dar una mayor visibilidad a la pagina entre mis amigos y
familiares. En esta pagina nos hemos limitado a publicar los articulos que

ibamos subiendo a la web y a informar como también haciamos via Twitter.

-?l Colised Abinegro Q | €
J u

Pagina  Bandeja de entrada 2} sticas de publicacion

vk Tegustav | R\ Siguiendo~v = A Compartir | -

Ya estamos trabajando para traeros de nuevo los podcast! Préximamente
!

s !
#PPO #FentAficio
‘administracion ha permitido que los jugadores se centren en luchar
por el asconso y no luchar también por la suporvivencia como en el
caso del capitén, Jordi Marenyd 4

(CORTE JORDI MARENYA 17/05/2018

Inicio

ra reunion, planti
Publicaciones . deci Gue &0 mejor vas &

Opiniones

Videos
Fotos
Informacién

Grupos A\ Seha llegado a 18 personas personas Promocionar publicacion

-Pmmouoru oY Me gusta O Ccomentar 2 Compartit @~
M Coliseo Albinegro
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3.3.1 Interactividad e interaccion

La interactividad es un punto que hemos querido potenciar en nuestra web y redes
sociales. En el apartado de quiénes somos, pueden pinchar encima de la imagen y ver
informacién detallada del autor y redes sociales. Ademas, pueden pinchar en la parte
final para conocer la imagen corporativa y objetivos de la pagina. En la pestafia inicio

hemos afladido un widget de contacto para que los usuarios puedan comunicarse con

nosotros.

= La interaccion con los usuarios ha sido siempre desde

La aficion del C.D Castellén opina el respeto y, como estamos haciendo en este

documento, utilizando el plural mayestatico, ya que

s nos parecia mas formal y es como nos hemos dirigido

indea ugénro con nuestros seguidores. También hemos hecho

encuestas en Twitter, donde preguntabamos qué

£Qué te ha parecido la temporada en liga del Castellén?

querian ver cada dia. Por otro lado, decidimos crear un
formulario de Google en el que la aficion respondiera unas preguntas para conocer la

opinion de nuestra audiencia.

4. FASE DE POSTPRODUCCION

Para la creacion de Coliseo Albinegro nos decantamos por Wix, una plataforma para el
desarrollo web que destaca por su libertad en el disefio. Desde que decidimos crear la
web, tuvimos en mente la plataforma Wix, pero también Wordpress. Durante una
semana, estuvimos analizando las posibilidades de cada web y Wix nos ofrecia mas
herramientas para mejorar el disefio y fomentar la interactividad e interaccion de los

usuarios.

Para la elaboracién de los logos, las imagenes promocionales y las fotografias de cada

partido utilizamos Canva, una web que nos permite disefiar imagenes de forma gratuita,
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https://coliseoalbinegro.wixsite.com/coliseolbinegro/quienes-somos

pero que también cuenta con un servicio de pago, Canva for Work.

e Entrevista Cast... ¥

Crear un disefio

Carta formato EEUU - Diseffo s A ——— | z
Copia de Cop

des sociales - Disefio sin titulo

Todos tus disefios
Compartidos contigo
Crear un equipo

Tu marca

@® Agregarnueva carpeta 072

Papelera

Suscribete

COLISEO ALBINEGRO

Ademas, para la elaboracion del contenido multimedia, hicimos uso de los laboratorios

de comunicacion de la Facultad de Ciencias Humanas y Sociales de la UJI.

e Para el contenido audiovisual, decidimos utilizar Final Cut, un software de
edicién de video de Apple.

e Para el contenido radiofonico, decidimos reservar cada viernes con nuestro tutor
el espacio de autocontrol de la facultad. Para el montaje de los programas,

utilizamos el sofware Logic Pro, de Apple.
al315161 - (al315161) val Cas

Mostrar: | Reserves confirmades. Finalitzades: v/ Cerca: Per nom, codi, usuari o activitat | Cercar |
Gestio de reserves d'espais Q
UDS DE MATERIALS
Afegir  Editar  Eliminar * Passar el ratoli sobre les columnes despais | dies per obtindre informacié exira
Aprova... | Denega... | Espais Assignatura Activitat Responsable Sol-licitant Dies
- 117041201 HC1515AL - Radio 1, Auto AAQ000 - Reserves LABC... AA0932 - Treball de final d. Domenech Fabreg. Ivén Higueras Cal, 13/04/2018 - 13/04/2018: .
- 19/04/201 HC1S15AL - Radio 1, Auto AADODO - Reserves LABC. AA0932 - Treball de final d Domenech Fabreg. Ivan Higueras Cal. 20/04/2018 - 20/04/2018:
- 15/05/201 HC1815AL - Radio 1, Auto AAAD32 - Treball final de AA0832 - Treball de final d Domenech Fabreg Ivén Higueras Cal 18/05/2018 - 18/05/2018:

Para poder obtener todo el contenido, primero teniamos que grabarlo. Las entrevistas
radiofonicas las grababamos con el mdvil. En cuanto al contenido audiovisual, lo
reservabamos a través del Labgest, una plataforma de la universidad -la pueden ver en
la dltima foto- que nos permite reservar espacios de grabacion y edicion y también
material. El equipo utilizado para la grabacién de entrevistas y planos recursos ha sido
siempre el mismo: Camara foto Nikon D7000; micro de cafidn DSLR; micro de corbata
DSLR; cargador y bateria Nikon D810/D7000; y tripode Manfrotto DSLR.
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5. VALORACION FINAL

La decision de elaborar una publicacion digital especializada ha sido la correcta. Esta

modalidad del Trabajo de Fin de Grado nos parece la mas completa y adecuada para

acabar el grado de periodismo. Esta modalidad nos ha permitido refrescar todos los

contenidos adquiridos durante estos cuatro afios. Los aspectos mas destacables en la

elaboracion de la web han sido varios:

Aprendizaje a la hora de crear una pagina web. Nunca habia creado una
plataforma web para subir contenidos de forma individual. Tuve muchisimos
problemas ya que disefié la web actual sin percatarme que no se podia publicar,
como si ocurre en Wordpress. Wix es una plataforma que te permite hacer
disefios que marquen la diferencia, pero para publicar tienes que afadir la
herramienta blog en el mend. Por tanto, en las pestafias de actualidad o
entrevistas no podia publicar y la decision que tome fue de crear entradas en esas
pestafas y afiadir el boton “Leer mas:" en el que pincharan y les condujera a la
pestafia blog, donde estan todas las entradas publicadas en la web.

Refrescar lo aprendido durante la carrera. Tras estar un afo sin hacer
practicamente nada relacionado con el periodismo, debido al Erasmus que
realicé, decidi decantarme por esta modalidad para practicar todo lo que me
habian ensefiado durante la carrera, ver de qué soy capaz y mejorar de cara a la
salida al mundo laboral.

Aprender a controlar los tiempos. Este trabajo me ha servido para mejorar mi
capacidad de organizacion y saber que hay que contactar con las fuentes antes de
gue comience la semana para asegurar unos plazos de publicacion.

Aguantar las criticas. Twitter es una red social en la que las criticas marcan los
tiempos. La elaboracion de la web me ha permitido experimentar lo que me
espera como periodista y la imposibilidad de que todos estén de acuerdo contigo.
Amar el periodismo. Me gustaria recalcar la pasion con la que he hecho este
Trabajo de Fin de Grado. Me di cuenta que estaba haciendo lo que mas me
gustaba y quiero recalcar la felicidad que he sentido este mes y medio realizando

el proyecto, aprendiendo, equivocandome y conociendo gente y experiencias.
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Para la elaboracion de la memoria me he basado en ejemplos de otros afios y no he
podido evitar observar que, hasta hace dos afios, esta modalidad la realizaban dos
personas. Bajo mi punto de vista, la creacion de una web te obliga a dedicar mas horas
que en el resto de modalidades, aunque tampoco veria justo que este proyecto lo

realizaran dos personas.

Por eso, me gustaria que se pudiera elegir si hacerla individual o colectiva y, en funcién
de eso, dotar de algo méas de trabajo la parte colectiva. No me refiero a que hagan el
doble, pero si mas que una web individual para lograr asi fomentar la creacion de mas
contenido audiovisual que, en mi caso, me ha faltado tiempo para hacer varias cosas que

tenia en mente.

Por altimo, estoy muy contento con la web y voy a seguir publicando a partir de hoy, 23
de mayo, porque se acercan los playoff y quiero seguir subiendo articulos, galerias

fotograficas y otro contenido que esperan mis seguidores en redes sociales.
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6. EXECUTIVE SUMMARY

Albinegro is the result of the preparation of my Final Degree Project in Journalism and |
chose the C line, more concretely in a specialized digital publication. The theme of the
website is the current situation of C.D Castellon and its fans, which is the best heritage
of the club.

The entry of new managers has caused a change in the club. Now, the results in the
pitch are good, but also the social results. Castellon society is happy with their team and
management and | think it is a good time for them to have a tool like Coliseo Albinegro

website.

Since the first moment. we wanted to deepen in knowing the fans and knowing their
experiences in a year when they have broken the national record of partners in Third
Division. On the website, we wanted to take advantage of the features offered by the

web 2.0 such as hypertextuality, interactivity and multimedia.

The audience we are addressing to is mainly the province of Castellon, as the C.D
Castellon does not have a very large social mass. In terms of age, thanks to social
networks such as Twitter, we have been able to verify that our users are between 18 and

50 years old, mostly males. We wanted to get specific objectives with the web:

Information: The purely informative aspect is covered by conventional media, but we
mostly wanted to report aspects that are very relevant for the fans, such as commuting

in away games or injuries and player signings.

Entertainment: We have provided elements that encourage the interaction of the users
with the platform to live a better experience. An example would be the use of widgets
so that they can see the multimedia content or the presentation of the interview section

in a more original way.

Cohesion: One of the objectives is that the new generations knew a great club and

united supporters, where the main values are healthy competition, respect and the

17
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creation of an environment of harmony in the stadium, where children could learn

values such as respect or companionship.

Creation of a platform for suggestions, complaints and communication with the
club. Therefore, we decided to do a survey where we sought to know the thoughts of the
fans and we created a section on the web called The voice of the Supporters with the

objective of improving the communication between supporters and the club.

With the change of direction of the club, with the departure of the previous board and
with the entry of new leaders who wanted the best for the club, we had no hesitation for
doing this project. In addition, we saw a space that was not occupied by competition, as

in other cities, where teams like Real Murcia, Elche or Hercules have amateur websites.

6.3.1 Sources and structure of the web

During the development of the content, we had to contact many sources. Fortunately,
we have met many people who have facilitated our work within the club. Alejandro
Moll, from the press department of C.D Castellon, has arranged all the interviews with

the players, the accreditations for the matches and all the information we have needed.

In addition, his father takes the MOLL TV channel, and he helped us to take shots of
his videos to mount our report. The only problem we had in dealing with the sources
was the impossibility of the interviews with the Mayor of Castellon, Amparo Marco and
Barricada Albinegra, an animation group in Castalia Stadium, because they considered

that we had not treated them well.

The contents we have chosen had always had a purpose. The obligatory content was the

following:

e Elaboration of a photographic gallery: we have fomented with his the
interaction with our users, who wanted to appear in the photos of our webpage.

e Creation of an audiovisual report: At first, we wanted to talk with the C.D
Castelldn president and with the mayor, but, as we could not get the interviews
with them, we decided to focus it on the playoffs and the importance the club

would have got.
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e Creation of a radio report: For the elaboration of some contents of the web,
we had to travel when the matches were outside home and we perceived
different environments and passions to the ones that were played at home. We
also wanted to show what means travelling just to watch your team playing and
the effort that that means for the supporters of the team.

e Elaboration of an interview in depth: When we decided to talk about this
content, the playoffs were going to occur soon and we thought that the ideal
thing was to talk about them, that is why we talked with the Levante de
Castellon journalist, Enrique Ballester, who has lived and written the last
Castellon failures in the last decade, so that he could show us what means
supporting the team and the suffering that has been lived by the supporters

during the last years.

Moreover, with the rest of the content we wanted to reinforce some objectives such as
the definition of a solidary and respectful supporting. For that reason, we gave
importance to initiatives as the one previously commented in the report El futbol como

Trampolin, based on a campaing that defended the organ donation.

6.4.1 Structure

Regarding the structure used in the website, we wanted to accomplish one of the most
basic characteristics of the web: not having to click more than three times to get to the
end. Besides, we wanted a simple model, with the menu sections as the headlines of the
web. The actuality section has two subsections: results and classification. With this, we
wanted to provide a better experience for the user and promote the interactivity. We also
made clear our intention of making interpretative journalism to tell stories and interpret

them for presenting them to the supporters.
6.4.2 Social media and style

The social media we used were Twitter and Facebook. Furthermore, we also created a
Youtube and a SoundCloud channel and a contact mail so that our followers could ask
us any suggestions. We had more interactivity in Twitter than in Facebook. The
difference has been that we made our audience participate in Twitter with the content

election for the next day and we asked for their opinions.
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As regards the web style, we thought about a simple and elegant style. The main colour
is black, with white and green touches. Black and white are the Castellon colours and

green represents the city and it is a colour that the team often uses in their equipations.

6.5.1 Tools

The program we decided to use for the webpage creation is Wix, for the following

reasons:

e The wide style possibilities.
e The easy way for interactivity between the users and the platform.

e The easiest way of using, more than other platforms as Wordpress.

For the elaboration of the web contents we used the services that offer the Jaume I
University such as Labgest, which is a university webpage in which we have reserved
the material for the photographies and videos and we reserved the space work to mount
and record too. Moreover, we used Canva for creating all the promotional content such
as the logos and the images of the matches. Regarding the editing process, we used
video software such as Final Cut or Logic by Apple, which we used in the multimedia

rooms of the faculty.

6.6.1 Conclusions

The elaboration of a specialized digital publication has allowed us to know the
journalism world, learn to tolerate the critiques, be our own bosses and see what we
were capable of. It was an amazing experience which made us enjoy and learn a lot. We
had never designed a webpage and we had a problem when we wanted to publish the
content because Wix did not give us that option, the same as Wordpress. However, we

decided to add the tab blog, where all the articles are published.

It was the only big trouble we had but apart from that, we enjoyed a lot knowing the
stories of the supporters and mounting with programs that we had already studied in the
degree. Perhaps it would be better that two people could design the website to improve
the content and add more multimedia resources but the result was positive because we

combined our vocation and our hobby: journalism and football.
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8. ANEXO

CALEMDARIO DE LOS CONTENIDOS

Semana 16 - 22 abril

# DPodoast K72

+ Ladictadues d= las SAD (opinién)

« Peportziz Alper Castalia

* Raportsia Fotografico

# Pozible aticule ds opindon sobre Mostalgia v ver acudin la genta 3 Castalia
Semana 23-29 abril

* Penovacion dsl Estadio Castalia {opinion) "Las elaccionss pasan por Castalis”
# Dodeast B° 3

# Entravista Tavi Fubio

* PFeportais Faprig v Gual v los MNIVICC

Semana M - & mayo

+ Feportzie Espriz, CGual v los MMCC
#« Entr=vizta Framts Og=llut

¢ (Galena fotoprafica ve Orihusla

#  Arhouloe da opinicn

# Mopticia TGEA

s Entrsvists Alberto Eaipacss

Semana 7 - 13 mavo

# Entr=vizta Javi Rubio

& Entravizta Ensigus Ballaster

»  Articulo desplazsmisntos

+ (alena Fotozrafica Alzira

# Reaportsis madicfonico paro escrito

#  Laziom da Wil / Desplaramisnto Alwica
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Semana 14 - 20 mayo
» {Opinicn plavoff
¢ Faportajs radiofomico desplazsmisntos
s Aol da opinion sxperisncia primar partido
» Entrevizta Toodi hfammea
Semana 20-23

* Vidap motivacional
» Aricule da opinicn
# Feportajs audiovizeal

Barcelona B vy Sevilla Atlético

Coliseo Albinegro es una web administrada por Ivan Higueras, estudiante de

GRUPOI GRUPOIII GRUPOIII GRUPOIV
Periodismo en la Universitat Jaume | de Castell6n. Nuestro principal objetivo
i G g ; ; & Deportivo Fabril Sporting de Villarreal B Granada B
es aunar a toda la aficién albinegra y servirles como un punto de informacién,
entretenimiento, dudas y sugerencias. Por eso, queremos transmitirles las Gijon B
peticiones de la aficién que nos han trasladado directamente por redes Celta B Real Sociedad B | Valencia Mestalla | UD Las Palmas Atlético
sociales: Real Madrid Castilla | Bilbao Athletic | Deportivo Aragén Cérdoba B
¢Hay posibilidad en una posible reforma de cambiar los asientos y quitar el
color verde de las escaleras? En este dltimo punto, ¢la aficion podria elegir Atlético de Madrid OsasunaB | C.FPeralada - Betis Deportivo
B Girona B
Para la proxima temporada, ¢ la aficion conoceré a la perfeccion el encargado Valladolid B

de la direccion deportiva, quién toma las decisiones y las responsabilidades
de cada uno?

PROVINCIAS
i . i o o X *Cada columna inferior integran ks promociones de ascenso al grupo correspondients en la columna superior *
¢Donde se ubicara la zona visitante? En Gol Norte Alto no esta bien situada. Galicia Asturias Catalufia Andalucia y Melills
* Ninguno * Real * [spanyol B e Atlético
En el proyecto del nuevo consejo se plantea absorber o fusionarse con el Oviedo B * Reus Malaguefio
Joventut Almassora? Deportiu B s AlmeriaB
* Pobla s CadizB
Dentro del proyecto, ¢ esta planteada una ciudad deportiva para la proxima Mafumet
temporada donde pueda jugar la cantera? (Nastic B)
Comunidad de Cantabria Comunidad Region de Murcia
Esto es lo que hemos recogido de algunos usuarios con ganas de una Madrid * Racingde Vale”c'a”a’ _ * RealMurcia B
comunicacién abierta con el club. Esperamos su respuestal * GetafeB Santander * Atlético * UcamMurcia B
* Rayo B Levante ¢ lorcaCFB
Valleca}no B e Villarreal C
. Alcorc?n B e Elche
* legancsB llicitano
La aficion del C.D Castellon
CD.CASTELLON Castilla y ledn Castilla y Ledn| Aragdn Extremadura
[ Cam, Cam, Orellut! s Numancia B E:::TT”;’::‘;U‘:T’":: s Ninguno s Extremadura B
Segunda B*)
Castilla-La Mancha Pais Vasco Islas Baleares Islas Canarias
* Albacete B * Real * Mallorca B e Tenerife B
Sociedad e UD.LasPalmasC
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LA WEB SOBRE LA ACTUALIDAD DEL C.D
CASTELLON

JCam, Cam, Orellut!

CABECERA WEB

LOGO DE REDES SOCIALES

BANNER RRSS
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8 elementos
Coliseo Albinegro es un proyecto de final de carrera fruto de la necesidad de crear una plataforma por y
para la aficion albinegra que, sin lugar a dudas, se constituye como el activo mas importante del C.D
Castellon.
Este proyecto surgié en verano de 2017 tras la derrota en Tafalla. Este acontecimiento nos desperté la
P RO M OC I O N necesidad de hacer algo para fomentar el albinegrismo y unir a una aficion refiida pero sobre todo
preocupada por la inminente desaparicion del club. Tras la llegada del nuevo grupo inversor decidimos
definitivamente realizar este proyecto en vista de la importancia de la temporada que estaba por llegar y de

la necesidad de tener una plataforma a la que acudir como ya tienen otros equipos de la "quinta” del
Castellon como son el Real Murcia C-F, el Hércules de Alicante o el Elche C.F.

La web adquirira unas dinamicas especificas y que hay que seguir en un trabajo de final de carrera. Sin
embargo, una vez finalizado este periodo de evaluacion, publicaremos una nueva carta con los objetivos y
el nuevo rumbo que adquirira la pagina y con nuevas ideas y proyectos ya definidos. Eso si, sin abandonar

la esencia que va a tomar esta iniciativa. Seguiremos lineas periodisticas tradicionales con entrevistas,
reportajes pero también contenido audiovisual que esperemos que os guste. Sin embargo, los detalles los

conoceréis en su momento.

mos a h

TRA

JO DE FINAL DE GRADO

¢Qué vamos a hacer y cuales son nuestros objetivos?
Coémo ya hemos mencionado en tweets publicados en el dia de ayer, la web se va a constituir como una
herramienta al servicio del aficionado con los objetivos de informar, entretener, cohesionar y aunar a la
aficion en un mismo fin: darlo todo por el club de nuestra ciudad. La mayor ambicién es dar voz a todos
los aficionados y conseguir la conciliacién y acercamiento de posturas entre los distintos grupos.
Debemos estar preparados para dar lo mejor de nosotros mismos porque tened claro que subiremos y
tenemos que demostrar a todo el pais de lo que es capaz una aficion unida.

Ademas, pretendemos que la aficién tenga un papel vital dentro de la web. Habré un apartado en el que,
semanalmente recogeremos dudas, preguntas y quejas por parte del aficionado para trasladarla a los
estamentos mas altos de la directiva. Y no solo de la directiva, sino también de los cargos politicos. Y

esto no sera sino una pequefia parte de lo que tenemos preparado para vosotros.

ion

Para finalizar, solo me queda dar las gracias la enorme acogida que esta teniendo el perfil de Twitter que,
Sin publicar ningln articulo ni tener la web en funcionamiento, ya tiene mas de 150 seguidores. Durante la
semana que viene y la siguiente publicaremos mas informacion al respecto y, lo mas importante,
abriremos la pagina con un primer articulo que esperemos que os guste. Y como siempre hemos dicho y
seguiremos diciendo, cualquier duda y critica seran bien recibidas. El objetivo comun es crear una
comunidad albinegra unida y cohesionada que acompaiie al glorioso subiendo de categoria en categoria
con un proyecto estable con dudas -fundadas o no- pero que intentaremos esclarecer durante estas
semanas. Buscaremos siempre la maxima trasparencia posible sin ning(in posicionamiento dentro de la
aficion ni del estamento politico. Por ltimo, queremos recordaros que esta web sera toda vuestra! Un
albinegro saludo y PPO!

Ivan Higueras Calduch

AM,PAM, ORELLUT!




GUION LITERARIO REPORTAJE R ADIOFONICO

La aficion del C.D Castellon se prepara para vivir el cuarto playoff
consecutive entre una estabilidad de portiva gque se ha echadoenfalta los
ilfimos afios. La entrada delnuevo grupo gestor ha devuelto la ilusion a

una aficion que busca ser de Segunda B.
[Sintonia de entrada]

El C.D Castellén havivido una de las temporadas mas estables de
su historia reciente. A falta de saber el resultado del playoff de
ascenso, en &l gue el equipo albinegro se enfrentard en primera
ronda al Tropezdn céntabro, la aficion se prepara para wivir 1a

eliminatoria de una forma distinta a afios anteriores.

La entrada del nueve grupo inversor - encabezado por Vicente
Montesinos y los futbolistas Angel Dealbert y Pablo Hernandez - ha
cambiado la dindmica del club. Esta temporada el Castellon ha
batido el récord de socios en Tercera Divisién con més de 12 800
abonados y la estabilidad deportiva establecida por el nuesvo
consgjo de administracidn, ha permitido que los jugadores se
centren en luchar solo por el ascenso. El capitan del C.0 Castellon,
Jordi Marenya, recuerda como en temporadas anteriores también

tenian que luchar por sobrevivir.
CORTE JORDI MARENYA 17/05/2018

10:57" * Los afios anteriores era reunion, plantilla. Reunion arriba,
mentiras arriba. Bajar, decirquea lomejor vas a cobrar o a lo mejor
no porque deuna mentira a otra ya no te crees nada y luego salira
entrenar, salir a entrenar de mala leche porque no has cobrado,

porgque te estd mintiendo. 11:21°

Tercera Division estd siendo una época muy oscura en e C.D

Castellon. Las huelgas & impagos a jugadores han sido

protagonistas en las temporadas del club, pero estar en Tercera
también ha traido otras cosas. En estos afios, se& ha generado un
vinculo entre la aficion y los jugadores que no se habia visto en
temporadas tras el ascenso a Segunda Division. Enrique Ballester,
periodista del Levants de Castslidn, espera que ese vinculo se

mantenga en categorias superiores.
CORTE DEVOZ ENRIQUE BALLESTER 08/05/2018

Yo creo que si gue Gastalia ha aprendido a tener mas comprension
con los errores téenicos de los futbolistas de Tercera. Castalia
premia el esfuerzo y se hahecho sabia en ese sentido de saber que
tiene que ayudar.”

El cambio de rumbo también se ha notado en las gradas. En las
rondas del plsyeff de la temporada pasada, acudieron cerca de
3000 albinegros, la misma cifra que ha habido de media en los
partidos de liga regular de esta temporada. Ademas, ha habido
partidos, comao ante el Orihuela, en el que s han dado cita cerca de
13 000 personas. Jordi Marenyd considera que Castalia puede
marcar la diferencia en estos playoif

CORTE DE VOZ JORDI MARENYA 17/05/2018

“Creo que =i puede ser un factor determinante de cara al playoff
porque no crec que haya equipos que jueguen con tanta gente
durante la temporada y ese punto a favor lo tememos que saber

aprovechar.”

[_a aficidn albinegra no solo acude a los partidos en casa, sino que
también wviaja fuera. Para el partido de ida ante el Tropezon, la

Federacion de Pefas del C.0 Castellon ya tiene un bus lleno para

acompanar al equipo a Cantabria, a pesar de jugarse el domingo a
las 18:00 horas. Hace poco también se desplazaron cerca de 1000
albinegros a Alzira para acompanar al eguipo en el Gitimo partido de

la temporada.

Pero el desplazamiento mas masivo fue en el partido entre el
Atlético Levante y el Castellon. El Levante decidid abrir el Ciutat de
Walencia para ese encuentro, en el que viajaron méas de 3000
albinegros. El presidente dela Federacion de Pefias, Alberto Ajgar.

recuerda con carifo aguel desplazamiento.
CORTE DEVOZ ALBERTO AICART 11/05/2018

"Ese desplazamiento yo recuerdo que eran cinco buses mas un
sexto gue se quedd con 55 plazas porque no habia autobls. Era el
primer desplazamiento que haciamos yo y gente nueva que entrd

en la junta y fue algo impresionante, no se puede explicar”

Las ligas de Tercera Division se hacen muy largas, con inviernos
muy duros, pero el premio estd en el mes de mayo, en el que todo
el fitbal modesto se moviliza por los playoff, unas eliminatorias en
la que los clubes pequefios suefian con superar y en las que los

grandes clubes se juegan la vida.

Todavia no sabemos si el Castelldn conseguird por fin subir a
Segunda B, pero lo que si que sabemos, es gue la dinamica de club
ha cambiado, y con la base que estan construyendo, no es de
extrafiar que pronto leveamos en el fitbol profesional v ahora, nos

despedimos con un cantico caracteristico de la aficion que no es

otro que...iPam, Pam, Orellut!
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El CD Castellon 25 un club historice del futbol aspafiol, gus deambula
dasde haea sista afios por Tareara Divisién. Con la entrada dsl nuevoe grupe
inversor, la ciudad ha recobradoe la ilusién an su squipo ¥ ha renacide la

fizbrz por 2l albinzerismo.

Cada partido en Castalia retine a mads d= 8000 personas v 52 2spera un llsno
de cara al playeffl La Torre Maraton 25 2l ultime resguicie dal vizje
Castalia, que vivid jornadas épieas =n la Slita dal fitthol. Ahora, en 2l
horizonta dal nuevo castalia, ha vivido lapeor 2poca de la historia dal club,
wvarias vacas al bords dz la dzsaparicion. Con los plaveffaproximandoss, la
aficion busca romper la mala racha dz los ultimos afies.

TOTAL 1 ENRIQUE BALLESTER

"El afie pazado te meten gol en &l 00 en la ailtima falta ¥ recogiends &l
balson el jugador mas bajito gue he visto en nii vida en un campo de fiithol
ymarea. Er peligroso convertirte en &l pupas v es un buen afio romper eza

racha.”

La aficién dal Castelldn ha batido =l racord nacional d= socios en Tercera
con mas de 12 800, hazsfia por la cual ha llamade la astencién del
periodismo nacional, lzgando & salir sn E] Dia Después, Conexion Vintags
o Bein Sports. La sociedad castellonense ha desarrollade un sentimisnto de
partensncia con el club de su ciudad v ha sacado un master an sufrimisnte
v fidelidad, s un aquipo ¥ una plantilla, qua confia an 2l papsl d= la aficién
2n astos plavaff

TOTAL ? JORDI MARENYA

"Con el Orihnela ya se nots comio nos empujd y dimos lo mejor de nosomos

¥ i, creo gue puede sev un facter determiinante de carva al playeff gue no

cree que haya equipes gne juegnen con tanta gente durante la temperada y

ese punts a favor lo tenemos gne aprovechar.”

El mnusvo rumbo del Castzllon ha incentivado el surgimisnto de una
Apgrupacion ds pafias v dz la racupsracion dz la Faderacion dez Pafias, d=
manos de su presidents, Alberto Adcart v el resto de su equipe. Las
agrupacionss dezla aficion no solo han animadoe 2n casa, sine qus tambizn
han acompatfiade al squipo 2n los partides como wvisitante, hacisndo
dasplazamisntos conmas da 3000 parsonas come ocurric =n 2l ancusntro
zntrz 2l Atlatico Lavants v 2l Castzllon. La nuava situacion dal club v los
resultados invitan a un optimismo dificil d2 imaginar otras temporadas, lo

gus tambisn supons una prasion afadida para subir de catzgoria.
TOTAL 3. ALBERTO PDTE. FEDPECAS

"Yo lo gue le pido a la gente es gue el afio gue viene anngne no s¢ snba,
gue siga ignal de voleada poergue en un partids de fiithol todo puede pasar,

pero Io gne s¢ ha vivido este ario no se pnede perder.”

El Castallon llava tras afios seguidos caye-:idn en eliminatorias de acenso, v
sole sums una alzgris en maés de 20 afos, aquel ascenso 2 Szzunda
Divisionen 2005. En estos ultimos afies, la aficion ne ha acudide a Castalia
=1 mass, paro astatemporada se ha demostrado comoe la ciudad tisns ganas
ds fiatbol ¥ de wolver a wer al histérico C.D Castallon =n 2l futbol
profasional. Este parsce un busn momento para romper la racha de serun

zquipo pardedor v de que la aficidn vuslva a ilusionarses con su aguipoe.

TOTAL 4. ENRIQUE BALLESTER

"Yo guiero pensar gue enands snbamos tendremoes exa sensacion de gue ha

merecide la pena estar agni en Tercera snfifends ¥ gue ha merscide la

pena perque ha side importante para la autoestima de la cindad y para

hacernos un poquito mejores ciudadanos a todos."”

El Castellon todaviano tiene nada hecho en los playeff, pero la aficion va

ha ganadosupartido mas importante, el de ver como se construye un futuro

para el equipo de sus abuelos, de sus padres v también de sus hijos.
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N° de la pega WVIDEO M® 2

Titol de la peca

REPCRTAJE - La aficion mantiene vivo al Castellon

Fermat de la pega VTR MP4

Temps g:m 100:00:01

Temps final

100:03:47 Total pesga 100:03:54

Canal audio 1+2

(Eetols

Imagenses de MOLLTV f YouTube 00:20-00:23
Imagenesde AHIFCAS f YouTube 00:33 -00:35
Imagenses de MOLLTV f Youtube 00:41 -00:43
Envique Ballester f Periodista 00:50 - 00:54

Imagenses de MOLLTV f YouTube 01:20-01:23

Jordi Marenya / Capitandel C.0 Castelon 01:3% -
12143

Imagenesde MOLLTV { YouTube 02:14-02:19

|Alberto Aicart f Presidente de la Federacionde
Pefas del C.0 Castelldn 02:346 -02:39

(Notes de produccio)

(TEXT DE LA PIEZA)

OFF 1

[El C.D Castellon es un club historico del fitbol espafiol, que deambula desde hace siste zfios por Tercerg
Drvision. Con la entrada del nusve grupe mversor, la cudad ha recobrado la tusion en su equipo v hy

renzcide 1z fiebre por &l albmegrizmo.

Cada partido en Castzlia reime 2 mas de 3000 personas v se espera un lene de cara 2 plaveff La Torrd
Marzton es el dltmo resquicie del viejo Castzliz, que vivio jormadas épicas en la éite del fittbel. Ahora,
a borde de

la deszparicion. Con los plovoff sprommandose, la aficion busca romper la mala racha de los dltmos

en el horizonte del nueve castaliz, ha vivido la peor época de la historia del club, varias veces

aros.
TOTAL 1 ENRIQUE BALLESTER

[E]l zfio pasado t= meten gol en €] 96 en lz dltma faltz v recogiendo el balon el jugador mas bajito gue he
[visto en mi vida en un campo de fithol v marca. Es peligroso convertirts en el pupas v es um buen afiol

romper eza racha
OFF 1

[La aficion del Castellon ha batido €l record nacional de socios en Tercera con mas de 12 300, hazafia por
la cuzl ha lamade la atencion del periodisme nzcionzl, legando a salir en El Dia Despuss, Conexion)
Wimizze o Bem Spors. La sociedad castellonense ha desarrollade um sentimiento de pertenencia con £l
club de su cmdad v ha sacade un master en sufrmisnto v fidelidad, 2 un equipe v ma plantilla, qus

confia en el papel dela aficion en estos plaveff
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Imagenesde MOLLTY { fouTube 00:20-00:23
Imagenes de AHISCAS f YouTube 00:33-00:35
Imagenes de MOLLTV { Toutube 00:41 -00:43
Envique Ballester f Periodista 00:50-00:54

Imagenss de MOLLTV { Toulube 01:20-01:23

Jordi Marenyd / Capitandel C.D Casteldn01:39 -
f01:43

Imagenesde MOLLTY f Youlube 02:16-02:19

\aloerta Alcart / Presidente de la Federacion de
Pefas del C.DCastelon02:36 -02:39

(Notes de produccio)

TOTAL 2 JORDI MARENYA

Con el Orihuela va se notd como nos empujo v dimes lo mejor de nosotros v si, creo que puede ser un)
factor determinante de cara 2 playeff que no creo que haya equipos que jueguen con tanta gents durants)

la temporada v ese punte a favor lo tenemos que aprovechar.
OFF 3

[El nueve rumbo del Castellon ha meentivado el surgimiente de mma Agmpacion de pefiaz y de la
recuperacion de la Federacion de Pefias, de manos de su presidente, Alberto Ajgarf v el resto de sul
equipo. Las agrupacionss de la zficion no selo han anmado en casa, smo que tembién han acompatiadol
2l equipo en los partidos come wvisitante, haciendo desplazamientos con mas de 3000 personzs comol
ocurrid en el encuentro entre =l Aflético Levamte v el Castellon. La nueva stmacion del oub v los
resultados mvitan 2 un optmmisme dificl de magmar otras temporadas, lo gue tzmbisn supone u.uJ

presion afizdida para subir de categoria.
TOTAL 3 ALEERTO PDTE. FEDPECAS

To lo que le pido ala gente es que l afic gue viene mungue no se suba, que siga igual de velcada porqus)

en un partide de fitthel tode puede pasar, pero lo que e ha vivide este afio no se puede perder.

OFF 4

[El Castellon lleva tres afios seguides cayendo en elimmatorias de acenzo, v sclo suma una alegria en mas
de 20 afies, aquel ascenso 2 Segunda Diviston en 2003. En estos dltimoes afios, la aficion no ha acudido J
Castzlia en masa, pero esta temporada se ha demoestrade come 12 cmdad tiene ganas de fiatbel v de volver
2 ver 2 historico CD Castellon en el fitbol profestonal. Este parece un buen momento para romper 13

racha de ser un equipo perdedor v de quela aficion vuelva 2 flusionarse con su equipo.

(E&tols

Irr'rél;aenesde MOLLTY f YouTube 00:20 - 00:23
Imagenes de AHISCAS { Youlube 00:33-00:35

Imagenes de MOLLTV f Youtube 00:41 -00:43

Envique Balester f Perodista 00:50-00:54
Imagenes de MOLLTV f YouTube 01:20-01:23

Jordi Marenya / Capitdn del C.D Castelén01:39 -
1:43

Imagenes de MCOLLTV { YouTube 02:16-02:17

lAlberto Aicart f Presidente de la Federacionde
Fefias del C.D Castellon(2:36 -02:39

(Notes de produccio)

TOTAL 4 ENEIQUE BALLESTER

To quiero pensar que cuando subamos tendremos esa sensacion de que ha merecido la pena estar aqui enf
Tercera sufriende v que ha merecido la pena porque ha sido importante para la mtoestima de 1a cizdad v

[para hacernos un poquite mejores ciudadanocs a todos.
OFF 5

[El Castellon todavia no tiene nada hecho en les plaveff pere la aficion va ha gamado su partido mas
mportante, €l de ver come se construye un future para el equipo de sus zbuelos, de sus padres v tambien)

de sus hijos.
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