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Resumen: El concepto de publicidad politica, entendido damentalmente como
instrumento de critica politica, pretende estalbldas garantias de justicia en las
acciones e instituciones de cualquier democraehmismo tiempo servir de principio
regulativo en el campo de lo publico. En este dentse hara aqui patente cudl es la
base filoséfica del término, sus diversos modos agdicacién, su alcance vy
delimitaciones. Para ello se contara con lo expusstia obra de I. Kant en su conjunto,
en la cual las raices del concepto se aprecianrd@fclara, pero con especial atencién
a sus escritos politicos, donde desarrolla explfednte la idea deublizitat Se revisara
también este concepto desde perspectivas de awonésmporaneos como Rawls y
Habermas, asi como su aplicacién en el terrenad&i¢a empresarial. Finalmente,
dado la especial relevancia con este tema, esiakentender el papel de los recursos
de informacién y de discusién que la Sociedad Glispone hoy en dia; asi pues, se
reseflardn también algunas pautas que los mediosndgnicacibn comparten con lo
anteriormente dicho en su aspiracién de ser aaténtieguladores sociales del poder

politico.

Palabras clave: publicidad politica, razén practica, medios dmuoaicacion, Sociedad

Civil.



Introduction

The concept of political publicity can be undeast as a mechanism of
legitimacy in the form, procedure and limits of tpelitical actions and the public
institutions that want to be called just. It is rifere a methodology, a tool in the
transition between ethic principles (individualshich are responsible to show what is
just morally, and its effective fulfillment in thastitutions that define any democratic
society. Furthermore, it is a request of transpaesm open activity from all level
institutions (social centers, civic associatiordjtigal parties, parliament, and so forth)
on its aspirations to keep the moral area —in¢hge, on a legal stage— of these public
organisms. The two basic perspectives are intriredated with an active participation’s
acceptance from Civil Society which bursts as a aetrestablishment movement; it
means that the normative criteria of legality amans$parence are now necessary
connected with the increasingly openness of frek@blic participation and, for that
reason as well, the creation of a new room in otdediscuss the common-interest
affairs.

Considering Immanuel Kant as father of the putylfe modern concept,
and with regard to the weight of its political aswkial writings, | will set out from his
work to analyze in detail all relevant matters lbétt concept. This, however, can be
found along his whole legacy on an implicit wayorfr his writings of practical reason
and law, but also from those which be about puasar. The reference into the Kantian
work to freedom (in this case, legal freedom: ofetimgy, of thinking, etcetera), to
achieve the necessity of public discussion wheire gdferent argumentations, to keep
us keen on critical and self-sufficient thoughtcamstant. The relevance that Kant gives
to these questions is highest, even when his gallitvritings were considered by the
scholars as minor works; on the contrary, maybes ithe most valued goal of

2



philosophy, the ultimate point which collects tihedretical, practical, and theological
questions on the field of human being and its igeditical environment (Gil, 2007).
Contemporary authors write about Kant’s philosophynthropology or politiés

Already on the topic of this paper, | will makeidily explicit the
importance that the Prussian philosopher provideegality and law (matters which
build his political theory) as key element in thenstruction of the way to our “final
end” into a fair community, although the reason tsao lead us to an unachievable
ethic community. This road will be marked from mopainciples which, through
ethical imperatives, run as basis for the lattgplementation of laws. Having reached
this point we can find the political publicity caemt, which function is to lead the
necessary pass through between moral and polgpiares. But due to this term does
not end in that definition, in this work there wile a review of different meanings of
this relevant and ignored concept: as normativacypie, as elimination of whole
political opacity in relation of Civil Society, dseoretical space of social critic...

In this regard, | would like to make note thatnKagives a crucial
importance to the necessary appearance of a crétmnal and public discussion,
because this must be a mechanism for the contbliaitation of actual powers. | will
attempt to bring out that dialog is a valid methimbugh which the moral resources can
be given in order to the progress of the politmanmunity. And it is so because of the
request of the continuous debate and exchangecefifieas in Kant’'s speech for the
progress of the Reason; it is a similar model te gublic Reason (Rawls) or a
discursive Reason (Habermas) that later were caotig, but which doubtlessly rely on
the idea of Kant'ssommunicative Reasoin that way of publicity sense, | will aim to

highlight how the current conditions of social coomitation are, opening to the debate

! positions of G. Vlachos y H. Saner exposed by &@srtina (Muguerza, 1989:180).



and transparent exercise requested to reach dayekdtnocracy. Special attention will
have the means of communication, because they keeceon they can do— the
mechanism which put into practice the theoretigaicepts of the anti-establishment
movement founded for the Civil Society. In the lpatt, | will attempt to show how this
concept can be multi-form with its application ¢ ffield of the business ethics, more

specific on the creation of trust.
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Introduccion

El concepto de publicidad politica puede ser endencdcomo un
mecanismo de legitimacion en la forma, actuacidimiytes de las acciones politicas y
de las instituciones publicas que se quieran demamjustas. Es por tanto una
metodologia, un instrumento de transito entre lascypios éticos (individuales), los
cuales se encargarian de mostrar lo moralmente, justu realizacion efectiva en las
instituciones que conforman una sociedad demoara¥ices, ademas, la exigencia de
una actividad transparente y abierta por parteadaristituciones de todos los niveles
(centros sociales, asociaciones civicas, partiddisiqns, parlamento, etcétera) en su
empefio por mantener el horizonte moral —en este &asvel de la legalidad— de tales
instancias publicas. Estos dos aspectos basicosnseentran intrinsecamente
relacionados con la asuncion de una participactiivea de la Sociedad Civil que
irrumpe como nuevo contrapoder; es decir que, ariterios normativos de legalidad y
de transparencia, se une la necesaria y poteng@tuaa a la participacion libre y
publica y, también por ello, el establecimientoutbenuevo espacio que sirva de lugar
de discusion para tratar los asuntos de interéécpslo comunes.

Considerando a Immanuel Kant como el creadorcdetepto moderno
de publicidad politica, y teniendo en cuenta lanforen que han influido sus escritos
politicos y sociales, se partira de su obra paiizan de forma detallada todo lo
relevante respecto a tal concepto. Este, sin erapaegdeja rastrear a lo largo de todo
su legado de forma implicita: desde sus escritbees@zon practica y el derecho, pero
también desde los que versan sobre la razén esgfigaulLa referencia en los escritos
kantianos a la libertad (en este caso legal: deidaude pensamiento, etcétera), a la
necesidad de una discusion publica donde confluwjiferentes razonamientos, a

mantenerse avidos en el pensar critico y autonesiopnstante. La importancia que le
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da Kant a estos asuntos es méxima, aun cuando serisdderado a sus escritos
politicos —los que sintetizan los recursos anterémte citados— como escritos
“menores”; mas bien al contrario, puede que ésdeetanas preciado objetivo de la
filosofia, la pregunta dltima que recoja las cuests tedrica/especulativa, practica y
teoldgica en el ambito del estudio del hombre ymmdio idealmente politico (Gil,
2007). Autores contemporaneos hablan incluso délassofia como antropologia o
como politica

Entrando en materia, se explicitara brevementemipoitancia que el
filésofo prusiano le ofrece a la legalidad y alat#ro (instancias que articulan su teoria
politica) en tanto que piezas clave en la consiiacdel camino una comunidad
juridica justa —aunque la razon nos dirija a unanwaddad puramente ética
inalcanzable. Este camino sera marcado desde ilodgios morales que, a través de
imperativos éticos, funcionaran como base parasiepior plasmacion de las leyes en
su facticidad. En este punto es donde se posiadenmodo enérgico el concepto de
publicidad politica en su funcién de ser guia detesario transito entre las esferas
moral y politica. Pero como este término no se a@ot esa sola acepcion, en este
trabajo se hara un repaso de las diferentes pdirspede tan relevante y ninguneado
concepto: como principio normativo, como supresiie toda opacidad hacia la
sociedad, como espacio teérico y conjunto de arftacial...

Viniendo de lo anterior, me parece importantetanque Kant otorga un
peso crucial a la necesaria aparicion de una d@tuwsitica, racional y publica, pues
ésta debe ser un mecanismo —uno de tantos— deolcgriimitacion de los poderes
facticos. Intentaré poner sobre la mesa que ebghalsiguiendo ciertas pautas, es un

método valido mediante el cual se aportan los sesugue permiten el avance de la

2 Posiciones de G. Vlachos y H. Saner expuestaégela Cortina (Muguerza, 1989:180).



comunidad politica. Esto es asi porque en el disckantiano la Razén exige para su
avance el continuo debate e intercambio honestpuigones libres; un modelo similar
a una Razén publica (Rawls) o a una Razén disaufstabermas) que se han venido
desarrollando posteriormente, pero que sin dudagertan sobre una idea que ya esta
presente en Kant en forma de Razén eminentementerioativa. Aun asi se realizara
un repaso por lo que entienden por publicidad ipaliestos dos teoricos sociales,
decisivos para entender las teorias politicas estysse subrayara, por comparacion, su
notable deuda intelectual con Kant. En este semt@l término publicidad, ademas, se
hablara brevemente de como se da cuenta en lalidatuale los presupuestos de
comunicacién social, apertura hacia el debate ycieje de transparencia que se
requieren para la consecucion de una mejora deetaocracia. Especial atencion
recaerd sobre el papel de los medios de comunitacidanto que pueden constituirse
COmMO un mecanismo que pone en practica los prexdptiricos del contrapoder
politico establecido por la Sociedad Civil.

Con la intencion de llegar a otros ambitos difegera la politica o al derecho,
por ultimo, se analizar& someramente el tema détiza empresarial desde la
perspectiva de la confianza, y de cémo la publitida impone como un criterio
primordial en la construccién de ésta, concretaeneamo recurso moral. Se mostrara
asi una nueva perspectiva de este concepto que, \Enemos, es capaz de integrarse y

actuar en situaciones muy diversas.



PRIMERA PARTE. Perspectiva kantiana del término



1. El uso politico de la razon

“Nuestra época es, de modo especial, la de la
critica. Todo ha de someterse a ella. Pero la
religion y la legislacion pretenden de ordinario
escapar a la misma. La primera a causa de su
santidad y la segunda a causa de su majestad. Sin
embargo, al hacerlo, despiertan contra si mismas
sospechas justificadas y no pueden exigir un
respeto sincero, respeto que la razon sdélo concede
a lo que es capaz de resistir un examen publico y
libre.”

|. Kant, Critica de la razén purgA Xll (1781)

Immanuel Kant (1724-1804) inicia un periodo diiea en el contexto
del movimiento ilustrado del siglo XVIII que obligbaceptar la premisa de que todo lo
relevante para la razon humana debia ser expuestasion por parte de un analisis
critico: desde los principios epistemoldgicos hésstaeligion, pasando por la moral y el
derecho. El conjunto de las tr€siticas se propuso revisar los fundamentos de los
conceptos de razén pura especulativos, practictedeplogicos. Los temas politicos,
referidos en su caso a una condicion histérica @imra, sin embargo, parecian
destinados a relegarse a escritos menores o mreky filosoficamente, temas que
hablan dequaestio facti-cuestiones de hecho, meramente empiricas— siaradéidos a
ningun principio o idea de la razénpriori, esto es, sin aspirar a contar con una cierta
validez en su enunciado (Marzoa, 2003:164). Esterguecir que, mientras en un uso
tedrico-especulativo la razon pura recurre a jgiGimtéticos a priori que dan cuenta de
la forma universal del conocimiento y, de igual mold razén pura en su uso practico

se encarga de establecer un principio objetivoiyensalmente valido a través de un
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factumde la razon, etcétera, la teoria politica comotatuenta para Kant con tales
fundamentos apodicticbs

Pero ello no significa que la politica no debaeesguesta a una critica
por parte del tribunal de la raz6n, sino muy altanio: quizas deba ser ésta la que mas
sometida esté al juicio estricto, en tanto que d)hay un camino objetivo que le
otorgue universalidad —ni puede aspirar a ello—o sgue sus avances estan
condicionados por las contingencias histéricas quoa la experiencia y el tiempo le
dotan, y 2) con todo, sigue siendo una pieza ceeigirse como sustento material en
donde desarrollar las demas ciencias y al consefpwar a la facticidad las
pretensiones de la razén de un bien supremo enuebtlany la consecucion de la
dignidad humana general —no sélo tedrica— estaldepior los principios de los
derechos humanos (estos si alcanzadpsori). ElI peso de pensar lo politico es, asi,
incuestionable; las personas no se conforman séttiamte las disposiciones puras de
la razén sino que son historia, y las actuaciommstiticas, religiosas o éticas de cada
época no pueden discurrir al margen de la accigesfion politica. La antropologia,
entendida como el estudio del hombre en torno a&eundiciones empiricamente dadas
en un determinado contexto histérico y a las reles que éste emprende en su
socializacion, se presenta en Kant como la dis@piiue debe responder a una pregunta
gue engloba las demas actividades de la razénoTenprogreso cientifico como el
moral quedan sin sentido si obviamos estudiar @t@swempirico que las porta. Y la

politica, como modo de organizacion humana, esigapgocura la situacion real y de

% Es precisamente la no necesidad de tener queirezim experiencia la que hace avanzar la ciedeia
forma a priori con principios universalmente validos; en cambimblitica representa para Kant una
disciplina que progresa por la propia experienoiadiante una continua serie de intentos historicos
fallidos basados en lo meramente empirico.
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facto para que se dé tal avahdeabra que profundizar, pues, en el sentido exguwéo
Kant le otorga a lo politico, y analizar tanto sistento tedrico como las partes que lo

componen.

1.1 Estructuracion y objetivos de la politica

Para entender el significado que Kant le da @dltica y a lo que
concierne a su ambito de actuacion de manera adkecs® han de aclarar varias
cuestiones previamente. Ante todo es necesarior tpresente que nos estamos
moviendo en todo momento en el terreno de lo m@ctio de lo tedrico-especulativo;
esto es, que la razéNdrnunf) esta procediendo en el campo de la actuacioenrel
de la cognoscibilidad —desde la perspectiva deldplid hacer, no desde la del qué
puedo conocer. Esto significa que, en un primer erdn) se estableceran las pautas del
obrar moralmente correcto por principios o, lo @#lo mismo, entender cémo la
determinacion del objeto de la voluntad debe éstaediatamente sometida a la misma
ley préactica. Es éste un primer paso ético queigiarla la aparicion del derecho, el cual
se fundamenta en los principios morales o, porridecon Adela Cortina, es la
prolongacién doctrinal de lo ya establecido e@iiica de la razén practica

En el derecho se desarrollaran los principiosctiods que se han
obtenido a partir de esa critica, pero esto noifsignque un campo sea irreductible al
otro: en el terreno ético, la actuacion responde advil puramente moral, subjetivo,
gue coacciona internamente; en cambio, en el cadgbaderecho, tal coaccion es

externa, y el movil de la accion puede determinamseresponder a la moralidad. La

“ El propio Kant loa al ilustrado Federico Il “El @rde” como rey impulsor del progreso, la libertdd y
tolerancia que permite la emancipacién y autonataidombre (y en consecuencia, el desarrollo de tod
lo demas: la ciencia, el derecho, las artes...).

® Estudio preliminar 4a Metafisica de las Costumbrgk094).
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accion puede ser, en ultima instancia, la mismay pemaovil que se sigue para actuar

definira si esta accion ha sido configurada conéoaria moralidad (ética) o a la mera

legalidad (derecho). Es sobre esta legalidad, basae| derecho y la coaccién externa,
en la que surge la politica para Kant. Es decie lggmos pasado de unos principios
éticos que estructuran y dan sentido moral a @ibad para posteriormente transitar de

una metafisica del derecho (que también se abd@amdas las condiciones de la

experiencia) a los conceptos de la teoria poliipiicando esos conceptos a los casos
empiricos de organizacion social e institucionar{ 2010:193).

Hasta aqui el proceso que constituye la basea deotia politica en su
fundamentaciéon moral/legal; cabra preguntarse aboéh es el sentido mismo de la
politica en Kant. Su principal cometido es, commas visto, la aplicacion del derecho:
trasladar los principios extraidos de la teoridealeno de lo factico y articular esos
principios en una determinada sociedad de moddiwefe@roceso mediante el cual
posibilita la constitucién de una comunidad jurdlicEn palabras de Dulce Maria
Granja, Kant comprende la politica tanto como ulesdfia del derecho como del
Estado que se funda «sobre los principios morakeslad coexistencia humana»
(2010:228). Es esta una muy breve aclaracion @sttacturacion y fundamento de lo
moral y lo politico en Kant, pero suficiente comarg entender correctamente el
concepto de publicidad politica (y que, aun pedimglo éste a la politica, procede

tanto desde la moralidad como desde la legalidadpozeremos mas adelante).

® Soy consciente de que hay otras muchos otros tan@sar en este terreno: el tema de la insociable
sociabilidad, su polémica del contrato social,Uastion teleolégica y el llamado “fin final”, eteéa. Son
éstas, sin embargo, cuestiones poco relevantegpaletivo de este trabajo.
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2. De la moralidad a la politica

“Pero para esta llustracion Unicamente se requiere
libertad, y, por cierto, la menos perjudicial entre
todas las que llevan ese nombre, a saber, la
libertad de hacer siempre y en todo lugar uso
publico de la propia razéh.

l. Kant,¢ Qué es llustracionl784)

De lo dicho en el apartado anterior se siguen tmsas que se
desenvolveran aqui: la importancia de la critisa wmpliacion en la politica. Estos dos
temas, por tanto, se van a desarrollar de maneiarta, estudiandose su necesaria
combinacion al servicio de aquello que Kant haldiaothinado una sociedad justa (o
sea, una comunidad juridica establecid&®i entendemos que esta sociedad y sus
caracteristicas s6lo pueden darse en un estadengecdacia, se hace comprensible a la
vez la permanente necesidad de un profundo exambas diiferentes ambitos y actores
gue la componen. La democracia es concebida deneste como un sistema politico y
social basado en un poder limitado por el propiebpa; democracia como modo de
gobierno que se basa en la necesaria represen@deitos ciudadanos, en el sentido
republicano moderno. Kant es tajante en este sergtidinvocar una constituciéon
republicana como la instancia que institucionaliaa principios democraticos de
libertad, igualdad y sometimiento a la legislaciési como la separacion de poderes
(legislativo, ejecutivo y judicial); es esta cohstion la que emana, ademas, del propio

pueblo y la que dota por tanto de significaciémlasnas juridicas (Kant, 2010:148-9).

" Obvio de nuevo una parte primordial en la consécude un fin imperativo para el hombre como es la
necesaria adaptacion de la felicidad a la vida mégui no presenta relevancia para la parte decjas
politica estrictamente, pero en Kant —contrariamenio que se suele pensar— la persecucion deidma v
feliz, para nosotros y para los demas, ocupa uar logntral en sus escritos (Kant, 2011:221, 232).24
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Para el filosofo prusiano es importante enteddecarga moral que
supone el estar sometido a tal constitucion, pséa gue nace del concepto de derecho,
como hemos ido viendo hasta ahora. Esta dimensiénalmes la que obliga
subjetivamente al ciudadano a comportarse compdamplicarse en los asuntos de su
propia sociedad. Aqui ya no se es un mero suUbditsemvicio de unos intereses
incuestionables, sino que los ciudadanos, orgaoizash Sociedad CiVil estaran
dispuestos a debatir sobre todo lo relacionado laooomunidad y analizardn con
inteligencia e integridad las diferentes facciote®sta. Este principio es intrinseco a la
filosofia politica kantiana vertida desde la 6ptjaddica, y asimismo el ciudadano
moral (dotado de libertad practica) no es sélo balugue se le aplica una determinada
legalidad sino el que es al mismo tiempo colegmialdl derecho al que esta sometido.
Esta esencial interaccién moral entre la sociedsul fstado se muestra como categoria
clave en la constitucion del ciudadano del mundatiiao y rompe a la vez con el
estatismo —y muchas veces también paternalismo-gukelhacian gala precedentes
teorias politicas contractuales.

Como se aprecia, el espiritu critico que Kantidamncedido tanto al
campo especulativo como al moral no se ha agotafjsiao que sigue siendo valido
para los asuntos que afectan al modo de organjzest® vez constituyéndose como
participacion social —o lo que es lo mismo, pgrtcion ciudadana. El trabajo de critica
propio de la llustracion sigue vertebrando el potyekantiano y, en relaciéon a la
politica, esto comporta poner a exposicion pulitick aquello que esta en contacto con
los asuntos de la comunidad (lo publico o lo comBhgriticismo continda encarnando

el espiritu del método que otorga a la razén leahg@enta para validar la pretension de

® Entiendo el sentido de Sociedad Civil, siguiendeeanstra y Garcia-Marza, como “concepto complejo
que pretende dar razon de ambitos de interacciddedias capacidades de los sujetos para actuar y
organizarse no depende directamente del Estad68(2p
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justicia de una determinada actuacion o institugidiblica, por ejemplo. Con esto
llegariamos a la conclusion de que todos los agpgudliticos, institucionales, sociales,
etcétera, deberan hacerse publicos ante los cindageara su libre examen mediante la

razén ordinaria.

2.1 Sentido comun y discurso

Para terminar de adentrarnos en los aspectosuentales de la teoria
kantiana que sirven a este trabajo, cabe explicadltimo apartado. Para ello es
importante advertir que la razon humana es entandid Kant como un “sentido
comun”. Todos y cada uno de los ciudadanos, qée est disposicion de emplear todas
las facultades del juicio, tienen igual capacidadedtendimiento o de uso de razén. El
escrutinio de lo politico puede hacerlo cada honsimedistincion, aun aceptando las
diferentes aptitudes que se sobreentienden coratesp la naturaleza y la genética
individual, porque en cada hombre se encuentranysensus communisste “sentido”
es el mismo entendimiento comun huntaho que se quiere evidenciar con esto es que
no es util realizar una critica desde parametrosiglas o dirigida s6lo por una élite
intelectual, sino que hasta el mas vulgauldgare entendimiento dispone de la
suficiente capacidad como para someter a critiegelbgque afecta a la sociedad,
puesto que éste tiene la capacidad de poder peosaf mismo y a la vez de estar en
condiciones de ponerse en el lugar de cualquiet®qiKant, 2007:332). En su articulo

Pensar por si mismo y Publicidaflargin Ruffing concede incluso a este sentido

° “Pero porsensus communig de entenderse la idea de un sergig®es comun a todoss decir, de un
Juicio que, en su reflexién, tiene en cuenta p@eakamiento (a priori) el modo de representac@losl
demés para atener su juicio, por decirlo asirazén total humana (...)" (Kant, 2007:331).

% Un “otro” no en sentido empirico, haciendo refeiara una persona o una comunidad concreta, sino en
el sentido trascendental de un interlocutor ideal.
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comun connatural a la humanidad un puesto deciseo:la condicibn necesaria
mediante la cual puede darse la publicidad misfA3Z5).

Ademas, esa “raz6n compartida” aparece como $biitacion de la
puesta en comun de argumentos y la esperanza datemcsoluciones conjuntas a
conflictos necesariamente sociales. Sobre este estgpuse apoya el principio
procedimental de la ética discursiva en su intetgchacer dialégicos los principios

formales deontoldgicos, y a este respecto comeathb®tto Apel:

«Todos los seres capaces de comunicacion lingilisiében ser reconocidos como
personas, puesto que en todas sus acciones y iexgeson interlocutores virtuales, y
la justificacion ilimitada del pensamiento no puedeunciar a ningun interlocutor y a
ninguna de sus aportaciones virtuales a la disous{@ortina y Garcia-Marz4,

2003:28).

Sin entrar ahora a explicar detalladamente Igsedss de la ética
discursiva, conviene resaltar que esta filosofedgmde desentrafiar la validez moral del
discurso través de las estructuras comunicativgai lmteresa remarcar la idea central
del interlocutor valido, o persona reconocida comarticipante en el proceso
comunicativo precisamente por compartir el sentatmonal comun, por el cual seria
reconocido como validd Es decir, que sélo pueden ser vélidas aquellemassobre
las cuales podrian estar de acuerdo los parti@pamé! discurso de forme priori.
Durante todo el proceso se pone de relieve la daguialde los participantes y su

reconocimiento reciproco (reconocer al “otro”, pmos en su lugar), lo que posibilita

' Aunque se debe advertir que en tales procesos diida del discurso sélo participan aquellos
interlocutores que —ademas de contar con la rapémic— son a la vez afectados por una situacion
normativa concreta, y esto Ultimo es también codadigrecisa de su validez como tales (Cortina,
2003:29).
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la relacién intersubjetiva necesaria para preteladealidez moral del discurso (Garcia-

Marza, 1992:43).

2.2 El concepto de publicidad politica

El concepto d®ublizitat? aparece esparcido por varias obras del corpus
kantiano, aunque es explicado de modo preciso esssutoHacia la paz perpetua
(Zum ewigen Friedgnconcretamente en sus apéndices finales. Paemtinen cuenta
todo lo que ha sido expuesto aqui hasta ahorayesdepdecir que la procedencia del
término, lo que constituye la idea que despuésesartbllara, esta presente de modo
explicito en casi todos sus escritos anterioreshllp que olvidar quélacia la paz
perpetuaes uno de los dltimos trabajos de Kant, publioadd 795; pues bien, podria
decirse que al menos desde el comienzo del peddtioo, iniciado en 1781 con la
publicacion de leCritica de la razén purahay ya toda una serie de conceptos que
subyacen a la idea de una razon publica y librecgngina de la mano del criticismo.
Para evidenciar esto hay que recurrir a las olgast&s en este periodo; se observa en
los prélogos o notas que, fuera de la tematicaretenalel opulsculo —epistemoldgica,
moral, etcétera—, el conjunto general respondetatés de crear una mejor y mas justa
sociedad o comunidad como el fin de nuestra misaaraleza (Kant, 2010:25, 39). Y
la consecucion de una comunidad justa medianteolidica comporta, a su vez, el
medio por el cual el hombre puede alcanzar suzagadéin en tanto que sujeto moral.

Con el objetivo de esclarecer un poco mas elmamiue da sentido a la

aparicion de la publicidad politica, creo necesptintualizar que, segun Kant:

12| a terminologia alemana distingue erfblizita¥Werbunglo que en espafiol se traduce por la palabra
“publicidad”. La primera de ellas, sobre la queseeeste trabajo, es el concepto filoséfico-politjoe se
desarrolla en el actual apartado; la segunda pasesignificado relativo simplemente a la actividad
comercial.
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No hay ningun conflicto entre la moral —base détaia del derecho- y la politica —
aplicacién de dicha teoria. No hay un conflicto ootal, pues, entre teoria y préctica.
De hecho seria una contradiccidiiderspruch asumir que las leyes morales, que son
regulacion de la praxis en su esencialidad, no gruedalizarse en el mundo real; pues
en este caso perderian todo el sentido.

Cuando se produce algun conflicto en la aplicaciéria teoria en la practica, se ha
incurrido en una desviacion de la idea teoréticéaerxperiencia real; de este modo ha
fallado la aplicacion de ésta (puesto que una lesahiedrica resulta clara e inequivoca
para la razén comun) por parte de quienes detahtpader y se encargan de dar ese
determinado paso. Dos ejemplos clarificadores te@se el propio Kant da son: 1) el
jurista como tal se encarga de aplicar las leyessgudan sin investigar si necesitan
mejora (pudiendo haber algun principio no morak#as); y 2) el gobernante que por
su parte las toma y puede hacer de ellas un ugstagon vistas a su propio beneficio.
La solucion a este comun problema radica en lacidgd critica e imparcial de los
filésofos (entendidos como tedricos de la moraligadl derecho). Los filésofos no
deben, con todo, convertirse ellos mismos en po#fl, pues es el mismo poder el que
“dafia inevitablemente el juicio de la razon” (Kam)10:169). Asi, la premisa
fundamental para mantener saludable el estado ael@emocracia justa es, en primer

lugar, permitir a los tedricos expresar sus demmsgicriticas publicamente.

Resumiendo, no hay conflicto como tal entre mgrablitica de modo

objetivo, pero si subjetivamente (debido al egoiparoparte de quien ostenta cualquier

13 Es, de nuevo, el método trascendental kantiagoielqui se refleja en tanto que no se toma parte e
ni desde, un bando o perspectiva de la “disputaip fjue llama a mantenerse en un tribunal
independientede la contienda a la que se juzga —desde fueraeq Wwia por la cual se consigue la
imparcialidad necesaria como para progresar debmuis objetivo (Kant, 2012:9-10).
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tipo de poder). En palabras de Kant, «la verdageltiica no puede dar un paso sin

haber antes rendido pleitesia a la moral, y, autey®litica es por si misma un arte

dificil, no lo es, en absoluto, la unién de la pcdi con la moral, pues ésta corta el nudo
que la politica no puede solucionar cuando surgeerabancias entre ambas»

(2010:180). Alguna de las “soluciones” a tal profdemoral, hasta que los gobernantes
utilicen su poder de forma estrictamente acordejadticia, sera la continua vigilancia

de los asuntos publicos, y ahi entra finalmentaceion la publicidad politica.

Una dltima precision al respecto: en Kant no seuentra, como se
deduce de lo dicho hasta ahora, una distinciore éatética y la politica en un sentido
maquiavélico por el cual la politica no debe resigonnecesariamente a la moral,
argumentando que son ambitos de accion diferesitrsjo aconsejable incluso que el
gobernante sepa controlar al pueblo con técnicasocla mentira, el secretismo,
etcétera, pues son estos instrumentos los quegrale éxito a todo gobierno (Luban,
1988:155). En Kant la politica es el continuo imbetle realizacion de las mismas ideas
morales, y que sea el gobernante el que se desVés dauces normativos por intentar
aproximarse cada vez mas al ideal moral —engafianuhdiendo, al fin y al cabo no
respondiendo a la objetividad ética— es un pursesitido tedrico. Por tanto la politica
no se deja de suyo reducir al campo instrumentiizde la razon (el cémo actuar
segun la mera prudencia, prevaleciendo la consatut® un fin cualquiera sobre los
medios) sino que debe responde siempre a la raZmtiga y al campo normativo

basado en los principios morales.
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2.3 Las formulaciones del término

Para esta parte del trabajo se van a analizaamdpsectos precisos de la
publicidad politica desde el trabajo de Garcia-Maf2012). En su articul&ant’s
principle of publicityse presentan hasta tres formulaciones distintasstieconcepto
atendiendo a su determinada aplicacion; represemtaello un concepto amplio y
polifacético que precisa de una delimitacion de pardes. Antes de continuar debe
indicarse que estamos manejando un concepto quitoga ni mMas ni menos que la
forma del derecho publi¢d y que responde por ello a la pretensién de feigitid de lo
que se quiere denominar justo al ser él mismorainga de la pretensién juridica (Kant,
2010:181). Pues bien, en el segundo apéndidéade la paz perpetuse encuentran
un par de citas que Kant desvela como las formeRpficitas de la publicidad politica,
a saber: «son injustas todas las acciones quefiseeneal derecho de otros hombres
Cuyos principios no soportan ser publicados» y agdds maximas que necesitan la
publicidad (para no fracasar en sus propoésitosjueendan con el derecho y la politica a
la vez» (Kant, 2010:181-186).

La primera formulacion del término es acaso Ia o@nocida o la que se
suele estudiar de forma mas recurrente. Se tratanderincipio que enfrenta las
acciones politicas al examen de la publicidad par#icar su posible condicion de
injusticia. Cabe advertir que cuando hablamos denéxar la justicia de las acciones

politicas no se esta evaluando a la accion empirisma, sino —de nuevo— a su forma,

4 La nocién de forma es entendida aqui como la oo o esencia misma de la justicia, la que le
otorga validez a priori —sin materia; es el “aquelh lo cual consiste” y, por tanto, la propia doidsh de
posibilidad del derecho (Marzoa, 1989:24-25).
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que en este caso representa la maxima subjetivaujy@ce a toda accion posifle
Ademas, se requiere aqui que la maxima de tal msgé justa, pero, como se explico
en un apartado anterior, no por mor de la ley madlo que atafie a la moral) sino
simplemente conforme a ella. Teniendo en cuentnterior, se puede decir que esta
formulacién del principio de publicidad es una idda la razén, hipotética y
enteramente formal, que abstrae todo lo empiricla @ecion con el fin de comprobar
su validez juridica. Es, en definitiva, un imperaticategérico, pues procede con
universal validez y necesidad, pero no perteneceamipo de lo ético sino que cae
dentro del ambito de la politica y por ello no séere tanto a la libertad personal o
individual como a la libertad y actuacion de la cmidad (Garcia-Marza, 2012:109).
Como se aprecia, es ésta una formulacion a modemamienta en la que se juzga la
posibilidad de que una maxima sea injusta, perdenxgue esa misma maxima pueda
ser, de hecho, justa; es un principio puramentathn@gen este sentido, que no nos
sirve para determinar lo que es justo sino pareates lo que es injusto.

En la segunda féormula de la publicidad —«todas f@éximas que
necesitan la publicidad (para no fracasar en sysogitos) concuerdan con el derecho y
la politica a la vez»— podemos rastrear en cambigantido positivo del concepto,
recordando lo que se dijo de que todo ciudadanpasel hecho de serlo, al mismo
tiempo colegislador del Estado de derecho. Estmifgsig que se requiere del
consentimiento por parte del ciudadano del sistdeniayes y politicas que se establece
sobre la sociedad. Se trata ahora de un escrutomginuo de las acciones e
instituciones del ambito publico que nos afectas,duales deben ajustarse a la idea —

compartida— de derecho aras de conseguir nuesgptag@dn como miembros

'% Se trata de la misma distincion establecida maradral en l&fundamentacién para una metafisica de
las costumbresdonde se sostiene que «una accion por deberdiemalor moral, no en el proposito que
debe ser alcanzado gracias a ella, sino en la naagima decidié tal accion» (Kant, 2008:74).
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colegisladores. Por ello esta formulacion, ademé&s tdansparencia, busca
principalmente el acuerdo mediante la participacidierta de los ciudadanos en torno a
la justicia y su institucionalizacion.

A este respecto se debe leer con Luban (1988di6)el concepto de
publicidad «no es so6lo una proposicion de la mdaalj sino que ademas es también un
principio de disefio institucional». Una acepciésifiea, como vemos, y que apela al
consenso de los ciudadanos pero que no ha sidotadalen sus consecuencias como si
lo ha sido la formulacion negativa. Cabe resaltar Igp que aqui se pone en juego no es
un dispositivo que sirva para describir de modadhiso lo que han sido y son las
instituciones existentes —asunto que también dedegrébjeto de analisis— sino que por
este medio se trata de cuestionar su validez,icaarifos términos de justicia que son
condicion de apariciobn de tales instituciones. Mo p®r tanto una teoria de las
instituciones empiricas sino mas bien una teoridadmstitucionalizacion (Garcia-
Marza, 2012:97).

Hasta aqui dos formulaciones de este conceptfatmas de ver un
mismo principio moral. Algunas caracteristicas iitdecas a la publicidad politica,
como la critica, la transparencia o la necesidactalesensos, nos conducen a dos
apartados que surgen como correlatos destinadosadizdr o encauzar tales
presupuestos tedricos: uno es la comunicaciona-ded me encargaré en la siguiente
seccion— y otro es la confianza. En la praxis @atial actuamos de facto asumiendo
unos comportamientos o actuaciones que se dan eddareal. De hecho actuamos
como si las premisas mas basicas de la conviveediaeran a dar inequivocamente; en
este “como si” se erige el concepto de confianzard@-Marza, 2011:105). Por otro
lado, cuando se habla de permitirnos entrar emt@nciambio franco de opiniones con

la intencidén de configurarnos una posicion anteleterminado conflicto, y nos vemos
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autorizados a creer en el éxito del futuro proyeetido a su solvencia moral, estamos
depositando una confianza en el “otro” con el fan résolver un acuerdo; y si los
ciudadanos respaldan la existencia de una inglitycista, si se le da el “visto bueno”
moral, se estd automaticamente dando credibilideskgproyecto y por tanto se puede
confiar en él.

La publicidad juega también, asi, el papel dmiakr la desconfianza
(MiBtrauen de aquellas situaciones en las que se busca mpromiso sincero y
transparente, tanto dentro de la misma Sociedad €omo con respecto a los
organismos institucionales. Es ésta una perspediiva auna tanto la primera
formulacién de la publicidad politica, en tanto @seguradora de unos minimos éticos,
como la segunda, en tanto que necesidad de enientrmmutuo y razonamiento
compartido. Esta tercera formulacién del términ@supues, de las dos anteriores, y es
la que avala el compromiso social y por el cughsede llegar confiar realmente en lo
publico. En palabras de Garcia-Marza (2012:113)y]ik{ this formulation Kant
stresses that publicity is a condition of posipifior producing the necessary trust to
support the credibility or legitimacy of all sociider»3®. Mas adelante se hablara sobre

la importancia de esta nocion, la confianza, @ereéno de la ética empresarial.

2.4 Publicidad y razon comunicativa

Un aspecto que ha aparecido a colacién de lssgu® explicado hasta
ahora y que me parece de una importancia capitalpagico desarrollo de este trabajo
es el papel de la comunicacién. Es logico porqgunda hablamos de los items de la

publicidad politica, como la transparencia, unatéepinion publica y, especialmente,

16 «Con esta formulacion, Kant recalca que la puldidies una condicién de posibilidad para prodacir |
confianza necesaria a fin de sostener la creditllm legitimidad de todo orden social».
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el intercambio libre de argumentos acerca de urmatsotial cualquiera —como el
hipotético ideal de justicia que deben cumplir ilastituciones— estamos al mismo
tiempo ocupandonos de proveer vias de comunicatitre sujetos (Sociedad Civil), y
entre éstos y los organismos publicos que compehEstado. La comunicacion es, en
todos sus aspectos, una pieza clave de la puldigidhtica, en unos casos porque los
ciudadanos son conocedores de la acciones decla ggfblica, debidamente sometidos
a critica, a través de diferentes medios de difiys&n otros casos, la publicidad
promueve la instauracién de un espacio publicocdeldi al debate y por ello mismo la
comunicacién se convierte en su base indispenddhbige.pues, una conexion intrinseca
entre publicidad y comunicacion, que atiende aatanal relacion de la politica definida
como un ambito mas de la esfera publica cuyos asulgben ser de hecho anunciados
a quienes la constituyen, y posteriormente debsti®® observa a este respecto la
importancia de la comunicabilidad, sin la cual mmnian entenderse términos como
“publicidad” o “lo publico” (Ruffing, 2013:79).

En la filosofia kantina queda claro que existédia de la raz6n como
comunicacién —o razon publica— porque, si se sajuélo que nos ha traido hasta este
punto, el proceso dialéctico en la comunidad joddaparece como guia para un
incesante mejor futuro del hombre y la sociedaddaToperacion politica que se
pretenda justa solo puede verse refrendada cuadotada de validez por la razon
comunicativa, esto es, por el conjunto del pueblastecido con saensus communis
habiendo debido ser antes forzosamente publicittdaaceptacién o el rechazo de
determinadas politicas e instituciones atendienda pusticia se llevara a cabo tras la
puesta en comun de opiniones abiertamente expuestasavés de la accion
comunicativa intersubjetiva. Habiendo explicadoogstjuedara por sefalar qué

condiciones hacen valido el espacio de discusiondiaho de otro modo, qué
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presupuestos posibilitan la estancia dialécticaddbhte riguroso y valido. La segunda

parte del trabajo pretende explorar tales presupsies
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SEGUNDA PARTE. Aplicacion y desarrollo
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3. La importancia de los medios de comunicacion

“Publishing improves transparency, and this
transparency creates a better society for all peopl
Better scrutiny leads to reduced corruption and
stronger democracies in all society’s institutions,
including government, corporations and other
organisations. A healthy, vibrant and inquisitive
journalistic media plays a vital role in achieving
these goals. We are part of that media.”

1.3Why the media (and particularly Wiki leaks) is intpat

Wikileaks.org (1/09/2014)

Kant afirma en siReplanteamineto de la cuestion sobre si el género
humano se halla en continuo progreso hacia lo mé@fi 798 que la prohibicion de la
publicidad impediria el progreso de la sociedada&to que no habria una instruccion
publica —informacion al ciudadano de las disposiesoy derechos que le corresponden
como tal- que permitiera la ilustracion del puef®010:206). En el textg Qué es
llustracion?argumenta que aquello que fomenta esta ilustraeséel uso publico de la
razon de forma completamente libre, sin coacci@i1@23). Veo aqui que aquello que
responde a liberar a los hombres de los grille¢éesudincapacidad autoimpuesta es tanto
el derecho a recibir toda la informacién acercdad® lo publico (y politico) que les
corresponde por ciudadanos y a su vez a expregatsiicamente con suficiente
difusion sin miedo a presiones externas. Esto eapmprimir un poder regulador por
parte de la sociedad; con ello se contribuye ardosacaminos que conllevan a una
progresiva ilustracion ciudadana, y de la cual claenta los medios de comunicacion,
los cuales, vistos desde esta perspectiva, surg®o @gentes moralizadores —o0 que

facilitan la inmersion en la moral- y herramienéasiba de la Sociedad Civil.
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Por lo tanto, y en este sentido, desde las nigdtifacetas y usos de la
publicidad politica se centrara el tema ahora enpdmtos de la érbita de los medios de
comunicacién, que ya se han descrito antes sujadmiiente por pertenecer al eje
central de la teoria politica kantiana y que enstraecontemporaneidad recuperaran
pensadores como Rawls o Habermas (y que se adabrampartados siguientes): la
idea de publicidad como derecho a la informaciérey un paso subsiguiente— como
mecanismo de control del poder publico. Desde ehgar punto, en el derecho a la
informacion, se engloba no sélo la transmision d®gl por parte de los medios de
comunicacion, sino también la transparencia a éasgudebe someter la esfera politica.
El segundo punto es consecuencia del primero ¢o ¢tae el control desde la Sociedad
Civil s6lo puede ser efectivo cuando se construypa wed de informacion lo
suficientemente potente como para permitir a lodamlanos examinar con criterio cada

asunto relativo a la politica.

3.1 El papel de los mass-media

Comenzando con la premisa de que la ciudadahialas consumidora
de informacion en unas proporciones nunca visteyiammente, el rol que asumen los
medios de comunicacion de masas se deja caractdeizde distintos prismas segun la
funcién social que adopte, el fin que pretendeviser unos determinados intereses
politicos o econdmicos, defender los derechos dgrupo social o simplemente ofrecer
entretenimiento son algunos ejemplos. Aqui se @gaaninar a los medios en cuanto a
baluartes del derecho basico en democracia corabdesecho a la informacién veraz y
critica que posibilite la ilustracion de las pe@®nEs por eso que, como apunta

adecuadamente Splichal (2010:8), en la tarea “meddra” que le toca jugar a los
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medios la importancia de su existencia no recasugpura autonomia (del Estado, de
las empresas u otros) sino mas bien en la respitidadibcon la que ejercen su funcién
para con los ciudadanos. Aqui los medios respordermn agentes al servicio de la
culturizacién politica y en eso basan su respohidadlisocial, algo que encaja de suyo
con los parametros de la publicidad antes expuektospuesto a lo explicado serian
unos servicios de difusion desprovistos de todacisemoral y conducentes a crear
meros productos de consumo destinados a la ocibsi@h amarillismo —e incluso a la
propaganda— y que repercuten en la ciudadanig,c@aino se afirma en el articulde
principle of publicity, public use of reason andcisd control, del cual reproduzco

integramente el siguiente segmento:

«While formerly ‘the public’ has been predomingntinderstood as a normative
foundation of democracy, as a public forum shapecdritical discussions about public
affairs by constantly interacting, educated andrmied individuals, modern mass
media have created a new type of ‘public’ which lmrgely depoliticized,

commercialized and excluded from public deliberatt (Splichal, 2002:6).

Este “nuevo tipo de publico” es un reflejo, a mddo de ver, de ese
pueblo que en Kant estaba siendo ilustrado o tadpefmanecia como una mente
menor de edad sin capacidad de pensar criticaneémimplejo panorama politico y
social de su época. En este caso no serian lososneagliienes aportaran los
procedimientos que generaran una mayor ilustragiétadana, sino todo lo contrario,
éstos serian auténticos elementos propagadoresndpemsamiento irreflexivo y

acomodado mediante el cual el poder podria ejescercontrol y mantener sus

7 «Mientras que antes “el pablico” ha sido entendidedominantemente como base normativa de la
democracia, como foro publico construido en debaitiieos sobre los asuntos publicos por individuos
instruidos e informados en constante interaccios,nhedios de comunicacién de masas modernos han
creado un nuevo tipo de “publico”, el cual es eengparte despolitizado, comercializado y excluiddad
reflexion publicax.
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privilegios sin cuestionamiento. Por ello creo geehace fundamental establecer una
reflexion sobre como, quién y con qué fin se wilizy manejan las estructuras de
difusién de informacién, aunque debido a la extansie este trabajo sélo me centraré

agui en su aspecto positivo 0 moralizador, comesasg apunto.

3.2 Democracia monitorizada

Al hilo de lo expuesto hasta ahora, la esencidodenass mediano
residiria tanto en ser un cuarto poder institudinado y con unos objetivos propios
independientes de la ciudadania, como en ser nsmcasial servicio de la gente como
elemento controlador de aquellos a los que hemlegado nuestra representacion. Asi,
si consideramos a los medios como verdaderos yivaieaefensores de los derechos
de la Sociedad Civil y capaces de reportar los@bde poder, su naturaleza se presenta
como el de un agente monitorizador mas, en tantoequsu ambito de actuacion se
encuentra la tarea de «dotar de informacion aliiqgns sobre organismos variados»,
tanto estatales, como sociales 0 no gubernamenéaliesomo «el propdsito de lograr la
consecucion de unos estandares éticos minimosoamnglortamiento de los que poseen
el poder» (Feenstra, 2010:335). El objetivo quprstende conseguir es la creacion de
un auténtico contrapoder social que se constitayaocla esencia de la democracia
monitorizada en la cual todo actor con poder eseqiible de ser vigilado y contestado,
y que favorece la posibilidad de que las injussicias discriminaciones o los actos
corruptos, que permanecian en silencio en épocastaras, sean susceptibles de ser
lanzadas con mayor facilidad al publico a travésuda amplia variedad de recursos

difusores.
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El ejemplo mas candente a este respecto, y qeenasd encaja
perfectamente con uno de los sentidos de la pdhticpolitica, es la aparicién del
fendmeno llamadahistleblowing ciudadanos (activistas) propuestos a revelaltrarfi
informacion publica clasificada por los gobiern@eo que el ejempldVikileakses
paradigmatico en este caso, en tanto que perméesaciedad tener conocimiento de
hechos y actitudes de los equipos institucionales pbder, reconocer planes y
estrategias —cumplidas o por cumplir— que el padehubiera permitido hacer publico
(contrariamente a la primera proposicién de la ipidald) y detectar la hipocresia con
la que se actla cuando un gobierno precisa dedldssple su pueblo pero no de su
implicacion responsable en la decision. Se trag, de un ejercicio de transparencia
forzada por periodistas y llevada hasta sus Ultic@ssecuencias, y que sin duda
redunda en beneficio de la democracia y apremiigclasion de la sociedad en asuntos
de gobierno. Esta transparencia que se nos braudbtd, ademas, el examen de la
razén comun al que debe someterse la esfera puBlifehdémeno de las filtraciones —
junto a otros tantos elementos— procede a fortaklicgistema democrético, ofreciendo
mucho més protagonismo a la esfera civil, al re@bta un poder mediético capaz de
influir como nunca antes en aspectos institucieanglede gobierno en lo que se ha

venido denominando por John Keane como el pasdentacracia monitorizadfa

Por ultimo, si bien se considera a los medioa®unicacion como
mecanismos de control del poder y como valor dedtioor del derecho a la
informacion, lo que se sigue de su uso por parta deidadania es todo un proceso de

construccion de legitimidad y validez social y po#, una vez se ha permitido crear el

'8 El modelo de democracia monitorizada no sustialyge democracia representativa como tal, pues es
la misma representacion del pueblo —como se viesasggun Kant— la que dota de validez moral a la
forma de gobierno cuando el poder es quien asunsutria mediante la representacion del sentido
moral (comin) recogido y emanado de la gente. EVaunodelo seria una actualizacién del segundo por
establecer los mecanismos reguladores de podemytpeina participacion ciudadana mas directageent
otros factores (Feenstra, 2010:353).
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espacio de reflexion necesario para hacer aflaswvirtudes civicas y pensar el bien
comun (Bernal, 2010). Creo que el ejercicio pestcd es por ello clave en la

consecucion practica de estas virtudes civicaslgsoherramientas que aportan a la
ciudadania ya citadas; pues soOlo con el derecha afbrmacion establecido y

garantizado, la total transparencia de las instings y las acciones en la politica,
puede darse el espacio de debate en el cual s&gpeomregir los errores morales y de
justicia en el terreno publico, para conseguir dogasi perfeccionar el Estado de

derecho y el progreso de su ciudadania.
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4. Las nuevas formas de publicidad politica

Se analizaran aqui brevemente las concepciones‘pdblicidad”
desarrolladas por dos autores contemporaneos sitadteriormente, a saber, John
Rawls y Jirgen Habermas. Ambos parten del térRualizitéat de Kant y ambos son
considerados pensadores de tradicion “kantiana&mad. Sin embargo, los dos dotan
de nuevo significado a tal concepto, adaptanddada aropia obra filosofica e incluso
modificandolo terminologicamente. Por ejemplo, d®awls ya no hablaremos de la
publicidad politica como tal sino en un sentidd'@eon publica”, y con Habermas, de
“razon discursiva’. Creo que la conexion con esio®res en relacion a Kant, si bien
cada uno ha creado su propia filosofia a partilodgresupuestos basicos de aquél, se
centra en la idea matriz de la razon comunicatieajo ya se ha apuntado varias veces
antes. Al fin y al cabo, parafraseando a Thomas amt@, «John Rawls and Jirgen
Habermas have been traveling different paths frbeirtcommon starting point in
Kant’s practical philosophy. Despite the differesicthey have remained close enough

to make their disagreements instructi’gBernal, 2010:131).

Las piezas clave que toman estos pensadoredapfmanulacion de su
teoria politica radican en los principios de vaidgie regulan la argumentacion desde
donde se cimientan las normas de la sociedad. @ada a su modo, retoma la
principales cuestiones acerca de como y qué camdisi la argumentacion puede
resultar el mecanismo legitimador de las decisicm@gcables al terreno politico y
social. Todo esto, junto a lo anteriormente merazionen el apartado de los medios de

comunicacion, constituye el engranaje que posabiéit necesario dialogo del que

19 «John Rawls y Jiirgen Habermas han tomado difersetedas desde su punto inicial compartido en la
filosofia practica kantiana. A pesar de las difei@s han permanecido lo suficientemente juntosocom
para hacer instructivas sus discrepancias».
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actualmente es imperativo servirse para lograraamaunidad responsable y solidaria,
sin descuidar el innegable pluralismo del que sepome toda sociedad ni sin dejar de
escuchar las voces de los grupos normalmente drslminorias étnicas, religiosas,
etcétera). Por ello pienso que son incalculableenealiosas las teorias que desarrollan
las metodologias adecuadas del discurso argumantatjue se esfuerzan en proveerle

de una base racionalmente sélida.

4.1 Rawls y la razdn publica

Para abordar el sentido de “publicidad” en egl@rtado sera necesario
recorrer de modo sucinto el pensamiento rawlsigkie todo se debe hacer una
distincion temporal en su filosofia que esta maagaar sus dos obras capital&soria
de la Justicia(1971) yLiberalismo politico(1993). Mientras en la primera se lleva a
cabo un esfuerzo hacia la justa redistribucion asedienes y la igualdad social, la
segunda vira hacia una concepcion “liberal” delaflsten tanto que soporte donde
confluyen necesariamente muchas y muy diversasras|ttradiciones, modos de vida,
etcétera. Cada obra, eso si, se fundamenta erpedeantianos, tanto morales como

legales. Sera necesario acceder a ambas obradgsatdrir donde queda su rastro.

En su primer libro, Rawls construye un verdadestema de teoria social
gue gira alrededor de un eje principal: la justi&ia él coloca sus argumentos en pos de
conseguir una teoria que garantice un sistema gadapser llamado legitimamente
justo. En esta primera etapa Rawls se centra jestlaia social, esto es, el modo en que
las instituciones sociales distribuyen los derechyosdeberes fundamentales y
determinan la division de las ventajas que provieshe la cooperacion social (Bernal,

2010:66). Segun sus propias palabras, lo que gpiesentar es «la idea principal de la
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justicia como imparcialidad, una teoria de la fiatgue generaliza y lleva a un mas alto
nivel de abstracciéon la concepcién tradicional cmhtrato social» (Rawls, 2006:17).

Para conseguir tales metas, el pensador estadoseiddilizard como base de una
garantizada imparcialidad social dos expresioneés sguremontan inequivocamente a

Kant: la posicion originaria y el velo de ignoraaci

Ambos conceptos funcionan como técnicas destinadser baluartes de
imparcialidad y objetividad, y se puede apreciaa ditrme consonancia con la
normatividad de los principios morales que se hakisto en la primera parte de este
trabajo: condicién ideal de igualdad y libertad d®ros sujetos eligen la opcién justa
por cuanto son seres morales. La posicion origirnesj precisamente, encontrarse en el
hipotético supuesto de tener que elegir desde ntopie vista universal —en lugar de
“cualquier otro”- sin ceder a la condicionalidadtigallar de cada individuo. Es decir
que, al igual que en la decisidon estrictamente edida para todos los sujetos
racionales, una norma social sera justa bajo supreesto de desatender (posicionarse
tras un “velo de ignorancia”) las motivaciones gtpnsiones propias de cada uno, y se

elige como individuo despojado de su condicionqeak sin egoismos.

Asi, es ésta una aplicacion de la moral kantartarreno de la justicia:
«el proposito de estas condiciones es represenignaldad entre los seres humanos en
tanto que personas morales, en tanto que criaquasienen una concepcion de lo que
es bueno para ellas y que son capaces de teneentidosde la justicia» (Rawls,
2006:31). Esta teoria es la parte con mas cargal me encontramos en Rawls, y sirve
de base para el modelo de publicidad politica gesamlollara posteriormente en

Liberalismo politico

Este segundo libro se encarga de recuperar aspeaiblematicos de la
justicia como imparcialidad, principalmente eneasitido elaborar una teoria contractual
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en donde las mdltiples voces tuvierd@ factocabida en la argumentacion primera.
Rawls se dio cuenta de que habia encasillado aciadad en un rigido modelo que
desatendia las diferentes voces culturales e igeall Esto dio paso a un nuevo
horizonte tedrico donde la cuestion fundamental lfugle encontrar un equilibrio o
estabilidad politica en una sociedad democratipéusal (Bernal, 2010:74). Y es aqui
donde entra en escena la parte més visible deblé&cigiad —en sentido kantiano— en la
teoria rawlsiana como razén publica. Aprovechardoblases sentadas con su primer
libro, Rawls quiso centrar su investigacion en peywna justificacion de la garantia de
imparcialidad y tolerancia hacia el necesario c#ebio de opiniones socialmente

plurales e ideoldégicamente diversas.

Esta razon publica se estructura, basicamenti®rea a los preceptos de
justicia politica fundamental mediante el razonamueargumental transparente entre
ciudadanos libres e iguales (Bernal, 2010:82). Eia ¢eoria se recoge ademas el
axioma de que los ciudadanos que obedecen la teyakmismo tiempo, colegisladores
de la misma cuyos mandatos estan envueltos bajitesiio de reciprocidad mutua. Es
decir, que Rawls recupera los mismos cimientos egiricturaban las concepciones
intrinsecas de la publicidad politica kantiana, abes, la presupuesta igualdad
incondicional de los hombres y su derecho a ppdicen un debate transparente que
cumpliera todas las garantias de un espacio puldeal. Pero ademas creo que es
importante advertir, tal y como apunta David Berripie Rawls plantea su razon
publica como una estructura normativa que permitiicer validas las resoluciones que
de la argumentacion se deriven; esto significa lgueazén publica posibilitaria la
justificacion racional de las decisiones politigala legitimacion del consenso social.
Esta razon seria, para finalizar, una idea regalgiara la definicion normativa de los

argumentos validos y legitimos en el campo socgalitico (2010:90).
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4.2 Habermas y la razon discursiva

Jirgen Habermas, que en sus primeras obras asanlid publico a lo
estatal, acercandose a la postura rawlsiana, cereredus escritos posteriores un peso
esencial a la Sociedad Civil y sus distintos ansbitel mundo de la vida (Garcia-Marza,
2011; Bernal, 2010). De esta division tajante Estadciedad Civil, que Rawls no
concedia, aparece la idea de la comunidad, indereadie la econonfiay del Estado,
la cual se encargara de dotar de validez las argaipnes e instituciones sociales. En
un contexto de democracia deliberativa, la Sociéiad constituye para Habermas el
centro de una toma de decisiones consensuadasaneetadas con las instituciones del
proceso democratico, se transforman en un podeumicativo (Bernal, 2010:122). En
este caso, el modelo de publicidad se ve expugstioem el método argumentativo por
el cual la apertura al debate critico, la particia democratica, la imposibilidad de
secretismo en asuntos publicos y el derecho ddaniiacidn veraz son piezas clave de

la teoria en que se funda: la ética del discurso.

Con Jurgen Habermas, en efecto, se da una safiuf transicion del
modelo ético kantiano de razén practica objetivmna razon discursiva intersubjetiva.
En la relevancia de este cambio de perspectivagu@upersiguiendo objetivos morales
universalizables, como se comprobara— recae ddset¢ lo que para Habermas es la
publicidad politica, pues representa un pilar lwade su teoria. Esto quiere decir que la
posicion kantiana se puede reformular en el maecoré ética del discurso; se trata de

una nueva perspectiva que, sin renunciar a lacariti al legado de Kant, se vuelve

% Otras teorfas contemporaneas sobre la Sociedédd@imo la propuesta por John Keane, consideran al
mercado y sus agentes como una parte fundametagFeenstra y Garcia-Marza, 2008:8).
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dialdgica; por lo tanto no podréa prescindir de dlqeeasgos que caracterizaban la ética

de la que surge, a saber (Habermas, 2000):

Universalismo: un principio moral posee justifiéatiuniversal, siendo éste valido para

todos, y no depende de factores temporales, clétuoade cualquier otra indole.

Deontologia: la validez de las normas morales semaidas desde pardmetros
puramente racionales —a priori—, sin atender gantimos o a teorias en donde priman

las consecuencias.

Formalismo: no se ofrece un conjunto enumerado atmas o valores, sino que la

propia forma o método (en este caso, el dialogw@raéna la validez de la accion.

Desde la ética del discurso se utilizara unaoratidad “comunicativa”
sobre la cual, a través de un proceso metodolagcargumentacion, se construye la
legitimidad un espacio publico de diadlogo criticaegdé lugar a la justificacion de
determinadas normas morales. Esto se realizaraditem un lado la razon monolégica
moderna (el mero dialogo interior, desde dondelsEnzaba la objetividad moral) y
apostando por la razén dialégica, donde cada visiiéa particular es puesta en debate
junto a otras en busca de un consenso sin coaddidho de otro modo, se transita
desde la presuncién de saber individualmente l@lealde las normas y su volitiva
universalizacion, a la discusién intersubjetiva@hbdos los sujetos afectados por ella 'y
gue legitiman su validez real. Asi, es el didlogpikeza clave introducida en esta nueva

perspectiva que, a su vez, reincorpora los prestipsiee la publicidad politica.

Ahora bien, ¢ qué tipo de discurso debe darsequezrdo convenido en él
se considere “justo”? ¢ Cuales son sus caractadsyicondiciones? Claro esta que no

todo dialogo cuenta simplemente como ejercicioeggtimacion; por el contrario, han
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de darse una serie de requisitos que doten a lanargacion del sentido especifico de
la “teoria discursiva de la moral” habermasianati&@so del principio fundamental de
la ética del discurso, en donde sélo se recondaexaa las reglas morales que puedan
recibir aquiescencia de todos los afectados conmticipantes del discurso practico
(Habermas, 2000:161), la pretensién de univergalidaral es justificada mediante la
idealizaciéon de las formas de la comunicacion. Estmifica que deben darse
determinadas exigencias practicas que nos permitirablar de una verdadera
argumentacion critica legitimadora. Algunas reglasprincipios de accidon— son, por
ejemplo, la de necesaria igualdad entre los ppaintes del discurso, en donde nadie
ocupe posiciones de privilegio; la no-coacciéon &mepresentacion de los intereses de
los grupos, es decir, constatar una argumenta@iopresiones externas o internas, sin
amenazas o restricciones impuestas; busqueda densmnhonesto y critico, por el cual
se puede convencer los demas pero estando dispakshismo tiempo, a modificar
nuestra interpretacion; veracidad en los argumgntagones que se exponen, sin vistas
a una posible acciéon estratégica (Garcia-Marza,1:204-105). So6lo en una
argumentacion de este tipo, desarrollada interdujeente y donde participasen todos

los posibles afectados, puede considerarse legitimade nomas morales.
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5. Etica empresarial: publicidad como confianza

“La confianza es directamente proporcional a la
capacidad de las empresas para hacer publicas y
justificar discursivamente sus acciones, estrategia

y politicas.”

D. Garcia-MarzéEtica empresarial. Del didlogo a la confianza 209.

Ya se habia hablado del concepto de confianzael eunto 2.3 de este
trabajo, en donde se expresaban algunas formukxcide la publicidad. Este nuevo
concepto surgia del establecimiento de unas medidacadas a garantizar la
transparencia de una accién, norma o institucirtubl otorgaba un soporte racional
con el que confiar subjetivamente. Esto se enmdetdro de la teoria del disefio
institucional que, como antes también se vio, sarga de demostrar la solidez moral
de toda institucion, ya no solo publica sino tamlpévada. Entonces se afirmé que la
publicidad ofrecia herramientas para crear undaet® la institucionalizacion (formal),
no de hacer un repaso histérico de lo que hanlagimstituciones empiricamente. Pues
bien, en este punto se explicara, desde la pergpetd las éticas aplicadas, el sentido

de la confianza en el terreno de la ética empuasari

Desde la ética empresarial se propone ofreceperspectiva critica con
la que poder examinar los presupuestos y legitibmaonoral de toda empresa vista
como una instituciéon social. La ética de la empneage delfactum de que toda
decision empresarial es siempre una decision maelforma idéntica a la ética
individual, las decisiones institucionales tomabligs por un consejo o bien por un solo
directivo no pueden ser, sin mas, amorales. Todadsida comporta una serie de

presupuestos y consecuencias que no pueden octoltginte permanecer fuera de la
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moralidad, caracteristica ineludible de la racim@@ humana. Asi, de una decision se

podré decir que es moral o inmoral segun losravgeutilizados, pero nunca amoral.

Sin querer hacer una explicacion exhaustiva deétiaa de las
organizaciones, y retomando lo dicho al princip@oeste apartado, creo conveniente
subrayar que el objetivo de la ética empresariakrspalabras de Domingo Garcia-
Marza, «ocuparse de las condiciones de posibiliiada credibilidad social de la
empresa Yy, por tanto, de la confianza depositadéa eempresa por parte de todos
aquellos grupos que forman parte o estan afectaolosu actividad» (2011:23). Para
ello sera necesario revelar los recursos moraléssdgue disponen las organizaciones y
gue normalmente escapan de aquel estereotipo desanpadicional orientada solo
conforme a la ganancia dinero, las relaciones dempg las estipulaciones legales
basicas. Pues bien, uno de esos recursos moradgbian permanecido mas ocultos o

“intangibles” hasta ahora es el de la confianza.

Este se relaciona principalmente con la esfertoslgrupos de interés
que rodean la organizacion. Estas “partes inteasSadon aquellos posibles
participantes o afectados por las decisiones @enlaresa, y la gestion de la confianza
asume en un primer momento el principio de legdligar el que todos los afectados
que presenten —o puedan hacerlo, de modo nuevarwenmal- intereses legitimos
deben ser por ello considerados (Marza, 2011:206)confianza seria entonces una
base ética y potencialmente valida para justifigarmoralidad de las razones y
argumentos que una empresa ofrece en el didlogodosodeterminados grupos de
interés que la componen. Y no solo eso: la confiaesponde a un pilar basico de la
esfera empresarial en tanto que es una via démegitn ante la sociedad, que es en
altimo término quien justifica su existencia y sputacion. Toda actividad empresarial

requiere de ella para lograr su credibilidad socake a su vez permite justificar su
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existencia (Gonzalez, 1996:52). Esa “capacidad udéficacion” por parte de este
recurso moral se consigue, efectivamente, con adogdprincipios de la publicidad que
se explicaron anteriormente: una disposicion ardasparencia, a la sinceridad y al
debate abierto que logre convertirse en un firmmapromiso publico empresarial para
con la sociedad. Aqui caemos de lleno en el piinaije publicidad kantiano pues,
como se recordara, éste no solo servia de tramsite preceptos morales y politicos,
sino que permitia descubrir la (in)validézmoral de la méxima de toda accion.
Extrapolando el ejemplo desde el nivel individugdessonal hasta el nivel empresarial,
podria decirse que una organizacion necesita hagibtes y publicas sus actividades,
proyectos y objetivos para ganarse la confianzZa deciedad. A partir de ahi, como en
una relaciéon cotidiana, podriamos preguntarnogseéamos mantener la confianza con

una organizacién cualquiera, una vez sabidas sersciones y caracteristicas.

Pero todo esto no debe quedar como una estrategiarketingo una
mera forma de propaganda encubierta, sino quentigne darse una serie de requisitos
que garanticen la verdadera puesta en transpar@edepolitica empresarial concreta.
Siguiendo las directrices expresadas en el liftioa empresarial. Del didlogo a la
confianza se deberian cumplir al menos una serie de progigue justificaran la
sincera apertura de la organizacion en cuestidine [eflos encontramos, por ejemplo, la
aceptacion publica del principio ético de gestionlgy dialogo entre los grupos de
interés para construir conjuntamente una guia sieoresabilidad social corporativa; la
revision abierta a critica, por parte de los aates, de las expectativas y obligaciones
corporativas; definicibn de mecanismo de partidipagy comunicacion interna que

acepte la intervencion de los afectados; y la pabion de los compromisos e intereses

2l Recuérdese que la actuacién de la publicidad ciomperativo categérico se empleaba en sentido
negativo, no tanto mostrando lo que es justo sitvirzendo de lo que es injusto, como se explicdaen
seccion 2.3 del trabajo.
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ante los que la empresa responde para iniciar alogdi valido (Garcia-Marza,

2011:209).
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Conclusiones

El objetivo de este trabajo ha sido analizar aicepto de publicidad
politica, rastrear sus origenes, entender su agitg examinar sus diferentes campos
de actuacion. De forma general, se ha tenido preselo largo de toda esta exposicion
las definiciones intrinsecas al término, aquell@ gonstituye su esencia. En primer
lugar, se ha planteado la publicidad politica caima herramienta que, a modo de
transicion entre los principios éticos y los edtaudel derecho, puede legitimar las
acciones y decisiones de las instituciones pubticesciales. De este modo contribuye
como elemento basico de cualquier teoria de latuoginalizacién, ayudando a

reconocer la validez moral de las organizaciones.

Por otro lado, la publicidad se ha presentadoocama “manera de
actuar”, un principio regulativo por cuanto exigealactitud de transparencia no solo
desde instancias politicas, sino también desddifilxentes organizaciones —publicas o
privadas— y hasta en los procesos de didlogo eguesse persiguen unos resultados
racional y moralmente consensuados. Finalmentepulalicidad encuentra sentido
también como apertura hacia el debate y promo@éomparnada del derecho a la
informacion veraz, de la actividad critica especa&ite en la Sociedad Civil e
instituciones publicas, aunque también sirve coaledor del canal de diadlogo entre las

organizaciones y sus grupos de interés.

Dicho esto, y a modo de aclaracion para entetd@®o se ha vertebrado
este trabajo, la publicidad politica viene a sigaif, de modo general, tanto
metodologia politica y moral como exigencia de dpamencia e informacion y
posibilitacion de participacion publica. Estas taestas estan reflejadas en cada parte

de la investigacion, aun cuando la misma se hagiaddo en dos partes, una primera
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seccion dedicada a la investigacion del origenohicsi del término y a sus
formulaciones, y otra en la cual se explican difee aplicaciones de la publicidad y

algunas revisiones contemporaneas.

Para el citado acercamiento historico y etimadgdel concepto de
publicidad politica me he servido de su creador enoal Immanuel Kant. Ademas,
gracias a la atemporal relevancia que poseen sugosspoliticos, los he utilizado
convenientemente como base tedrica misma sobradamerge el resto del trabajo.
Desde aqui he mostrado como Kant da cuenta dedipionde publicidad, desde qué
espacios lo extrae (Razon préactica) y como esemesito indispensable de la filosofia
del derecho para el correcto funcionamiento deoldiga. Y se ha hecho patente como,
a partir de este punto, se han venido desarrolldodas las demas partes de este
trabajo: sentido comun o general, ideal ilustradepn comunicativa o exigencia moral
son conceptos que han copado lo escrito aqui Bean explicado detalladamente en
la nombrada primera seccion. Todo el analisis posie saber, el papel de los medios
de comunicacion, el pensamiento de Rawls y Habeemaslacion a la publicidad y la

aclaracion de la ética empresarial, han partideste trabajo desde la base kantiana.

De modo breve se ha hecho un repaso de los telaas que florecen
bajo el criterio moral y regulativo de la publicitdaAsi se ha visibilizado, por ejemplo,
el peso de los medios de comunicacion como capakabilitadores en la practica de la
teoria de la publicidad, especialmente en cuardoparticipes de lo que se ha venido
llamando “democracia monitorizada”. La publicidammo garantia de confianza hacia
las empresas e instituciones se ha visto tambiéro qmunto clave en la esfera de la
ética de las organizaciones. Por ultimo, con Rawiabermas se han introducido las

reformulaciones del término adaptadas a los nudmospos, en donde prima la
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basqueda de criterios normativos que avalen abgliacomo método para garantizar

una justicia social en sociedades pluralistas.

Creo que estos ejemplos, que muestran las distiatetas del concepto
de publicidad politica, responden a una actitudetheler a mejorar la sociedad como
comunidad juridica, a recobrar la fe en el sistqrolitico y social, a restablecer la
superioridad de la democracia frente a los podagos. Este trabajo es asimismo un
llamamiento hacia ese progreso. De este modo deatahmenos la esperanza de poder
revertir la actual situacion de desafeccion hazipdlitico. Lo que la sociedad se juega
con todo ello es demasiado importante como pai@ldegn manos de la indiferencia;
demasiado valioso «como para que no tenga queesardado de nuevo al pueblo en

ocasion propicia o en los momentos de crisis» (K2010:31).
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