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1. INTRODUCCION

La musica y el cine siempre han mantenido una estrecha relacion. Desde las primeras peliculas, en las
que las melodias eran el tinico recurso sonoro que se utilizaba para reforzar el significado de la inter-
pretacion de los actores, hasta este momento en el que una notable cantidad de producciones musicales
solo se plantean como una accién mas dentro del plan estratégico de lanzamiento y comercializacion
de algunas obras cinematograficas. A lo largo de la historia del cine, diversas figuras relacionadas con
otras disciplinas artisticas han contribuido a su desarrollo y evolucion, pero en las tltimas décadas las
bandas sonoras originales se distancian cada vez mas de este adjetivo, observandose que a menudo se
realizan simples compendios de éxitos musicales dirigidos al consumo masivo de los posibles espec-
tadores. En consecuencia, dejan de ser proyectos diferentes y creativos.

Partiendo de dicha situacion, se pretende demostrar la interrelacion que existe en la actualidad
entre la industria cinematografica y la musical y analizar en qué grado esta union afecta a la formacion
de significados simbdlicos y referentes culturales de toda la sociedad occidental. Parece que alcanzar
el mayor beneficio econdmico es el primer y tltimo fin y que para conseguirlo no importa el método
que se utilice, pero no se puede dejar de lado la gran importancia social y cultural, e incluso politica,
que poseen. De este modo, a través de un andlisis descriptivo de las ultimas producciones cinema-
tograficas, se intentara dar respuesta a la hipotesis planteada y comprobar si se trata de un “negocio
encubierto” o se trata de una accidn mas a tener en cuenta en la fase de distribucion de las producciones
cinematograficas.

Atribuir los adjetivos simbidtica o parasita / parasitaria a una relacion implica la existencia de
dos agentes que se encuentran o se mantienen en contacto movidos por una serie de factores, cuya
finalidad méaxima es extraer el maximo beneficio posible. El conflicto residiria en:

® establecer si ambas partes sacan provecho de su actuacion conjunta en igualdad de condicio-
nes;

® percibir si conocen y comparten el beneficio final perseguido de forma individual;

® reconocer la posibilidad de que existen algunos intereses particulares ocultos, lo que podria obligar
a recurrir a algun tipo de técnica de apoyo (refiriéndose a cualquier tipo de accion publicitaria no
reconocida publica o formalmente).

Il. FORMA DE VIDA

Se podria llegar a hacer una analogia entre el cine y la musica con los seres vivos, ya que al igual
que ¢€stos: nacen, se desarrollan, evolucionan, establecen relaciones con el entorno. Pero presentan
dos grandes diferencias: por un lado, son creaciones del ser humano y, por el otro, no mueren. Seria
necesario hacer un enciso en este aspecto, porque no han muerto todavia, pero empiezan a mostrar
sintomas de enfermedad o de mal funcionamiento en su organismo, lo que obliga a analizar sus ante-
cedentes y su estilo de vida actual para intentar plantear del modo mas correcto posible su forma de
hacer frente al futuro.

Se desarrollan en una sociedad impregnada de un tipo concreto de cultura, con unos modos de
vida y costumbres, conocimientos y grado de desarrollo artistico, cientifico,... Se podria decir que es
el ecosistema en el que viven.
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Es un concepto con mucha amplitud y ambigiiedad ya que se puede definir desde diferentes puntos
de vista, como seria a efectos econdmicos, sociales, politicos, historicos. En este caso, se desarrollara
desde el ambito econdmico. De esta forma, se podria decir que la cultura se puede considerar como el
resultado de un proceso de produccion, conservacion y distribucion de contenidos culturales vinculados
aunas determinadas practicas sociales. Incluye tanto lo que se entiende como cultura tradicional como
cultura industrializada, lo que hace necesario definir que son las industrias culturales:

“Un conjunto de ramas, segmentos y actividades auxiliares, industriales, productoras
y distribuidoras de mercancias con contenidos simbolicos, concebidas por un trabajo creativo,
organizadas por un capital que se valoriza y destinadas fundamentalmente a los mercados de

consumo, con una funcion de reproduccion ideologica y social (ZALLO 1988)”.

De ahi se desprende la doble naturaleza que presenta la cultura segun tome la apariencia de patri-
monio colectivo o de relacion social. La primera, se refiere al conocimiento que adquieren los indivi-
duos sobre su entorno mientras que la segunda se plantea desde la realidad de una sociedad desigual
dependiente de una estructura y dinamica que contribuyen a ello.

Por su misma razén de ser y por su necesidad de legitimacion social, las industrias culturales
deben mantener una serie de rasgos basicos de la produccion cultural: la creatividad, la renovacion
constante, la experimentacion y la incertidumbre ante las posibles respuestas-reacciones del mercado.
Ademas, representa significados y significantes simbolicos que influyen en el consumo, aportan unas
connotaciones y unos valores que favorecen la eleccion de unos productos en detrimento de otros.
Todo esto repercutird en la imagen de marca que se tenga del producto, creando su sefia de identidad
para hacer frente a sus posibles rivales.

Todo ello lleva a hablar del término cultura de masas, situacion que esta generalizada en el momento
actual. Este modelo de cultura nace en cualquier sociedad de tipo industrial como la occidental, facili-
tando el acceso a la cultura a grandes partes de la sociedad que antes no tenia ningtin tipo de posibilidad
de conocer la cultura y beneficiarse de ella. Sin embargo, la mayoria de productos que difunden estan
destinados al entretenimiento, al disfrute. También producen una homogenizacion y habituacion del
gusto apoyados por importantes grupos de poder econdémico que solo pretenden obtener beneficios
econdmicos y financieros sin plantearse los intereses y las necesidades de los consumidores, con los
que establecen una relacion de ‘persuasor a persuadido’.

La industria cinematografica y la discografica aparecieron y se desarrollaron desde su interés como
creadoras de beneficios econdmicos a través de la interaccion con la sociedad. Pero este tipo de inte-
raccion se resume a la identificacion de un productor y un consumidor que asumen sus roles, aunque
algunas veces se producen otro tipo de consecuencias mas favorables a la sociedad como serian el
acercamiento a realidades cotidianas desconocidas hasta el momento que pertenecen a otras esferas
o plasmar una serie de valores en la sociedad que de otro modo quiza seria mas dificil de transmitir.
Tampoco conviene olvidar que no se pueden entender como fenomenos ajenos a las tensiones que
se producen en la industria del ocio, del espectaculo y de los medios de comunicacidn. Tras plantear
todas estas ideas, es recomendable conocer la realidad que presentan el cine y la musica.

Después de mas de cien afos desde su aparicion y algunos menos desde la aparicion del sonoro
(1926-1927 segun autor), el cine podria seguir considerandose una arte de nuestro tiempo, ya que se
trata de un “procedimiento técnico que permite al hombre asir un aspecto del mundo: el dinamismo
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de la realidad visible’(GUBERN 1993:9) . Ademas, tiene un papel importante como instrumento
para difundir valores, actitudes morales o formas de vida, relaciondndose con la dindmica en la que
la cultura contemporanea se estructura (economia, ideologia y sociologia).

El cine se puede plantear desde dos dimensiones diferentes: institucion o industria. Como ins-
titucion implicaria estar integrado en la estructura social y econdmica de la cultura (al menos desde
la occidental). Desde el momento que el cine se convierte en un producto que sale al mercado con la
intencion de obtener beneficios y se realiza una gestion empresarial sobre unos planteamientos finan-
cieros y organizativos, se debe considerar industria.

Segun V. Benet, se puede identificar la madurez del desarrollo del cine en la division del negocio
en tres sectores estratégicos: la produccion, la distribucion y la exhibicion. A pesar de la importancia
que tienen las tres fases, la distribucidn es la que mas interesa segun el planteamiento establecido, a
pesar de ser la parte menos estudiada del negocio cinematografico. De este modo, se conoce con el
nombre de distribucion a la puesta de la pelicula en el mercado a través una red comercial planteada
estratégicamente (objetivos, estudios del mercado, técnicas, acciones, tacticas, control), en funcién a
la cantidad de publico a la que se quiere llegar y las caracteristicas de éste.

Por ultimo, no se puede olvidar que el cine, aunque sea una actividad discontinua, sigue constru-
yendo iconos de la sociedad que se convierten inmediatamente en objetos de culto o de intercambio
mercantil, lo que le convierte en una institucion con mucho poder.

La industria musical cuenta con los siguientes elementos: el mercado de venta de fonogramas,
la industria de grabaciones, las empresas editoriales, los conciertos, las agencias de conciertos, los
representantes, los locales de ensayo, las ventas de partituras y de instrumentos, las sociedades a cargo
de la gestion de la propiedad intelectual, los medios masivos de difusion, la educacion musical y las
politicas respecto a la musica. Su estructura y modo de operacion son similares a los de otras indus-
trias de produccion de bienes de consumo cultural y la clave de su cadena de valor es la propiedad
y venta de derechos. Respecto a los efectos de esta ‘musica reproducida’, se puede sefialar que ha
cambiado las condiciones de consumo y de la produccién musical, afectando tanto cuantitativa como
cualitativamente.

No se va a hacer un recorrido por la historia de la musica, sino que se va a hablar de su colabo-
racion en el cine. De este modo, se considera que la musica tenia una importancia fundamental en el
acompanamiento de las peliculas mudas. A través de ella se creaba un clima emocional, pero también
un espacio de referencias que remitia las escenas concretas del filme a un complejo paisaje intertex-
tual de temas melodicos. La musica cumplia por lo tanto, desde el cine mudo, una funcién basica en
la integracion narrativa del filme. A través de una continuidad sonora apoyada en ella, se conseguia
una atmdsfera peculiar y, sobre todo, una sensacion de cohesion, que servia para dotar de unidad a la
trama.

Segtn una clasificacion por géneros, el musical utilizé las diferentes canciones para la caracteri-
zacion de los personajes, el avance de la trama y la eclosion de los nimeros espectaculares. El resto
de los géneros siguid utilizando la musica de acuerdo con convenciones heredadas de un complejo
marco de referencias (musica clasica y Opera, folclore, teatro, radio, etc.) para marcar el tono de la
emocion de cada escena y establecer una continuidad sonora del filme.

Se observa que la significacion de algunas peliculas esta enteramente fabricada por la musica. Se
podria afirmar que la musica explica como resultado de la complementariedad que existe entre ella y
el cine, pero no solapandose. La musica no puede llegar a la objetividad; no representa objetos. El cine
parte de los objetos y va al alma. La musica parte del alma y, aunque descriptiva, no llega a las cosas.
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La objetividad disuelve la musica que se funde en la imagen del filme, mientras que la imagen no se
funde en ella. También se observa una disposicion a crear situaciones llenas de magia, sentimiento y
razén: “ La musica permite una vision magica de lo irreal, provoca un sentimiento de participacion
afectiva, produce una percepcion objetiva de factor de realidad y la idea de factor de inteligibilidad”
(MORIN 2001:176-177). Ademas, se utiliza como nexo de union con el espectador en una participa-
cion amable y ludica.

1il. VIDA EN COMUN

Como diria Charles Chaplin: “El arte cinematografico se parece a la musica mas que a cualquier otro
arte”. Ademas, la relacion entre la musica y el cine es consustancial al nacimiento de éste, puesto que
aunque se denominara ‘cine mudo’, desde los barracones donde se proyectaba el invento siempre se
acompaii6 de efectos sonoros. El narrador, que se encargaba de explicar y enfatizar ciertos momentos
del film, era un elemento mas de la representacion que se debia tener en cuenta. A veces, para reforzar
la funcion de entretenimiento de las primeras exhibiciones filmicas, también se podia encontrar una
persona sentada al piano para amenizar la velada y hacer hincapié en unos determinados momentos
del relato que necesitaban un toque extra de dramatismo.

Al principio, la musica que se creaba para cine tenia el fin de crear los sentimientos y acentuar las
atmosferas que una determinada pelicula queria resaltar. La simbiosis debia ser eficaz, de modo que
la banda sonora de una pelicula tenia que reforzar las intenciones de cada secuencia con sus efectos a
través de orquestaciones con ritmos diferentes o incluso con el recurso de los silencios.

G.Van Parys cita una experiencia vivida frecuentemente por los musicos, cuando la proyeccion
precede a la sonorizacion: “En el caso en que la cinta no es muy satisfactoria, el musico encargado de
la sonorizacion es objeto de desacostumbrados miramientos: -Mi querido amigo, ya solo cuento con
usted para salvar la pelicula”. (<<Le Musicien>>, en Le Cinéma par ceux qui le font 1949:268).

Para Balasz, la musica es un factor de realidad. Acompafia a las imagenes y proporciona una verdad
convincente y objetiva y sirve de refuerzo a la subjetividad de la vida. Algunos autores la consideran
un movimiento del alma, capaz de hacer patente la ley del movimiento.

En la actualidad, en el cine que se realiza en Estados Unidos y Europa se puede diferenciar dos
tipos de musica, que reciben las siguientes denominaciones:

= Musica de enmarcamiento: Es aquella que repite el mensaje que presentan las imagenes. Se
recurre a la redundancia para subrayar y acompanar el significado visual. Este modelo es seguido
sobre todo en Estados Unidos.

= Miusica significativa: Es aquella que ayuda en la creacion de significados a partir del contraste
con las imagenes. Se produce una complementariedad. Frecuentemente, suele estar presente en
el cine europeo.

Esta clasificacion no es limitada, ya que se trata de un &mbito en el que se pueden observar nume-
rosos grados y posibles combinaciones entre ambas formas.

Un realizador puede recurrir a musica no concebida originalmente para una obra cinematografica
o solicitarla por encargo. En este caso, el compositor debera trabajar siguiendo el mismo punto de
vista que el director para conseguir sacar el maximo provecho al guién y hallar asi una formula que
permita conjugar armoniosamente las imagenes con la musica.
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Al realizar una contabilizacion del nimero total de Bandas Sonoras Originales que existen hasta
este momento, la cifra que se obtiene resulta muy significativa: 5.326 obras. Es necesario anotar que
se incluyen en este resultado aquellas producciones que cuentan con dos o0 mas versiones de la misma
pelicula. Es decir, por un lado se comercializ6 la banda sonora creativa, la que se compuso para acom-
panar al film y se incluyé en su montaje, y, por otro lado, se preparo para sacarlo al mercado un nuevo
trabajo con canciones no originales (desde el punto de vista de no poseer los derechos de autor de la
creacion) y que podian contribuir en la obtencion de beneficios finales.

Otra cantidad, igualmente significativa, es la que se obtiene del calculo total de compositores de
bandas sonoras:884. Sin embargo, este agente tan importante de la consecucion de la pelicula final a
ser consumida por los espectadores, muchas veces pasa desapercibido para aquellos consumidores-
compradores que solo buscan distraccidn, entretenimiento y ‘estar a la moda’. Esto hace que muy
pocos compositores sean reconocidos por sus producciones musicales, a pesar de que su trabajo sea
objeto de galardon en diferentes premios que se otorgan en el campo cinematografico.

De este modo, figuras como Max Steiner (Lo que el viento se llevo, King Kong, Centauros del
desierto) , Alan Silvestri (Forrest Gump, Lilo&Stitch, Piratas del Caribe), John Williams (Inteligencia
Artificial, La lista de Schindler, Star Wars, Indiana Jones), Don Davis (trilogia de The Matrix), James
Horner (Titanic, Star Treck II, Braveheart), Michael Nyman (E! Piano, Gattaca, El Perdon), Gabriel
Yared (E! Paciente Inglés, Cold Mountain), Angelo Badalamenti (Carretera Perdida, Mulholland
Drive), Hans Zimmer (Gladiator, The Battle, El ultimo samurai), Wojciech Kilar (Drdcula, Retrato de
una dama, La novena puerta), John Barry (Bailando con lobos, Memorias de Africa), Ennio Morricone
(Cinema Paradiso, La Misién, Erase una vez en América), Vangelis (Blade Runner, Carros de Fuego),
Howard Shore (trilogia El Serior de los Anillos, Gangs of New York), Basil Poledouris (Conan el Bar-
baro), Michael Galazo y Shigeru Umebayashi (In The Mood For Love, 2046), a nivel internacional,
o Alberto Iglesias (La mala educacion, Te doy mis ojos, Hable con ella, Lucia y el sexo) y Angel
[llarramendi (Héctor, El celo, Cuando vuelvas a mi lado, El ultimo viaje de Robert Rylands), a nivel
nacional, son algunos de los compositores que mas reconocimiento publico (quiza también popular)
han recibido gracias a sus trabajos para peliculas consideradas importantes. Aquéllas que obtuvieron
un importante éxito de taquilla bien por el interés suscitado entre el publico gracias al boca a boca o
bien, como viene siendo mas habitual y frecuente en los tltimos tiempos, por la campafia publicitaria
desarrollada para darlas a conocer.

Después de ver una pelicula uno no se acuerda si habia o no musica, en qué momentos se oia'y en
cuales no, excepto en los casos en que intencionalmente ocupa el primer puesto. La comercializacion
de su banda sonora constituye otro modo de recordar la historia que se acaba de contemplar, o al menos
ese es el argumento que se utiliza como pretexto. La publicidad recibe una nueva llamada.

IV. EL PASO DEL TIEMPO

La publicidad siempre ha estado muy presente en los ambitos cinematografico y discografico a través del
disefio de los carteles y caratulas, promociones de productos, merchandising,... Por eso, en un momento
en el que las inversiones publicitarias mundiales estaban disminuyendo considerablemente, o en el
mejor de los casos permanecian estancadas, como en 2002-2003, proliferd, y continua la expansion,
la venta de bandas sonoras originales. Es una forma de actuar conjuntamente tres entornos artisticos
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con mucho peso econémico y calado social, pero que estdn atravesando una época con carencia de
propuestas creativas y que necesita ser resuelta cuanto antes:

= En general, el sector cinematografico cuenta con proyectos muy ambiciosos dirigidos a un gran
publico pero necesita explorar nuevas formas de promocién de sus peliculas. Ademas, se le
relacionan las siguientes caracteristicas: repeticion con ligeras variaciones de formula de éxito,
creador de modas de recambio inmediato, serializacion, plantemiento demasiado ‘marketiniano’,
precursor de ‘cultura kleenex’ (ZALLO 1993:13), iguala la cultura a un producto de consumo de
un solo uso y desechable.

® El sector discografico se ve muy afectado por la pirateria y necesita encontrar un producto que
invite al publico a seguir comprando compact-discs.

® [a publicidad sabe que tiene que adaptarse a las exigencias del mercado y que tiene que evolu-
cionar para conseguir satisfacer los problemas de comunicacion de algunos de sus clientes mas
importantes.

Segun Bustamante, la competencia en cine no viene determinada por los costes de produccion y
por los precios de acceso, sino por los gustos del publico, que son subjetivos pero que vienen estruc-
turados por la propia cultura y el marketing. Al no llegar a la situacion ideal se buscan alternativas
complementarias por medio de la actuacion de las relaciones publicas o bien llamando la atencion de
los medios de comunicacidn: actores de prensa del corazén, oportunidad del tema, bandas sonoras de
actualidad, etc. Normalmente existe una tendencia a impulsar las técnicas below the line en lugar de
la publicidad convencional.

La comercializacion masiva de las Bandas Sonoras Originales (B.S.0.) aparecen como la mejor
solucion a los problemas. Asi, ayudan a las grandes productoras cinematograficas a plantear de una
nueva forma estratégica la distribucion de sus obras, ya que parece una inversion rentable y poco arries-
gada si se aplican formulas comerciales para que su producto penetre en el mercado. Estas formulas
son: o compositor conocido crea sus composiciones inspirandose en la pelicula (mejor si también es
reconocido por una pequeiia parte de publico mas alla de los interesados sobremanera por el séptimo
arte. Por esta razon, cada vez mas directores afiaden a sus obligaciones en la produccion la tarea de
componer su propia musica), o compositor conocido realiza un compendio de canciones de otros can-
tantes o grupos musicales que puedan transmitir los valores que se quieren plasmar en su filme.

Por otra parte, las discograficas cuentan con la comercializacion de nuevos productos sin tener
que preocuparse en exceso por la acogida del publico, ya que al principio de este fendmeno los discos
compactos aparecian después del estreno de la pelicula y sélo si habia tenido mucho éxito de taquilla,
habia ganado algtn tipo de premio o al menos habia estado nominado, se trataba de algun director
o pelicula de culto o se podia dirigir a un publico minoritario pero con gran interés por este tipo de
subproducto musical y que quiza se podra calificar de coleccionista.

Poco a poco este esquema ha ido cambiando y se han afiadido ademas las reediciones de bandas
sonoras de peliculas antiguas que tuvieron mucho éxito en su momento y todavia permanecen en la
memoria. Es el caso de Star Wars, James Bond, Grease, Dirty Dancing, Carros de Fuego, Pulp Fiction,...
Ademas, los packs especiales con bonus tracks (nuevas canciones afiadidas), imagenes de los videoclips
de los artistas o de la propia pelicula y la posibilidad de encontrar contrasefias o claves para acceder
a un determinado tipo de informacion, intentan conquistar a su publico objetivo y lograr conseguir
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que una cantidad considerable de copias se vendan para poder hacer frente a las copias ilegales que
se realizan cada vez con mayor frecuencia.

La necesidad de informacion y de comunicacion que muestran estos campos y, de forma mas con-
creta, estos productos ha hecho que la publicidad tome una parte activa en el proceso. De este modo,
ha debido plantearse una estrategia creativa nueva para hacerle frente, conseguir notoriedad, éxito
y beneficio y, sobre todo, mejorar la rentabilidad de las inversiones de sus clientes y la suya propia.
Aprovechando su experiencia con las productoras cinematograficas y discograficas y con ayuda de los
especialistas de marketing y de comunicacion de cada una de estas empresas, ha sabido aprovechar un
nicho que estaba desaprovechado y ha planteado las acciones persiguiendo unos objetivos, siguiendo
una estrategia y utilizando unas tacticas que le lleven a la consecucion del plan con éxito. El problema
estd en marcarse un limite, un tope, y no estar atento a la evolucion del mercado.

Una vez analizadas las oportunidades y las debilidades que ofrecen estos negocios ‘simbiotiza-
dos’ para hacer frente a sus respectivas crisis, se observa que la publicidad muestra una posible doble
intencionalidad:

1. Utilizar la banda sonora original de una determinada pelicula para darla a conocer e incentivar a
asistir al cine a ‘verla’. =» Conseguir mayor nimero de espectadores, conseguir que la sociedad
haga caso a su producto y lo prefiera frente al rival.

2. Utilizar la banda sonora original de una pelicula para lanzar (e incluso relanzar) la carrera musical
de un determinado cantante o grupo musical. =» Conseguir crear un ‘gusto’ musical prefabricado
bajo la creencia que el espectador elige lo que quiere consumir, cuando en realidad se establece
de antemano qué tipo de musica estara de moda en los proximos meses en los paises occidentales,
inmersos en la sociedad de consumo.

Al mismo tiempo, la publicidad también establece una relacion simbiotica con las bandas sonoras de
las peliculas, ya que cada vez es mas frecuente la utilizacion de canciones compuestas exclusivamente
para una pelicula que acaban utilizdndose en espots televisivos. Sin embargo, las canciones alienas
en su composicion a una pelicula y que se incluyeron en su banda sonora bajo la forma de compendio
musical, son las més utilizadas como recurso sonoro para acciones publicitarias. Esto también con-
tribuye a crear nuevas tendencias para captar al publico y que éste las siga al sentirse identificado y
que forma parte de ello, ya que, como algunos autores afirman, una generacion se reconoce en cierta
produccion musical, la asume como bandera. Algunos ejemplos serian: la autopromocion de Televi-
sion Espafiola (TVE) en el afio 2001, cuando utiliz6 la cancion “Porcelain” de Moby(compafiero de
muchas bandas sonoras y de “La Playa” en concreto) y puso de moda la musica ‘chill-out’; la sintonia
de cabecera de ‘Caiga Quien Caiga’ de Propellerheads e influencia directa de la banda sonora de “The
Matrix”; también de “The Matrix” se utilizaron varios temas mas de Rammstein, Marylin Manson y
Rage Against The Machine, entre otros, para elaborar resimenes futbolisticos en diferentes cadenas
televisivas, pero especialmente en TVE; y més recientemente, el nuevo Volkswagen Passat que ha
utilizado “Yumeji’s Theme” de la pelicula “In The Mood for Love”.

Esta forma de consumir y utilizar estos productos culturales plantean una incertidumbre, pero de
momento no atrae mas consecuencias. Por tanto, el modelo cultural imperante no se pone en crisis. Se
sigue una estrategia del deseo, en el que la comunicacion es el elemento clave al emitir un mensaje
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optimista que invita a consumir, bajo el pretexto de que incrementara las situaciones diferentes a expe-
rimentar, pero escondiendo su verdadera intencionalidad. Su fin es sostener una estructura econdmica
fundada en y para el consumo.

Por consiguiente, el estilo de la musica de consumo viene determinado por las condiciones del
consumo. Dichas condiciones tienen en cuenta al publico objetivo al que se dirigen, al que conocen
gracias a la investigacion constante en busca de cambios, tendencias, oportunidades y deficiencias que
ayuden a plantear la mejor formula estratégica para llegar a ellos y conseguir ‘seducirlos’. Se recurre
a la cancion de consumo, concepto acuiiado por Umberto Eco, ya que es uno de los instrumentos mas
eficaces de coaccidn ideoldgica al ciudadano que vive en una sociedad de masas.

El resultado es una musica gastronomica. Un producto industrial que no persigue ninguna intencion
artistica, sino la satisfaccion de las demandas del mercado. Por eso se recurre a las bandas sonoras,
porque son productos estandarizados, fabricados en serie, que resultan ser un medio de facil reafir-
macion cultural para un publico que cree gozar de una representacion original. Se emiten las bandas
sonoras como mensaje comunicativo para provocar un determinado efecto. Se recurre a “Ahora podrds
disfrutarla desde el sillon de tu casa y rememorar las mejores escenas de x pelicula”. Se transmiten
valores de comodidad, disfrute, evasion, distraccion, entretenimiento, independencia, etc, otorgandole
al producto la calidad de servicio, exagerando el beneficio que puedes obtener de compra y uso.

Cabria preguntarse como es ese publico objetivo al que se dirige. En este punto, es necesario
diferenciar dos:

® Joven de 16-30 afos, urbano, clase media-baja, media-media y media-alta. Posiblemente sera
estudiante o estard en sus primeros trabajos. Le encanta ‘estar a la moda’ aunque eso implique
gastar grandes cantidades de dinero, le gusta ser el primero en llevar la ultima tendencia en musica,
ver el primero las peliculas mas taquilleras. Se muestra preocupado por las apariencias (desde el
punto de vista de darle una importancia desmesurada a las opiniones que tienen el resto de personas
sobre ¢l), Muestra pocas o muy pocas inquietudes intelectuales, prefiere lo instantaneo, lo facil.

® Adulto de 25-40 afios, urbano, clase media-media y media-alta. Presenta una especie de “sindrome
de Peter Pan”, ya que se niega a reconocer que ya no es tan joven y para reafirmarse consume
y actiia como lo harian los adolescentes o, en el mejor de los casos, los universitarios de menor
edad. Se le podria calificar de esnob, preocupado siempre por aparentar y poniendo de manifiesto
sus carencias. Sobrevalora los bienes materiales. Es adicto a las nuevas tecnologias y le encanta
que lo califiquen como ‘el mas fashion del grupo’(el mas moderno, el que va mas a la moda, el
que mejor sigue las tendencias prefabricadas).

Aunque pueda parecer un tanto descabellada esta idea, los amigos o hermanos de una persona que
se pueda reconocer en este perfil podrian considerarse como compradores pero no consumidores, ya
que el disco compacto con la banda sonora de la Gltima pelicula mas anunciada en television puede
ser el mejor regalo en cualquier ocasion.

Las bandas sonoras que recogen una serie de canciones de diferentes artistas demuestran per-
fectamente que estan sujetas a las leyes econdmicas tipicas de un producto industrial. Dichas reglas
defienden una teoria que plantea que la musica reproducida debe consumirse rapidamente y envejecer
pronto, de modo que se cree la necesidad de un nuevo producto. Se ejerce una presion en el mercado
para que los estilos cambien con rapidez y los discos ‘pasen de moda’. En este caso, el ciclo de vida
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de una banda sonora lo marca su éxito en taquilla y la aparicidon o ausencia de posibles peliculas de la
misma productora o de otra en las salas de los cines.

Es dificil descubrir cuéles son los motivos verdaderos que llevan a un director de cine a elegir a un
determinado compositor para que realice la banda sonora de la pelicula. El principal argumento que se
esgrime es la calidad, la reputacion y la profesionalidad de un determinado artista de la composicion,
la conexién que existe entre ellos, la capacidad de adaptarse al guion. El resultado es una composi-
cion exclusiva, original, creativa, que puede que adapte alguna cancion ya existente o incluso que la
utilice tal y como es, pero se muestra que ayuda a construir la narracion. Entonces se podria plantear
la siguiente cuestion, ;por qué en otros trabajos se recurre a una formula de acumulacion de canciones
de diferentes géneros? La respuesta mas clara es que responde a intereses de la propia productora, que
cuenta con intenciones que van mas alla de la banda sonora.

Para intentar descubrir cuéles son esos fines, se ha realizado una seleccion de bandas sonoras origi-
nales de diferentes peliculas, de diferentes tiempos y géneros, para conocer qué compaiia discografica
firma el producto y si se corresponde con la de sus artistas (Cuadros y graficas en el anexo).

Se han tenido en cuenta diferentes variables: titulo de la pelicula, género, cantantes o grupos
musicales que participan en la banda sonora original, estilo de musica de ésta y las discograficas a las
que pertenece la pelicula y el artista. Se han obtenido los siguientes resultados:

= GENERO: De las 31 bandas sonoras analizadas, 8 eran peliculas de accion, seguidas de drama y
comedia empatadas con 6 cada una. El musical estaba presente en 4 y 3 eran de ciencia ficcion. Las
peliculas de accidon siempre acompafian sus escenas de mas tension como persecuciones, atracos,
rescates,... con musica de acompanamiento.

= ESTILOS DE MUSICA: Se han recogido los siguientes tipos de musica: techno, hard rock, pop,
musica electronica, musica popular cubana, rock, soul, pop alternativo-independiente, nu-metal,
nu-grunge, rock alternativo, clasicos, pop melodico, hip-hop, country, flamenco y épico-roméantico.
La musica mas recopilada ha sido, segun orden decreciente, la musica electronica (10), pop (8),
rock alternativo (5), empate a 4 entre hard rock, rock y pop alternativo-independiente, techno (3)
y luego ya vendrian el resto.

= DISCOGRAFICAS: Se han observado un total de 14 discograficas en relaciéon con la banda
sonora de las peliculas y 35 diferentes en el caso de los cantantes y grupos musicales. Ademas se
ha tenido también en cuenta la variable “No facilitada”, que ha sido la mas repetida con 30 veces.
Virgin es la discografica con més contratos entre esta muestra aleatoria, estando empatada con
Warner Bros en el caso de las productoras de los artistas.

= COINCIDENCIAS: Solo 10 productoras discograficas coinciden. A continuacion se facilita la
relacion, ordenadas de mayor a menor numero de coincidencias: Virgin (4), Universal (3), Colum-
bia (3), Dro East West (1), BMG (1), Arista Records (1), MCA (1), Warner Bros (1), Interscope
Records (Twentieth Century Fox) (1) y Sony Music (1). Lo més destacable es que el item mas
repetido es “No facilitada” con 9 casos.

De aqui se pueden extraer las siguientes conclusiones. Como se ha establecido en parrafos ante-
riores, las industrias culturales se encargan de gestionar la oferta y la demanda que se produce en el
mercado. En el asunto que nos ocupa llama la atencion la cantidad de discograficas independientes que
coexisten con los grandes grupos y que cuentan con artistas pertenecientes a estilos musicales hasta
ahora no mayoritarios. Se dice hasta ahora, porque de la relacion de cantantes y grupos musicales con
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sus respectivas productoras que los respalda se observa que las grandes corporaciones estan contra-
tando a artistas que pertenecian a discograficas mas pequefias para ‘darlos a conocer’ y la manera de
comprobar si funcionardn en el mercado o no, se realiza mediante muestreo. Este muestreo consiste
en la insercion de algunas de sus canciones en unas determinadas bandas sonoras, realizadas comple-
tamente por encargo y con unas directrices muy rigidas, de unas peliculas con poco valor cultural pero
muy lucrativas para la empresa matriz. Una vez se ha comprobado esto, se lanzan sus nuevos trabajos
ya en un recopilatorio dedicado completamente a su ‘musica’, pero sélo si cumple con los intereses
que tiene la empresa para esa temporada.

Las discograficas se encargan de conseguir consumidores de unos determinados estilos musicales,
que hasta ahora no habian sido considerados rentables, como son la musica electronica (que ha evo-
lucionado mucho en los ultimos tiempos gracias al tremendo avance y desarrollo tecnolégico que se
ha experimentado) o el pop-rock considerado alternativo-independiente. Esta decision se toma para
intentar salir del estancamiento que hay en un mercado musical muy saturado. Sin embargo, una vez
mas se busca so6lo una solucion a corto plazo, ya que el planteamiento establecido hara que en un par
de afios se vuelva a saturar el mercado de estas nuevas corrientes musicales. Para entonces quiza los
encargados de gestionar los departamentos de marketing y comunicacion de estas macroempresas hayan
encontrado otra posible salida a sus productos y se den cuenta de la importancia de la planificacion
estratégica tanto a corto plazo como a largo plazo.

En consecuencia, se podria considerar que la industria cinematografica no parasita a la industria
musical, ni tampoco a la inversa. Tampoco se trata de una relacion de simbiosis entre ellas, la situacion
iria mas all4 de buscar el beneficio mutuo. La verdad es otra. Aunque pretenda pasar desapercibida
no se puede ocultar que los grandes conglomerados industriales poseen areas de actuacion en todos
los sectores y los mercados. Por eso, no se esta antes dos animales, sino antes dos patas diferentes de
un mismo animal que se rige por una sola cabeza. Y esta cabeza solo entiende de rentabilidad, recu-
rriendo a todo tipo de inversiones en diferentes empresas pertenecientes al &mbito de la cultura y de
la comunicacion.

La eleccion ha sido buena, ya que la cultura y la comunicacion son las claves para el desarrollo
econdmico y social de una sociedad, pero no se debe dejar de lado el compromiso de formar e informar
a los ciudadanos para que todos los agentes puedan crecer juntos.

V. CONCLUSIONES

m Se podria llegar a decir que en la actualidad el compositor de bandas sonoras se ha convertido
en una estrella mas del universo cinematografico. El problema es que la mayoria de las veces la
audiencia no sabe que esta siendo influenciada por la musica, pero podria llegar a considerarse que
una buena partitura puede atrapar a los espectadores. Aun asi, la musica es la mas infravalorada
contribucion individual al cine de hoy.

= En el futuro se podria presentar una situacidon de acumulacion de derechos, de técnicas intensivas
de marketing gestionadas desde el ‘branding’, de recursos financieros y de redes y sistemas privados
y cerrados, que podria llegar a poner en peligro la diversidad cultural real. Seria la consecuencia
de una domesticacidn de las creatividades y las identidades culturales propias.
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= Se ha dejado de lado la creacion o defensa de la cultura y la comunicacion como se puede dedu-
cir de la observacion del consumo de contenidos y practicas de estas industrias culturales que
realizan los usuarios, junto con las logicas industriales y mercantiles que siguen los conceptos
de comercializacion e internacionalizacion. De este modo, los productos que se comercializan
en EEUU la mayoria de la veces llegan con los mismos contenidos y formatos a nuestro pais,
que a pesar de la falta de apoyo para defender los valores culturales y sociales propios, no deja
de ser un pais europeo. Esta situacion seria un ejemplo de la tendencia a la mundializacion que
estan experimentando todas las empresas del ambito de las industrias culturales. Se expresa en la
dialéctica global-local, la desterritorializacion de la cultura, la multiculturizacion y la crisis de la
reproduccion cultural.

® El marketing actual es intensivo y requiere importantes dosis de creatividad para influir en la
decision del consumidor, una formacidn especial y un conocimiento exhaustivo de los canales y
de los procesos de decision de consumo.

® Uno de los retos principales seria impulsar la creacion y la produccion cultural para dotar sentidos
y significados a la sociedad. Todo esto contribuird al dinamismo cultural, que se deberia traducir o
poder traducir en dinamismo cultural =» Cultura como sector economico estratégico e impulsado
por la comunicacion.
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ANEXO

TiTULO DE LA PELICULA | GENERO CANTANTES-GRUPOS ESTILO MUSICA
MUSICALES

Airbag Comedia Prodigy, Ministry. Techno, hard rock.

Angeles de Charlie, Los | Accion Destiny’s Child, Apollo Pop y musica
440, Aerosmith, Marvin electronica.
Gaye, Fatboy Slim

Antes que anochezca Drama Guayabero, Trio Musica popular
Matamoros, Beny More, cubana.
Sonora Matancera, Bebo
Valdés, Pedro Luis Ferrer.

Austin Powers Comedia Las canciones se Pop.
compusieron para la
ocasion y otras se eligieron
entre grupos de los 60.

Austin Powers 2 Comedia Madonna, Lenny Krawitz, | Pop, rock.
The Who, REM, Green
Day,

Austin Powers in Comedia Beyonce Knowles, The Pop, rock.

Golmember Rolling Stones, Britney
Spears, Smash Mouth, Paul
Oakenfold.

Bailando en la oscuridad | Drama Bjork, protagonista Electronica.
pelicula.

Blade 2 Vampiros Fatboy Slim, Massive Electronica.

Atack, Ice Cube, Moby,
Gorillaz, Groove Armada.

Boda de mi mejor amigo,
La

Comedia romantica

Diana King, Ani DiFranco,
The Exciters.

Soul antiguo y
actual.
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Crueles Intenciones

Drama

Placebo, Fatboy Slim, Blur,
The Verve, Faithless, Craig

Pop alternativo
o independiente,

Armstrong, compositor. musica
electrénica.
Daredevil Accidn-aventuras Nickelback, The Calling, Nu-metal, nu-
Moby, Rob Zombie, grunge y rock
Evanescence. alternativo.
Dia de la bestia, El Comedia Def con Dos, Ministry, Rock alternativo.
Pantera, Sugar Ray,
Sociedad Alcohdlica, Ktulu,
Albert Pla, Extremoduro.
Diario de Bridget Jones, | Comedia Aretha Franklin, Robbie Pop, soul.
El Williams, Dina Carroll,
Geri Halliwell, Alisha’s
Attic, Sheryl Crow.
Dirty Dancing Musical The Ronettes, The Five Canciones
Satins, Tom Johnston, The |consideradas
Zodiacs. ‘clasicos’ en
EEUU.
Grease Comedia musical Propios actores de la Pop.
pelicula.
Guardaespaldas, El Musical, “drama” Whitney Houston Pop Melddico.
Guerreros Bélico Carlos Jean, Nawjajean. Musica
Electroénica.
In the mood for love Drama Wong Kar-Wai, director y | Musica de los
compositor. afios 60 en Hong
Kong.
Jackal, The Accion Fatboy Slim, Prodigy, Musica
Massive Attack, Primal electronica.
Scream, Bush, Apollo
440, Moby, Ani DiFranco,
Chemical Brothers, Lunatic
Calm, The Charlatans.
Kill Bill Accion (aunque es RZA, Nancy Sinatra, Hip-hop.
dificil de clasificar) Quincy Jones, Luis
Bacalov, Bernard
Herrmann, Charlie
Feathers.
Kill Bill 2 Accion (aunque es Johnny Cash, Shivaree, Mezcla de estilos:
dificil de clasificar) | Meiko Kaji, Lole y country, flamenco,
Manuel. Ennio Morricone, |rock.
compositor.
Matrix Ciencia-ficcion Marylin Manson, Prodigy, | Techno, hard rock

Rammstein, Rage Against
The Machine, Rob D,
Propellerheads, Ministry,
Rob Zombie.

y rock alternativo.
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Matrix Reloaded

Ciencia-ficcion

Linkin Park, Marylin
Manson, Rob Zombie,
Deftones, Rage Against The
Machine, Fluke.

Techno, hard rock
y rock alternativo.

Matrix Revolutions

Ciencia-ficcion

Don Davis, compositor.

Epico —romantico.

Mission Impossible

Accion

Massive Attack, Pulp,
Bjork, Skunk Anasie, The
Cranberries, Gavin Friday,
Danny Elfman.

Musica electronica
Y pop.

Moulin Rouge Musical Dawid Bowie, Fatboy Slim, | Musica electronica
Massive Attack, Bono y pop.
(U2),Gavin Friday.

Playa, La Drama All Saints, Mory Kantg, Musica electronica
Blur, New Order, Moby. y pop.
Orbital, Asian Dub
Foundation.

Romeo y Julieta Tragicomedia Garbage, Gavin Friday, The | Pop alternativo o

Cardigans, Radiohead, The
Wannadies, Des’ree, One
Inch Punch.

independiente.

Titanic

Drama romantico

Celine Dion

Pop melddico.

Virgenes suicidas, Las

Drama

Air

Pop alternativo o
independiente

XXX

Accion

Rammstein, Moby, Orbital,
Gavin Rosedale, Queens of
the Stone Age.

Hard rock, musica
electrénica y pop-
rock alternativo.
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TiTULO DE LA PELICULA DISCOGRAFICA
Airbag Virgin

Angeles de Charlie, Los No facilitada
Antes que anochezca Universal

Austin Powers

No facilitada

Austin Powers 2

No facilitada

Austin Powers in Golmember

No facilitada

Bailando en la oscuridad

Universal Music

Blade 2

No facilitada

Boda de mi mejor amigo, La Columbia
Crueles Intenciones Virgin
Daredevil No facilitada
Dia de la bestia, El Dro East West
Diario de Bridget Jones, El No facilitada
Dirty Dancing BMG

Grease Polydor Records
Guardaespaldas, El Arista Records
Guerreros No facilitada

In the mood for love Virgin

Jackal, The MCA

Kill Bill No facilitada
Kill Bill 2 No facilitada
Matrix Warner Bros
Matrix Reloaded Warner Bros/Maverick

Matrix Revolutions

Warner Bros

Mission Impossible

Mother Records

Moulin Rouge Interscope Records (20th Century)
Playa, La London Records (Fox Music)
Romeo y Julieta Capitol

Titanic Sony Music

Virgenes suicidas, Las Virgin

XXX Universal Music

CANTANTE O GRUPO MUSICAL DISCOGRAFICA

Prodigy XL Recording

Ministry Warner Bros

Destiny’s Child Columbia

Apollo 440 Sony Music

Aerosmith Columbia

Marvin Gaye Columbia / Motown Records
Fatboy Slim Sony Music

NIVERSITAT
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Guayabero Hortensia Records
Trio Matamoros Discos Revuelta
Beny More Discos Revuelta
Sonora Matancera Hortensia Records
Bebo Valdés Peer International Coorp.
Pedro Luis Ferrer Termidor Music Publish
Madonna Warner Bros

Lenny Kravitz Virgin

The Who No facilitada

REM No facilitada

Green Day Reprise Records
Beyonce Knowles Columbia

The Rolling Stones Virgin

Britney Spears No facilitada

Smash Mouth Universal

Paul Oakenfold No facilitada

Bjork Universal / BMG
Masive Attack Virgin

Ice Cube No facilitada

Moby V2 Records & Mute Records
Gorillaz No facilitada

Groove Armada No facilitada

Diana King No facilitada

The Exciters No facilitada
Placebo Hut Records / Virgin
Blur EMI; Parlophone
The Verve Hut Records
Faithless Cheeky Records
Nickelback No facilitada

The Calling Columbia / Sony
Rob Zombie Geffen

Evanescence No facilitada

Def con Dos Warner Bros

Pantera Warner Bros /Atlantic
Sugar Ray Warner Bros
Sociedad Alcoholica No facilitada

Ktulu No facilitada

Albert Pla BMG

Extremoduro Dro East West / Warner Bros
Aretha Franklin BMG/ Atlantic
Robbie Williams No facilitada

Dina Carroll No facilitada

Geri Halliwell No facilitada
Alisha’s Attic No facilitada

Sheryl Crow Poly Gram

The Ronettes No facilitada

The Five Satins No facilitada

NIVERSITAT
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Tom Johnston

No facilitada

The Zodiacs No facillitada
Whitney Houston Arista Records
Carlos Jean No facilitada
Nawjajean No facilitada
Primal Scream Sony Music
Bush Virgin

Ani DiFranco Utah Philips
Chemical Brothers Virgin

The Charlatans

Bessars Banquet Records

RZA

No facilitada

Nancy Sinatra

No facilitada

Quincy Jones

No facilitada

Luis Bacalov

No facilitada

Bernard Herrman

No facilitada

Charlie Featers

No facilitada

Johnny Cash No facilitada

Shivaree No facilitada

Meiko Kaji No facilitada

Lole y Manuel Sony Music

Marylin Manson Interscope Music
Rammstein Motor

Rage Against The Machine Epic Germany

Rob D A&M Records Limited
Propellerheads Virgin

Linkin Park Warner Bros

Deftones Maverick

Fluke BMG

Pulp MCA

Skunk Anansie Virgin

The Cranberries No facilitada

Gavin Friday Island Records

Danny Elfman No facilitada (compositor)
David Bowie EMI

U2 Island Records UK

All Saints Universal Music

Mory Kanté FFRR/ London Records 90 Limited
New Order Warner Bros

Orbital Warner Bros

Asian Dub Foundation Warner Bros

Garbage Almo Sounds

The Cardigans PolyGram

Radiohead EMI

The Wannadies Indolent Records
Des’ree Sony Music

One Inch Punch Virgin

NIVERSITAT
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Celine Dior Columbia

Air Virgin

Gavin Rosedale Atlantic Recording
Queens of the Stone Age Interscope Records

ESTILOS DE MUSICA

Epico-romantic
Flamenco
Country
Hip-hop
Popmelédico
Cléasicos
Rockalter nativ
Nu-gr unge

Nu-metal

Popalternativa
independiente

Soul

Rock

M Gsicapopular cuban
M Usicaelectronic
Pop

HardRock

Techno
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GENEROS

Tragicomedih

Ciencia-ficcié
Bélico
Musical

Roméntico
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DISCOGRAFICA ARTISTA

No aparece
FFRR/ LondonRecords 90 Lt.
Cheeky Records

M CA

A&M Records Limited
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