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1. Justificacion

A lo largo de los dltimos quince afios, la relacion entre la musica y los soportes
audiovisuales (especialmente el cine) ha ocupado un lugar merecido y justificado en los
estudios de comunicacion, habida cuenta de lo global de la cultura de la imagen, que no
s6lo se ve sino que se escucha. El viejo eslogan “QOiga la imagen, vea la mdsica” con
que se “vendio” la pelicula Fantasia de Walt Disney define perfectamente la relacion y
la imbricacion entre el lenguaje iconico y visual.

El andlisis de la musica en el audiovisual permite incidir en distintos focos de
investigacion: por un lado, el establecimiento de arquetipos musicales con finalidades
expresivas, significantes 0 metatextuales, gracias a las cuales la imagen adquiere nuevos
significados; por otro, las nuevas categorias compositivas, a menudo especializadas,
sobre todo a lo largo de los ultimos 30 afios; finalmente, la relacion entre sistemas
socioecondémicos y el hecho musical, con especial incidencia en el mundo de las
discogréaficas y los nuevos soportes en los que la masica adquiere una definitiva (y a
veces hasta indispensable) presencia.

Agotadas algunas vertientes de la musicologia clasica, y al margen de necias
consideraciones que dividen la musica entre “culta” (o “clasica”) y “popular”, cada vez
son més necesarias las teorias de la comunicacion o de los estudios culturales para
abordar el estudio del papel que la musica tiene en los formatos audiovisuales. Entre
ellos, la television es la que menos atencion merece, acaso por el escaso relieve de la
musica en aspectos narrativos, exceptuando formatos de ficcion como la serie, la tv-
movie o la teleserie. No obstante, estos tres Gltimos ejemplos siguen parametros propios
de la retorica y estética de la musica cinematografica, con ahorro de medios y con
recursos a veces extraidos de “librerias” creadas para una u otra situacion estandar y sin
incidencia en uno u otro aspecto concreto del relato visual®.

! Ver, al respeto, un clasico como BELTRAN MONER, Rafael (1991): Ambientacién musical. Madrid:
Centro de formacién RTVE.
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A todo ello cabe recordar que el consumo de la mdsica ha cambiado en las Gltimas
décadas, hasta condicionarla formal e internamente. Ese consumo ha incentivado un
rapido proceso de industrializacion por la facilidad que tiene la musica para interactuar
con otros medios de comunicacién, cosa que le ha permitido evolucionar hasta la
integracién mediatica. Existe un desarrollo paralelo de la musica en la industria
fonografica y en la industria estrictamente audiovisual, con lo que su campo de accion
se multiplica, invadiendo los dos ambitos comerciales a la vez.

Hace falta, pues, avanzar un poco y proponer nuevas perspectivas de analisis, a partir de
la comunicacion y sobre la base de la “audiovisualizacion” del hecho musical o, de lo
que es lo mismo, la “musica audiovisualizada”. Porque la musica puede entenderse -y
estudiarse- a partir de los contextos que la producen y no descubrimos nada nuevo si
decimos que la nuestra es una era en la que la imagen en movimiento y los Mass Media
parecen ser sindbnimos de verdad, por mucho que se juegue con la ficcionalizacion de
esas imagenes, por ejempo en el cine o, en el caso de la televisién, en el docudrama.
Como dijo Walter Benjamin, una vez se ha entrado en la era de la técnica, el hombre la
necesita para acercarse a la realidad, aunque tanto el cine como el resto de los medios
audiovuales siempre seran una interpretacion de la realidad y no la realidad en si misma.
Por ello, hoy nos parecen mas reales las imagenes a través de la television que los
propios hechos en caso de verlos realmente. En todo caso, el sonido en general y la
musica en particular transforman en legitima la verdad visual porque apoyan las
imagenes. Su grado simbdlico determina la credibilidad de la informacién transmitida:
es asi como la musica como parte del proceso comunicativo deviene “comunica(c)tiva”,
porque incide emocional y significativamente en el espectador.

2. La musica, hoy: nuevas tecnologias, nuevos espacios

Las tecnologias digitales, los Ilamados "fenémenos identitarios" o la interculturalidad, el
papel de internet como vehiculador de soportes, y discursos musicales para su consumo,
ademas de otros fendmenos propios de la cultura de masas hoy hacen de la musica una
pieza fundamental de nuestra contemporaneidad. No solo internet, ni los cambios
tecnoldgicos han generado los cambios en las practicas de consumo musical, de acuerdo
con las tesis de José Luis Campos Garcia®.

Muy pocos conciben hoy su vida sin masica, y mucho menos sin planificarla en una
especie de "programa" cuidadosamente seleccionado, "a la carta”, gracias a los nuevos
soportes de reproductibilidad técnica o a las descargas en red®.

La mdsica, ademas, crea vinculos como arte, medio de comunicacion y elemento de
consumo (industrial), lo que permite llegar a la conclusion de que se establece una
aparente democratizacién del hecho musical®. Parad6jicamente, esa democratitzacion
tiene como resultado practicas de percepcion musical distintas a las tradicionales: oir en
lugar de escuchar, escuchas pasivas e incluso la trivializacion, pensado en funcion de su
comercializaciéon inmediata, con un uso "profilactico” de la misma, a modo de usar y

2 CAMPOS GARCIA, José Luis (2008): Cuando la masica cruzé la frontera digital. Madrid: Biblioteca
Nueva: 11.

*El IPod o ITunes han revolucionado, qué duda cabe, el consumo de la mUsica a escala planetaria.

4 "Democratizacion” que, a pesar de todo, no deja de esconder dependencias hacia las normas dictadas por
el consumo propio de un mercado nada ingenuo.

Tendencias del periodismo audiovisual en la era del espectaculo 435



Javier Marzal Felici, Andreu Casero Ripollés y Fco. Javier Gomez Tarin (editores)

tirar: Eco lleg6 a hablar, en su Apocalipticos e integrados, de "musica gastronémica".
No andaba del todo equivocado. El intelectual italiano sostiene igualmente que en el
disco de la mal Illamada musica culta se propaga solamente "un repertorio
comercialmente universal, alienta una determinada pereza cultural y una desconfianza
hacia la mUsica insélita”®. En las antipodas, estaria una musica "otra", ligera o de
consumo, ubicada segun Julio Lopez “en latitudes eminentemente socioldgicas, y
directamente emanada de las factorias tecnolégicas de la estética publicitaria y de los
multi-media”, un tipo de musica “autorreferente, signica: no remite a ningun concepto
externo de belleza o de placer, sino que se autocontempla, se autojustifica, respecto a

sus aplicaciones sociolégicas: baile, ocio, alucinacién colectiva, seduccién comercial®.

Los nuevos espacios para la musica (algunos "audiovisualizados" como el concierto), se
inscriben de lleno en el marco de la cultura de masas y el cambio de distincién cultural
analizado por Bourdieu en uno de sus trabajos epigonales’. Por ello, y una vez mas, se
demuestra hasta qué punto la mdsica pierde el caracter estudiable mediante la
cronologia histérica o la musicologia en su sentido mas estricto, al ser un fenémeno
social y estético, analizable a través de sus nuevos formatos y de su recepcion®.

Estos nuevos formatos, en los que la musica se difunde por medios audiovisuales
(intimamente vinculados a aspectos musicales), dan lugar a un fenémeno suplementario
en la asociacion cotidiana de la imagen con la musica: hoy, el hecho audiovisual se
concibe desde su creacion como un todo unitario, la dualidad musica-imagen es un
hecho congénito. El resultado provoca que en nuestra sociedad de la informacion (o de
la comunicacién) la propia imagen da paso a la musica. Dejando a un lado formatos
como el cine o la televisidn, la retroalimentacion audiovisual esta presente en formatos
originalmente publicitarios como el videoclip, la musica electroacustica’ o en programas
informaticos que convierten sonidos en imagenes, el videoarte o las reinterpretaciones
visuales de los conciertos en su difusion comercial videografica o devedografica. En
consecuencia, y volviendo a los contenidos del epigrafe anterior, si la musicologia
historica y tradicional sigue unos pardmetros metodolégicos bastante definidos, es
evidente que el estudio de la masica actual no puede concebirse fuera de los estudios de
comunicacion®.

3. Musica y espectaculo televisivo

La nuestra es una época de simulaciones, que crean ilusiones, gestionadas y dominadas
por la estética. La musica vive de esas simulaciones, presentadas bajo el prisma de
nuevas ilusiones, que pasan por el proceso del audiovisual. Es asi como la mdsica,
devenida espectaculo, tiene sentido solamente en base a su audiovisualizacién. Su uso
en formatos televisivos al uso como determinados concursos la ha convertido en excusa
para vender un producto, del mismo modo que la publicidad utiliza en su propia retérica

® ECO, Umberto (1993): Apocalipticos e integrados. Barcelona, Lumen: 290.

® LOPEZ, Julio (1988): La musica de la posmodernidad. Ensayo de hermenéutica cultural. Barcelona,
Anthropos: 144-145.

"BOURDIEU, Pierre (1988): La distincién. Madrid: Taurus.

8 Esta es, en cierto modo, la tesis defendida en COOK, Nicholas (1998): Music. A Very Short Introduction.
Oxford University Press.

° En la que se trabaja a veces con la visualizacién de la onda.

191 a masica no es el tnico arte que vive este cambio de perspectiva analitica: en otofio del 2005, el

Centre d’Art Georges Pompidou de Paris present6 en la exposicién Big Bang las obras de su fondo no a

partir de cronologias estériles, sino de contextos teméticos.
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discursiva los sonidos musicales para vender. Pero el proceso comunica(c)tivo que
supone la recepcion musical también ha incidido en formatos “inocentes” como los
informativos, devenidos asi parte del espectaculo televisivo.

3.1. Audiovisualizacion musical

La musica tiene su propia retdrica y, aplicada al audiovisual, contribuye por un lado a la
continuidad del discurso icénico y, por otra parte, permite la identificacion rapida,
primaria e incluso atemporal con lo que se ve.

En el audiovisual, la musica cambia el sentido, no tanto el significado, “toda vez que la
palabra sentido implica una pluralidad de tramos, una pluralidad de niveles de
inteligibilidad (...), en raz6n de que la musica no opera sobre la denotacién de las cosas,
sobre la denotacion del signo, sino que opera sobre ese otro mundo muchisimo mas
dificil de describir, pero presente y de gran potencia, que es el mundo de lo que se
puede llamar connotacién, las asociaciones, y en este caso (...) las asociaciones visuales
que determinados tipos de sonido nos pueden provocar”**. Aunque las palabras de
Téllez remiten a la musica para cine, la ambivalencia entre sentido y significado es
perfectamente aplicable al lenguaje musical utilizado en television que, al margen de los
programas de ficcidn, tiene una funcién enfocada a la construccion del texto, de acuerdo
con las tesis de Jests Alcalde®’. Pero también puede contribuir a la ritualizacion del
programa televisivo, sobre todo cuando lo que se busca es la interaccion ladica con el
espectador. En su dia, estudiamos este fenédmeno vinculandolo a programas en los que
la musica era la razon de ser, como las primeras ediciones de Operacion triunfo (TVE y
Tele 5) y Cantamania (TV3)*. Pero el fenémeno puede extenderse al resto de formatos
televisivos.

3.2. Lo "patafisico’ como contradiccién y la informacién como espectaculo

La “patafisica” es, segin Jean Baudrillard, el estado actual del pensamiento que,
después de la fisica y la metafisica, ha devenido "patafisico”, es decir publicitario. Hoy,
el arte es para el filésofo francés “trasvestido por la idea, la idea es trasvestida por el
arte” y ha perdido la nocién de ilusién para devenir "transestético™'*. Esta “patafisica”
puede aplicarse a la representacion musical en espacios televisivos que han utilizado la
musica como excusa, como los programas arriba aludidos, que jugaban con elementos
propios del relato tradicional por su introduccion-nudo-desenlace pero con una clara
finalidad patafisico-publicitaria al tratarse de concursos. La contradiccion, pues, estaba
servida ante la presentacion del concurso como un relato o, al revés, un relato como un
concurso. Pero no es este el unico formato afectado, en la television contemporénea, por
este carécter patafisico.

1 TELLEZ, José Luis (1990): “Bernard Herrmann/Vertigo”, Memoria de actividades- Aula de cine
(Santiago de Compostela), 6: 106.

2 En MUsica y comunicacion propone dos opciones para la msica en el cine (y por extension al
audiovisual): la delegada y la enfocada a esa construccidn a la que haciamos referencia en el cuerpo del
articulo. ALCALDE, Jesus (2007): Mdsica y comunicacion. Madrid: Fragua: 198.

3 RADIGALES, Jaume (2007)“Musica i contracultura: la (re)presentacié de la cangé: d’”O.T.” a
“Cantamania”, en Actes del IV Congrés Internacional Comunicacié i Realitat: Les cruilles de la
comunicacié. Limits i transgressions, Tripodos (extra), vol. I: 47-56.

“ BAUDRILLARD. Jean (2006): EI complot del arte. Buenos Aires, Amorrortu: 32-51.
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Las contradicciones de la television contemporanea suman enteros al comparar
formatos, paises o estructuras mediaticas. Y la primera contradiccion estriba en la
"franquicia" en la que se convierten algunos de los programas. Nunca como hasta ahora,
se habia visto tanta variedad televisiva. Pero nunca hasta ahora se habia homogeneizado
tanto el formato.

Precisamente, una de las razones que ayudan a entender esta contradiccion es el uso de
la masica en formatos informativos. Los noticiarios estudiados en el &mbito de nuestro
trabajo se enmarcan en el mismo contexto: son los pertenecientes a mediodia y noche de
Television Espafiola (1), Tele5, Antena3, TV3 y Cuatro. Se han estudiado y
“radiografiado” formalmente los separadores y créditos de introduccion y finales de
cada uno de estos espacios. Y lo que se constata, de entrada (pero ya a titulo conclusivo)
es que la informacion se vende, pero como espectaculo, siguiendo entre otras cosas los
pardmetros funcionales de la musica en el audovisual, especialmente en el cine de
ficcion.

Precisamente, en un célebre articulo que en 1949 public6 Aaron Copland en el New
York Times, el célebre compositor se refirié al papel de la musica para el cine a partir de
cada una de sus funciones, que segun él debian ser:

a) Crear una impresion convincente de época y lugar

b) Crear o subrayar estados psicoldgicos, los pensamientos y las implicaciones
ocultas de un personaje o de una situacion

¢) Servir de relleno neutro como fondo

d) Ayudar a construir el sentido de continuidad

e) Dotar de fundamento la construccion teatral de una secuencia.

Parece que los formatos televisivos hayan tomado nota (inconscientemente) de estos
principios, a juzgar por las caracteristicas formales de los fragmentos seleccionados.
Formalmente, y a titulo meramente descriptivo (y resumidamente), se constatan las
siguientes en las musicas de los informativos:

TONALIDADES: Menores

COMPASES: Binarios o cuaternarios

RITMOS: Rapidos

DINAMICAS: Abundancia de "crescendi”, con finales de frase en suspenso
INSTRUMENTACION: Fanfarrias, percusiones

En primer lugar, lo que mas llama la atencion es el caracter de las tonalidades menores,
que a menudo, y en base a la tradicién de la musica occidental, responden a la voluntad
de atrapar al oyente por su caracter cercano a la intriga o al melodrama. Es el inicio de
un relato, que dota de fundamento la construccion teatral de lo que viene a continuacion
(funcidn E de las tesis de Copland); en segundo lugar, la escrituras se basan en ritmos
de compases binarios o cuaternarios, asociados a relaciones mas o menos proximas al
espectador por el caracter simple de dichos compases, lo que da conviccion, creando
atraccion convincente hacia el espectador a modo de reclamo (funcion A); la rapidez del
ritmo ayuda evidentemente a contruir el sentido de continuidad de la informacién dada,
a menudo fragmentada (funcién D); las fanfarrias subrayan y enfatizan estados
psicoldgicos muy concretos, al mismo tiempo que las analogias ritmicas contribuyen a
ello, ocultando lo que ain no se ha narrado pero que estad latente en el discurso
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meramente musical (funcién B); finalmente, el relleno de fondo (funcion C) se acentla
con las dindmicas, que utilizan recursos como el "crescendo" orquestral instrumental.

Si nos cefiimos a los “Principios bésicos de programacién de RTVE"'® citados por
Rafael Beltran Moner en su manual sobre ambientacion musical televisiva, nos
encontramos con que la informacion debe rehuir la retérica de mdsicas de fondo que
puedan distraer del contenido meramente informativo. De acuerdo con este principio, la
noticia debe tratarse con realismo, o sea con el sonido original del objeto noticiable.
Pero el mismo Beltran Moner, a la sazén montador musical de RTVE, reconoce que "La
noticia es algo vivo, candente e interesante y la musica debe ser reflejo de esta
diligencia, como un fluir continuo de novedad. Los temas ritmicos y coloristas son
adecuados para la expresividad informativa™®. Ahi, pues, entra la contradiccion y, en
consecuencia, lo patafisico: porque la noticia se presenta envuelta en un paquete
informativo que revela su condicion de parte del espectaculo: la musica del programa,
con sus sintonias, rafagas y separadores, acaba teniendo las mismas funciones que la
musica en el cine entendido como especticulo. Y lo que se critica no es tanto el
tratamiento en si de la noticia sino el envoltorio que la contiene: noticias, pues,
enmarcadas en una television-espectaculo, definida asi por el uso que hace de la musica
y con elementos propios del pop, verdadero "colonizador"” (por decirlo en palabras de K.
J. Donnelly) de la television en materia musical, de cara a una "monumentalidad
estetizada™'’ propia de la dimension "espectaculo” del ente televisivo.

4. Conclusiones

La importancia de la musica en nuestras sociedades contemporaneas ha hecho de ella un
elemento indispensable de la comunicacién y sus medios. Pero ello ha ido en detrimento
del hecho musical en si mismo, cada vez mas oido y menos escuchado. La musica,
gracias a la emergencia de nuevos soportes, forma parte de la “sociedad del
espectaculo”, en la que la television toma relieve definitivo como parte integrante de esa
comunicacion. La musica es indispensable por su caracter “comunica(c)tivo”, por lo que
su uso en todo tipo de formatos televisivos formara parte esencial de ellos. Pero se entra
en una contradiccion ante la utilizacién de la masica en formatos que por si mismos no
la necesitarian, como los espacios informativos. Estos acaban por devenir espectaculo
en si mismo al utilizar a la muasica en base a las mismas funciones con que se la utiliza
en los espacios de ficcion o incluso en en cine.
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