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La programacion deportiva

Los medios de comunicacion dedican cada vez mas tiempo y espacio a la programacion
deportiva. Como genero de television nos podemos encontrar principalmente con tres
formatos de programas que abordan esta tematica: las retransmisiones, los magazines y la
informacion deportiva.

La informacion deportiva es aquella que se ofrece dentro de los informativos de las cadenas
donde, de forma diaria, se da cuenta de las principales noticias relacionadas con el mundo
del deporte. Es una seccion que ocupa normalmente la ultima parte de estos programas y se
caracteriza por estar separada del resto del informativo por una cabecera propia y por
publicidad que patrocina antes y después toda la seccion.

El deporte que mas informaciones aporta es el futbol, aunque estamos presenciando un
claro aumento de otros deportes como el automovilismo, el motociclismo, el tenis, el
baloncesto, ciclismo, etc.

Este tipo de noticias son tratadas de forma similar por las diferentes cadenas, ocupando un
espacio privilegiado, ya que en proporcién es el espacio mas amplio de la informacion
diaria (ocupando casi una cuarta parte).

Estos programas deben diferenciarse de un modo estricto de otros espacios llamados de
entretenimiento, que tienen como objetivo distraer al telespectador y ofrecerle un tiempo de
television divertido y ameno, a través de la entrevista, la critica, el comentario, la encuesta,
etc.

La informacion deportiva en los informativos se acerca mas a una interpretacion y a una
opinidn de la noticia mas que a un hecho narrado y objetivo.

El periodismo deportivo ha sabido aunar de forma natural informacion y espectaculo
disparando y consolidando las audiencias en television, sin olvidar que debe primar la
informacion sobre el deporte, que es el contenido. Se debe exigir responsabilidad sobre la
informacion ante la audiencia (;qué es noticia y por qué?).
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La informacion deportiva en la actualidad

Si observamos las cadenas de television generalista y en abierto (TVE, Antena 3,
Telecinco, Cuatro y La Sexta) vemos que todos sus responsables ven este medio como un
negocio Y, si bien los espacios de informacidn siempre han servido para dar prestigio y
ofrecer conocimiento, hoy en dia la competencia en estos programas se acerca méas a un
modo de hacer television para entretener, huyendo del género de la noticia, y acercandose
mas a la cronica, al comentario, a la critica, y también a la opinion.

El factor primordial de estos cambios, con sus correspondientes efectos, ha sido la
conversion de estos programas en espacios mas de entretenimiento que estrictamente
informativos, y esto ha sido aceptado por la audiencia produciendo un sentimiento de
fidelidad hacia un deporte, un equipo, un protagonista y por tanto un informativo
determinado.

Lo cierto es que, cada vez mas, la television en general se esta convirtiendo en espectaculo,
revirtiendo este efecto en todos los programas que ésta emite, ya sean informacion o
entretenimiento.

Los informativos no son sencillamente un espacio mas dentro de una propuesta de
programacion continua por parte de las cadenas: son estructuradores de la imagen de la
cadena y del medio en su conjunto, y esto es casi inapreciable por la audiencia.

Tienen que ver con la visién de la television como negocio y con una presion por la
rentabilidad que acaba resultando demasiado fuerte. Funciona como un intento de las
cadenas por conectar con un publico méas aficionado al entretenimiento que al
conocimiento de la realidad.

La audiencia ve estas noticias como auténticos acontecimientos sin pararse a pensar que
todo obedece a una estrategia comercial preestablecida. Da la sensacion de que ahora en los
medios de comunicacion no existe periodismo, existe empresa.

El 70% de los telespectadores dice ver habitualmente informativos. En torno a la mitad de
estos espectadores declara no ser audiencia exclusiva de la oferta informativa de una
cadena determinada, sino que cambia de canal en funcion de variables tan diversas como la
hora en la que comienza o los cortes publicitarios. La television es, sin duda, el medio de
comunicacion preferido por los espafioles. Se trata, ademés, de un medio que goza de gran
aceptacion y credibilidad entre los telespectadores para informarse: afirman que les
merecen mucha o bastante confianza las noticias que ofrecen las distintas cadenas de
televisién. Por tanto, son muchos los ciudadanos que basan su conocimiento de la
actualidad (y que probablemente conforman su opinién sobre la misma) en los informativos
de television.

Respecto a los Gltimos datos de audiencia del mes de marzo del 2009 en los informativos
espafioles en el computo general La 1 de TVE gana con un 20,2% de cuota y 2,9 millones
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de espectadores de audiencia media. Le sigue Antena 3 con un 17,3% y 2,5 millones,
Telecinco con un 15,5% y 2,2 millones, para cerrar con el 8,5% de Cuatro y 1,1 millones y
el 6% de La Sexta con 676.000 espectadores.

Por su parte, los datos de audiencias de Sofres indican una audiencia global en torno a los
11 millones de espectadores para los informativos de las cadenas de ambito estatal que
emiten en “prime time” (las ofertas se mueven en la franja entre las 20,00 y las 21,30
horas) y en torno a 9,5 millones al “medio dia espafiol” (14,30-15,30 horas), que en nuestro
pais constituye un verdadero “second time”. A pesar de que es el fin de semana cuando se
realizan mas acontecimientos deportivos es cuando menor es el tiempo que se dedica a la
informacion deportiva.

En el mercado de competencia televisiva, la oferta informativa ha dado un giro muy claro
en el caso de las televisiones privadas pero también en el de las publicas.

No nos encontramos con una competencia entre cadenas de television sino entre empresas
audiovisuales con unos objetivos dirigidos a la busqueda de audiencia y de beneficios
empresariales.

Esta estrategia de entretenimiento y distraccion se aplica en los informativos a modo de
censura, inundando la seccién de deportes de noticias insignificantes con el fin de obedecer
ala “Ley del Mercado” y a la “Ley de la Audiencia”.

La informacion deportiva se segmenta de modo muy claro en funcién de la relacion de la
cadena con determinadas empresas e intereses econdémicos, hasta el punto de que los
informativos pasan a ser una herramienta fundamental de los operadores privados (es decir,
de los grandes grupos mediaticos) como consecuencia del aumento de la competencia
comercial, de la necesidad de audiencia y de la evolucion del propio medio, que en la
percepcién del publico va supeditando sus funciones informativa y formativa a la funcién
de entretenimiento.

Las cadenas se han visto obligadas a adaptar los contenidos y a renovar sus estrategias de
produccidn para hacer frente a la competencia.

En la medida que el objetivo prioritario de los canales consiste en maximizar la audiencia y
la cuenta de resultados, la seleccion de los temas e incluso las valoraciones periodisticas se
ven afectadas por este criterio, y una de las cuestiones més controvertidas versa sobre los
criterios que marcan las decisiones sobre las noticias que se emiten, su formato, orden y
duracion.

El alto porcentaje de noticias deportivas en los informativos es consecuencia de la

capacidad del deporte, concretamente del fatbol, para atraer audiencia e inversiones
publicitarias.
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La presion comercial que tutela esta evolucion tematica en los informativos hace que los
espectadores sean herramientas que se manipulan para captar una audiencia potencial en
posteriores programas y retransmisiones de la misma cadena de television.

De este modo, las decisiones de las cadenas de televisiobn en el proceso de
produccidn/seleccion de las noticias de television afectan sobre todo a lo que es y no es
noticia en funcién de sus intereses comerciales, los deportes en exclusiva son noticia para la
propia cadena.

Todo esto da como resultado un factor que influye en la seleccion, valoracion y tratamiento
de las noticias en la informacion deportiva, y se denomina condicionante empresarial.

El condicionante empresarial se da cuando la cadena de television selecciona su
informacion de acuerdo a sus intereses estratégicos como empresa, sacrificando valores
periodisticos como el rigor y la imparcialidad.

La informacion se convierte en una forma de manipulacion, las exigencias economicas
controlan aquello que es noticia para rentabilizar inversiones en el campo de los derechos
de emision.

La espectacularizacion de los informativos de television y el impacto negativo que esto
genera en el espectador ha hecho que los cambios de formatos televisivos (fondo y forma)
de los informativos propicien una desestructuracion del género de la noticia y del formato
tipo, para conseguir la atencion del espectador y para ir en consonancia con las imagenes y
con una cultura de la imagen picada, basada en el videoclip. El incremento de los directos
acorta el tiempo del proceso informativo hasta hacerlo desaparecer, y también intensifica la
percepcién de ese acontecimiento dandole méas relevancia. Los avances tecnoldgicos han
sido los culpables, y lejos de juzgar si han sido positivos o negativos, lo cierto es que han
influido en la sociedad y en la nueva manera de entender y ver la television, incluidos sus
informativos.

¢, Cémo son las noticias en la informacion deportiva?

Existe un protagonismo del componente visual de la informacion. Tradicionalmente, la
relacion imagen/texto se establecia de modo que las iméagenes ilustraban la narracion verbal
de los acontecimientos. En el nuevo modelo de informativos las imégenes se explican por si
solas, y se busca la mayor condensacion semantica a través de lo sensacionalista o lo
espectacular aun cuando esas imagenes no cuenten realmente con valor informativo.

Hay que hacer autocritica al sefialar los errores mas comunes que se dan en la actualidad
como el afadir contenidos precarios a la informacion deportiva en television mas propios
de la prensa rosa que de la informacion deportiva, como los estados de animo o alusiones a
la vida privada. Siempre se potencian la polémica y la glorificacion de las gestas, la linea
que separa la mera anécdota de lo que es noticia es muy estrecha.
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La realizacién es otro de los factores caracteristicos de estos espacios, rétulos, efectos,
musica, rafagas y videos personalizados para cada tema convierten la informacion en
espectaculo. La brevedad, la fugacidad de las imagenes, el montaje con ritmo acelerado de
las informaciones deportivas es un elemento caracteristico de la television. EI dinamismo es
una de las maximas, en donde no falta ningin detalle visual para complementar la
informacion y hacerla mas atractiva, las noticias deportivas en su forma y en su contenido,
donde se encuentra una preponderancia de la imagen y del sonido sobre el texto o locucion.
En las informaciones sobre retransmisiones deportivas se busca intencionada y
constantemente una carga emocional en las imé&genes emitidas, a través de los diferentes
recursos técnicos disponibles (repeticiones a camara lenta, primeros planos, etc.)

La utilizacién del informativo como soporte publicitario

No sélo se incrementan las interrupciones del programa para introducir blogues de
anuncios, también se mezcla la publicidad con la informacién a través de noticias de interés
comercial, a través de la publicidad de los eventos televisados (el “product placement” y el
“brand placement” en los sets, en las ruedas de prensa, etc.) e incluso a través del patrocinio
de las informaciones, menospreciando a la Directiva de la Television sin Fronteras que
prohibe dicho patrocinio salvo en el caso de la informacion deportiva.

También se observa la utilizacion de la duracion del informativo (modificando su
extension) para jugar con la programacion y por tanto con la audiencia.

Existe una gran competitividad por ganar audiencias y parece, por tanto, que los
informativos se muestran mas pendientes de las guerras de "shares" que de informar al
ciudadano.

Estos programas se han convertido definitivamente en un soporte publicitario ya que la
mayoria de las televisiones interrumpe sus informativos para dar paso a anuncios o0 para
ceder espacio a patrocinadores. La titularidad -publica o privada- apenas influye en la
atencion que se presta a cada contenido, y no impiden que los informativos se elaboren
pensando en otra cosa que no sea la audiencia y la rentabilidad econdmica.

Al existir una auténtica batalla comercial por afadir grandes eventos deportivos a los
catalogos de derechos de las cadenas de television. Se aprecia un uso cada vez mas
partidista de la informacién deportiva. Las cadenas de television, como cualquier otra
empresa, apuestan por gestionar su comunicacion y posicionar su marca, y esto es visible
en los informativos y principalmente en la seccion de deportes ya que tienen la obligacion
de rentabilizar sus inversiones en la adquisicion de derechos de retransmision.

TVE, de titularidad publica, ha dejado de ser la cadena nacional por excelencia y parece
que ha olvidado su servicio publico ya que entra de lleno en al juego de la lucha por las
audiencias, los derechos y los beneficios comerciales. Se le acusa de competencia desleal y
de tener un papel inflacionista en el mercado, al margen de que pierda su publicidad.
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Esa falta de rigor destaca en la intencion de las cadenas en crear aficion a un deporte,
creando expectativas en acontecimientos poco vistos hasta la fecha. Lo que prima no es la
informacion sino lo que dé mejores resultados de audiencia.

¢En qué terreno se produce la lucha por la audiencia? En el menos edificante, sin duda,
desde un punto de vista ético del manejo de la informacion, y en el menos aconsejable si se
persigue equilibrar los objetivos comerciales con los cualitativos: la seleccion de las
noticias a favor de las que apelan en mayor medida al morbo, la demagogia, el suspense, el
espectaculo y el mero impacto emocional. Emiten mas noticias insélitas que nos evaden de
las noticias reales. Se hace un uso desmesurado a la prominencia, es decir, a la relevancia
personal del protagonista del hecho (no siempre un deportista). Son frecuentes
informaciones relacionadas con la sorpresa, con lo raro, lo contradictorio, lo paraddjico e
inesperado.

El deporte en las televisiones espafiolas

El deporte y la oferta hacen de 2008 el afio de mayor consumo de la historia.

Las tres grandes cadenas, TVE, Telecinco y Antena 3, sumaron en 2008 un total de 51
puntos de cuota de pantalla, 3,9 puntos menos que en 2007. Esto no significa que en el
consumo de televisién descendiera en este afio que ahora termina sino todo lo
contrario. 2008 es oficialmente el afio en el que mas minutos dedicaron los espafioles a
ver la tele de la historia, con 227, cuatro mas que el afio pasado.

A pesar de todo, durante el afio pasado, la inversion publicitaria recibida por este
medio ha decrecido un 11,1% hasta situarse en 3.082,1 millones de euros frente a los
3.468,6 millones del afio anterior.

El ascenso de las cadenas mas jovenes (La Sexta, Cuatro y tematicas) las autonémicas
y la TDT quitaron parte del pastel a las principales cadenas y lograron disparar el
consumo como nunca. Las emisiones mas vistas del afio han correspondido, cémo no, a
los éxitos de la Seleccion Espafiola en el Europeo de fatbol, como fendémeno
espectacular y masivo.

Las cifras que el deporte mueve en television son tan impresionantes como rentables, nada
mueve tanto dinero en los medios como el deporte (los penaltis de la Eurocopa de
Espafa-Italia reunio frente al televisor a 15.372.000 espectadores con el 77,5% de
cuota de pantalla convirtiéndose en la emision mas vista de la historia de la television
en Espafia).

El uso del lenguaje en la informacion deportiva
La informacidn deportiva, a pesar de su caracter lidico y de ciertas singularidades debe

cefiirse a las exigencias profesionales sin olvidar el rigor y la seriedad de su género, no se
debe confundir lo espectacular con lo importante.
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Es necesaria una responsabilidad por parte del periodista en el uso del lenguaje, el uso de
frases hechas, expresiones construidas con vocablos foraneos y con significados
particulares. Hay que evitar el forofismo, las expresiones racistas, xeno6fobas, violentas,
vulgares o provocadoras, los estereotipos chovinistas y étnicos, la adulacion innecesaria, y
el rumor. Hay que informar con cautela, controlando el exceso de humor e ironia y con un
respeto y una educada distancia profesional.

Asimismo, el lenguaje deportivo, aun siendo uno de los méas vivos, es el que con mayor
frecuencia cae en tdpicos e incorrecciones e impropiedades léxicas. Se hacen necesarias,
por tanto, normas de estilo y una buena documentacion para conseguir una informacion
deportiva de calidad.

La influencia de los derechos deportivos

No existe una clara regulacion para determinar los derechos deportivos en Espafia y esto
condiciona el desarrollo de este mercado y favorece la figura de “mercado mayorista” de
derechos para determinados deportes. La venta de derechos de emision suele acarrear
operaciones polémicas y conflictos juridicos y politicos, pero convierten los derechos
audiovisuales en fuente de ingresos esencial.

Todas las cadenas nacionales apuestan claramente por las retransmisiones deportivas,
buscando nuevas ventanas de comercializacion de espacios publicitarios capaces de atraer a
un interesante target objetivo, masculino, que complementa al publico habitual de las
cadenas.

Los deportes son el mejor reclamo publicitario y de audiencias de la television. Una razon
mas que suficiente para que todas las cadenas entren en una lucha sin cuartel por tener los
mejores derechos deportivos posibles.

Todas las cadenas se han apresurado por tener una parrilla deportiva atractiva,
recorddndonos continuamente la calidad deportiva, el cardcter exclusivo, espectacular y
emocionante de sus retransmisiones y esto hace que los grandes acontecimientos deportivos
sean los Unicos que no se vean afectados por la fragmentacion de la audiencia.

A su vez deja en entredicho la capacidad de los medios y del espectador por acceder al
derecho de la informacion sobre acontecimientos realmente importantes.

La mejor prueba de ello es la reciente adjudicacion de la Copa UEFA (2009-2012) a dos
canales esparioles (el grupo Sogecable y Telecinco) que anunciaban la exclusividad de los
derechos del nuevo formato.

La Liga Espafiola de Futbol Profesional, auténtico campo de batalla de la Guerra del

Futbol, puede verse principalmente en La Sexta, autondmicas y Sogecable, siempre
pendiente de los tribunales con Mediapro y AVS (AudiovisualSport) como principales
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protagonistas. La Copa Confederaciones, en la que participa la Seleccion Espafiola, es de
Telecinco, mientras que el Mundial de Futbol, que se celebra en el 2010, ha sido adquirido
por Sogecable, aunque los partidos clasificatorios estan en manos de TVE.

Otros deportes como el Tenis y el Baloncesto se retransmiten mayoritariamente en TVE,
aunqgue La Sexta emitira el Eurobasket (2009-2011) y el Mundial de 2010.

Lo cierto es que esta es una nueva prueba de la reconfiguracion del mapa de derechos
deportivos. La otra gran competicién de clubes, la Liga de Campeones también cambiara de
duefios a partir de 2009. Hasta el momento Antena 3 emitia los encuentros en abierto y
Sogecable los de pago. Desde el préximo curso sera La 1 de TVE y las autonémicas las que
emitan los partidos en abierto y Mediapro la que gestione el resto de los encuentros.

Esto se suma a la reciente incdgnita sobre la adjudicacion de los derechos de la emision de
los Juegos Olimpicos, hasta la fecha en poder de las televisiones publicas europeas y ahora
en manos privadas. Con ello, TVE pierde una de sus mayores bazas deportivos de cara a los
proximos afios. Pero no todo es negro para TVE, que hace una temporada ha renovado
todos los derechos del Motociclismo (RTVE tiene previsto ofrecer esta temporada
alrededor de mil horas de emisién dedicadas al Mundial Moto GP).

También esta en sus manos la final de la Copa del Rey, la Supercopa y las retransmisiones
de las principales pruebas ciclistas como el Tour y la Vuelta a Espafia.

La Férmula 1, el evento con mayor tirdn de los Gltimos afios, desde este afio se puede ver
en la Sexta después de cinco temporadas en Telecinco.

La razon de que una cadena de television tenga los derechos de retransmision en directo de
un acontecimiento deportivo determinado hace que dicha cadena incidira mas en reflejar tal
acontecimiento en los informativos diarios. Existe, por tanto, una preferencia de las cadenas
a reflejar lo que ellas mismas emiten. Que un acontecimiento deportivo sea tenido en
consideracién como especialmente espectacular por las cadenas de television esta vinculado
directamente al hecho de que ésta posea sus derechos de retransmisién (La Sexta dedica
minutos y minutos a la Formula 1). Esto es un mal comun y generalizado. Quien tiene los
derechos, habla de esos deportes como si fueran lo Unico en el mundo.

Ahora que llegan eventos deportivos con los derechos vendidos a un solo grupo: cuando los
informativos llegan a los deportes, ¢qué nos ofrecen las cadenas? ¢informacion deportiva o
autopromocion?

Es curioso: si alguien se quiere enterar de qué ha pasado en un evento deportivo, lo mejor
que puede hacer es saber primero quién tenia sus derechos. Cuanto mas se hable de un
acontecimiento mas noticia sera, y cuanto mas noticia sea mas se hablara de él. El
presumible interés que el hecho va a despertar en la audiencia es, en efecto, un criterio que
contribuye a que ese hecho se convierta en noticia.
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El mero hecho de omitir alguna informacion deportiva de claro interés hace dudar de la
objetividad de la que muchos medios presumen, aunque muchas veces se escudan
relegando la informacion al final del bloque o dandole poca o escasa importancia.
Saltandose, por tanto, la norma que a mayor importancia de la noticia, mas duracion y
mejor numero de orden en la escaleta del informativo.

Informar no tiene que ver con tener o no los derechos de un deporte. Esa tendencia esta
deformando la informacién deportiva en television. Al final se tiene que ver todos los
informativos para poder tener una idea completa de qué ha pasado en el mundo.

Las cadenas se dedican més a informar sobre cual va a ser su cobertura que sobre el evento
en si. Definitivamente, la informacion deportiva en television se ha convertido en un
espacio ideal para vender los productos propios. Eso tiene varios nombres, pero el de
informar no esta entre ellos.

La endogamia es otro factor a tener en cuenta ya que muchas veces las cadenas utilizan sus
espacios informativos para resaltar algin acontecimiento que no goza de suficiente
importancia, como hablar del nimero de espectadores que vieron una retransmision suya,
del share que obtuvieron o de las luchas entre los medios en la conocida “Guerra del
Futbol”, es decir, informaciones cuya Unica finalidad es promocionar productos de la propia
cadena mediante un éxito de audiencia, un horario para las retransmisiones, una cobertura
espectacular, etc.

Otro cambio a tener en cuenta en la programacion deportiva en television y que afectara
como no a la informacién sera, si al final se aprueba, la futura TDT de pago, donde
pasaremos de tener partidos en abierto durante toda la temporada a tener que pagar para ver
la Liga, todo ello bajo la tutela de Mediapro, duefio de la mayoria de los derechos de
emision y enfrentada con Sogecable y Telecinco en esta nueva batalla por rentabilizar los
derechos deportivos.

Resulta evidente fijarse en la gran duracién del espacio dedicado al deporte dentro de los
informativos, la tremenda superioridad del fatbol, y el hecho de que muchas veces nos
anuncian horarios de retransmisiones o nos remiten a informativos de cadenas de radio del
mismo grupo, a canales tematicos o0 a paginas web (TVE nos remite a La 2 y a Teledeporte,
Antena 3 a Onda cero y Cuatro a Canal +). Nos llama la atencion el uso de noticias de
escaso interés para la audiencia que se tratan de forma relajada, con mdsica, sobre deportes
minoritarios o que ocurren en lugares curiosos o espectaculares y que sirven para despedir
el tiempo dedicado al deporte.

Asi, podemos presenciar conexiones en directo que no aportan nada, o noticias que no son
noticia y que suelen versar sobre la Gltima hora de tal o cual equipo. Todo para crear una
tension que no existe, una atencion inmerecida sobre un acontecimiento que no la tiene y
una dltima hora intrascendente, intrascendente pero efectiva.
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El deporte es un juego necesariamente visual. Y, en la televisién también es donde se
realizan las mayores inversiones para conseguir la retransmision de un partido de cualquier
deporte. La retransmision en exclusiva es propia, por si misma, de la television.

Las noticias deportivas en las televisiones espafiolas

Se han observado, a modo de estudio, durante dos meses y de forma aleatoria los diferentes
informativos de las cadenas generalistas y en abierto que existen en Espafia, tanto al
mediodia como durante la noche, y se ha obtenido los siguientes resultados:

En TVE priman las noticias tipicas del dia a dia de las competiciones de futbol, como la
Liga, la Liga de Campeones, UEFA, Premier, Calcio, etc. Destacan las de la Seleccion
Espafiola de Futbol, el mundial de Moto GP y el tenis, con informaciones de més de 5
minutos, conexiones en directo y autopromociones sobre programas 0 retransmisiones.
También tienen lugar noticias sobre baloncesto, con la Euroliga, ACB y NBA, balonmano
y a modo de anécdota el ciclismo, el golf, esqui, la Formula 1, etc.

En Telecinco también encontramos noticias sobre la Copa del Rey, la Liga, la Liga de
Campeones, la Seleccién Espafiola, la NBA, algo de tenis y practicamente nada de Férmula
1 o motociclismo.

Antena 3, aparte de la Liga, centra sus esfuerzos en la Liga de Campeones de forma
exagerada, con muchos minutos, videos, conexiones en directo y autopromociones de los
partidos y programas que se pueden ver en la cadena sobre esta liga. También habla sobre
la Seleccion Espafiola de Futbol y de forma resumida sobre Formula 1, tenis, ACB, NBA o
golf.

Es en Cuatro y en La Sexta, por tener bloques de larga duracion, donde se observan muchas
de las caracteristicas citadas en este articulo sobre la informacion deportiva.

En Cuatro esta seccién pude llegar a durar desde 30 minutos durante el mediodia a 5 por la
noche, y va alternando de forma caética temas como la Liga de Campeones, dedicandole
muchos minutos y medios, la Liga, NBA, Seleccion Espafiola de Fatbol, ACB, Férmula 1y
un sinfin de deportes minoritarios a modo de anécdota, con imé&genes curiosas,
extravagantes y una forma de presentar cercana al didlogo de opinién, muy informal, con
comentarios personales, sin rigor y muchas veces forzado. Utiliza muchos recursos
audiovisuales como la musica, los graficos en pantalla, textos sobre-impresionados,
imagenes de peliculas, en formato panoramico, fundidos a negro, camara lenta, montaje en
paralelo, etc.

La Sexta tiene blogques que oscilan entre los 12 minutos al mediodia hasta los 22 durante la
edicion de noche. Evidentemente centran sus esfuerzos mediaticos en la Formula 1, con
autopromociones, cortinillas de continuidad tematica, cabeceras de este deporte, conexiones
en directo, multitud de videos, entrevistas, datos de audiencia, etc. También se centra
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mucho de la Liga y auto promociona los partidos de cada jornada, de la Liga de
Campeones, la Seleccion Espafiola de Futbol y de forma minoritaria la NBA, el tenis y
otros deportes.

Utiliza recursos similares a los de Cuatro, con musica de peliculas, montajes en paralelo,
sonidos originales en lenguas extranjeras, titulos o faldones en la parte baja de la pantalla,
fotografias, formato panordmico, con recuadros, etc.

Muchas veces las televisiones obvian acontecimientos que se pueden ver en otras cadenas
durante ese dia y que son por el hecho de ser retransmitidos noticia, nos recuerdan su
exclusividad y que gracias a ellos podemos ver ese deporte de forma espectacular y como
nunca antes se ha visto, mandan enviados especiales para cubrir encuentros o carreras,
hablan de otros medios y nos inundan de publicidad, antes y después, que patrocina dichas
secciones.

Conclusiones

La informacion deportiva en Espafia es un género de primerisimo orden que se sitla por
encima de otras especialidades tan importantes como la cultura e incluso la economia, por
volumen de informacion y de negocio. Y, sin duda, la informacion deportiva en television
(con las inversiones millonarias que realizan las cadenas para conseguir en exclusiva la
retransmision de casi cualquier evento) es la que mas dinero mueve de toda la profesion.

Por medios, a diferencia de la prensa escrita, la radio e internet, la television es el gran
testigo de los eventos deportivos, y por tanto la que mayor atencién consigue reunir.

Las noticias deportivas tienen mucha audiencia, y eso se sabe y explota convenientemente
por parte de las cadenas, al tiempo que usan esos espacios para auto promocionar futuras
retransmisiones deportivas que realizard la propia emisora, para lanzarnos avances de
programas y para proyectar la imagen de la cadena entre los espectadores.

Los informativos no se mantienen al margen de la lucha encarnizada por la audiencia, todo
lo que genera el deporte despierta un interés mas alla de los eventos deportivos en si
mismos. La informacidn deportiva se convierte de este modo en una importante baza de
marketing y promocién.

Pues bien, hecha esta distincion, cabe preguntarse: ¢Es actualmente el informativo de
television un programa propiamente dicho o se ha convertido en un espacio de
entretenimiento, renunciando a su razon de ser como espacio de conocimiento, con una
finalidad educativa y de calidad linguistica?
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