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TASCA #3 — MAPA DE CONTINGUTS

Con estudios y hobbies como leer, ver
peliculas, viajar, gastronomia

Nuestro grupo de interés podrdn interactuar

£ concursante nos hablar en primera Rasgos esenciales
YouTube Platé/Laberinto s o directamente con el concursante a través de los Pr
mano $0 POr opre phone,
RN S R er N comentarios, a la vez que podran enfatizar mds con of ol R ICI0N BoviDy
ensenando todo el proceso a modo de on las redes sociales

dody viog protagonista de la semana
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PLATAFORMAS (ON Y OFFLINE) UNIVERSO LINEAS NARRATIVAS EXPERIENCIA/PARTICIPACION AUDIENCIA/MARCAS
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: H
' : Modo offline
E Modo offline e £l usuanio puede Jugar a cualquiet hota del dia, en la
- £l usuario adopta la posicion de 5 POsion de concursante s0lo, CON aMigos O Con
E CONCUILANTE Y EXPLCiMEenta en primera E usuanios al azae
o H Laberinto del persona el juego .
. .
s programa . Modo online Rango de edad de 13 2 50 afos
. .
: Modo online : Con La emision del programa, ol usuario podrd Mujeres y hombres de edad adulta y
E £ usuario interacciona directamente con 5 ponerse en el lugar del concursante. Si el usuario adolescentes
. ol programa y forma parte del jJuego. | aclerta las preguntas, se le gratificard con puntos que
E S podrd canjear 0 acumular Clase media-baja
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Marcas que pueden estar interesadas en
las diferentes plataformas onli

£l concursante interactua con el publico y
cuenta de primera mano su paso por ¢l

Esta accion permite crear lazos afectivos de nuestros

Qrupos de interés Con NUEStIos concursantes. marcas con publicos/grupos de interés

detras de las cdmaras del programa y su
Organizacion

despuds del programa. Motiva la visualizacion ¢
Incrementa la atencion

.
.
.
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'
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RRSS ' PlatdéLaberinto programa. Hace encuestas sobre las Creando una relacion antes, durante y después del familiares: alimentacion, cuidado personal,
H respuestas a la vez que se emite of programa. Motiva la visualizackon ¢ incrementa la electrodomésticos, transportes
.

s programa y desafia a los seguidores atencion
H
L
.
s Antes y despuds del programa ol usuario 5t accion permite crear lazos afectivos de nuestros
H Dia a diaPlate/ CMPeZArd & Interactuar con los usuanos y a Qrupos de Interés Con NUEstIos concursantes. y
. N 'l‘
RRSS y Gbned mostrar su forma de ser. Se mostraca ol equipo. Creando una relackon antes, durante y
' aberin
:
.
.
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Eventos : Marcas interesadas en las plataformas |

. .

* Se tratarka de una occion Labariaxos offline .

offine, pero que necesitania de 5 construidos a partie Laberintos reales basados en el programa Los usuanos podedn conocer de primera mano of (ademds de las ya mencionadas) H

ventanas online ya empleadas | del programe de tv. La audiencia podrd formar parte del | laberinto y jugar, E5ta accion nos permiticd Tratindose de un evento real puede H

por ¢l proyecto (redes sociales, E 9 PIOGrama y tener una expenencia real en E INCrementar su interacoion y acercarios a la dindmica Interesar mis a pymes que, ayudando a la E

T T youtube, app. .. inclusoel 3 cudades seleccionadas H del programa de una forma mis tangible organziacion del evento y construccion del
. . .

RN programa de tv) para : : Liberiento, pueden llegar a sus proplos |
se e anunciarse.® . H grupos de interés de una forma directa :
. .
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