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01 Introduccio

Tens un projecte de podcast i no saps com comencar? Vols donar eixida a una historia propia
de manera visual? Vols millorar la teua preséncia en linia amb ajuda de videos? Aquest recurs
esta pensat com un xicotet viver de creacié en el qual descriurem les primeres fases de

desenvolupament d'un projecte audiovisual en el context actual.

El desenvolupament d'Internet i la democratitzacio dels mitjans de produccié audiovisual ha
facilitat que les iniciatives audiovisuals (des de la ficci¢ i el documental a la informacio o la
publicitat) troben una major difusié entre usuaris i audiéncies. No hi ha més que donar una
ullada als feed de les nostres xarxes socials o0 als continguts de les plataformes per a veure
la rellevancia dels recursos audiovisuals i les seues multiples finalitats entrecreuades:

informar, entretindre o comunicar una marca.

La produccio¢ audiovisual és sempre un esforc col-lectiu i els millors resultats requereixen de
la col-laboracié d'equips multidisciplinaris compostos per professionals. Per a arrancar el
projecte en el context descrit anirem treballant de manera practica en els processos implicats
(des de la ideacié a la biblia narrativa) perque, al final d'aquesta formacio, disposes d'un
compilat amb la primera llavor: el document de venda del teu projecte. Aquesta llavor et
servira tant per a presentar la teua idea a aquests professionals perque s'involucren en el teu
projecte com per a ser més sistematica a l'hora d'estructurar projectes professionals de

manera eficient.

02 Analisis d’un projecte audiovisual

Per a aconseguir aquest objectiu el primer tema et convida a conéixer una metodologia
d'analisi de projectes audiovisuals multiplataforma de referéncia per al teu projecte. Establir
un model d'analisi dels productes audiovisuals es torna important ja que, si aquest s'aplica a
diversos casos, es poden establir patrons, similituds i diferencies entre ells. Aquests patrons,

al seu torn, no sols permetrien coneixer millor els productes, si no entendre el seu

2



funcionament i aprendre a crear-los des de zero, la qual cosa continua sent el repte actual

dins d'aquest curs.

Per a aquesta tasca, tria el teu compte de xarxes socials, podcast, videojoc, show de TV o
pel-licula referent i tracta d'aplicar la metodologia desenvolupada per Jennifer Garcia Carrizo
y Olga Heredero Diaz (2015) per a extraure consideracions a aplicar al teu propi
desenvolupament. Identificar elements com els seus publics objectiu, les parts en les quals
es divideix cada projecte i els mitjans per on es dissemina et poden servir per a anar

planificant la teua propia idea.

Identificacion de las extensiones de la macrohistoria teniendo en cuentael CGU

Medio en el que se difunden cada una de esas extensiones

Audiencias a las que se dirigen cada una de las extensiones

*Tipo de audiencia por medio
*Tipo de usuarioen funcion de su papel: observador, difusor, discursivo o creador.

Partes en las que se divide cada extension

Aspectos narrativos de cada extension

eEspacioytiempo
*Personajesyaccion quedesarrollan

Funcion de cada una de esas extensiones de la macrohistoria:

*Expande el mundo ficcional (historias preliminares, historias intersticiales, historias
paraleleas, historiasperiféricaso secuelas)

*Profundiza en los personajes u otros elementos ficcionales (espacioso tiempo)

eCompleta la historia incompleta

ftems d'analisis a desenvolupar indicats en el text de Garcia Carrizo i Heredero Diaz (2015,

pagina 277).



Identificacio de les extensions de la macrohistoria

S'han d'identificar les parts o elements del producte analitzat. Cal tindre en compte que no
sols s'han d'incorporar els elements que han sigut creats de manera oficial dins de 'univers
perqué el Contingut Generat pels Usuaris (CGU) és una part important i fonamental dels
productes audiovisuals hui dia (fan fics, pel-licules o web series fetes per fans, etc.). Per tant,
s'hauran de prendre en consideracid aquests elements, pero aixo si, assenyalant que formen

part del CGU.

Parts en les quals es divideix cada extensio i mitja en el qual es difonen

cadascuna de les extensions

Una vegada identificades totes aquestes extensions (comics, videos en un canal de YouTube

d'un fan, blogs, wikis, jocs de cartes, aplicacions mobils,...) s'ha d'identificar el seu suport.

Audiéncies a les quals es dirigeixen cadascuna de les extensions

A continuacio, un factor important a tindre en compte és allo relatiu a les audiencies. En el
cas dels elements que componen l'univers de la historia s'ha de prendre en consideracio que
alguns d'ells van dirigits a usuaris diferents segons el seu paper en els mitjans en els quals
es desenvolupen. En altres paraules, existiran elements dirigits a usuaris fonamentalment
observadors; altres elements dirigits a un usuari discursiu; un altre a un creador,... Aixi, per
exemple, podran apareixer elements d'aquest univers com a wikis, on interactuen majorment
usuaris creadors pero que, també, siguen llegides per usuaris observadors. També podran
apareixer altres components com un perfil d’Instagram dirigit fonamentalment a usuaris

discursius i, aixi, successivament.



Aspectes narratius de cada extensio

Cal tindre en compte que, a l'hora d'analitzar els aspectes narratius (temps, espai,
personatges i accions), poden apareixer alguns nous no existents en la historia principal. I és
que, encara que en principi podria semblar que aquests coincideixen, no té per que ser aixi
necessariament, ja que aquestes parts que sorgeixen de la macrohistoria i conformen
juntament amb ella l'univers de la narrativa tenen la funcié de complementar-la. Es per aixo
que poden apareixer nous espais 0 personatges i, segurament, apareixen nous temps

(futurs/sequeles, passat/prequeles) en la narracio.

Funcio de cadascuna d'aqueixes extensions de la macrohistoria

Aixi, s'ha d'estudiar també la intertextualitat del relat, és a dir, la relacié dels diferents
elements de l'univers narratiu amb la macrohistoria. Per a aix0, s'haura d'establir si
cadascuna d'aqueixes parts expandeix el mén ficcional (histories preliminars, histories
intersticials, histories paral-leles, histories periferiques o seqleles), aprofundeixen en els
personatges o en altres elements ficcionals (espais o temps) o completen la historia

incompleta.
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