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1. Introduccion
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Redes sociales

Introduccion

YouTube es una plataforma en linea que permite a los usuarios publicar, ver, comentary
compartir contenido audiovisual.

Ofrece una amplia variedad de contenidos, desde videoclips hasta tutoriales, documentales y
videos educativos.

Ha dado lugar a una comunidad de creadores de contenido que se expresan, educan,
entretienen y conectan con su audiencia.

Su sistema de monetizacidn permite a los creadores generar ingresos a través de anuncios
publicitarios. Con miles de millones de usuarios activos mensuales, YouTube es una
plataforma global con una gran oportunidad para promocionar empresas y marcas.
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Historia

2005 2006 2007-2008
Fundado por Chad Hurley, Google adquiere YouTube en YouTube se convierte en la
Steve Chen y Jawed Karim. noviembre de 2006.

plataforma lider para compartir
videos en linea.

A lo largo de los anos

Se agregan anuncios Surgen nuevos tipos de Se implementan politicas YouTube sigue siendo la
TrueView* y otros formatos  contenido como vlogs, y herramientas de plataforma lider de video
publicitarios. tutoriales, gamingy moderacion mas estrictas. a nivel mundial.

musica.

*TrueView es un formato de anuncio de Google que los usuarios pueden saltarse y que
emplea el modelo de coste por visualizacion



Bloque I Redes sociales

YouTube

2. Beneficios de utilizar
YouTube
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Beneficios de utilizar YouTube

Beneficios para espectadores y
usuarios en general:

- Contenido gratuito y accesible
desde cualquier dispositivo con
conexion a Internet.

- Ofrece entretenimiento, educacion,
tutoriales, musica y documentales.

- Utiliza algoritmos para ofrecer
recomendaciones personalizadas.

Beneficios para creadores de
contenido:

- Amplia audiencia global.

- Monetizacion del contenido a
través de anuncios y
colaboraciones con marcas.

- Oportunidad de interactuar
directamente con la audiencia a
través de comentarios y
transmisiones en vivo.

Beneficios para empresas y
marcas:

- Herramienta poderosa para la
promocidn, con alcance masivoy
posicionamiento de marca.

- Comunicacion efectiva a través
de videos dinamicos y
entretenidos.

- Analisis detallado de
estadisticas.



Bloque I Redes sociales

YouTube

3. Creacion de un
canal de YouTube
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Creacion de un canal

1. Registro en YouTube:
Visita el sitio web de YouTube y haz clic en el botdn "Iniciar sesiéon" en la esquina superior derecha.
Ingresa tu cuenta de Google existente o crea una nueva si no tienes una.

2. Accede al Creator Studio:
Después de iniciar sesidn, haz clic en tu avatar de perfil en la esquina superior derecha y selecciona la
opcion "YouTube Studio" o "Creator Studio". Esto te llevara al panel de control de tu canal.

3. Creacion del canal:

En el panel de control, busca y haz clic en la opcion "Personalizar el canal". A continuacion, se te
guiara a través del proceso de creacion de tu canal, donde podras elegir un nombre y una URL
personalizados para tu canal.


https://www.youtube.com/
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Creacion de un canal

4. Configuracion de la apariencia:
Una vez creado el canal, puedes personalizar su apariencia. Haz clic en la pestana "Personalizar el

diseno" para editar laimagen de portada, el logotipo y los colores del canal. Puedes utilizar
herramientas de diseifio o imagenes personalizadas para crear una apariencia unica.

5. Optimizacion del perfil:
Dirigete a la pestaia "Acerca de" para optimizar la descripcion y la informacion de tu canal. Escribe una

descripcion atractiva y relevante que resuma el contenido y los objetivos de tu canal. También puedes
agregar enlaces a tus perfiles de redes sociales y sitio web, si los tienes.



Bloque I Redes sociales

YouTube

4. Tematicasy
habitos de consumo
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’
Te m at i Cas ® Losvideos de YouTube abarcan una amplia variedad de tematicas y nichos.
¢ Algunas de las tematicas populares en la plataforma son:

Noticias Musica Clips tv
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http://www.youtube.com/watch?v=6oeaWmeHpcc
http://www.youtube.com/watch?v=4NRXx6U8ABQ
http://www.youtube.com/watch?v=ZJlcY1u8Vg0
http://www.youtube.com/watch?v=qDhVEMqbtPM
http://www.youtube.com/watch?v=1yoTbVWNEdg
http://www.youtube.com/watch?v=_DweSnOSTcU
http://www.youtube.com/watch?v=WJUsTx2cfe4
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Habitos de consumo

Los habitos de consumo en YouTube varian segin cada usuario y su interaccion con la plataforma. Sin
embargo, hay algunas caracteristicas comunes que se pueden observar en general:

1. Busqueda y descubrimiento: Los usuarios suelen utilizar la barra de busqueda para encontrar videos
especificos o explorar nuevos contenidos relacionados con sus intereses. También se basan en las
recomendaciones de YouTube, que se generan a partir del historial de visualizacion y patrones de
comportamiento.

2. Visualizacion en dispositivos maoviles: Muchos usuarios acceden a YouTube a través de sus
dispositivos moviles, lo que les permite ver videos en cualquier momento y lugar. Esto ha llevado al
crecimiento de formatos como los shorts y las historias, que se adaptan mejor a la visualizacion en
dispositivos moviles.
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Habitos de consumo

3. Consumo fragmentado: Los usuarios de YouTube tienden a consumir contenido en fragmentos mas
cortos, especialmente en plataformas como los shorts o las historias. Esto se debe a la naturaleza rapiday
visual de estos formatos, que captan la atencion del espectador en un breve periodo de tiempo.

4. Participacion activa: Los usuarios interactiian con el contenido a través de acciones como dejar
comentarios, dar "me gusta" o "no me gusta", compartir videos y suscribirse al canal. Esta interaccion crea
una relacion entre los creadores y la audiencia, generando comunidad y fomentando la participacion
continua.
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Habitos de consumo

5. Binge-watching: Los usuarios se sumergen en una serie de videos relacionados y contintan viendo
contenido durante largos periodos de tiempo. Esto se debe a la facilidad de acceso a multiples videos y
a la capacidad de seguir explorando temas de interés.

6. Consumo personalizado: YouTube utiliza algoritmos para ofrecer recomendaciones personalizadas
basadas en los intereses y comportamientos de cada usuario. Esto crea una experiencia de consumo
Unica para cada individuo, presentandoles contenido relevante y atractivo.



YouTube

5. Formato: Video



Bloque I Redes sociales

:Como subir un video?

1. Inicia sesion en tu cuenta de YouTube

2. Haz clic en el boton de subir:
En la parte superior derecha de la pantalla, encontraras el icono de una
camara con un signo mas ("+"). Haz clic en ese botdn para iniciar el proceso.

Crear X

3. Selecciona el video que deseas subir:
Aparecera una ventana emergente que te permitira seleccionar el archivo de & Crearun Short
video de tu escritorio. Explora tus archivos y elige el video que deseas subir.

&

T Subirun video

4. Personaliza los detalles del video:

Una vez que hayas seleccionado el video, se abrira una nueva pagina donde

podras personalizar los detalles del video, como el titulo, la descripcion, las 24 Crearuna publicacion
etiquetas y la configuracion de privacidad. Completa estos campos segun tu

preferenciay necesidades.

() Emitir en directo
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:Como subir un video?

5. Establece la configuracion de privacidad:

Puedes elegir si deseas que tu video sea publico (visible para todos), no listado (visible solo para
aquellos que tengan el enlace) o privado (visible solo para ti). Selecciona la opcion que mejor se
adapte a tus objetivos.

6. Ahade una miniatura:
Puedes elegir una imagen de miniatura predeterminada generada por YouTube o subir tu propia
imagen.

7. Configura la monetizacion (opcional):
Si deseas habilitar la monetizacion en tu video para ganar dinero a través de anuncios, puedes hacerlo
en la seccidn correspondiente.

8. Haz clic en "Publicar":
Una vez que hayas completado todos los detalles y configuraciones, haz clic en el botén "Publicar"
para subir tu video a YouTube. El tiempo que demore la carga dependera del tamaiio y la velocidad de

tu conexion a Internet °



YouTube

5. Formato: Shorts
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:Como publicar un Short?

Un short es un formato de video corto y vertical que permite a los creadores compartir contenido
conciso y atractivo en YouTube, captando la atencion del publico de manera rapida y efectiva. Los
shorts son perfectos para momentos impactantes, ideas creativas o momentos divertidos que se
pueden disfrutar en segundos.

1. Abre la aplicacion e inicia sesion en tu cuenta de YouTube.

2. Buscay selecciona el icono de camara o el botdn "Crear" en la parte inferior de la pantalla.

3. Elige la opcidn "Subir un video" o "Crear un short".

4. Graba un nuevo short o selecciona uno de tu galeria.
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:Como publicar un Short?

5. Edita el short si deseas aplicar ajustes como recortar,
filtros o musica.

6. Anade un titulo y escribe una breve descripcion sobre
el contenido del video.

7. Selecciona una miniatura para el short.

8. Por ultimo, pulsa el boton de "Publicar" o "Subir" para
publicar tu short en YouTube.

< Shorts

© Seed

[=] Suscripciones

o IOF
BEVI
BARA.

bddeas de contenido«para‘tﬁ‘canal
oficial de artista en YouTube |
#Short #Shorts

Compartir
L -

Suscribirme
Remix
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5. Formato: Historias
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:Qué es una historia en YouTube?

Las historias en youtube son colecciones de videos
breves aparecen en la aplicacion movil, en la parte
superior del feed Suscripciones, en la pagina Inicioy en
algunas paginas de visualizacion.

Las historias, a diferencia de otras redes sociales,
desaparecen al cabo de 7 dias.

Las historias solo estan disponibles para los usuarios
que tengan mas de 10.000 suscriptores.

Comments 56 =

Antonia Hidalgo 10 minutes ag
Q Hey! Will you guys be at Vidcon???
Wi g @
B REPLY IN STORY
. Ever planning on coming to New York City
anytime soon? Would love to meet!

Wi g @

@ REPLY IN STORY

Hey! Will you guys be at Vidcon???

Redes sociales
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¢Como publicar una historia?

1. Abre la aplicacion de YouTube en tu dispositivo movil.

2. En la pantalla de inicio, presiona el botdn "Crear", ubicado en el centro de la seccion inferior. En el
menu desplegable, selecciona la opcion "Historia".

3. Se abrira la pantalla desde la que puedes grabar las historias. Haz una unica pulsacion en el botén
circular de debajo para sacar una foto que quieras utilizar como historia.

4. Puedes agregar texto, emojis, filtros y musica a tu historia.

5. Una vez que hayas terminado de editar tu historia, presiona el boton "Publicar" para compartirla con
tus seguidores.



YouTube

5. Formato:
Transmisiones en vivo
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:Qué es un directo en YouTube?

Las transmisiones en video en YouTube, también conocidas como livestreams o directos,
permiten a los creadores transmitir contenido en vivo para su audiencia en tiempo real.

Es una forma interactiva de conectarse con los espectadores y permite la participacion a
través de chats en vivo y comentarios.

= ©Voube

YouTube proporciona herramientas y
funciones especificas para facilitar las
transmisiones en vivo, como la
programacion de eventos, la gestion de
chats y la monetizacion a través de
donaciones y superchats.
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:Como hacer un directo ?

1. Entraen YouTubey hazclic en el icono de camara en la parte superior derecha de la pantalla.

2. Selecciona la opcidn "Emision en vivo" del menu desplegable y configura los detalles de tu
transmision en vivo, como el titulo, la privacidad y las opciones de monetizacion.

3. Hazclicen el boton "Siguiente" y elige la configuracion de la camara y el audio, ya sea utilizando
la camara de tu dispositivo o una camara externa.

4. Ajustala calidad de transmision y otros ajustes avanzados si lo deseas y haz clic en "Empezar"
para iniciar tu transmisidn en vivo.

5. Interactua con tu audiencia a través del chat en vivo y responde a los comentarios. Cuando hayas
terminado, haz clic en "Finalizar" para detener la transmision en vivo.
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YouTube

6. Imagenes de portada
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Imagenes de portada

e Lasimagenes de portada, también conocidas como miniaturas o thumbnails, son las imagenes que
se muestran como vista previa de un video en YouTube.

e Estas imagenes son importantes porque ayudan a captar la atencion de los espectadores y atraerlos
a hacer clic en el video. Para crear miniaturas efectivas, deben ser visualmente atractivas, tener

contraste y legibilidad.

e Enlos directos, las miniaturas se aiiaden una vez haya finalizado desde el menu de ediciéon del video.
Las historias son efimeras, no tienen miniatura.

e Esimportante que el tamano del archivo sea pequeiio y el formato esté en JPEG, PNG o GIF. La
resolucion debe de ser 1280x720 pixeles en videos y directos y 1080 x 1920 pixeles.
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YouTube

7. Pantallas finales



Bloque I Redes sociales
:cQué son?

Las pantallas finales, también conocidas como "end screens", son elementos interactivos que se
muestran al final de un video en YouTube. Estas pantallas ofrecen a los espectadores acciones
adicionales que pueden tomar después de ver el video, como suscribirse al canal, ver otro video
recomendado, visitar un sitio web externo o realizar alguna otra accion especifica.

Las pantallas finales se colocan en los ultimos 5 a 20 segundos del video y se superponen en la esquina
inferior derecha. Puedes personalizar las pantallas finales para incluir miniaturas de otros videos,
botones de suscripcion, enlaces externos o incluso promociones especiales.
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:Como crearlas?

1. Accede a tu cuenta de YouTube y dirigete al "Estudio de YouTube".

2. Selecciona el video al que deseas agregar la pantalla final.

3. Haz clic en "Editor de video" en el menu lateral izquierdo.

4. Haz clic en la pestaia "Pantallas finales y anotaciones" en la parte superior de la pagina.

5. Haz clic en el boton "Agregar elemento" y elige el tipo de elemento que deseas agregar a la pantalla

final. Puedes elegir entre video o lista de reproduccidn, suscripcion al canal, enlace externo, logo del
canal y elemento de llamada a la accion
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:Como crearlas?

6. Ajusta la duracion y la posicion del elemento en la pantalla final segin tus preferencias.
7. Personaliza el texto y los colores del elemento si es necesario.

8. Repite los pasos anteriores para agregar mas elementos a la pantalla final si lo deseas.
9. Previsualiza la pantalla final para asegurarte de que se vea cdmo deseas.

10. Haz clic en "Guardar" para aplicar los cambios a tu video.
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YouTube

8. Duracion
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Duracion

Redes sociales

Video Short Historia
Minima 1 segundo 1 segundo 1 segundo
Maxima 12 horas 1 minuto 15 segundos
optima 5 a 15 minutos 15y 30 segundos 10 segundos

Para monetizar

1 minuto




YouTube

9. Do's and don'ts
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Youtube Do's

1. Crea contenido de alta calidad: Produce videos que sean visualmente atractivos, bien
editados y con un buen audio. Presta atencidn a la iluminacion, el encuadre y la calidad
general del video.

2. Conoce a tu audiencia: Investiga y comprende a tu audiencia objetivo. Crea contenido
relevante y atractivo que satisfaga sus necesidades e intereses.

3. Optimiza tus metadatos: Utiliza palabras clave relevantes en el titulo, la descripcion y las
etiquetas de tus videos para ayudar al algoritmo de busqueda a encontrar y clasificar tu
contenido.
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Youtube Do's

4. Mantén una programacion constante: Publica regularmente para mantener a tu audiencia
comprometida y construir una base de seguidores leales. Establece una programacion consistente
y cumple con ella.

5. Interactua con tu audiencia: Responde a los comentarios de tus espectadores y participa en
conversaciones con ellos. Esto muestra tu compromiso y ayuda a fortalecer la conexion con tu
audiencia.

6. Utiliza miniaturas atractivas: Crea miniaturas visualmente llamativas y relevantes que capten la
atencion de los espectadores y los animen a hacer clic en tu video.
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Youtube Do's

7. Promueve tus videos en otras plataformas: Comparte tus videos en redes sociales, blogs u otras
plataformas para ampliar el alcance y atraer a nuevos espectadores a tu canal.

8. Colabora con otros creadores: Busca oportunidades de colaborar con otros creadores de contenido
que compartan tu audiencia objetivo. Esto puede ayudar a expandir el alcance y atraer nuevos

seguidores.

9. Analiza tus métricas: Utiliza las herramientas de analisis para monitorizar el rendimiento de tus
videos, identificar patrones y tendencias, y ajustar tu estrategia en consecuencia.

10. Sé auténtico y Unico: Destaca mostrando tu personalidad y ofreciendo contenido Gnico. No tengas
miedo de ser ti mismo y experimentar con diferentes ideas y formatos.
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Youtube Don'ts

1. No infrinjas los derechos de autor: No utilices contenido protegido por derechos de autor sin la
autorizacion adecuada. Respeta los derechos de propiedad intelectual de otros creadores.

2. Evita el contenido engaioso: No utilices titulos o miniaturas engaiosas para atraer a los
espectadores. Sé transparente y honesto sobre el contenido de tus videos.

3. No compres vistas o suscriptores: Evita practicas fraudulentas para aumentar artificialmente el
nimero de vistas o suscriptores de tu canal. Esto puede daiar tu credibilidad y poner en riesgo tu
cuenta.
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Youtube Don'ts

4. Evita el contenido de baja calidad: No publiques videos de baja calidad, poco informativos o mal

producidos. Esto puede llevar a una mala experiencia para los espectadores y disminuir tu
credibilidad.

5. No ignores a tu audiencia: No ignores los comentarios y las interacciones de tu audiencia.
Escucha a tus espectadores, responde a sus preguntas y agradece su apoyo.

6. No te desanimes por el crecimiento lento: No esperes resultados instantaneos. El crecimiento en

YouTube lleva tiempo y esfuerzo. Mantén la constancia y la dedicacion, y los resultados vendran con
el tiempo.
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Interaccion con la comunidad

Fomenta el compromiso, el didlogo y la conexion entre los espectadores y los creadores de contenido.
Los usuarios tienen la posibilidad de interactuar de varias formas:

e Los botones de "Me gusta" y "No me gusta" permiten a los espectadores expresar su opinion
sobre un video y proporcionar retroalimentacion rapida.

e Mediante los comentarios, los usuarios pueden dejar mensajes y participar en discusiones con
otros espectadores y el creador del video.

e También existe la opcion de compartir videos en otras plataformas sociales y suscribirse a
canales para recibir actualizaciones y contenido nuevo.
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YouTube

10. ;Como funciona
el algoritmo en YouTube?
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¢Como funciona el algoritmo?

El algoritmo de YouTube es un conjunto complejo de reglas y procesos utilizados para determinar qué
videos se muestran a los usuarios en su pagina de inicio, en las secciones de recomendaciones y en los
resultados de busqueda. Aunque los detalles especificos del algoritmo son confidenciales y cambian
con el tiempo, se conocen algunos factores clave que influyen en su funcionamiento:

1. Relevancia: El algoritmo analiza el titulo, la descripcion, las etiquetas y el contenido del video para
determinar su relevancia para una consulta de busqueda o para los intereses de un usuario especifico.

2. Engaiio y calidad: El algoritmo esta disenado para identificar y penalizar practicas enganosas o de

baja calidad, como titulos o miniaturas enganosas, contenido duplicado o infracciones de derechos de
autor.
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:¢Como funciona el algoritmo?

3. Tiempo de visualizacion: El algoritmo considera el tiempo de visualizacion de un video como un
indicador de su calidad y relevancia. Los videos que mantienen a los espectadores comprometidos y que
generan un mayor tiempo de visualizacion tienden a recibir un impulso en las recomendaciones.

4. Interaccion del usuario: Las acciones de los usuarios, como los "me gusta", los "no me gusta", los

comentarios y las suscripciones, también influyen. Hacen que tengan mas probabilidades de ser
recomendados.

5. Historial de visualizacion y preferencias: El algoritmo los tiene en cuenta para ofrecer
recomendaciones personalizadas. Esto se basa en los videos que ha visto anteriormente, las
suscripciones que tiene y otros patrones de comportamiento.
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Estrategias de posicionamiento

Las estrategias de posicionamiento (SEO) en YouTube se centran en la optimizacion de los contenidos
para mejorar su visibilidad y posicionamiento en los resultados de busqueda de la plataforma.

Algunas de las principales estrategias incluyen:

1. Palabras clave: Realiza una investigacion de palabras clave relevantes para tu contenido, ten en
cuenta el volumen de busqueda y baja competencia.

2. Titulo optimizado: Crear titulos descriptivos y atractivos que contengan las palabras clave
identificadas anteriormente.

3. Descripcion detallada: Escribir una descripcion completa y relevante del video, incluyendo palabras
clave y proporcionando contexto sobre el contenido.
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Estrategias de posicionamiento

4. Etiquetas apropiadas: Utilizar etiquetas relacionadas con el tema del video, incluyendo las palabras
clave relevantes y términos relacionados.

5. Subtitulos y transcripciones: Proporcionar subtitulos y transcripciones en tus videos para mejorar la
accesibilidad y facilitar la indexacion por parte de los motores de busqueda.

6. Promocion externa: Promocionar tus videos en otras plataformas y canales, como redes sociales y
blogs, para aumentar su visibilidad y atraer mas espectadores.

7. Analisis y mejora continua: Utilizar las herramientas de analisis de YouTube para monitorizar el
rendimiento de tus videos, identificar areas de mejora y ajustar tus estrategias en consecuencia.



YouTube

11. Herramientas
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Herramientas: Palabras clave

Google Keyword Planner: Esta herramienta de Google Ads te permite investigar palabras clave y obtener
datos sobre su volumen de blusqueda, nivel de competencia y tendencias.

SEMrush: Es una herramienta de SEO y marketing digital que proporciona informacion detallada sobre
palabras clave, incluyendo su volumen de busqueda, dificultad de competencia y analisis de la
competencia.

Ahrefs Keyword Explorer: Ahrefs es una herramienta de analisis SEO completa que también ofrece una
funcion de investigacion de palabras clave para encontrar términos relevantes y obtener informacion
sobre su busqueda y competencia.

Ubersuggest: Es una herramienta gratuita de Neil Patel que te permite generar ideas de palabras clave,
obtener datos sobre su volumen de busqueda y dificultad de competencia.

KeywordTool.io: Esta herramienta te proporciona una amplia lista de palabras clave relacionadas y sus
variaciones, basadas en la busqueda de los usuarios en YouTube. n



https://ads.google.com/home/tools/keyword-planner/
https://es.semrush.com/
https://ahrefs.com/keywords-explorer
https://neilpatel.com/es/ubersuggest/
https://keywordtool.io/
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Herramientas: Analisis

Herramientas de analisis para monitorizar el rendimiento de los videos y obtener informacion valiosa sobre la
audienciay el impacto de los contenidos.

1. YouTube Analytics: Es una herramienta integrada en YouTube que te proporciona datos detallados sobre
las vistas, el tiempo de reproduccion, la retencidn de audiencia, las interacciones y el rendimiento general de
tus videos. Te permite analizar métricas clave como el nimero de visitas, la duracion promedio de
visualizacidn y la tasa de retencion para entender cdmo esta funcionando tu contenido.

2. YouTube Studio: Te permite acceder a datos sobre el rendimiento de tus videos, analizar las métricas clave
y obtener informacidon demografica sobre tu audiencia. Ademas, te brinda recomendaciones personalizadas
para mejorar tu contenido y aumentar tu audiencia.

3. YouTube Live Analytics: Si realizas transmisiones en vivo en YouTube, esta herramienta te proporciona
datos en tiempo real sobre el rendimiento de tus transmisiones, incluyendo el nimero de espectadores, el

tiempo de visualizacidon promedio y las interacciones en vivo.



https://analytics.youtube.com/
https://studio.youtube.com/
https://support.google.com/youtube/answer/2853833?hl=en

YouTube

12. Informacion legal



Bloque I Redes sociales

Informacion legal

Las reglas sobre el tipo de contenido permitido en
la plataforma son claras. Esto incluye restricciones
en contenido violento, sexualmente explicito,
difamatorio, o que promueva actividades ilegales.

Las politicas de proteccion de derechos de autor
son estrictas y utiliza herramientas como Content
ID para identificar y gestionar el uso no autorizado
de contenido protegido.

Los creadores deben cumplir con estas politicas
para evitar sanciones o la eliminacion de sus
videos o canales.

Los creadores deben asegurarse de tener los
derechos necesarios para utilizar musica,
imagenes u otros materiales en sus videos.



Bloque I Redes sociales

Informacion legal

Privacidad y proteccion de datos: Publicidad y patrocinios:

YouTube recopila informacidn personal de los Si los creadores reciben compensacion por la
usuarios, por lo que es importante que los creadores promocidn de productos o servicios en sus
cumplan con las politicas de privacidad y proteccion videos, deben cumplir con las politicas de

de datos, y obtengan el consentimiento adecuado publicidad y transparencia de YouTube.

cuando sea necesario.

Esto implica revelar claramente cualquier
Ademas, se deben respetar la privacidad de otras relacion comercial o patrocinio en el video o la
personas y evitar la divulgacion no autorizada de descripcion.
informacion personal.



YouTube

13. Monetizacion
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Monetizacion

Permite a los creadores de contenido ganar dinero a través de sus videos.

Los anuncios publicitarios se muestran antes, durante o al final de los videos. Los creadores deben
cumplir con los requisitos de elegibilidad y seguir las politicas de monetizacion de YouTube.

Ademas, los creadores pueden obtener ingresos a través de membresias de canal, superchat durante
las transmisiones en vivo y la venta de merchandising.

Informacion sobre las opciones de monetizacion



https://www.youtube.com/intl/ALL_es/howyoutubeworks/policies/monetization-policies/#advertising-policies
https://support.google.com/youtube/answer/94522?hl=es

Bloque I Redes sociales
Monetizacion

Video: La duracion minima de un video de YouTube para poder ser monetizado es de

al menos 1 minuto. Sin embargo, es importante tener en cuenta que el tiempo de reproduccion y el
compromiso del espectador también son factores importantes para generar ingresos significativos a
través de la monetizacion.

Directos: los creadores de contenido pueden activar anuncios durante la transmision y recibir ingresos a
través de las visualizaciones y la interaccion de los espectadores. También pueden recibir donaciones de
los espectadores durante la transmisidon en vivo.

Shorts: Es importante tener en cuenta que las politicas de monetizacion pueden variar segun la region y
los requisitos especificos establecidos por YouTube.
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