
ESTUDIO DE LA TEORÍA DE LA AUTOVERIFICACIÓN EN EL COMPORTAMIENTO DE LA 

HONESTIDAD 

Resumen: Este experimento pone a prueba la teoría de la autoverificación en un contexto 

determinado, en este caso, el comportamiento de honestidad y deshonestidad. La muestra es 
de 18 sujetos a los cuales se les evalúa en dos tiempos. Se evaluó de la misma manera en 
honestidad y en deshonestidad y la mitad de la muestra hizo una condición en primer lugar y la 
otra mitad hizo la otra condición para evitar que los resultados no estuvieran influidos por la 
condición. 

Los resultados fueron que las personas a las que se les indujo la condición de deshonestidad 
autoverificaron esa deshonestidad con comportamientos como: ocultar el papel en el que 
escribían un comportamiento deshonesto, o coger un caramelo especial y único en lugar de 

coger un caramelo estándar, ya que había más. Esto confirma la búsqueda de privilegios que 

suelen tener las personas deshonestas. 

STUDY OF THE THEORY OF SELF-VERIFICATION IN THE BEHAVIOR OF HONESTY 

 

Abstract: This experiment tests self-verification theory in a given context, in this case, honesty 
and dishonesty behavior. The sample is 18 subjects who are evaluated in two times. It was 

evaluated in the same way in honesty and dishonesty and half of the sample made one 

condition first and the other half made the other condition to avoid that the results were not 

influenced by the condition. 

The results were that the people who were induced to the dishonesty condition self-verified 
that dishonesty with behaviors such as: hiding the paper on which they wrote dishonest 

behavior, or taking a special and unique candy instead of taking a standard candy, since there 

was more This confirms the search for privileges that dishonest people often have. 
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