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Presentación

La Universidad de Salamanca ha sido la anfitriona del XXIII Congreso Nacional de Historia del Arte,
organizado por el Comité Español de Historia del Arte (CEHA). Decana de las universidades his-

pánicas, las scholas Salamanticae, germen de la actual Universidad de Salamanca, fueron fundadas 
en 1218 por Alfonso IX de León. Actualmente atesora un importante patrimonio material en forma 
de edificios históricos y espacios emblemáticos que aún se encuentran en uso, destacando espe-
cialmente las Escuelas Mayores con su “fachada rica”, la Biblioteca General Histórica con cerca de 
3.000 manuscritos, 500 incunables y más de 60.000 volúmenes impresos entre los siglos xvi y xviii, 
las Escuelas Menores —que alberga el conocido “Cielo de Salamanca”—, el colegio del arzobispo 
Fonseca y el de Anaya. Sobresale también su patrimonio inmaterial, ligado a numerosas ceremonias 
de la vida universitaria

Nuestra Universidad fue también una de las primeras de España en establecer una cátedra de 
Historia del Arte. En principio sería la Cátedra de Teoría de la Literatura y las Artes, ganada por Elías 
Tormo en 1902; Ángel de Apraiz (1911-1919 y 1941-45), Antonio García Boiza, quien desempeñó la 
cátedra vacante entre 1920 y 1925, Antonio Gallego Burín (1926) y con posterioridad, de manera ya 
ininterrumpida, desde hace 94 años con Camón Aznar en el curso 1927-1928. La creación del Depar-
tamento de Historia del Arte data del 16 de diciembre de 1966, en la época en la que ejerció como 
catedrático Rafael Laínez Alcalá. 

El Congreso se ha inscrito dentro del ámbito de la actuación académica del CEHA que, desde 
hace más de cuatro décadas y de forma bienal, viene convocando congresos nacionales. Ha tenido 
como título marco ‘UNIVERSITAS. LAS ARTES ANTE EL TIEMPO’ . Su celebración, prevista inicialmente 
en 2020, a manera de colofón a las celebraciones del VIII Centenario de la Universidad de Salaman-
ca, tuvo que ser aplazada como consecuencia de la pandemia padecida a nivel mundial y finalmente 
adaptarse a la modalidad virtual. 

Ha respondido a planteamientos tan amplios y universales como su título, vinculados a líneas de 
investigación emergentes en algunos casos y, en otros, a la condición particular de la ciudad sede: 
Salamanca, puente con Iberoamérica y Portugal y Ciudad Patrimonio de la Humanidad. En función 
de lo anterior, ha estado articulado en siete mesas ‘Imagen, memoria e ideología’, ‘Mutaciones del 
audiovisual. Siglos xix-xxi’, ‘Arte y transferencias. Caminos de ida y vuelta’, ‘Relaciones artísticas. 
España y Portugal en un contexto global’, ‘Ciudades Patrimonio de la Humanidad’, ‘Patrimonio Histó-
rico-Artístico’ y ‘Tesis, redes, grupos, proyectos de investigación y proyectos de innovación docente’. 
A lo largo del congreso se han expuesto un total de ciento cincuenta comunicaciones y pósteres, de 
procedencia nacional e internacional, seleccionados por el Comité Científico entre los más de dos-
cientos sesenta presentados.

La organización agradece la colaboración y ayuda prestada por el Comité Español de Historia 
del Arte (CEHA), la Diputación y el Ayuntamiento de Salamanca, así como el inestimable apoyo de 
nuestra Universidad y nuestro Departamento (Historia del Arte - Bellas Artes), además del soporte 
prestado por la Fundación General de la Universidad de Salamanca, gratitud que hacemos extensiva 
a los miembros del Comité Científico, ponentes, miembros de mesa, comunicantes, etc. por su par-
ticipación y contribuciones.

M. Teresa Paliza Monduate, Antonio Casaseca Casaseca y Ana Castro Santamaría
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The People’s Pope. Espectacularización y celebrificación del papa Francisco  
en Pope Francis: A Man of His Word, Wim Wenders (2018)

Mercedes Burgos Martínez
Universitat Jaume I

Resumen: La configuración de la identidad del papa Francisco se realiza a través de diferentes medios y bajo la idea de 
“The People’s Pope”. Al analizar el filme de Wim Wenders, Pope Francis: A Man of His Word (2018), se observan las es-
trategias de configuración de imagen que aluden al mundo del espectáculo y a su celebrificación, siendo este audiovisual 
parte de la propaganda del poder papal en el mundo contemporáneo.

Palabras clave: Papa Francisco, mediatización, celebrificación, poder papal, propaganda.

Abstract: The shaping of Pope Francis’ identity is done under the premise of “The People’s Pope” and through different 
medias. By means of analising the Wim Wenders’ film Pope Francis: A Man of His Word (2018) some strategies of image 
shaping closely tied to show business and the celebrity world can be observed. All of this leading eventually to this piece 
of media being understood as a part of the papal’s power propaganda in the contemporary world.

Keywords: Pope Francis, mediatization, celebrification, papal’s power, propaganda.

INTRODUCCIÓN

Tras la renuncia de Benedicto XVI el 11 de febrero del 2013, el mundo se mantuvo expectante 
ante la elección del nuevo pontífice por parte del cónclave. Habemus Papam: el elegido fue el arzo-
bispo de Buenos Aires, Jorge Mario Bergoglio, bajo el nombre de Francisco. Nueve meses después 
de su elección fue designado persona del año por la revista Time, ganándose el apodo “The People’s 
Pope” (Chua-Eoan, 2013). Se empezó a propagar en los diferentes mass media la imagen de un Papa 
cercano, rodeado de una multitud de personas que deseaban dialogar con él, ser bendecidos y cap-
turar el momento mediante selfies (fig. 1). 

Un año más tarde, el director alemán Wim Wenders recibió la propuesta desde el Vaticano de 
llevar a la gran pantalla al papa Francisco. Tras cuatro años de preparación, el 13 de mayo del 2018 
se estrenó en el Festival de Cannes el filme titulado Pope Francis: A Man of His Word. Wenders co-
menta lo siguiente sobre la concepción del mismo: 

Plus qu’une biographie ou un documentaire, a été pensé comme un voyage initiatique dans l’univers du 
Pape François. J’ai voulu que les idées du Pape et son message soient au centre de ce documentaire au 
même titre que son travail, les réformes et les réponses qu’il propose aux problèmes actuels mondiaux1. 

El documental gira en torno a la personalidad del Papa, su ideología y, por ende, su legitimidad 
como representante de Dios en la Tierra. Es, por tanto, una obra propagandística que está compues-
ta por tres pilares: el filme dentro del filme sobre la vida de san Francisco de Asís, las cuatro entre-
vistas que mantiene Wenders con el papa Francisco y el archivo documental del Centro Televisivo 

1 Forestier, 2018: 5.
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del Vaticano. A través del ensamblaje de estos ele-
mentos se crea un discurso que pretende despertar 
sentimientos en el espectador y la empatía con la 
figura amable que se presenta del Papa, se sigue, 
por tanto, la identidad creada por los medios de 
“The People’s Pope”.

ESPECTACULARIZACIÓN Y CELEBRIFICACIÓN DE 
LA IMAGEN

Los medios de comunicación son el canal por 
excelencia mediante el cual se transmite la ima-
gen de las personalidades y de las celebridades 
del mundo contemporáneo. En 1967 Guy Debord 

describió su contexto como “la sociedad del espectáculo”, término que tiene continuidad en la ac-
tualidad, pues el espectáculo impregna la mayoría de las esferas de nuestro día a día, llegando a ser 
“un instrumento de unificación” (Debord, 2002: 38). Por consiguiente, la importancia se halla en el 
carácter dominante del espectáculo que acapara las esferas mediáticas de la sociedad, tras el cual 
se encuentran intereses promovidos por el poder y estrategias para manipular a las masas. Por otra 
parte, Baudrillard hizo hincapié en la simulación que hay tras la representación del mundo mediante 
las imágenes de la cultura de masas, alegando que todo lo simulado a través de imágenes es mera 
apariencia. Este juego de espectáculo y simulación tiene unas reglas que la sociedad ha aceptado, 
pues “sin esa demanda, sin esa receptividad, sin esa participación mínima en el sentido, el poder no 
es más que simulacro vacío y efecto solitario de perspectiva” (Baudrillard, 1984: 134). Las ideas de 
estos autores se encuentran vigentes en la actualidad, pues ambos destacaron la importancia del 
espectáculo en la sociedad, la promoción y la participación del poder en el mismo.

Este protagonismo de la imagen transmitida a través de los medios produjo que las institucio-
nes políticas se adaptaran a la “lógica mediática” en sus estrategias de comunicación institucional 
y electoral (Oliva, Pérez-Latorre y Besalú, 2015). La celebrificación de la política es un término que 
puede entenderse como el empleo estratégico de ciertos elementos adquiridos de la cultura de la 
fama para construir la imagen del candidato. En el caso que nos incumbe, lo sugestivo se halla en el 
empleo de dichos elementos para la configuración de la identidad católica del Papa. Pues la iden-
tidad mediática que se ha creado del papa Francisco no se fundamenta en el hecho de llegar a ser 
elegido como si de un candidato político se tratase, sino que su interés radica en la creación de una 
identidad mediática cuyo fin es la evangelización y la captación de más fieles. 

POPE FRANCIS: A MAN OF HIS WORD 

El hecho de llevar al Papa a la gran pantalla y presentar la obra fílmica en un contexto como es el 
Festival de Cannes es un acto de espectacularización de su figura. En esta cita del mundo del espec-
táculo, el papa Francisco tiene cabida, no físicamente pero sí a través del largometraje Pope Francis: 
A Man of His Word (2018). Su imagen, a la vez que espectacularizada, es decir, contextualizada o 
transmitida en los diferentes medios de la sociedad de masas y adaptada a los códigos retóricos de 
la misma, está celebrificada al servirse de diversas estrategias de configuración de la imagen.

Fig. 1: Primer selfie del papa Francisco con un grupo de 
jóvenes en la Basílica de San Pedro, 28 de agosto del 2013, AP 

Photo/L’Osservatore Romano.
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EL FILME DENTRO DEL FILME

En primer lugar, el hecho de que Jorge Mario Bergoglio escogiera el nombre de Francisco en 
referencia a san Francisco de Asís es un mensaje ideológico, además de ser una pieza clave en la 
definición de su identidad. Pues bien, una parte del documental se sustenta en la continua compara-
ción de las acciones del santo con las que está realizando el actual Papa. En estos fragmentos sobre 
el santo es donde observamos la firma de Wim Wenders, quien emplea la pantalla como un lienzo 
al utilizar recursos como los tableaux vivants, originados a través de la transición de los frescos de 
Giotto en la Basílica de San Francisco de Asís, o el rodaje mediante una cámara Debrie del año 1920, 
medio que le otorga ese halo de espiritualidad a través de la textura de la película. Se muestra en 
el filme un toque artístico aparentemente inocente, sin embargo, hay que tener en cuenta que la 
finalidad del cine hagiográfico es la de mostrar una conducta a seguir, “educar y proponer modelos 
de comportamiento a los espectadores” (Ortiz y Piqueras, 1995: 54). Por lo tanto, tras este telón 
artístico que muestra reminiscencias del neorrealismo italiano y de la religiosidad poética marcada 
por el cine del propio Wenders2, se esconde una herramienta de propaganda ideológica que muestra 
a san Francisco de Asís como un ejemplo a seguir y lo enlaza con la idea de que su legado se halla en 
la figura del papa Francisco. Al final del filme, la voz del narrador atestigua esta idea:

Times flies on, whether we want it to or not and even seems to be accelerating. Our world is in constant 
turmoil. Even the truth has become and endangered species when “alternative facts” are governing the 
news and cynicism, lies and corruption are the political order of the day. In 2018, the papacy of Pope 
Francis is going into its sixth year. More than most of his predecessors he has fearlessly moved the 
church forward, against much resistance. The ancient town of Assisi has now become a spiritual center 
for all religions. Like here, on the World Day of Prayer for peace. The legacy of Saint Francis lives on3.

WIM WENDERS, EL PAPA Y EL PÚBLICO

Por otra parte, la obra se sustenta, a su vez, en cuatro entrevistas que tuvieron lugar en las estan-
cias exteriores e interiores del Vaticano. El método de filmación de las mismas se basa en el modelo 
de Errol Morris, el Interrotron (Zylberman, 2011). Este procedimiento fílmico permite la relación 
visual entre el entrevistador y el entrevistado, obteniendo, por tanto, un resultado más cercano para 
el espectador, el cual tiene la impresión de que el papa Francisco se está dirigiendo directamente 
hacia él. Este recurso es otra herramienta del documental que permite la conexión directa con el 
espectador, la transmisión de la palabra del Papa y de sus lecciones de una forma aparentemente 
natural. Las entrevistas se van intercalando a lo largo del filme, al igual que pasa con la recreación de 
la vida de san Francisco de Asís. 

EL PAPA GLOBALIZADO

Finalmente, el tercer pilar se fundamenta en el archivo audiovisual sobre el día a día del Papa, 
pues este es acompañado siempre por varias cámaras de la televisión del Vaticano cuya labor es 
documentar los movimientos del pontífice. La ingente cantidad audiovisual que hay en el archivo 

2 Además de la presencia de lo religioso en el film Cielo sobre Berlín (1987) con el protagonismo de los ángeles, hay que tener 
en cuenta datos biográficos que explican su vinculación con la Iglesia, pues Wim Wenders desde pequeño se educó en el catolicismo 
y a los 16 años tuvo la intención de ser sacerdote, pero fue rápidamente olvidada tras ser “salvado por el rock”. Para más información 
sobre el director, véanse Palazón, 2000; Tirard, 2003; Wenders, 2005 y Wenders, 2000. 

3 Wenders, 2018, min. 83-84.
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supone la selección de aquellos planos y fragmentos que mejor encajen en el discurso y en el ritmo 
de la obra cinematográfica. 

El papa Francisco se celebrifica en el momento en que las imágenes destacan rasgos como “ho-
nestidad, credibilidad e integridad, competencia, carácter, capacidad de liderazgo y carisma, y ener-
gía y dinamismo” (Oliva, Pérez-Latorre y Besalú, 2015: 3). En el caso del Papa no se busca una te-
legenia caracterizada en el aspecto físico, sino que se potencia su estilo comunicativo directo, ágil 
y expresivo. Otro aspecto de la celebrificación de un candidato es aquello que argumentaba Dyer 
que singularizaba a las estrellas: la dualidad entre lo extraordinario y lo ordinario, la permanencia 
de esa dicotomía tras su imagen (Oliva, Pérez-Latorre y Besalú, 2015). Esta dualidad se encuentra en 
el apodo “The People’s Pope”, en el que se observa el carácter ordinario que sería la cercanía con la 
gente, pero al mismo tiempo destaca su condición extraordinaria de ser el Vicario de Cristo, el Papa. 

A lo largo del documental encontramos diferentes imágenes que siguen esos códigos de la cul-
tura de la fama. En primer lugar, nos centraremos en el tema de los selfies, una variante de la post-
fotografía que ayuda al sujeto a entenderse y a corregirse, siendo además un recurso muy asumido 
por la sociedad y del cual es muy difícil desproveerse (Fontcuberta, 2017). Como consecuencia de 
la popularidad de los selfies, la esfera política ha asimilado los mecanismos ideológicos de la cultu-
ra de las celebridades que transforman la toma de estas imágenes en consumo de las masas y en 
objeto de deseo. En el mundo sélfico4 se diferencian varias tipologías, la empleada por las persona-
lidades populares es el retrato en grupo o en sociedad, ya bien sea con otros personajes famosos o 
bien en compañía de sus seguidores. Cuando el Papa se hizo un selfie con los fieles del Vaticano, la 
noticia se viralizó y se presentó una imagen del poder papal más cercana (Coladonato, 2014). En el 
filme observamos la continua captación por parte de los admiradores del Papa de selfies con él para 

constatar el hecho de haber estado en 
la presencia del personaje famoso o, di-
rectamente, la captación de su imagen 
a través de una cámara o de un smar-
tphone (fig. 2). En estos actos se obser-
va ese deseo háptico por parte de los 
fieles ante la imagen, ya sea una ima-
gen física o bien a través de la pantalla, 
imagen que a su vez está ligada de ma-
nera intrínseca a lo sensorial y presenta 
una gran carga aurática (G. De Angelis y 
Gondra, 2014).

Del mismo modo, el tocar y besar la 
imagen es un constante en la religión 

católica. Este patrón se ha transmitido a la cultura de la fama y otorga ese halo sagrado en torno a la 
figura de la estrella. El esquema visual del famoso rodeado de manos que ansían tocarlo también se 
halla en el filme en las visitas del Papa a diferentes contextos sociales y es, por tanto, en esta capta-
ción del Papa como estrella donde encontramos la dualidad de persona extraordinaria y ordinaria. 
Puesto que, tras esa transmisión de una imagen del Papa cercano, mundano, que acude a los fieles 
para bendecirles o besarles (fig. 3), se encuentra su posición en tanto que representante de Dios en 
la Tierra y, por ende, portante de esa aura sagrada. 

4 Se emplea el término acuñado por Fontcuberta al afirmar que “la postfotografía está siendo sélfica” en referencia a esta 
tipología. En Fontcuberta, 2017: 88.

Fig. 2: Fotograma de Pope Francis: A Man of His Word, Wim Wenders, 2018.
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EL DOCUMENTAL 

Tal y como se ha destacado, la obra 
se basa en estos tres pilares para argu-
mentar su narración sobre la identidad 
del Papa. Se define su personalidad a 
través de la metáfora del símil o com-
paración con el santo y se remarca su 
carisma, su humildad y otras caracterís-
ticas que buscan la empatía del espec-
tador, jugando con esa dualidad entre 
ser extraordinario y persona corriente. 
Sin embargo, no hay que dejar de lado 
el hecho de que el audiovisual se en-
marca en el género del cine documental, cuyo valor didáctico y pedagógico es manifiesto, pues 
como define Margarita Ledo, es capaz de:

Designar nuestra capacidad de aprendizaje a través de la experiencia de otros, que nos llega a través 
de un objeto, un texto o un icono, de la experiencia de otros elaborada desde una Cultura, tratada y 
adaptada a nuestro sistema de descodificación, a nuestra capacidad de comprensión, y que al entrar en 
contacto con nosotros modifica esta misma capacidad de entendimiento que pasa por la cabeza y por 
el corazón, por los sistemas simbólicos más acabados y por nuestra reacción más inmediata5.

La naturaleza didáctica del cine documental se encuentra en su definición y en los fines para los 
que se emplea, pues su estrategia principal es el montaje de las imágenes captadas de la realidad, 
las cuales son sometidas a una selección mucho más cuidada que en los filmes de ficción (Romague-
ra y Alsina, 2007). Por otro lado, un leitmotiv del documental es la pretensión de mover las mentes 
y los corazones, ese cariz emotivo que tiene como intención dejar cicatrices en la memoria de los 
espectadores se basa en el dominio del lenguaje y en la correcta manipulación de los recursos retó-
ricos para llegar a provocar sentimientos en el público (Carrera y Talens, 2018). Al realizar un filme 
se procede a la narración de una idea o discurso y, por tanto, todos los documentos captados por la 
cámara cinematográfica son ensamblados en relación a lo que se quiere decir. Si bien lo represen-
tado sí que es algo verídico, ya que ha sido obtenido de la realidad, el grado de manipulación de los 
hechos es cuestionable y, por consiguiente, la representación de la realidad será expuesta desde el 
punto de vista del manipulador, el director en cuestión, siendo esta una visión corrupta. El documen-
tal es, por tanto, la herramienta idónea para transmitir valores religiosos y educar a través de los 
pensamientos católicos del papa Francisco.

En el filme hay un gran trabajo de montaje llevado a cabo por Wim Wenders junto a Maxine Goe-
dicke, según los cuales hubo un premontaje de un total de 10 horas, reduciéndolo posteriormente a 
92 minutos (Forestier, 2018: 21). El montaje que alterna los tres pilares comentados se basa también 
en el contraste de emociones con primeros planos del público de los discursos y visitas del Papa a 
diferentes lugares del mundo, de este modo se potencian los mensajes tanto melancólicos como 
cómicos con las emociones definidas a través de los primeros planos de la audiencia (fig. 4). Además, 
otro recurso habitual del cine documental es el empleo de la voz en off que sirve de hilo conductor 
y refuerza la narración visual, la cual a su vez da veracidad al sujeto protagonista del documental 
(Carrera y Talens, 2018: 58). 

5 Ledo, 2004: 25.

Fig. 3: Fotograma de Pope Francis: A Man of His Word, Wim Wenders, 2018.
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LOS MEDIOS Y EL VATICANO

El interés radica en el momento en 
que el poder asume estos medios y 
emplea las estrategias pertinentes para 
comunicar a través de las imágenes. 
El análisis de estas representaciones 
se torna menester ya que “la cultura 
mediática no puede ser rechazada sim-
plemente como instrumento banal de 
la ideología dominante” (Kellner, 2011: 
23). Al mismo tiempo que la mediati-
zación iba prosperando en el mundo 
cultural, la Iglesia católica se percató 

de sus riesgos. Pío XI anunció en su carta encíclica del año 1929, Divini Illius Magistri, los peligros 
del mundo contemporáneo, alegando a la necesidad de una vigilancia de lo mediático por ocasionar 
el desencanto religioso y el naufragio moral para la juventud, destacando que el mayor riesgo esta-
ba en la “obra de una impía literatura obscena vendida a bajo precio y diabólicamente propagada 
por los espectáculos cinematográficos” (Pío XI, 1929). Al mismo tiempo que condena a los medios, 
remarca su potencial pues “regidos por sanos principios, pueden ser de gran utilidad para la ins-
trucción y educación” (Pío XI, 1929). Finaliza este fragmento alentando a la dirección de proyectos 
cinematográficos y creación de salas de cine por parte de la institución católica. 

Más adelante, en el año 1936 redactó otra carta encíclica esta vez dedicada en su totalidad al 
cine, titulada Vigilanti Cura. Este texto iba dirigido al episcopado norteamericano y ha sido conside-
rado por Onésimo Díaz (2018) como la primera intervención relevante de un Papa en torno a la re-
lación entre la Iglesia y el cine. Posteriormente, fue Pío XII quien en el año 1957 redactó su encíclica 
Miranda Prorsus, sobre el cine, la radio y la televisión a modo de respuesta a las peticiones tras el 
escrito de Pío XI. Señala los beneficios y la necesidad de educar y formar a trabajadores para estos 
nuevos medios que difundan el pensamiento cristiano: 

Algunos de estos nuevos medios técnicos sirven para multiplicar las fuerzas y las posibilidades físicas 
del hombre, otros para mejorar sus condiciones de vida; pero hay aún otros que miran más de cerca 
a la vida del espíritu y sirven, directamente o mediante una expresión artística, a la difusión de ideas, 
y ofrecen a millones de personas, en manera fácilmente asimilable, imágenes, noticias, enseñanzas, 
como alimento diario de la mente, aun en las horas de distracción y de descanso6.

En 1959, tras llevar tres meses en el pontificado, Juan XXIII hizo pública la decisión de llevar a 
cabo un concilio de la Iglesia universal, cuyo objetivo principal era la renovación interna de la Iglesia 
en relación con el contexto de la sociedad global (Tejerina, 2006). Es a partir del Concilio Vaticano II 
en el año 1965 cuando se propuso una predicación a la cercanía y se decretó que la Iglesia católica 
debía transmitir su mensaje a través de los nuevos medios de comunicación:

Pero para que todos y cada uno de los fieles cristianos conozcan puntualmente el estado actual de la 
Iglesia en el mundo y escuchen la voz de los que claman: “ayúdanos” (Cf. Act., 16,9), facilítense noticias 
misionales, incluso sirviéndose de los medios modernos de comunicación social, que los cristianos, 
haciéndose cargo de su responsabilidad en la actividad misional, abran los corazones a las inmensas y 

6 Pío XII, 1957.

Fig. 4: Fotograma de Pope Francis: A Man of His Word, Wim Wenders, 2018.
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profundas necesidades de los hombres y puedan 
socorrerlos7.

Por lo tanto, los teóricos que se encuentran tras 
la comunicación de la Iglesia católica ya se percata-
ron de la fuerza de la imagen y de los usos que esta 
podía desarrollar en todos los “nuevos” medios de 
masas. Las imágenes son creadoras de identidad 
y portadoras de ideas. Desde la elección del papa 
Juan Pablo II la Iglesia católica comenzó a emplear 
los medios de la sociedad del espectáculo y comen-
zó a mediatizar la imagen del pontífice (Dobrila et 
al., 2006). Tal y como comenta Jean Franco:

El poder de la religión había crecido exponencial-
mente con la tecnociencia y la globalización. […] 
Derrida utilizó el término globalatinización para 
definir “esa extraña alianza entre la cristiandad, 
como la experiencia de la muerte de dios, y el ca-
pitalismo teletecnocientífico”8.

En la actualidad, estas redes de comunicación 
han crecido y el papa Francisco ha cogido el relevo 
de la mediatización de la imagen que comenzó con 
Juan Pablo II. Los equipos que hay tras la celebrifi-
cación de la imagen del papa Francisco son cons-
cientes de la necesidad de crear una comunidad virtual de fieles que tengan constantes referencias 
de la personalidad a la que siguen y veneran9. A estos se les transmite la identidad construida a 
través de las imágenes del Papa que presentan a un líder, legitimando la elección del mismo y popu-
larizándolo. Tras ser elegido como 266º Papa, Francisco publicó una exhortación apostólica titulada 
Evangelii Gaudium, cuya temática se basaba en el anuncio del Evangelio en el mundo actual, en esta 
situó a los medios de comunicación como canales de evangelización, definiéndolos como “el agua 
convertida en vino” (Franciscus, 2013). Por tanto, la imagen que se transmite del Papa es una obra 
que se ha adaptado a los medios de la sociedad. Tanta es su inmersión en el mundo del espectáculo 
que, a los nueve meses de ser nombrado pontífice, la revista Time le nombró persona del año ale-
gando lo siguiente:

El corazón es un músculo fuerte y Francisco propone un riguroso régimen de ejercicio. En un período 
muy breve, una audiencia amplia, global y ecuménica ha mostrado ansias de seguirlo. Por haber tras-
ladado el pontificado del palacio a las calles, comprometer a la mayor religión del mundo a enfrentar 

7 Pablo VI, 1965.
8 Franco, 2013: 155. La autora hace referencia a la conferencia Foi et Savoir, ofrecida por Jaques Derrida en Capri en el año 

1996. Para más información sobre la misma consultar Derrida, 1996. 
9 El Vaticano transmite la identidad del Papa a través de diferentes redes sociales como la web del Vaticano (http://www.

vatican.va/content/vatican/es.html), el perfil de Twitter del papa Francisco (https://twitter.com/pontifex_es), disponible en diferentes 
idiomas y, también, el perfil de Instagram (https://www.instagram.com/franciscus/?hl=es).

Fig. 5: Kevin Systrom [@kevin]. (2016, 26 de febrero). Today 
I had the honor of meeting Pope Francis. We spoke about 

the power of images to unite people across different cultures 
and languages. It was by far one of the most memorable 

experiences of my life! [Fotografía]. Instagram. https://www.
instagram.com/p/BCP_SbOgBDr/

http://www.vatican.va/content/vatican/es.html
http://www.vatican.va/content/vatican/es.html
https://twitter.com/pontifex_es
https://www.instagram.com/franciscus/?hl=es
https://www.instagram.com/p/BCP_SbOgBDr/
https://www.instagram.com/p/BCP_SbOgBDr/
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sus necesidades más profundas y equilibrar el juicio con 
la misericordia, el Papa Francisco es la Persona del Año 
2013 de TIME10.

La construcción de la identidad de un Papa cer-
cano está respaldada, pues, por otros canales me-
diáticos además del mismo Vaticano. En el 2016 el 
Papa se reunió con el propietario y creador de la 
red social Instagram, Kevin Systrom, para dialogar 
sobre el poder de las imágenes y esta plataforma 
como vía de transmisión de su mensaje de cerca-
nía. A su vez, también recibió la visita de Mark Zuc-
kerberg, el fundador de Facebook, quien le regaló 
una muestra de Aquila, un aparato que permite la 
accesibilidad a Internet en las zonas menos comu-
nicadas. Ambos no perdieron la oportunidad de 
postear una imagen con el Papa en la que descri-
bieron las posibilidades de comunicación y de pro-
pagación de su palabra a través tanto de Instagram 
como del uso de Aquila (figs. 5 y 6). Las imágenes, 
por tanto, son propaganda para todos personajes, 
puesto que, por un lado, la Iglesia se perfila como 
a la vanguardia de las tecnologías de la comunica-
ción y por el otro, ambos empresarios se retratan 
junto al Papa del pueblo, una persona humilde que 
les ha concedido una visita en el Vaticano. 

A MODO DE CONCLUSIÓN

Al unir las piezas del puzle se observa sin duda la propaganda religiosa y la continuación de la 
representación de la imagen del poder papal en el mundo contemporáneo. Esto no es ninguna nove-
dad, pues la Iglesia siempre se ha adaptado a los diferentes medios artísticos de transmisión de ima-
gen, al igual que ha propuesto configuraciones de las mismas para difundir la ideología católica. La 
conocida frase “la pintura puede ser para los iletrados lo mismo que la escritura para los que saben 
leer” muta hoy en día en el mundo audiovisual y de las redes sociales. Pues el filme de Wim Wenders 
es solo una parte del conjunto de plataformas que se han unido para configurar la imagen del Papa 
del pueblo. Una construcción de identidad que está en constante desarrollo, pues en diciembre del 
2019 se estrenó The Two Popes, una obra cinematográfica dirigida por Fernando Meirelles y prota-
gonizada por Antony Hopkins y Jonathan Pryce, inspirada en la relación entre el papa Benedicto XVI 
y el papa Francisco y en el hecho histórico de la sucesión en la silla de san Pedro. El filme producido 
y distribuido por Netflix sigue presentando la configuración de la personalidad del Papa en torno al 
apodo “The People’s Pope”. Por tanto, la propaganda papal no cesa. Es más, está en constante trans-
misión por medio de diferentes canales que buscan una audiencia globalizada.

10 Gibbs, 2013.

Fig. 6: Mark Zuckerberg. (2016, 29 de agosto). Priscilla and 
I had the honor of meeting Pope Francis at the Vatican 

[Fotografía]. Facebook. https://www.facebook.com/zuck/
posts/10103066187188091

https://www.facebook.com/zuck/posts/10103066187188091
https://www.facebook.com/zuck/posts/10103066187188091
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