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1. Introduccid

1.1. Presentacio del producte

El Bressol de les Noticies és un mitja de comunicacioé digital de caracter hiperlocal nascut en
la localitat de Carcaixent. Es tracta d'un mitja que neix completament nou en una ciutat que
no posseeix cap mena d'informacio periodistica sobre la seua vida, unicament posseeix la
informacio institucional de I'Ajuntament de Carcaixent. D'aqui la seua creacié ('URL del

cibermitja es troba en I'annex numero 1).

No obstant aixd, més que atendre els temes d'actualitat que marca I'agenda de I'ajuntament,
des d’El Bressol de les Noticies es busca analitzar i aprofundir en temes claus per a la
societat de Carcaixent i valorar tot el seu patrimoni, tant historic com huma. A més, pretén
apropar tot el que ocorre a Carcaixent als seus ciutadans mitjangant altre tipus de fonts que

es desconeixen.

El mitja es focalitza en la poblacié de Carcaixent, un municipi de Valéncia, que compta amb
un cens aproximat de més de 20. 000 persones. La confeccié dels continguts es basa
fonamentalment en el rigor i la veracitat amb el fi d'oferir informacié de qualitat. A més, el
mitja aposta per la multimedialitat, amb I'objectiu d'oferir als lectors una experieéncia molt més

directa als fets. Per aix0, la part visual del mitja és de vital importancia.

Malgrat que aquest mitja de comunicacié pretén oferir contingut propi, per a I'elaboracio
d’algunes de les peces s’ha tingut que rebre material visual procedent de terceres, degut a

la impossibilitat de sortir de casa amb motiu del confinament.

1.1.1. Identitat Visual Corporativa

La identitat visual corporativa d’El Bressol de les Noticies es basa en la proximitat i en la
familiaritat, a més de buscar reforgar la seua imatge digital fent us d'imatges, videos i colors
vius que transporten al ciutada a la realitat més immediata sobre el que ocorre al seu voltant.
D'aquesta forma es pretén que els lectors, quan accedeixen a la web des de qualsevol
dispositiu, es troben com a casa. El mitja destaca especialment pels seus color corporatius,
el taronja, el blanc i el negre. Aquests es poden apreciar amb el disseny de tota la pagina

web, aixi com en I'isologotip que apareix en la capgalera en el mitja en si.
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Imatge 1: Capgalera del mitja d’El Bressol de les Noticies

. o0

)

EL BRESSOL

DE LES NOTICIES

Elaboraci6 propia

La imatge de la capgalera correspon a un logo elaborat pel mateix mitja de comunicacié aixi
com va acompanyat d'un petit escrit 0 missatge sobre una iniciativa elaborada per una
Associacié de Carcaixent enfront de 'actual pandémia de la covid-19. Aquesta associacio
reflexa el que El Bressol de les Noticies ha tractat de fer al llarg de la seua trajectoria:
informar a la ciutat mitjangant fonts especialitzades i oficials del que ocorre al seu voltant en
aquesta crisi sanitaria. Aquesta iniciativa posa en manifest la bona fe del mitja i el compromet
que es troba amb la seua localitat i els problemes que li ocorren al seu voltant. Aquesta acci6
permet dotar d'una confianga als lectors del mitja de comunicacio i demostrar I'empatia que

es té en aquesta situacié tan complexa.

Imatge 2: Us adequat del I’isologo corporatiu d’El Bressol de les Noticies

b b

EL BRESSOL 1 pRESSOL

Elaboracio propia

En primer lloc, El Bressol de les Noticies ha optat per crear dos isologos, que s'han elaborat
mitjangant Adobe lllustrator, un programa dirigit a la creacio i edicio de recursos visuals.

L'isologo principal esta format pel nom complet del mitja de comunicacio i d'una taronja dalt

5 de juny de 2020



David Aparicio Pastor

de tot, que pretén representar la sortida del sol en I'horitzé. Aquesta forma pretén representar
el naixement d'un mitja de comunicacié i una nova forma d'informar contingut periodistic. El
segon isologo esta compost unicament per El Bressol i la forma de la taronja. Aquesta forma
s'ha realitzat sobretot per a 'autoria del contingut audiovisual, ja que no es veia de forma
adequada el logo en la visualitzacié de les peces (Imatge 2). D'aquesta forma, el public pot

identificar el mitja de comunicaciéo amb un cop d'ull.

Els dos isologos és identificar els colors corporatius del mitja, el taronja, el negre i el blanc i
s'ha utilitzat la lletra Avenir com a font del text tant en negreta per una banda, com light per
altra. D'aquesta forma es pretén proposar en relleu la paraula Bressol, ja que com a mitja de
comunicacié, es considera obvi que el producte que ofereix aquest és informacio

periodistica.

Cal destacar que aquest disseny té en esséncia tres dels aspectes més essencials del mitja
de comunicacié. Un és la taronja que representa clarament l'origen i la historia del que
pertany. Seguint amb aquesta linia, Carcaixent és conegut com el Bressol de la Taronja.
D'aquesta forma se sintetitzen els aspectes corporatius del mitja, aixi com la trajectoria
historica de Carcaixent. El Bressol de les Noticies ha treballat, especialment, la seua identitat
corporativa, ja que es considera essencial perqué els usuaris s'annexionen amb tots eixos

valors de la localitat.
1.2. Objectius del mitja

El Bressol de les Noticies naix amb I'objectiu principal d'oferir una cobertura informativa a un
territori local que encara no posseeix cap mitja propi. Pretén informar a la societat de
Carcaixent de tots els fets que ocorren al voltant de la ciutat i posar en valor el patrimoni
historic, cultural i huma que té el municipi. A continuacié es plasmaran els objectius

especifics del mitja.

1.2.1. Objectius especifics

Pel que respecta als objectius especifics, es destaquen diversos que transcendeixen més
enlla d'oferir una cobertura informativa a la localitat de Carcaixent. Aquests son els seguents:

1. Donar cobertura informativa a una localitat de 20.000 habitants, ja que no té cap mitja de

comunicacié que aprofundeix en la informacié més proxima de Carcaixent.
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2. Realgar el patrimoni historic, huma i turistic que té la localitat de Carcaixent a través de

la informacio.

3. Servir de contrapoder a I'unica font legitima d'informacio local al municipi: I'Ajuntament

de Carcaixent.

4. Apropar i despertar l'interés per la historia i el valor huma de Carcaixent per a totes
aquelles persones que no I'han desenvolupat encara.

5. Valorar la variant social d'aquesta localitat, donant suport al comer¢ local i visibilitzar les

diferents iniciatives que engloben a la localitat.

6. Oferir una informacidé de serveis elaborada i contrastada a la ciutadania de Carcaixent
sobre la covid-19 i habits de prevencio.

7. Crear una agenda local on informar dels fets més proxims del municipi. En aquest cas,

de les actuacions del govern respecte al tractament de la covid-19.

8. Oferir al public una experiéncia molt més directa amb la informacié que es publique,
complementant-les amb imatges, fotogaleries, videos i alguna proposta de gamificacio.
Aquesta situacioé condiciona el present objectiu. Malgrat aixo, s'ofereix el maxim servei

possible a la ciutadania per part del mitja.

1.3. Interés del producte

Carcaixent és una poblacié d'un cens aproximat de 20.000 habitants que no deixa de créixer.
Aquesta poblacié no té cap mena d'informacié de caracter hiperlocal llevant de les xarxes
municipals de I'Ajuntament de Carcaixent. A més, la informacié que es distribueix per la
localitat s'organitza mitjangcant dos grups de Facebook, en la que transcorren més falses
noticies o suposits del que la realitat configura. D'aci, l'interés que té la implementacié

d'aquest mitja local sobre aquest municipi.

Per altra banda, existeixen nombrosos mitjans procedents de la comarca que si que
cobreixen la informacié de la localitat. No obstant aix0, I'Unic que fan és perpetuar els
comunicats emesos per les institucions carcaixentines. Des d’El Bressol de les Noticies es
pretén seguir informant de les accions municipals, pero també realgant el patrimoni historic,
social i cultural de la nostra localitat. Totes aquestes publicacions es realitzaran baix el rigor
que implica la professio periodistica.
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Actualment, la societat vol interactuar amb els mitjans de comunicacio i anar més enlla de
les paraules. Per aquesta rad, un dels aspectes claus és I'us d'imatges i videos. No obstant
aix0, donades les circumstancies actuals, el mitja es troba compost tant de material propi,
com de material pertanyent a les institucions publiques. Mitjangant la sol-licitud d'un
determinat permis a aquestes institucions, s’ha pogut obtenir material o cobrir determinats

esdeveniments, abans de produir-se el confinament.

Pel que respecta a la difusié de noticies falses, durant la quarantena i I'actual pandémia
sanitaria s'han difés a través dels grups de Facebook moltes faules i mentides basats en la
rumorologia. Per aquesta raod, El Bressol de les Noticies va decidir obrir abans el seu mitja
de comunicacio per oferir resposta directa al que estava verdaderament passant al seu
voltant i servir a la ciutadania com a una guia i referent per a la gesti6 o comprovacio

informativa de l'actual pandémia.

Per tot el comentat anteriorment, E/ Bressol de les Noticies és un mitja de comunicacio digital
de gran interés per a un public concret, no sols per I'ambit geografic tan especific que abasta,
sind per la qualitat i per reivindicar el patrimoni propi de la localitat. Cal apuntar que les
publicacions s'han difés a través de les xarxes socials del mitja, concretament, en Instagram,
Facebook i Twitter. D'aquesta forma, s'ha aconseguit suscitar un major interés a tots els
publics de la localitat, tant als majors que connecten més amb Facebook, als més joves que
interactuen a través d'Instagram i amb les institucions publiqgues més proximes, que
interactuen mitjangant Twitter. D'aquesta forma, s'ha aconseguit arribar a un gran nombre

de persones en cada publicacié elaborada.
1.4. Justificacio de la seleccid

Vaig decidir crear i posar en marxa un mitja de comunicacio digital per al meu Treball de Fi
de grau per multiples raons. La principal és que, des de que vaig entrar a la universitat, volia
dedicar-me a contar histories verdaderes i ficar en manifest les injusticies d'aquest mon.
Sembla un objectiu personal molt ambicidés, perd amb la realitzacié6 d'aquest TFG, he
descobert que petits fets, mitjangant el tractament de la informacié periodistica, poden

desencadenar en petites accions que consciencien dels problemes existents de I'actualitat.

A més, amb la creacio del present mitja he pogut posar en practica tots els coneixements i
les técniques periodistiques que he anat adquirint en els ultims quatre anys. A més, la
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digitalitzacié dels mitjans de comunicacio és una realitat, pel que ha resultat essencial saber
utilitzar programes i plataformes en linia, aixi com xarxes socials. No sols aquestes
ferramentes, he hagut d'aprendre a utilitzar programes de disseny i maquetacié per
aconseguir oferir una informacioé de serveis adequada a les exigéncies que presenta la

realitzacié del present Treball de Fi de Grau.
1.5. Influéncia del coronavirus en el presentacié del projecte

L'aparicio de la covid-19 ha influit notablement en la presentacié del projecte i en els temes
que s'aborden en ell. En primera instancia, atés que és un mitja generalista sobre la
informacié municipal, es considerava essencial oferir una informacié de serveis sobre les
actuacions de les autoritats respecte a I'expansié de la pandémia. També cal assenyalar que
el coronavirus marca l'agenda mediatica i el context de tota la produccié periodistica del
treball. Per tant, en la seccid de societat hi haura, en el context actual, més peces que en la
resta de seccions.

Un altre dels punts que cal destacar és la impossibilitat de realitzar peces audiovisuals de la
qualitat esperada, aixi com totes les galeries fotografiques plantejades. També cal destacar
que molts dels temes exposats en la presentacié del projecte no s'han pogut realitzar amb
motiu del confinament. Malgrat totes aquestes circumstancies, s'ha intentat realitzar peces
vinculades amb material propi i procedent de fonts oficials sol-licitant els corresponents

permisos.

No obstant aix0, s'han realitzat dos reportatges audiovisuals amb les ferramentes disponibles
d'aquesta quarantena i algunes galeries propies, d'esdeveniments coberts abans o per la
mateixa proactivitat de I'alumne. En I'annex 2 es pot veure una proposta de reportatge
audiovisual per a realitzar quan es torne a la nova normalitat sobre l'externalitzacié de

I'empresa Lois i les consequéncies ha tingut en la societat carcaixentina.
1.6. Estructura de la memoria

La present memoria del Treball de Fi de Grau exposat pretén recollir tot el procés que s'ha
seguit a I'nora d'elaborar tota la informacié periodistica del mitja. En el primer punt, correspon
a la introduccio, on es procedira a mostrar: la presentacié d'aquest, una part destinada a
I'apartat corporatiu d'aquest, als objectius que es volen aconseguir en la realitzacio d'aquest,
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un altre sobre la justificacioé de la seua seleccio, l'interés del producte, la influéncia que ha
tingut la covid-19 en la realitzacio del treball i I'estructura organitzativa del treball.

Posteriorment, es mostra una aproximacié teorica que pretén justificar I'aparicio del
periodisme de caracter hiperlocal i les caracteristiques essencials que ha de tindre tota
classe de nou mitja de comunicacio nascut dintre del marc de la digitalitzacio. Posteriorment,
es procedeix a la fase de preproduccié de les peces presentades, que incloura un apartat
d'estructura, un altre de disseny, un altre apartat de gestid de les fonts, de selecci6 de

continguts i un altre de prevencio de costos

Per altra banda, es procedira amb la fase de produccio. Dintre d'aquesta fase es tracta la
justificacio de I'enfocament seleccionat, les seccions que apareixen amb el corresponen
contingut, la interactivitat proposada en cada pecga i la usabilitat del mateix mitja. Pel que
respecte a la fase de postproduccio, apareixera I'equip técnic utilitzat aixi com l'idil-lic per
elaborar-lo, també un apartat vinculat amb el software del mitja i la gestié de les xarxes
socials per part de I'alumne.

Per finalitzar, hi ha una seccio dirigida a I'elaboracié d'una série de conclusions. La primera
d'elles és una valoracié personal del treball realitzat. Per altra banda, apareix un altre punt
que tracta de fer una analisi propi de I'alumne sobre les propostes de millora que faria. També
inclou una llista de possibles temes que es poden elaborar una vegada finalitzat aquest
periode de quarantena. Cal dir que acabades les tres fases i les conclusions personals, hi
haura una seccio de bibliografia utilitzada i un apartat d'annexos que complementen les
corresponents fases de produccio.

2. Aproximacio teodrica al periodisme hiperlocal

2.1. El naixement del periodisme hiperlocal com oportunitat laboral

El negoci de la informacio segueix patint les dures consequéencies de la digitalitzacio des
dels comengaments de segle XXI. La caiguda dels ingressos en publicitat dels mitjans de
comunicacié amb motiu de la passada crisi (Burgenyo, 2011), la inadaptacio de la premsa al
nou entorn digital (Edo, 2001) i la redefinicio de les tasques de professional de la
comunicacié després la seua conversid en una figura polivalent (Scolari et all, 2008) ha

provocat que els mitjans busquen una nova forma de fer continguts informatius.
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En contraposicid a la creacid dels conglomerats de grans grups de comunicacio, les
ferramentes que les empreses digitals ofereixen a la ciutadania permeten donar una resposta
davant els marcs fixats per les institucions dominants. A¢d ha donat pas a la creacio de nous

mitjans de comunicacio especialitzats. (Flors i Reno, 2018).

Aquesta situacié dona pas a una série de singularitats o sinergies concretes que els mitjans
els professionals de la comunicacié han sabut adaptar (Lopez-Rabadan, 2018): una
audiencia concreta (implica uns publics molt ben definits i segmentats), professionals (un
equip cohesionat on és possible el desenvolupament professional d'experts) i temes
(aprofundiment i seguiment dels temes). No obstant aix0, la tendéncia actual mostra certa
flexibilitat i actualitzacio especialment en les seccions de cultura i societat.

La triple especialitzacio del periodisme especialitzat amb motiu de la complexitat social,
I'evolucid dels interessos socials, que s'han transformat en un augment de la demanda
informativa, i una evolucié en les actituds del lector, traduits en un augment de la demanda
d'analisi de major profunditat, han comportat a I'aparicio de nous temes d'especialitzacio
periodistica (Lopez-Rabadan, 2018).

Davant d'aquesta situacio, el periodisme especialitzat es postula com una potencial sortida
professional per a I'ambit comunicatiu. De fet, el periodisme hiperlocal s'ha configurat com
una sortida laboral per a molts comunicadors. En aquesta nova modalitat, es basa en la
importancia de la projeccio de continguts cap a un determinat territori amb temes tractats en
profunditat. Per tant, s'estableix el context social com un element clau d'especialitzacio
periodistica (Lopez-Rabadan, 2018).

Irene Hernandez (2017) exposa en el llibre «Cada mesa, un Vietnam» la importancia del
contacte directe amb la realitat, amb la vida i la humanitat del context social. L'esséncia del
periodisme hiperlocal es configura amb I'habilitat de «fer carrer» i el tracte de confianga amb
les fonts exposades. Aquests valors son els que es pretenen plasmar en el present treball

académic.
2.2. Caracteristiques essencials del ciberperiodisme

L'adaptacio i la integracio d'internet a les redaccions periodistiques ha suposat un gran esforg
que molts mitjans tradicionals no han aconseguit superar. Soengas (2018) exposa que
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I'esforg s'ha traduit en una série de transformacions que afecten les estructures classiques,

als processos i als protocols de treball.

Després de I'adaptacio del producte informatiu a internet, sorgeixen noves caracteristiques
exigides per part de la ciutadania. La inclusié de la premsa a la xarxa ha generat que la
informacio periodistica siga continua i immediata, que exigeix una actualitzacié permanent

de tot alld que esdevé (Armentia et all, 2007).

L'hipertext és I'esséncia del nou periodisme transmédia (Diaz-Noci, 2018). La doctora Maria
José Lamarca (2006) defineix el concepte com: «El relat hipertextual és aquella estructura
que permet organitzar la informaciéo de manera no lineal a través d'enllagos, possibilitant la
libertat de consulta». Amb I'arribada de la hipertextualitat als mitjans digitals espanyols, les
rutines periodistiques van patir greus mutacions acords a I'elaboracié d'un nou producte: la

informacio digital.

L'arribada a la informacié digital, al costat del progrés de les xarxes socials i I'aparicio de
nous dispositius portatils, han propiciat la creacié d'un producte periodistic multimedia i
interactiu. Els periodistes elaboren un producte multimédia en el qual conviuen elements
procedents del periodisme tradicional imprés i audiovisual, amb un altre tipus de llenguatges
i elements procedents de la xarxa que s'adapten a un llenguatge universal (Salaverria, 2016).
Amb aix0, la informacio periodistica es converteix en un producte versatil al gran volum de
dispositius existents en l'actualitat. Amb aix0, s'augmenta la immediatesa i afavoreix la

creaci6 d'un nou llenguatge universal propi de I'entorn digital (Berrocal et all, 2015).

A aix0, les rutines periodistiques s'han vist modificades amb motiu de la interactivitat
ocasionada després de l'eclosid de la digitalitzacié de la premsa. Aquesta interactivitat
afavoreix l'aparicié de noves modalitats de relaci6 amb els usuaris de manera que es

converteixen en un actor meés en el procés comunicatiu (Rost, 2006).

Amb l'arribada de les xarxes socials i aparicio de noves eines web, els receptors de la
informacio periodistica es converteixen en subjectes actius, en els quals ja no només
consumeixen informacid, sin6 que actuen com a fonts directes i difonen el contingut.
Raymond Colle (2013) explica aixi la importancia actual de les xarxes socials: «Tenir en
compte el que passa a les xarxes socials és cada vegada més necessari: d'aixo pot dependre

ara la supervivéncia del mitja de comunicacio».
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Per tant, el present cibermijta ha de respondre a les seguents caracteristiques proposades
per la professora Sanahuja (2017): hipertextualitat, multimedialitat, interactivitat,

actualitzaciod, universalitat, versatilitat i memoria.
3. Fase de preproduccio

En aquesta fase de preproduccié es recullen els seguents aspectes: la gestio de les fonts
informatives, la seleccié de continguts i una previsio de les despeses de produccié. Amb tot
aixo, es pretén mostrar les accions prévies que s'han tingut en compte per a la posada en
marxa del mitja digital. En I'annex 3 es pot veure el pla de preproduccio per a aquelles peces

qgue si s’han cobert amb material del LABCOM.
3.1. Gestio de les fonts informatives

El Bressol de les Noticies ha comptat amb la col-laboracié amb fonts expertes, documentals,
institucionals i personals (annex 4). Cal esmentar que totes les fonts han participat dintre
d'aquest projecte han col-laborat de forma desinteressada i sense demanar res a canvi. De
fet, molts dels participants han mostrat el seu agraiment en xarxes socials pel treball realitzat,
contribuint a la difusido del contingut d’El Bressol de les Noticies (annex 5) i deixant
comentaris en les publicacions. Totes aquestes fonts seleccionades han vingut
determinades per l'actual context.

La gestié de les fonts informatives s'ha realitzat mitjangant diferents formes. El contacte
inicial amb aquest s'ha fet utilitzant el correu electronic, a través de les xarxes socials i per
via telefonica. Posteriorment, algunes entrevistes inicials si que s'han fet de forma
presencial, avang del confinament. No obstant aix0, la gran majoria d'aquestes s’han hagut
de fer a través de Skype, Zoom i Facetime a causa de la impossibilitat de sortir de casa. En
certes ocasions es podria haver realitzat de forma telefonica, perd s'ha preferit fer via Skype
per mantenir eixe grau de proximitat a les fonts entrevistades. Mitjangant el Skype, s'ha pogut
atorgar un valor afegit al contingut publicat, ja que, s'ha pogut obtenir un llenguatge corporal
gue ha permés transmetre molta informacié. Aquesta técnica també m'ha permés crear un
ambient meés proxim que el que representa una trucada telefonica. D'aquesta forma, també

poden sortir noves preguntes que poden enriquir el valor de les peces informatives.
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Cal dir que s'han presentat dues peces audiovisuals i dues radiofoniques. Dintre d'aquestes
s'han emprat tantes fonts d'informacioé personals com bé institucionals i especialitzades, amb
la finalitat d'oferir informacié analitica perd propera per a la ciutadania. El concepte de
proximitat que s'exposava en l'anterior marc tedric com a requisit essencial del periodisme
hiperlocal I'he pogut conéixer amb l'obtencié del contacte de les fonts. He pogut accedir a
moltes de les fonts informatives mitjangant terceres persones que coneixen al subjecte en
concret. Aquest ha sigut el cas de les fonts institucionals amb les quals més complex ha sigut
contactar per culpa de la situacioé actual i algunes personals, com el cap del taller faller o

similars.
3.2. Seleccio de contingut

La seleccid dels continguts s'ha efectuat amb la finalitat d'arribar als objectius marcats. Tenint
en compte ago, la web s'ha dividit en les seguents seccions: entrevistes, politica, societat,
medi ambient, esports, opinio i agenda. Cal destacar que s'ha pujat contingut des del principi
del mes de mar¢. No obstant aix0, es va acordar amb la tutora no obrir el mitja fins que hi
haguera una peca dintre de cada seccid. Malgrat I'extensié de la pandémia del coronavirus
i a l'oportunitat informativa que suposava, es va decidir obrir el mitja la setmana seguent a la
proclamacié de l'estat d'alarma per informar a la ciutadania d'informacié de serveis sobre
aquest assumpte. Tot agd, ha comportat a la realitzacié d'un total de 33 publicacions, sense
comptar les cartes al director ni les publicacions de I'agenda. De fet, amb el fi de mantenir el
mitja actualitzat i seguir una continuitat, s'han realitzat un minim de dues publicacions per

setmana des de la seua apertura (annex 6).

Totes les informacions que s'han elaborat son d'elaboracié propia, tant les noticies, galeries
fotografiques, croniques com els reportatges presentats (audiovisuals, escrits i radiofonics).
No sols s'ha ofert informacié vinculada a la de la localitat, sin6 que mitjangant aquest s'ha
servit per a promocionar plataformes locals i iniciatives amb la finalitat de potenciar el valor
huma que té la localitat. Aquest ultim punt es pot veure amb la seccidé d'entrevistes o en
societat. També s'ha elaborat manuals d'accioé per a la ciutadania i un apartat de faules i
mentides sobre I'extensiéo de la pandémia de la covid-19. A més, s'han elaborat peces
vinculades amb temes desconeguts per la ciutadania de Carcaixent per apropar-los més a
la localitat amb la qual viuen, com els monuments que inclou la localitat, acompanyats d'una

breu historia, com la participacio del mateix en un projecte europeu, entre altres.
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Per al Bressol de les Noticies la multimedialitat és especialment important i una de les
principals apostes és l'aspecte visual. Per aquesta rad, totes les publicacions van
acompanyades amb imatges, totes les possibles elaborades per I'alumne i altres per part
d'altres fonts. La pandémia actual ha impossibilitat apostar poder aportar majors recursos
visuals dels quals es plasmen. No obstant aix0, s'ha aconseguit complementar i reforcar la
informacioé propia mitjangant altres recursos, com infografies propies o altres accions

especials via gamificacio (annex 7).

Les entrevistes també han tingut un gran pes important, pel que s'ha tractat de contactar
amb les fonts que resulten de gran interés per a la localitat, apostant per la veracitat, rigor i
qualitat a les diferents publicacions.

Per lo tant, a I'hora de seleccionar els continguts de les diferents seccions, també s'ha tingut
en compte l'interés del public al qual va dirigit el mitja, I'accessibilitat a les fonts d'informacio
i el context que ens envolta, determinant a I'hora d'elaborar les peces periodistiques.

3.3. Perevisi6 de despeses

El mitja de comunicacio d’'El Bressol de les Noticies es va crear mitjangant la versio gratuita
que ofereix Wix. No obstant aixd, aquest mitja ofereix una serie de limitacions pel que
respecte a l'espai d'emmagatzemament d'aquest. Per a posar en marxa la realitzacié
d'aquest s'hauria de pagar una ampliacié d'espai per poder pujar més contingut a la pagina
web del mitja. Aquest suposaria un cost aproximat de 294 euros, 24,50 euros mensuals per
obtenir el pla Premium. Amb aquest pla s'obtindria un espai de 20 GB, I'eliminacio dels
anuncis de Wix, el domini gratis durant un any, dues hores de videos i altres accions de SEO

i assisténcia técnica.

La gravacio de les entrevistes i dels esdeveniments als quals he participat, aixi com la galeria
fotografica i les noticies elaborades abans del confinament han suposat un cost en gasolina
i en transport public per als desplagaments. Cal sumar l'adquisicié d'una targeta capag
d'adaptar-se a la qualitat de la camera (36 euros en el Corte Inglés) per realitzar les imatges
i els videos de la pega. Quant als materials utilitzats, no ha sigut necessaria una inversié
monetaria propia, a excepcio de les targetes de memoria. Tot agd ha sigut gracies al
Laboratori de Ciéncies de la Comunicacio de la Universitat Jaume |. Durant el confinament,
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el material utilitzat ha sigut el teléefon personal i I'ordinador propi per a enregistrar les

entrevistes elaborades.

Material propi

Teléfon mobil personal: iPhone 11.
Ordinador portatil personal: MacBook Pro.

Material del LABCOM

Auriculars

Emisor, receptor y micro corbata DSLR (Microfonia inalambrica)
Bateria Nikon D810 / D7000

Camera foto Nikon D810 + 50mm 1,8
Shoulder Rig Follow Focus Video DSLR
Tripodes Video - DSLR

Carregador Nikon D810 / D7000

Micro de ma + cable

Adaptador audio Sony XLR + Micro
Bateria Sony a7lll

Camera foto Sony a7lll + 50mm 1,8
Carregador Sony a7Ill

Sony 85mm f:1,8

Spider Rig

Camera Sony Alfa lll

Per a I'edicié d'imatges i videos també es requereix una inversié per afrontar-ho. Es hauria

de sol-licitar la llicéncia del paquet d'Adobe, preu el qual ascendeix a 60,49 euros i Final Cut

Pro amb un preu de 329,99 euros. En aquest cas, la previsié dels costos del mitja el seguent:

Taula 1: Previsié de costos del mitja

Equip técnic: Web:
Registre de marca: 164 euros
Sony Alfa Ill: 1588 euros Compra del domini web i del pla: 294 euros
Tripode DSLR: 40 euros
Bateria i carregador Sony Alfa Ill: 47,99 Aplicacions edicié i produccié:
euros Final Cut Pro: 329,99 euros.

Nikon D810: 1249 euros Adobe Creative Cloud pack: 60,49 euros
Bateria i carregador Nikon D810: 30,99

euros Recursos humans:
Dues targetes de memoria: 72 euros Salari mitja interprofessional: 950 euros al
Smartphone: 809 euros mes.

Ordinador portatil: 1800 euros
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Shoulder Rig: 79 euros Proveidors:

Objectiu 50 mm: 177,65 euros Connexio a Internet i linia mobil: 40 euros al
mes

Dietes:

Transporte: 70 euros al mes Impostos i taxes:

Dietes: 30 euros al mes Quota autonom: 283,30 euros
IVA: 21% de la produccio

En tractar-se d'un autonom, el salari del periodista podria regular-se en funcié dels beneficis

que s'obtinguen.

4. Fase de produccio

Pel que respecta a la fase de produccio, hi ha diversos elements a tindre en compte en la
present memoria. Entre aquests, s'inclouen el disseny periodistic, I'estructura del mitja, la
justificacio I'enfocament seleccionat, les seccions que ocupa, la interactivitat i per ultim la

usabilitat d'aquest.
4.1. Disseny periodistic

El disseny d'aquesta pagina web s'ha realitzat amb el fi de promoure en tot moment els valors
corporatius (proximitat, familiaritat i historia local) i facilitar la lectura i la identificacio de
l'usuari en el mitja. Per aquesta rad, s'han emprat en aquest disseny els colors corporatius
del mitja: el taronja, negre i blanc, que també es poden apreciar dintre dels dos isologos, i a
més, redirigeixen els valors d’El Bressol de les Noticies. Aquest disseny s'ha basat en un

dels mitjans espanyols amb més trajectoria historica: El Pais.

Imatge 3: Referéncia estilistica del mitja

ELPASS o
o A — 1

Lacrisis del coronavirus
u—mm == 0= 0= EL BRESSOL
e o ; =t

ESPARL ST R 22803 FALLECROS: 2620

woo

El Gobierno dala
bienvenida a los
apoyos de

Atés al disseny periodistic d'aquest mitja, es basa en un color basic de fons blanc amb la
tipografia de color negre. Els enllagos queden subratllats de color negre que dirigeixen a
altres direccions webs o pagines de la web. Utilitzant I'anterior mitja com a base, E/ Bressol
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de les Noticies ha creat tota la plantilla de nou, per oferir un valor afegit al mateix mitja de
comunicacié. També cada noticia o subpagina s'ha creat de nou mantinguen la mateixa

estética, duplicant el treball pero oferint a cada peca d'un disseny personalitzat propi.

Pel que representa el text emprat en les peces, s'ha utilitzat el color negre en la gran majoria
d'aquestes amb el codi de color #000000. També s'ha utilitzat per mostrat destacats o dividir
seccions en les peces el color taronja amb codi de color ##FBB03B. Per al fons s'ha utilitzat
el color blanc encara que s'hi han inclos algunes formes amb el mateix color taronja nomenat
anteriorment. La font de text emprat ha sigut avenir light, de la mateixa forma que la lletra
utilitzada en el logotip del mitja, per dotar de coheréncia i sentit al mateix.

En definitiva, s'ha intentat utilitzar un disseny bastant adequat i agradable a simple vista per
al lector. Aquest s'ha utilitzat perqué resulte intuitiu per a I'usuari amb I'objectiu clar d'afavorir
la negativitat. De fet, n'hi ha establert una espécie de regles internes com a manual d'estil
per a la difusio i publicacio de les peces (annex 8).

4.2. Estructura del mitja

El primer que veu l'usuari sols entrat dintre de la web d’El Bressol de les Noticies és l'isologo
principal, el menu i una imatge de col-laboracio. El cibermitja es divideix en un total de nou
seccions: historia, entrevistes, politica, societat, medi ambient, festes, esports, opini6 i
agenda. També apareix en el mitja una altra secci6 de contacte en el qual inclou informacio

corporativa i un formulari de contacte.

Baix el menu principal, s'ha optat per situar de forma directa la informacié que s'ha elaborat
en el mitja segons el disseny propi de I'alumne i dels continguts segons la seua actualitat.
Per visualitzar-les totes les peces elaborades sols cal desplacar-se cap avall i seleccionar la
que es vulga consultar. En la part superior del mitja apareix l'isologotip del mitja que redirigeix
a l'apartat d'inici. També s'hi ha inclos una imatge que condueix a una plataforma ciutadana
dissenyada per a l'ajuda de la ciutadania de Carcaixent amb la finalitat de millorar la
responsabilitat social corporativa del mateix

Un aspecte clau per al mitja és la interactivitat i la usabilitat del lector. Per aquesta rao, en la

part esquerra del mitja hi ha situat I'accés a les diverses xarxes socials del mateix: Facebook,
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Twitter i Instagram. Per altra banda, en la part dreta del cibermitja apareix una seccié de

cerca, en la qual I'usuari pot buscar mitjangant paraules clau el contingut que vulga consultar.

Pel que respecte al espai d'inici, s'hi ha optat per la segmentacié dels espais i les peces
informatives amb linies negres i el nom de la corresponent seccié. D'aquesta forma es facilita

a l'usuari la lectura i la divisio per seccions de les peces informatives.

En la part inferior de la web, s'ha establert un petit missatge a tall d'explicacio del present
projecte aixi com annexar de nou les xarxes socials. Aquest missatge és de caracter

corporatiu, on s'inclou 'autoria del projecte aixi com una breu explicaci6 d'aquest.

Pel que respecte a I'estructura genérica de cada pega, cal destacar l'aparicié del menu de
les diferents seccions que inclouen al mitja i I'isologotip d'aquest, que redirigeix a la pagina
d'inici. Després s'inclou el titular de la peca acompanyat d'una imatge. Després s'ha inclos
l'oportunitat de compartir la pagina tant a Facebook com a Twitter. Segons la tematica de la
peca, s'han introduit altres elements com un test, peces propies preparades per a
descarregar-se, mapes interactius o altres similars. Cal recalcar que en totes les entrades
s'inclou l'autoria de la peca aixi com la data de publicacié d'aquest.

4.3. Justificacio de 'enfocament seleccionat

Actualment a Carcaixent no hi existeix cap mitja de comunicacié que siga capag d'oferir
informacio hiperlocal de la localitat. Per aquesta rad, es va decidir obrir un mitja que es
focalitza en tot el que és ocurrent en aquest municipi de la Ribera Alta. Aquests continguts
van dirigits a una poblacié de 20.000 habitants que no tenen una font informativa actual de
caracter tan hiperlocal. També cal esmentar la importancia que té per a aquest mitja la
promocié del valor historic, cultural i huma de la localitat. Per aquesta rad, s'ha optat per
apropar la realitat que envolta a la ciutat de Carcaixent a la seua poblacié. Per finalitzar en
aquest apartat, s'ha treballat molt amb la part visual d'aquest, bé mitjangant material propi
(sempre que ha sigut possible) o bé mitjangant material extern (sol-licitant els corresponents

permisos).
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4.4. Seccions

El Bressol de les Noticies esta dividit en un total de nou seccions: historia, entrevistes,
politica, societat, medi ambient, festes, esports, opiniod i agenda. Totes aquestes seccions
s'han proposat per oferir una informacié completa del que ocorre a la localitat.

Historia

En aquesta secci6 s'inclouen tant els esdeveniments elaborats per part de I'Ajuntament de
Carcaixent per commemorar la trajectoria historica d'aquest, aixi com peces en les quals es
mostra el patrimoni historic de la localitat. Algun exemple d'aquest és la celebraci6é del
centenari de Carcaixent o bé el descobriment d'alguns tresors de la localitat. Totes aquestes
peces han anat cobertes d'imatges, bé propies o bé facilitades per I'arxiu de I'Ajuntament de

Carcaixent.
Entrevistes

En aquesta seccié compta d'entrevistes realitzades per I'alumne per a personal que destaca
de la localitat dintre del seu camp d'especialitzacio. Aquesta seccid esta destinada a realgar
el patrimoni huma que té la localitat de Carcaixent. Destaquen entrevistes com a Cristina
Botella, doctora emeérita i psicologa clinica especialista o0 a Ana Calatayud, representant de
I'associacio ASSECA entre altres.

Politica

Tal i com s'apunta, en I'apartat de politica pretén mostrar totes les informacions de caracter
politic de la localitat. Tots els mesos es realitza un ple municipal en el qual tots els
representants acudeixen per aprovar o refutar les propostes presentades. També és pretén
incloure entrevistes puntuals als representants politics dels partits per questions vinculades
amb la gestid municipal de les seves corresponents regidories, aixi com a I'oposicié amb la

finalitat d'oferir una cobertura informativa plural i el més neutral possible.
Societat

Dintre de la seccio de societat s'inclouen temes que afecten a la quotidianitat d'aquesta. En

el context actual, el coronavirus ha sigut el tema central de discussio i d’interés per a la
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ciutadania. No obstant, abans de que es decretara I'estat d'alarma, El Bressol de les Noticies
es va ficar en contacte amb I'Ajuntament de Carcaixent per veure qué activitats s'anaven a
fer per a la setmana de la dona. Es tracta d'abordar tots els temes vinculats amb el

comportament i la situacio social de la localitat de Carcaixent.
Medi Ambient

En la secciéo de Medi Ambient es tracta d'incloure totes les questions mediambientals que
rodegen a la localitat de Carcaixent. Dintre d'aquestes s'inclouen la gestié de residus per
part de les autoritats i els ciutadans, els espais verds que te Carcaixent, la situacid de
I'agricultura, en especial atenci6 al sector citric de la localitat entre altres. Alguns exemples
son la peca sobre el projecte europeu de gestio de residus que ha posat en marxa la localitat
o el reportatge sobre el sector citric.

Festes

Festes és una seccié que inclou les principals accions turistiques de la localitat que fan eixir
a tota la ciutadania de les seues cases per disfrutar-les. Dintre d'aquest apartat apareixen
peces vinculades amb les Falles, amb el Ral‘li Humoristic, les festes fundacionals de la
localitat aixi com la Fira Modernista de Carcaixent. No obstant, algunes d'aquestes no s'han

pogut celebrar amb motiu del coronavirus.
Esports

Per el que respecta a la seccio d'esports, Carcaixent posseeix un gran equip de futbol amb
el que tota la localitat s'inclou: I'Unio Deportiva de Carcaixent. Aquests realitzen partits
setmanals que poden ser coberts a la perfeccid, perd que com a consequéncia de I'expansio
del coronavirus, no s'han pogut dur a terme. També cal destacar que te altres seccions
esportives, com un Poliesportiu Municipal o una Piscina Coberta que també tenen molta

incidéncia en la localitat.
Opinié

La secci6 d'opinio inclou totes aquelles formulacions subjectives de I'alumne sobre tot el que
ocorre dintre d'aquest municipi de la Ribera Alta. Per altra banda, també cal destacar que
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s'ha obert una seccié a mode de cartes al director per a que tot usuari poguera interactuar
amb el mitja de comunicacio6 i sentir-se part d'aquest projecte.

Agenda

Per ultim, dintre de la secci6 d'agenda s'inclouen totes les accions que es duran a terme per
informar a la ciutadania de les celebracions més proximes. Aquesta seccio ha patit les dures
consequencies de la covid-19, ja que moltes de les celebracions no s'han pogut realitzar.
Practicament, durant el confinament s'ha anat informant de les accions municipals aixi com

dels avancos d'algunes festivitats.

Cal destacar que la pagina web compta amb una pagina d'inici on es troben totes les peces
publicades per part del usuari. També hi ha un apartat de «Contacte» amb el que l'usuari es
pot comunicar amb el mitja i on s'inclou tota la seccié corporativa del mateix. Aquesta
informacio corporativa inclou el objectiu del mitja, la informacié que es pot consultar aixi com

el responsable del mateix.
4.5. Interactivitat

Pel que respecte a la interactivitat del mitja, les xarxes socials s'han configurat com la
quintaessencia perqué aquest projecte tinguera éxit. A¢o es deu al fet que les xarxes socials
s'han consolidat com a ferramentes essencials per a la promoci6 i la difusié dels continguts
per poder arribar a totes les persones. Per aquesta rad, s'ha dotat rellevancia a la
interactivitat dels usuaris amb una actualitzacio i atencié constant a les xarxes del mitja

(imatge 4).

Imatge 4: Exemple de proposta d’interactivitat en les xarxes socials
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A banda de difondre totes les publicacions en les xarxes socials (annex 9), també s'han
realitzat enquestes en les mateixes per fomentar la interactivitat amb els usuaris (annex 10).
De la mateixa forma, s'han realitzat creativitats per a algunes publicacions del mateix i per a
les xarxes socials per a relacionar-se de la forma més creativa possible. Les xarxes socials

que s'han utilitzat son:

o Twitter: @BressolNoticies
o Facebook: @EIBressoldelesNoticies

o Instagram: @elbressoldelesnoticies

El public d’El Bressol de les Noticies pot interactuar mitjangant un comentari baix de cada
publicacié del mitja. Una altra opcié que donen aquests suports és la de mencionar el compte
oficial del perfil del cibermitja en les tres xarxes socials. En el cas que l'usuari no vulga
contactar mitjancant les xarxes socials, s'ha habilitat un questionari dintre del mateix mitja.
També s'ha facilitat el teléfon propi aixi com el correu electronic corporatiu creat
expressament per a la posada en marxa d'aquest. Cal assenyalar que alguns entrevistats i
usuaris han mostrat el seu agraiment a través de les xarxes socials i han contribuit a la

difusié de diversos continguts del mitja per el que el feedback ha sigut molt positiu.
4.6. Usabilitat

L'usuari d’El Bressol de les Noticies pot accedir i navegar pel mitja de comunicacié des de
qualsevol dispositiu. Per aquesta rad, s'ha seleccionat la plataforma Wix, ja que es tracta
d'una ferramenta de facil us per al creador del contingut, ja que ofereix I'oportunitat d'editar
tant I'edicié en ordinador i amb teléfon. Els enllagos que s'hi han inclés en cada publicacid i
en les xarxes socials han contribuit a fomentar la navegabilitat i la interactivitat entre els
perfils de les xarxes socials i la mateixa pagina web. També ha facilitat la interaccio per part

de les persones protagonistes de les peces informatives.
5. Fase de postproduccio

Per a crear la pagina web d’El Bressol de les Noticies es va optar per utilitzar la plataforma
gratuita de Wix. Aquesta decisio es va dur a terme a causa del facil maneig per al creador
del contingut i per al public del mitja. Tota la pagina ha sigut dissenyada pel mateix alumne

que possibilita la inclusié de multiples formats. Aquesta plataforma presenta una série de
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limitacions, com és emmagatzemament del mitja o inclus el domini d'aquest, ja que pertany
a la mateixa pagina. Per a millorar el posicionament SEO del mitja, Wix sols permet fer-ho si
accedeixes a una pagina web. Gracies a I'exclusivitat del naming proposat d'aquest mitja, el

domini ha pogut coincidir amb el nom de I'original.
5.1. Equip técnic

Per a dur a terme aquest projecte periodistic s'ha utilitzat material propi i del Laboratori de

Ciéencies de la Comunicacio de la Universitat Jaume | que es reflecteix en la seguent taula:

Taula 2: Materials utilitzats per a la produccié informativa

Material propi | Material del LABCOM (reservat préviament)

Auriculars
Telefon  mobil | Emisor, receptor i micro corbata DSLR (Microfonia inalambrica)
personal: Bateria Nikon D810 / D7000
iPhone 11. Camera foto Nikon D810 + 50mm 1,8
Ordinador Shpulder R_ig Follow Focus Video DSLR
portatl Tripodes Video - DSLR
Carregador Nikon D810 / D7000
personal:

Micro de ma + cable

Adaptador audio Sony XLR + Micro
Bateria Sony a7lll

Camera foto Sony a7lll + 50mm 1,8
Carregador Sony a7lll

Sony 85mm f:1,8

Spider Rig

MacBook Pro.

5.2. Software

Pel que fa als programes i plataformes utilitzats per a tirar endavant el mitja i dotar-lo d'una
gran varietat d'arxius multimedia, totes han suposat un cost previ de I'alumnat per adquirir
les llicéncies corresponents. En la seglent llista apareixen una série de programes i

plataformes utilitzades:

e Adobe lllustrator (programa de creacio d'il-lustracions): Aquest programa s'ha utilitzat per
a elaborar algunes creativitats, com el logotip del mitja o les portades de les xarxes socials

entre altres.
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o Adobe Photoshop (programes de creacié d'imatges): Aquesta eina s'ha utilitzat per a
calibrar i ajustar la lluentor de les imatges exposades en les galeries aixi com el

reajustament de la grandaria d'aquesta.

o Adobe Audition (programa d'edici6 d'audio): Mitjangant aquest programa s'ha utilitzat per
a l'elaboracio i l'edici6 de reportatges radiofonics. Cal destacar que l'ensenyament
d'aquesta eina ha estat completament autbnoma, ja que durant la formacié del grau s'ha
utilitzat Logic Pro.

o Canva (editor de disseny en linia): S'ha procedit a I'is d'aquest editor per al disseny de
les publicacions realitzades en les xarxes socials i les creativitats que han comportat les
publicacions. Aquesta eina ofereix la possibilitat d'oferir les grandaries exactes de les
publicacions. D'aqui, I'is d'aquesta.

e Final Cut (programa d'edici6 de video): Aquest programa s'ha utilitzat a I'edicié dels
videos publicats en el cibermitja. S'ha optat per I'is d'aquesta per coneixement previ que
es possela aixi com per la simplicitat de I'is d'aquest.

e YouTube: Totes les peces se n'han pujat per part d’'El Bressol de les Noticies en el
compte creat en la plataforma en linia de contingut audiovisual amb la finalitat de publicar
aquests videos en la web mitjangant les eines de Wix. D'aquesta forma s'ha aconseguit
estalviar emmagatzematge disponible de Wix, fet que ha evitat I'adquisicié de la
subscripcié pro.

e Metricool: La publicaci6 en xarxes s’ha realitzat a través d’aquesta ferramenta
encarregada de gestionar

o Notes de Veu: Aquesta aplicacio es recull en els dispositius Apple per al registre del so.
Per a la realitzacio de les entrevistes per Skype, s'ha procedit al registre del so mitjangant
aquesta aplicacié. La forta qualitat de I'iPhone i la incapacitat de poder accedir a les
gravadores del LABCOM, s'ha optat per utilitzar aquesta aplicacio.

o« Wix: S'ha utilitzat aquesta plataforma per a crear la pagina web d’El Bressol de les
Noticies. Aquesta eina web ofereix multiples facilitats, com la creacio i el disseny de tota
la web de forma personalitzada, de la inclusié d'un apartat d'enquestes, aixi com el
disseny de galeries propies.
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5.3. Xarxes socials

Des d’El Bressol de les Noticies se li ha donat una gran importancia a la interactivitat del
mitja. Per aquesta rad, s'han creat comptes en tres de les principals xarxes socials
(Instagram, Facebook i Twitter). Aquest contingut s'ha actualitzat constantment i el resultat
s'ha plasmat en la seguent taula:

Taula 3: Seguidors i publicacions en les xarxes socials a dia 29 de maig.

Xarxes socials Nombre de publicacions Seguidors
Twitter 68 50
Facebook 52 251
Instagram 32 205

Amb el fi de mantenir una mateixa linia coherent en les diverses publicacions del mitja, s'ha
proposat elaborar un disseny propi. Aquest disseny inclou la imatge seleccionada amb el
titular, la seccio que ocupava i la tematica que abordava. Pel que respecte a Instagram, s'ha
emprat per a contactar amb el public més jove de la localitat i apropar els temes d'actualitat
en forma de repte als seus usuaris. També cal destacar que s'han creat uns destacats propis

amb les seccions dels mitjans.

Per altra banda, Facebook ha sigut el que més persones ha redirigit i a la que més persones
ha arribat el contingut. Agod es deu al fet que la gran part de la poblacié adulta de la localitat
accedeix a través d'aquesta xarxa. També cal apuntar que la informacié s'ha compartit en
els dos grups amb més quantitat de persones de Carcaixent, on la ciutadania debat els
nombrosos temes que l'acumulen. Finalment, Twitter ha sigut la ferramenta que menys
feedback ha rebut. No obstant aixd, ha sigut la principal ferramenta en la qual s'ha pogut
contactar amb fonts institucionals i compartir la informacié. En altres paraules, aquest espai
ha permés contactar en institucions publiques i compartir informacié d'aquestes, en especial
atencio, al Departament de Salut de la Ribera i de la Conselleria de Sanitat, donat el context
actual i la necessitat d'informar sobre aquestes.

En definitiva, tenint en compte que El Bressol de les Noticies té una trajectoria de menys de
tres mesos de vida, la resposta per part del public ha sigut molt positiva. De fet, gracies a la
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difusio dels continguts en les xarxes socials, la pagina web hi ha obtingut un total de 2007
visites en totes les publicacions (annex 11). També cal esmentar que s'ha obert una seccio
dirigida a «Cartes del Director» on el mitja ha rebut opinions per part de la ciutadania

d'esdeveniments de la localitat.

6. Conclusions

6.1. Valoracio personal

Pel que respecta a escala professional, la creacio de la web El Bressol de les Noticies per
al meu Treball de Final de Grau ha suposat un repte perqué desconeixia molt del treball
periodistic que s'amaga en l'adrega d'un mitja de comunicacié. També altres tasques que
transcendeixen més enlla d'escriure totes les peces periodistiques, des del contacte amb les
fonts d'informacié fins al disseny de les creativitats que suposa un mitja de comunicacio per

a contactar de millor forma amb el public d'aquest.

Tota aquesta experiencia m'ha permés dur endavant la creacié d'un mitja de comunicacio
propi. Dintre d'aquest mitja he aconseguit reforgar els coneixements adquirits al llarg del
grau. He aconseguit crear contingut periodistic segons l'aportacié tedrica de totes les
assignatures vinculades amb redaccio periodistica, he aprés a crear una identitat corporativa
d'acord amb l'espai informatiu que el mitja ocupa, he sabut utilitzar coneixements vinculats
amb el disseny periodistic i els he aplicat al mateix entre moltes altres aptituds recollides
dintre del pla formatiu de la universitat. En altres paraules, he aconseguit dur a terme un
mitja de comunicacio pel meu propi compte des de zero amb I'ajuda i la tutoritzacié constant

d'lsabel Domingo.

Una de les habilitats més caracteristiques del periodisme, i més si el mitja de comunicacio
és hiperlocal, és el contacte i la proximitat a les fonts d'informacio. El periodisme hiperlocal
demana una gran capacitat empatica amb aquestes aixi com trencar amb eixa timidesa

personal per aconseguir traure el treball endavant amb la maxima eficiéncia.

A més, la creacio d'aquest ha suposat per a mi la ruptura d'un sentiment que acompanya a
molts alumnes de periodisme quan surten al mon laboral: I'escassa autoestima professional.
Moltes vegades quan acaben la nostra formacié professional dintre de les diverses

universitats que imparteixen aquest grau, sortim amb la incertesa de saber si
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desenvoluparem la nostra tasca com a periodistes de forma correcta. Aquesta modalitat és
I'adequada per confirmar que som periodistes formats i per augmentar la nostra autoestima

professional.

Per altra banda, a escala personal E/ Bressol de les Noticies m'ha permeés ajuntar dues de
les meues passions: el periodisme i la meua ciutat natal, Carcaixent. Aquest projecte m'ha
ajudat ha aportat el meu gra d'arena a la localitat mitjangant la creacio6 d'un portal d'informacio
periodistica local on informar a la ciutadania del que ocorre al seu voltant. Per a mi, aquest
projecte ha sigut de vital importancia no sols per superar aquest grau, siné per aconseguir

oferir una cobertura informativa a la meua estimada ciutat local.

Per finalitzar, I'apertura d'aquest mitja de comunicacié m'ha permés descobrir una de les
futures eixides professionals: la creacio i posada en marxa d'aquest projecte. El bon
reconeixement que ha tingut aquest mitja de comunicacioé per part de la ciutadania de
Carcaixent i la satisfaccié personal després de la realitzacié d'aquest, m'ha posat en clara
evidéncia del fet que es tracta d'un projecte de futur que no sols acaba amb la presentacio
del present Treball de Fi de Grau. Per tant, El Bressol de les Noticies és un mitja de
comunicacié amb futur dintre del territori de la localitat de Carcaixent per informar a les més

de 20.000 persones que conformen el seu territori.
6.2. Propostes de millora

Donat que es tracta de la primera iniciativa professional i directiva dintre del mén del
periodisme per part de I'alumne, existeixen algunes coses a millorar dintre del mateix mitja.
WIX, igual que Wordpress o qualsevol plataforma similar, sén plataformes digitals gratuites
perd amb certes restriccions. Aquestes restriccions de la mateixa pagina web han suposat
que moltes accions web no s'ha pogut dur a terme. Per configurar un posicionament SEO de
la pagina, WIX requeria el pagament de 79 euros per gestionar-ho. A més, per oferir un
producte més professional, el més recomanable seria aconseguir que algun programador fer

la pagina web.

També, per aconseguir major nombre d'afiliacions al mitja, seria interessant contactar amb
una xarxa de professionals del voltant per aconseguir dinamitzar la secci6é d'opinié. S'ha
aconseguit contactar amb persones especialitzades amb temes concrets, com Sara Lizondo

amb tot el vinculat de I'ERTO o amb Aina Albelda, representant de la Unié d'Estudiants. Aixo
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no obstant, seria recomanable comptar amb major nombre de fonts institucionals i expertes
per portar endavant el projecte i tindre més feedback. En definitiva, obtenir una xarxa de

columnistes i col-laboradors a banda de mantenir les nomenades cartes al director.

Un altre punt de millora seria, amb la posada en marxa del projecte a escala professional,
és la promocio de les xarxes socials. Malgrat que el diari digital registra una mitja 1000
persones a cada publicacio gracies als dos grups de Facebook, amb les ferramentes de
promocié i de segmentacid de Facebook es podria arribar de millor forma i aconseguir que

els carcaixentins seguiren el mitja de comunicacio.

Per finalitzar, com ja s'ha comentat anteriorment, la crisi global provocada per I'expansio de
la covid-19 ha generat un deteriorament amb els continguts publicats al mitja per qué
respecta en I'ambit visual. Si no haguera aparegut aquesta pandemia, podrien haver-se
aprofitat multiples continguts amb més galeries fotografiques propies. A més, les entrevistes
s'haurien fet de forma presencial per als dos reportatges visuals, fet que haguera
proporcionat millor qualitat del contingut publicat.

6.3. Futurs temes per cobrir

Amb l'aparicié del coronavirus a les nostres vides, s'han quedat algunes peces per realitzar.
Aquestes es realitzaran en el futur, una vegada puga sortir de nou al carrer i cobrir els
esdeveniments que marquen l'agenda de la localitat. Pel que respecte al tema de medi
ambient, s'ha quedat per cobrir una peca vinculada amb l'incendi que va tenir lloc als punts
verds de la localitat i com han evolucionat des d'aleshores. També una altra vinculada amb
el mal estat dels barrancs degut a les deixalles llangades per la mateixa ciutadana. Aquestes
no s'han pogut fer per no poder anar amb cotxe, ja que aquestes localitzacions es troben al

voltant del municipi de Carcaixent.

Pel que respecte a la seccio de festes, molts esdeveniments vinculats amb aquest apartat
han patit les consequéncies de la covid-19. Algunes festivitats tan simboliques sén les Falles,
la Fira Modernista, les Festes Patronals, les festes dels barris corresponents i el ral-li
humoristic entre altres. Per altra banda, en el terreny politic es poden cobrir, una vegada
situats dintre de la nova normalitat, els plens mensuals que realitzen aixi com algunes

accions concretes dels usuaris politics de Carcaixent.
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La seccio de societat és la gran protagonista d'aquest Treball de Fi de Grau. Malgrat aixo,
s'han quedat temes vinculats amb la fi de la covid-19 de la ciutat, la situacié socioecondmica
de Carcaixent respecte a altres municipis de la provincia. Cal no oblidar tots els
esdeveniments organitzats per associacions locals i iniciatives propies de certes institucions
que val la pena cobrir. Aquestes accions no s'han pogut elaborar perque I'agenda mediatica
del context de I'elaboracio del present TFG demanava de forma necessaria I'elaboracio i la
informacio de continguts periodistics vinculats amb la covid-19.

Per altra banda, dintre de la seccié d'esports s'han quedat per elaborar les croniques dels
partits celebrats per la Unié Deportiva de Carcaixent. També les nombroses curses que es
realitzen a la localitat i el motor esportiu que amaga la localitat en altres disciplines, com és
el basquet, el tenis o la dansa ritmica. Aquestes modalitats compten amb personal
professional que competeix actualment a escala nacional. Per finalitzar, han faltat
esdeveniments vinculats amb la seccid d'historia, com la situacio de la pantena a Carcaixent,
I'empresa Lois i I'externalitzacié de la seua empresa productiva a paisos tercermundistes

aixi com la ruta de la seda de la localitat.

A tall de conclusions, s'identifiquen multiples possibles peces que es poden realitzar de
forma continuada. Amb aquesta seccié queda demostrat la projeccio de futur que té el mitja
de comunicacio per als ciutadans de la localitat de Carcaixent.

7. Viabilitat del projecte

Un altre aspecte que m'agradaria destacar en el present projecte correspon a la possible
viabilitat econdmica del mitja de comunicacié. Molts comergos locals, sobre tot el sector de
I'nostaleria en el qual he treballat, m'han comentat que es tractava d'un projecte interessant
en el qual podria servir per a aquests com una espécie de guia comercial de les petites
empreses locals. Per aquesta rad, mitjangant la creacié d'una guia comercial, es podria
obtenir finangament econdomic per dur endavant el mitja com han fet altres mitjans locals com

és el cas de E/SeisDoble.com.

De fet, una agencia digital es va posar amb contacte amb el mitja per crear la web d’E/
Bressol de les Noticies de forma gratuita a canvi de visibilitat. Aquest fet torna a demostrar
la importancia que té aquest projecte en el municipi. Tot agd no deura sacrificar I'exercici

d'imparcialitat per part del mitja de comunicacio.
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Per altra banda, Sara Diert, la vicealcaldessa de Carcaixent, em va comentar que es tracta
d'un projecte interessant i molt necessari per a mantenir a la ciutadania de la localitat
informada de tot el que ocorre en el municipi (annex 12). Per aix0, I'Ajuntament de Carcaixent

es posiciona com una altra font possible de finangament del mitja de comunicacio.

Finalment, el Centre Comercial Ribera del Xuquer és una empresa que pot invertir un gran
capital economic en el mitja. Es tracta del centre comercial per excel-léncia de la localitat,
on tots els ciutadans van a comprar. Per aquesta rad, es dedueix que la concordancga entre
el public objectiu del mitja és el mateix que el d'aquesta organitzacié. Personalment, conec
a la directora general d'aquest centre amb la qual es podria estudiar una possibilitat de
finangament. Cal dir que totes aquestes activitats van dirigides a crear un mitja de
comunicaci6 estable economicament. No obstant, cal no oblidar la principal finalitat del mitja:

informar i formar amb conceptes d'actualitat a la ciutadania de Carcaixent.
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9. Executive summary

What do | know about El Bressol de les Noticies?

El Bressol de les Noticies is a digital media specialized on local information of Carcaixent.
This media was created to offer contrasted journalistic content of the town, a municipality with
more than 20,000 inhabitants and that does not have its own media that allows the citizens

to enjoy an informative source of its closest environment.

Beyond attending to the current issues that mark the agenda of the City Council of
Carcaixent, it is intended to seek, analyze and deepen in key issues for the citizens of this
city and to highlight all its heritage, both historical and human. The appearance of the covid-
19 pandemic has influenced the presentation of the project. In the first instance, given that it
is a local media, it was considered essential to offer information services on the actions of

the authorities regarding the expansion of the pandemic.

El Bressol de les Noticies is positioned as a means of communication that allows to inform
the population of Carcaixent of the current events and to enhance all the talent that the city
possesses. In other words, to give a way through a digital media in which every citizen can
feel represented.

Visual Identity

The corporate visual identity of El Bressol de les Noticies is based on proximity and
familiarity, as well as seeking to reinforce its digital image by making use of images, videos
and bright colours that transport the citizen in the most immediate reality of what is happening
around him. The media is personalized and stands out especially for its corporate colors:
orange, black and white.
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Image 2: Appropriate use of the corporate isologo of El Bressol de les Noticies

Y

EL BRESSOL

IH\,‘ -\)

Own elaboration

The main isologue is formed by the full name of the media and an orange above it, which is
intended to represent the sunrise on the horizon. This form aims to represent the birth of a

media and a new way of reporting journalistic content.
Objectives

El Bressol de les Noticies was created with the main objective of offering news coverage in
a local territory that does not yet have any media of its own. It aims to inform the society of
Carcaixent of all the events that take place around the city and to highlight the historical,
cultural and human heritage of the municipality.

As far as the specific objectives are concerned, there are several that go beyond offering

news coverage in the town of Carcaixent. These are the following ones:

1. To give informative coverage in a town of 20,000 inhabitants, since it does not have any
media that deepens in the nearest information of Carcaixent.

2. To enhance the historical, human and touristic heritage of the town of Carcaixent by

means of contrasted and verified information.

3. To serve as a counterweight to the only legitimate source of local information in the
municipality: the City Council of Carcaixent.
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4. To bring together and awaken interest in the history and human value of Carcaixent for

all those people who have not yet developed it.

5. To value the social variant of this town, supporting the local commerce and making visible

the different initiatives that are included in the town.

6. To offer a service information elaborated and contrasted to the citizens of Carcaixent

about the covid-19 and habits of prevention.

7. To create a local agenda to inform about the nearest events of the municipality. In this

case, the actions of the government regarding the treatment of covid-19.

8. To offer the public a much more direct experience with the information that is published,
complementing it with images, photo series, videos and some proposal of gamification.
This situation conditions the present objective, even so, the maximum possible service is

offered to the citizens by the media.
Product Interest

Carcaixent is a population of approximately 20,000 inhabitants, which is constantly growing.
This population does not have any kind of hyperlocal information except the municipal
networks of the City Council of Carcaixent. On the other hand, there are many media from
the region that do cover the latest information in the town, but all they do is perpetuate the

communications issued by the institutions of Carcaixent.
Pre-production

El Bressol de les Noticies has had the collaboration of expert, documentary, institutional and
personal sources. In fact, many of the participants have shown their appreciation on social
networks for the work done, contributing to the dissemination of the content of E/ Bressol de

les Noticies

The management of information sources has been carried out in different ways. The initial
contact with it has been made using e-mail, through social networks and by telephone.
Subsequently, some initial interviews have been done in person, before the confinement.
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However, the vast majority of these had to be done through Skype, Zoom and Facetime

because of the impossibility of leaving home due to the covid-19 pandemic.
Production

El Bressol de les Noticies is a digital medium specialized on local information in Carcaixent.
Moreover, there is no other media that covers this segment of the journalistic market. It is

therefore positioned as a media of interest to the reader.

The first thing that the user watches only when entering the website is the main isologue, the
menu and a collaborative image. The cybermedia is divided into a total of nine sections:
history, interviews, politics, society, environment, festivals, sports, opinion and agenda.
Another contact section also appears in the middle, which includes corporate information and
a contact form. Each section includes different content of great interest to the public (news,

chronicles, reports, interviews, photo galleries).

The social networks have been configured as the quintessence because this project was
successful. This is due to the fact that social networks have been consolidated as essential
tools for the promotion and dissemination of content in order to reach everyone. In addition,
to reach this audience, research has been carried out to determine the best dissemination

channels to reach this audience.
Post-production

To create the website of El Bressol de les Noticies we chose to use the free platform of Wix.
In order to improve the usability of the E/ Bressol de les Noticies user, this page has been
used as it allows access and navigation through the media from any device. For this reason,
the Wix platform has been selected, as it is a tool that is easy to use for the content creator,
as it offers the opportunity to edit both the computer and telephone edition. The entire page
has been designed by the same student, which makes it possible to include multiple forms.
Some programs and platforms used to create multimedia content dream: Adobe lllustrator,
Final Cut Pro, Adobe Audition, Canva, Metricool, Youtube and Voice Notes.
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Conclusions

On a professional level, the creation of the website El Bressol de les Noticies for my Final
Degree Project has been a challenge because | was not aware of much of the journalistic
work that is hidden in the management of a media. Also other tasks that go beyond writing
all the journalistic pieces, from the contact with the sources of information to the design of
the creativities that means a way of communication to contact in a better way with the public
of this one.

All this experience has allowed me to carry out the creation of my own media. Within this
medium | have managed to reinforce the knowledge acquired throughout the degree. | have
managed to create journalistic content according to the theoretical contribution of all the
subjects related to journalistic writing, | have learned to create a corporate identity in
accordance with the information space that the medium occupies, | have known how to use
knowledge related to journalistic design and | have applied it to the same among many other
skills included in the training plan of the university. In other words, | have managed to carry

out a media outlet on my own from scratch.

One of the most characteristic skills of journalism, and more so if the media is hyperlocal, is
contact and proximity to sources of information. Hyperlocal journalism requires a great deal
of empathy with these as well as a break with this personal shynessembarrassment in order
to get the job done as efficiently as possible. Moreover, the creation of this has meant for me
the rupture of a feeling that accompanies many journalism students when they go out to work:
the low professional self-esteem. On a personal level, El Bressol de les Noticies has allowed

me to bring together two of my passions: journalism and my hometown, Carcaixent.

Key words: digital media, online publication, Carcaixent, Valencia, journalism
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10. Annexes

ANNEX 1: Enllac del mitja

ANNEX 2: Proposta de reportatge audiovisual

REPORTATGE AUDIOVISUA: LES CONSEQUENCIES DEL TANCAMENT DE LA LOIS
HISTORIA:
Lois és una empresa espanyola basada en el tractament de teixits i la posterior comercialitzacié de roba vaquera. Aquesta empresa tenia una important seu que
proporcionava treball a gran part dels carcaixentins i les carcaixentines. Durant la crisi econdmica, la empresa va externalitzar la seua produccié a paisos
tercermundistes. Posteriorment, i les treballadores i els treballadors sofriren una estafa per part de Comissions Obreres, ja que es quedaren amb un percentatge
superior de la comissié pactada per dur aquest cas. Els treballadors d’aquesta empresa guanyaren el cas front als tribunals, tant el primer front a 'empresa com el
segon fronta CCOO. El Bressol de les Noticies pretén en aquesta proposta de reportatge audiovisual donar a conéixer el que va passar realment en aquesta etapa
e indagar en les causes i consequéncies tant social com econdomiques que tingueren per a la poblacié.
FASE DE PREPRODUCCIO
INVESTIGACIO Documentacioé propia i accés a I'arxiu municipal.
GESTIO DE LES FONTS 1. Dolores Pastor, treballadora de la Lois durant més de 10 anys.
2. Manuel Saez, cap de la seu a Carcaixent d’'aquesta empresa.
3. Lola Botella, exalcaldessa de Carcaixent i representant de la localitat durant aquesta etapa.
4. Josep Antonio, secretari general de CCOO.
FASE DE PRODUCCIO
ENFOCAMENT Fer un repas historic d’aquest esdeveniment, explicar a la ciutadania el que va océrrer realment i analitzar les consequéncies
economiques i socials que ha tingut aquesta situacié.
LOCALITZACIONS Quasi totes les gravacions es realitzara en Carcaixent. No obstant aixod, en Alzira es realitzara I'entrevista a Josep Antonio al seu
despatx.
PERMISOS | EQUIP DE | Sol-licitar permis a I'’Ajuntament de Carcaixent per gravar a les ruines de la fabrica i poder accedir al arxiu municipal. Per fer aquest
TREBALL reportatge es necessitaran dues persones: una que grava i l'altra que es fica davant la camera (jo).
MATERIALS Auriculars, Emisor, receptor i micro corbata DSLR (Microfonia inalambrica), Bateria Nikon D810 / D7000, Camera foto Nikon D810 +
NECESSARIS DEL | 50mm f1,8 , Tripodes Video — DSLR, Carregador Nikon D810/ D7000, Micro de ma + cable, Adaptador audio Sony XLR + Micro, Bateria
LABCOM Sony a7lll, Camera foto Sony a7lll + 50mm 1,8, Carregador Sony a7lll, Sony 85mm f:1,8, Spider Rig i enregistradora de veu.
MATERIALS PROPIS Tres targetes SD
Mobil
Piles
FASE DE POSTPRODUCCIO
EDICIO Final Cut Pro
Audition
DIFUSIO Xarxes socials del mitja (Twitter, Instagram, Facebook i Youtube).

ANNEX 3: Pla de preproduccioé del material utilitzat pel LABCOM

PLA DE PREPRODUCCIO QUE REQUEREIX MATERIAL DEL LABCOM
Data estimada Localitzacié Fonts Gravacié de E?Uilf ﬁe Material técnic Permisos Observacions
Recursos b necessari
Dia de rodatge: Carcaixent, Paco Salom, Gravaci6 de Minim dues Auriculars, Emisor, | Permis per poder | -
22 de febrer durant la alcalde de I'apertura de les persones: receptor i micro | gravar dintre del
celebracié de la Carcaixent falles, discurs del una que corbata DSLR | Centre Comercial
Una setmana crida. alcalde de grava i l'altra : . Ribera del Xtquer
: ol N . (Microfonia :
abans: sol-licitar Carcaixent i de la que es fica A N .| ialcarrer per
permis al Centre fallera major e davant la inalambrica), - Bateria | | ojntament de
Comercial i a infantil de la localitat. | camera (jo) | Nikon D810 / D7000, | Carcaixent.
I'Ajuntament de Camera foto Nikon
Carcaixent. D810 + 50mm f1,8 ,
Tripodes  Video -
DSLR, Carregador
Nikon D810 / D7000,
Micro de ma + cable,
Adaptador audio Sony
XLR + Micro, Bateria
Sony a7lll, Camera
foto Sony a7lll +
50mm 1,8,
Carregador Sony a7lll,
Sony 85mm f:1,8,
Spider Rig i
enregistradora de veu.
Dia de rodatge: 8 | Carcaixent, Paco Salom, Realitzacio de Una persona | Camera foto Nikon | Permis per poder | -
de marg durant la alcalde de fotografies durant D810 + 50mm f1,8 i | gravar dintre de
celebracio del Carcaixent 'esdeveniment, Tripodes Video I'Auditori de les
Una setmana centenari de la realitzacié de Dominiques per
abans: sol'licitar | localitat en Cristina recursos fotografics part de
permis a I'Auditori de les Botella, de les principals I'Ajuntament de
I'Ajuntament de Dominiques. convidada institucions locals i Carcaixent.
Carcaixent. especial pera | de un camp de
la celebracio tarongers de la
del centenari localitat.
de Carcaixent
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ANNEX 4: Llistat de fonts consultades

Fuente

Carrec/ Funcio

Publicacio

Departament d’Arxiu

Municipal de Carcaixent

Documental

Reportatge escrit

Ministeri de Sanitat

Documental/ Oficial

Reportatge/Noticia/Opiniod

Organitzacié Mundial de

la Salut

Documental/ Oficial

Reportatge/ Noticia

Conselleria de Sanitat

Publica i Salut Universal

Documental/ Oficial

Reportatge/ Noticia

Ajuntament de
Carcaixent

Documental/ Oficial

Reportatge/ Noticia

Paco Salom

Oficial, alcalde de Carcaixent

Noticia

Cristina Botella

Experta, catedratica en psicologia
clinica

Noticia/ Entrevista

Ana Botella Oficial, representant de Entrevista
'associacio ASSECA

Guillermo Francés Personal, membre i representant Entrevista
de Ribercan

Sergi Moyano Personal, documentalista Entrevista

Monica Amorods Oficial, representant de Carcaixent | Entrevista

i membre de I'oposicio

Eva Lopez Personal, alumna a Carcaixent Reportatge audiovisual
M2Carmen Vidal Personal, profesora a Carcaixent Reportatge audiovisual
Raull Murillo Experta, director general de I'lES Reportatge audiovisual

Arabista Ribera

Esther Morant

Experta, infermera a la planta de
la covid-19 del Departament de
Salut de la Ribera

Reportatge de serveis

Raquel Grau Experta, infermera al Departament | Reportatge de serveis
de Salut de la Ribera

Lidon Llau Experta, metgessa especialista en | Reportatge de serveis
Medicina Familiar i Comunitaria

Carcaixent Net d’Odi Oficial, plataforma i associacio Noticia
ciutadana

Pau Timor Personal, petit en quarantena Reportatge radiofonic
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Mariola Aparicio

Personal, mare en quarantena

Reportatge radiofénic

Paios Vernich

Experta, pedagoga del Gabinet
Psicopedagogic Municipal

Reportatge radiofénic

Marta Lizondo

Personal, estudiant a Italia

Reportatge radiofénic

Marivi Peris

Personal, estudiant a Franga

Reportatge radiofénic

Andrea Ferrus

Personal, estudiant a Franga

Reportatge radiofénic

Ambient

I'organitzacio

Lara Rubio Personal, estudiant a Estats Units | Reportatge radiofénic
Gisela Mira Personal, estudiant a Polonia Reportatge radiofénic
Policia Local de Oficial, representant de Noticia

Carcaixent I'organitzacié

Departament de Salut de | Oficial, gabinet de comunicacioé de | Noticia

la Ribera I'organitzacio

Placid Madramany Oficial, membre i representant de | Noticia

Mancomunitat
Regidoria de Medi Oficial, representant anonim de Noticia

Cristian Garcia

Personal, cap d’'un taller artesa

Reportatge audiovisual

lvan Esbri

Experta, representant del Gremi
Artesa d’Artistes Fallers de
Valéncia

Reportatge audiovisual

Pascual Boqueta

Oficial, Regidor de Cultura i Falles
a Carcaixent

Reportatge audiovisual

Piscina Coberta mitjangant un
comunicat

Piscina Coberta de Oficial, representant de Noticia

Carcaixent I'organitzacié

Kike Guillem Experta, técnic de la Piscina Noticia
Coberta

Raimon Mari Oficial, regidor responsable de la Noticia

Rogelio Pastor

Oficial, vicepresident de I'UD de
Carcaixent

Reportatge escrit

Francisco Lépez

Personal, entrenador de 'UD de
Carcaixent

Reportatge escrit

Sergi Aparici

Personal, alumne de I'equip de
futbol

Reportatge escrit
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Carcaixent

Societat Xinesa de Documental, informacioé que es Opinio
Psicologia recull a la pagina web de la
institucio
Mario Mahiques Personal, karateca professional Entrevista
Lluis Mosquera Personal, escriptor e influencer Entrevista
reconegut a la localitat.
Sara Diert Oficial, vicealcaldessa de Entrevista

Miguel Aparicio

Personal, llaurador al camp de
Carcaixent

Reportatge escrit

Libera

Portal Estadistic de la Documental Reportatge escrit
Generalitat Valenciana

European Trade Union Documental Reportatge escrit
La Uni6 de Treballadors | Documental Reportatge escrit
de la Ribera Alta

Parlament Europeu Documental Reportatge escrit
Associacio Valenciana Documental Reportatge escrit
d’Agricultors

Servei Public de Treball | Documental Reportatge escrit
Estatal

Ministeri de Treball i Documental Reportatge escrit
Seguretat Social

Organitzacié Documental Reportatge escrit
Internacional del Treball

Associacio Projecte Documental Reportatge escrit

Cesar Estanol

Experta, portaveu de la Plataforma

per la Dignitat del Treballador

Reportatge escrit

Organitzacié Ral-li
Humoristic

Personal, representant de
I'organitzacio

Noticia
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ANNEX 5: Reaccio6 en les publicacions per part dels protagonistes de les peces

< Menciones a la pagina

R Gremio Artesano de Artistas Falleros de Db
Valencia
18 min - &
Meés entrevistes. En esta ocasion David Aparicio, de El
Bressol de les Noticies, conversa amb el nostre agremiat
Cristian Garcia Carrasco, el nostre delegat de comunicacié
Ivan Esbrii el Regidor de Cultura de I'Ajuntament de
Carcaixent Pasqual Boqueta alvoltant I'afeccié del
confinament sobre els artistes fallers. #entrevistes #tallers
#arti: s #opinio #el, #futur #visibilif
#covid19 #agotambépassara

W

EL BRESSOL

ELBRESSOLNOTICIES WIXSITE.COM
Artistes en confi | elk Idel
Un reportatge audiovisual per conéixer com es troba el se...

O3 S

[ﬂ) Me gusta C] Comentar d} Compartir

Annex 5.1: El Gremi
d’Artesans comparteix el
cotingut

< Retwittead
de DSlaRibera
. elbressoldelesnoticies @Br 30/3/20
@ L'Hospital Universitari de la Ribera ha
donat d'alta al primer pacient amb
covid-19!

EL BRESSOL

#joemquede
#coronavirusEspanya
DSlaRibera @GVAIaRib... - 30/3/20

J&1 Hui en la nostra UCI hem donat
d'alta al primer pacient
amb Coronavirus! .\

% & Una alegria i una satisfaccié
molt gran per a totes i tots!

Enhorabona, companys de @ucihulr!!

#EsteVirusLoParamosUnidos

" DSlaRibera
‘ | @GVAlaRibera

Cuenta oficial del Departamento de Salud

© Q a° =

informatives

]
@ MITJA DE COMUNICACIO EN VALENCIA
® CONTINGUT CREAT PER PERIODISTA
LOCAL

® NOTICIES, ENTREVISTES | INFORMACIO
SOBRE

CARCAIXENT

Fodow:

(@elbressoldelesnoticies
€225 elbressoldelesnoticies

Afadir a tu historia >

O

Annex 5.2: El Consell de la
Joventut de Carcaixent
promociona el mitja

DSlaRibera retwitted tu Tweet

@ L'Hospital Universitari de la Ribera ha
donat d'alta al primer pacient amb
covid-19!

#joemquede
#coronavirusEspanya

ESrY )

DSlaRibera y 2 mas indicaron que les
gusta tu Tweet

OL‘Hospital Universitari de la Ribera ha
donat d'alta al primer pacient amb
covid-19!

#joemquede
#coronavirusEspanya

Annex 5.4: El Departament de Salut de la Ribera interacciona amb el contingut sanitari
publicat per el mitja
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ANNEX 6:Calendari de publicacions del mitja*

< Enero Febrer 2020 Marzo b | [ <Febrero Marg 2020 Abril >
1 4 5

2 3 4 5 6 7 8

9 10 " 12 13 14 15

16 17 18 19 20 21 22

23 24 25 2 27 28

Abril 2020

ol Maig 2020

Junio »

*Sense tenir en compte les publicacions de I’agenda
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ANNEX 7: Creativitats propies per informar a I'usuari

Faules i mentides sobre l'actual pandémica del
coronavirus

Arran de I'extensié d'aquesta enfermetat, s'hi ha emes una série de falsedats al voltant
dels remeis i |'efecte del virus. Aci les respostes.

Contesta les seglients preguntes per
saber quan saps sobre el covid19

CORONAVIRUSES

ANNEX 7.1: Test interactiu enfocat a formar a la ciutadania sobre les faules i mentides de la
covid-19 mitjancant la gamificacio.
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|_QUE PUC FER DESPRES

DE LES RESTRICCIONS
DEL CORONAVIRUS o

PUC EIXIR AL CARRER?

1.Per adquirir aliments i begudes, productes farmacéutics i
de primera necessitat

2.Assisténcia a centres sanitaris

3.Desplagaments per anar a treballar

4. Assisténcia i cuidats de majors o menors depenents,
persones amb di itat o iall I bl

5.Retorn a la residéncia habitual

6. NO es pot eixir a cérrer

7. NO es deu quedar amb els amics i veins

QUE HE DE FER SI TINC MASCOTES?

1.Pots traure-les a passejar sempre que es mantinguen les
distancies minimes de seguretat
2.NO poden tindre contacte amb altres persones o animals
3.Es deu endur una botella d'aigua amb detergent per netejar
posteriorment I'orina i les bosses
4.Es deuen prioritzar els horaris de menor afluéncia
5.R I per la teua

QUE ESTA OBERT?

1 Alimentacié, begudes, productes i bens de primera
necessitat
2.Establiments farmacéutics, metges, dptiques i productes
lics
3.Productes higiénics
4.Premsa i paper
5.Combustible per a I'automocid
6.Estancs
7.Equips tecnolégics i de telecomunicacions
8.Comercos per internet, telefonics o correspondéncia
9.Tintoreries
10.Tendes d'aliments per a animals de companyia

ALTRES DADES...

Fonts d'informacié: Conselleria de Sanitat i Salut Piblico, Ley Orgénica 4/198), de 1 de
junio, de los estados de alarma, excepcién y sitio, Ajuntament de Corcaixent, eldiario.es EL BRESSOL

ANNEX 7.2: Elaboracié d’infografies propies
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ANNEX 8: Normes que s’han seguit a tall de Manual d’Estil

1. Titols i subtitols van alineats a l'esquerra per a aconseguir diferenciar-la del cos
d'aquesta.

2. El cos del text sempre anira justificat per a afavorir i facilitar la lectura a I'usuari.

3. La grandaria dels titols va en 33 de la lletra Raleway, el del subtitol va en lletra 19
amb avenir light tal i el del text va en amb la tipologia avenir light 18. D’ageusta forma
s’aconsegueix diferenciar el titol del subtitol i del cos de la noticia.

4. El peu de foto anira amb la tipologia de lletra d’avenir light amb el tamany 15.

5. Tots els subtitols han d’incloure una circumferéncia de color taronja per aconseguir
diferenciar el cos del subtitol.

6. El color de la negreta sempre aniran en negre, de la mateixa forma que els
hipervincles, amb la finalitat de facilitar la lectura de l'usuari i no marejar-lo amb més
colors.

7. Totes les peces hauran d’incorporar algun element que permitisca al usuari
interactuar amb el mitja, com compartir I'informacié a través de les xarxes o el
contacte directe amb este.

8. Totes les publicacié hauran de contenir com a minim una imatge que figurara com la
principal de la peca.

9. L’isologo haura d'aparéixer en les produccions audiovisuals, aixi com I'entrada propia
als reportatges radiofonics.

10.Sempre hi haura una barra de separacié entre el nom i la localitzacié de la publicacié.

11.La data de publiciacié sempre anira en negreta i en cas de que es produisca alguna
actualitzacio, es posara baix amb cursiva i sense negreta.

12.Les entrevistes sempre deuen estar separades y ben identificades les preguntes i les
respostes, Per aix0, s’identiificara amb una «p» de pregunta i una «R» de resposta
en totes les entrevistes realitzades.

13.Per a separar les entrevistes en seccions i facilitar la separacié entre els grups
tematics dintre d’'una entrevista, s’utilitzara la negreta amb un color taronja.

14. Els anglicismes i les paraules no admeses per la RAE hi haura que posarles en
cursiva.

15.Per a les cites textuals sempre hauran d'utilitzar-se I'entrecomillat espanyol imposat
per la RAE.
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16.Els numeros de més de quatre xifres hi aniran separats, no amb un punt.

17.Recordar que segons el context actual, la RAE i la Fundeu recomenen utilitzar la

covid-19, es tracta d’una paraula femenina y deu estar escrita en minuscula.
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ANNEX 9: Exemple de disseny de publicacions

APERTURA
AGENDA

Us recordem que tenim disponible una ! Si la provincia de Valéncia passa a la Fase |

agenda a la nostra pagina web per a a partir del proxim dilluns 11 de maig, estd

consultar les Gltimes accions de la localitat! previst el muntatge del mercat exterior el
proper dimarts.

ANNEX 9.2: Exemple d’historia a Instagram i Facebook del mitja.
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elbressoldelesnoticies v
ELBRESSOL @BressolNoticies

La Conselleria de Sanitat Universal i
Salut Publica ens ha actualitzat la
informacid sobre els casos actius de
coronavirus en la Comunitat
Valenciana:

@ 25 afectats més en la provincia de
Valencia

@ 9.213 positius en tot el territori de
la Comunitat Valenciana

Traducir Tweet

§{ GVA Sanitat @ @GVAsanitat - 14/4/20

O @GVAsanitat confirma 3.069 altas en la C.
Valenciana.

? 153 nuevos casos:

17 en la provincia de Castellon
111 en la de Alicante

=d 25 en la de Valencia

Total positivos: 9.213

ANNEX 9.3: Exemple de publicacié sobre informacié compartida de fonts institucionals
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ANNEX 10: Enquesta elaborada en les xarxes socials

FESTES FESTES

_ Participareu?

ANNEX 10.1: Exemple d’enquesta per a noticia propia

Ho sabeu tot
sobre el
coronavirus?

ANNEX 10.2: Exemple d’enquesta per fomentar la participacié a les xarxes socials
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ANNEX 11: Informacio sobre les xarxes socials i de la pagina web

o= elbressoldelesnotici
i IJL https://elbressolnoticies.wixsite.com/website

Acciones v

Dominio: desconectado Plan de sitio web: Gratis Casilla de correo: desconectada Plan de Ascend: Gratis
Conecta tu dominio Comparar planes Obtén una casilla de correo Compara los planes
Resumen ® 3 meses (27 feb - 27 may) v Personalizar @

2007 1526 0

VISITAS VISITANTES UNICOS ENViOS DE FORMULARIOS

4 200600% 4+ 152500% 0%

ANNEX 11.1: Nombre de visites a la pagina web
Font: WIX

PUBLICACIONES

INTERACCIONES 132 78 23 68
Me gusta Retweets Menciones Tweets

1 mar 8 mar 16 mar 24 mar 1 abr 8 abr 16 abr 23 abr 1 may 8 may 16 may 24 may
1.50 1.94 0.89 1.15 0.26 0.34
Me gusta al dia Me gusta por tweet Retweets al dia Retweets por tweet Menciones al dia Menciones por tweet

ANNEX 11.2: Informacié de Twitter del perfil del mitja
Font: Metricool
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Impresiones Alcance Visitas al perfil Clicks a la Web Publicaciones

600
400
200
o 2 -+
1 mar 8 mar 16 mar 24 mar 1 abr 8abr 16 abr 23 abr 1 may 8 may 16 may 24 may
141.87 1,028 7,246 8,457 32
Engagement Interacciones Alcance Impresiones Publicaciones
500
400
300
200
100
0
1 mar 8 mar 16 mar 24 mar 1 abr 8 abr 16 abr 23 abr 1 may 8 may 16 may 24 may
INTERACCIONES
1,001 16 11 32
Me gusta Comentarios Guardados Publicaciones
75
50
25
o 1221 LTS — Ay 1 Aii:
1 mar 8 mar 16 mar 24 mar 1 abr 8 abr 16 abr 23 abr 1 may 8 may 16 may 24 may
11.38 31.28 0.18 0.50 62.56
Me gustas al dia M:u%ll‘:z?;&o g Comentarios al dia Comtac::gr?or M:ogrt:es:‘at:n%or O

ANNEX 11.3: Informacié d’Instagram del perfil del mitja
Font: Metricool
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VISION 11850° @ 5,577 47K 54K 52
GENERAI' Engagement Interacciones Alcance Impresiones Publicaciones
5000

1000

1 mar 8 mar

400

300

200

100
0 |
1 mar 8 mar 16 mar 24 mar 1 abr 8 abr 16 abr 23 abr 1 may 8 may 16 may 24 may

13.16 22.27 0.23 0.38 219 3.71
Reacciones por dia Re::&&n:soﬁo r Comentarios al dia Cﬁaﬂ;&“gzﬁ“ Compartidos al dia Com‘lﬁcﬂg:q;nw

ANNEX 11.4: Informacié de Facebook del perfil del mitja
Font: Metricool
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ANNEX 12: Reconeixement de la necessitat d’un mitja de comunicacio local per part
de la Vicealcaldessa de Carcaixent, Sara Diert.

Bon dia! Enhorabona pel teu
projecte, Carcaixent sempre
necessita una font d'informacio
local que altres ciutats, per sort,
poden disfrutar. Ci om saps, estes
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