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RESUMEN

Esta investigacion se centra en el analisis de la creacion y disefio de la estrategia
transmedia que parte de la pelicula documental Experiment Stuka. Con la
expansion de esta historia a través de las diversas plataformas propuestas para
contar este relato, se pretende conseguir que los receptores de la historia se
sumerjan en ella y se impliquen en la expansion de la misma. Realizando un
estudio detallado de las posibilidades que existen hoy en dia para contar historias
a través de multiples canales y plataformas se podra definir una narrativa
transmedia que puede ayudar a la sistematizacion de los procesos productivos
a llevar a cabo por un productor audiovisual, que pretenda expandir la historia
gue cuenta en su pelicula documental. Para poder resumir y esquematizar los
pasos seguidos por la productora SuicaFilms, a la hora de crear el proyecto
transmedia, se procede a analizar cada uno de los bocetos del proyecto
planteados desde su ideacidén hasta su presentacion ante el publico y puesta en
funcionamiento. Para conocer con mas detalle las intenciones y decisiones
tomadas por sus creadores, la metodologia empleada es la realizacion de una
entrevista semidirectiva y practicar durante unos meses la observacion
participante. Este es el método elegido para lograr establecer una serie de
pautas y procesos productivos para poner en marcha un proyecto transmedia
gue parte de una pelicula documental.

ABSTRACT

This research focuses on the analysis of the creation and design of the
transmedia strategy based on the documentary film Experiment Stuka. With the
expansion of this story through the various platforms proposed to tell this story, it
Is intended that the recipients of the story are immersed in it and involved in the
expansion of it. By carrying out a detailed study of the possibilities that exist today
to tell stories through multiple channels and platforms, it will be possible to define
a transmedia narrative that can help the systematization of the productive
processes to be carried out by an audiovisual producer who wants to expand the
story he tells in his documentary film. In order to summarize and schematize the
steps followed by the production company SuicaFilms, at the time of creating the
transmedia project, we proceed to analyze each of the sketches of the project
from its ideation to its presentation to the public and implementation. In order to
know in more detail the intentions and decisions taken by its creators, the
methodology used is to carry out a semi-directive interview and to practice the
participant observation for a few months. This is the method chosen to establish
a series of guidelines and production processes to launch a transmedia project
that starts from a documentary film.
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CREACION DE LA ESTRATEGIA TRANSMEDIA PARA LA PELICULA
DOCUMENTAL “ EXPERIMENT STUKA’

1. INTRODUCCION

1.1- JUSTIFICACION DEL TEMA E INTERES DEL TEMA

El dia 8 de noviembre de 2018 se estrenaba en la gran pantalla la pelicula
documental Experiment Stuka, una produccién de la productora audiovisual
valenciana SuicaFilms. Se trata de un film que se empieza a gestar el afio 2014,
que se proyecta por primera vez el 3 de mayo de 2018 en el festival DocsValencia
y ha sido emitido por la television de A punt y la 2 de TVE. Se trata de un proyecto
gue cuenta con web propia y redes sociales a través de las que se expande el
storytelling de lo que inicialmente nace como un film documental, para
convertirse en un enriquecido proyecto transmedia.

El principal motivo que me lleva a desarrollar la investigacion del andlisis del
contenido transmedia con el que cuenta el proyecto Experiment Stuka es mi
participacién en la creacion de la estrategia transmedia de Experiment Stuka,
gracias al periodo de tiempo en el que realicé practicas en la productora de la
pelicula, Suica Films y el hecho de haber podido colaborar directamente y
trabajar mano a mano con la empresa de disefio web y branded video en la
creacion de la web y el Canal de Youtube, ademas de realizar directamente el
desarrollo y montaje de la exposicion de las maquetas usadas para el rodaje del
documental situada en Benassal.

La investigacion que se llevara a cabo se basara en el andlisis detallado del
contenido de cada una de las partes y plataformas que forman el mapa
transmedia del proyecto. Se realizara un estudio de lo que inicialmente desde la
productora se pretendia realizar y se mostraran las modificaciones que ha ido
sufriendo el proyecto durante su elaboracién, hasta que finalmente ha salido a la
luz. En este proceso se analizaran los cambios llevados a cabo y los motivos por
los que se han realizado.

Para completar la investigacion se hara una breve comparativa entre el contenido
del proyecto transmedia de Experiment Stuka y el contenido transmedia
desarrollado para el documental transmedia Motherhood, también producido por
SuicaFilm, para ver las diferencias que existe entre dos proyectos transmedia de
una misma productora y ver en que difieren un proyecto que nace a partir de una
pelicula documental ya finalizado y otro proyecto creado desde sus raices siendo
un proyecto transmedia, en el que su parte principal es también un documental .
Con la investigacion se puede hacer visible que este se implique en el desarrollo
del storytelling que envuelve las historias que se cuentan en los proyectos
analizados.
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Inicialmente, mi intencion era realizar un analisis de la repercusion que hubiese
tenido el proyecto una vez lanzado y haber permanecido un tiempo expuesto al
publico, para observar el impulso de la participacion ciudadana y el interés que
habian suscitado en publico los temas tratados por la pelicula documental y el
resto de material que integra el proyecto transmedia.

Finalmente no he podido profundizar en analizar el alcance y la repercusion del
proyecto debido a que la web se abri6 al publico a finales de abril de este 2019,
pero no se ha hecho promocién de la misma desde Suica Films, por tanto sus
contenidos tan apenas han sido consumidos ya que la web ha registrado muy
pocas visitas. Desde la productora se esta esperando a darle promocién una vez
se incluya en la web del Lab de RTVE, en el apartado bien de Webdoc o de
Interactivos.

El desarrollo de esta investigaciéon puede ser Util para la mejora y el desarrollo
de futuros proyectos de documentales transmedia y para ver que partes y
plataformas resultan mas efectivas y funcionan mejor segun el objetivo previsto.

En un momento en el que las redes de redes son el principal medio de
comunicacién y participaciéon de la audiencia, el correcto desarrollo de una
adecuada estrategia transmedia puede ser la clave para alcanzar el éxito y la
distincién entre las miles de producciones audiovisuales que salen a la luz dia a
dia.

1.2- OBIJETIVOS DEL TRABAJO FIN DE MASTER

1- Esta investigacion pretende estudiar las posibilidades que ofrece la
comunicacion transmedia para la expansion del storytelling de una
pelicula documental.

2- Se pretende ver cuales son las herramientas transmedia mas
adecuadas para dar a conocer los bombardeos experimentales de
los que habla la pelicula Experiment Stuka y para llamar a la
participacion ciudadana a la hora de esclarecer hechos histéricos que
siguen siendo un tabu a dia de hoy.

3- También se analizara detalladamente la creacidon, una por una, de las
diversas plataformas utilizadas para la expansion de Experiment
Stuka.

4- Realizar un estudio del proyecto inicial de Experiment Stuka y la
evolucion del proyecto transmedia para ver los cambios vy

adecuaciones que se han ido sucediendo.

5- Ver cdmo se interconectan las lineas narrativas que engloba el
proyecto a traves de las diversas plataformas que lo componen.
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6-

1.3-

Estudiar qué elementos y plataformas pueden funcionar mejor para
cumplir el objetivo marcado por Suica Films de remover conciencias
y de inspirar en el publico la necesidad de ser ellos mismos los
investigadores y quienes descubran nuevas partes de las historias de
sus pueblos.

Comparar dos proyectos transmedia producidos por Suica Films, uno
transmedia nativo, Motherhood, y otro que nace como un film
documental y acaba siendo un proyecto transmedia.

Y por ultimo el objetivo principal del trabajo final de master seria el de
realizar una guia de la creacidon del proyecto transmdia que pueda
servir de apoyo para otras productoras de documentales que
pretendan despertar la curiosidad del publico e quieran invitar a la
participacion del mismo.

Los objetivos enumerados anteriormente serdn los que ayuden y faciliten
llegar a este objetivo final. El hecho de querer realizar una guia orientativa
para la creacién de proyectos transmedia para otras productoras, viene
motivado porque al empezar a trabajar durante mi estancia de practicas
con Suica Films y la empresa encargada de desarrollar la web y video
interactivo MDH Brand Video y The Graphic Bureau pude observar como
no tenian un patrén que les guiara a la hora de crear la estrategia
transmedia en torno al ya acabado documental Experiment Stuka, por
tanto experimente una sensacion de incertidumbre y desamparo al carecer
de modelos, guias o simplemente de documentos de buenas practicas
gue te permitieran tener certezas sobre como disefar las tareas. Pero
habiendo cursado el master en produccion y creacion transmedia y
gracias a mi experiencia profesional y a mi faceta como investigadora
considero que puedo llegar a crear un toolkit para acometer este tipo de
proyectos transmedia en el género documental.

HIPOTESIS DEL TRABAJO FIN DE MASTER

Al contrario de lo que muchas veces se cree en la profesién del productor
creador de productos audiovisuales, es posible sistematizar los procesos de
produccion de un proyecto transmedia.
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2. METODOLOGIA DE LA INVESTIGACION

Para el desarrollo de esta investigacion se prestara especial atencion a cada una
de las plataformas utilizadas para la expansion de la historia, que parte de la idea
inicial de lanzar una pelicula documental, Experiment Stuka. Se pretende
estudiar el proceso de creacidn de la estrategia transmedia y las decisiones que
se han ido tomando hasta conformar el proyecto transmedia.

Se analizara en profundidad el mapa transmedia creado inicialmente para la
difusion y se profundizara en las modificaciones que se han ido llevando a cabo,
hasta el momento del lanzamiento de la pagina web.

Para el analisis del mapa transmedia completo se recurrird a crear una plantilla
de analisis en la que se incluiran los diversos parametros propios y principios de
un producto transmedia tales como la diversidad de plataformas, diversidad de
personajes, diversidad de narradores y narratarios, contenido original y Gnico en
cada plataforma, la integracion de todos los actores que participan en el universo
narrativo.

A nivel temporal la investigacion se centrard en el periodo de creacion de la web
gue se empezo a gestar en abril de 2018 y se estudiara hasta los primeros meses
del lanzamiento de la web que contiene el documental interactivo, es decir hasta
agosto de 2019. En este periodo el andlisis que se realizara se centrara en
analizar el contenido, por tanto se usaran métodos cualitativos como la
observacién participante o la entrevista semidirectiva de respuesta abierta.

Se debera recurrir al uso de técnicas cualitativas como las entrevistas a los
directores del documental y demas implicados en la produccion del contenido
transmedia. En estas entrevistas es donde se recopilara la informacion necesaria
para investigar los cambios que se han ido realizando en el proyecto transmedia
inicial y los motivos por los que se ha ido modificando el contenido inicialmente
planteado.

Tras explorar los diversos métodos existentes para organizar la informacién en
una entrevista, he concluido que la mejor opcion es realizar una entrevista
semidirectiva de respuesta abierta. Este tipo de entrevistas, al tratarse de un
modelo mixto entre la entrevista directiva y la no directiva, permite que de ella se
puedan extraer datos objetivos y cuantificables y también informacion subjetiva,
como puede ser la percepcion o visién que tenga el entrevistado sobre ciertos
temas, por tanto, esto da pie a que el entrevistado exprese su opinion de forma
mas abierta que en una entrevista estandarizada. Se trata de entrevistas mas
flexibles, debido a que estan creadas a partir de preguntas que pueden ajustarse
al entrevistado y permiten motivar al interlocutor, aclarar términos o reducir
formalismos. Una de las caracteristicas de este tipo de entrevistas es que ya se
conocen datos sobre el tema por el que se cuestiona y del propio entrevistado, y
por ello se puede buscar la informacion que se necesita para la investigacion,
planteando adecuadamente las preguntas para ese fin. En esta investigacion,
concretamente, se ha realizado una entrevista que consta de once preguntas en
las que se da opcidon a una larga y reflexiva respuesta. El entrevistado sera Rafa
Molés, director de Experiment Stuka y se puede leer integra en el anexo.
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A entrar a participar directamente en el proyecto en mayo de 2018, momento en
el que se muestra en la gran pantalla por primera vez la pelicula documental en
el festival Docs Valencia, y el haber podido participar de primera mano en la
creacion, tanto de la web de Experiment Stuka, como en la exposicion de las
maquetas y en la creacion de parte del contenido de las diversas plataformas
gue han integrado la estrategia transmedia, una de las principales metodologias
gue se va a emplear en la investigacion es la observacion participante. Este
método se trata de una herramienta de investigacion cualitativa que permite
conocer mejor lo que ocurre durante la etapa de elaboracion y creacion del
proyecto transmedia. Este método se caracteriza principalmente por el hecho de
gue existe una persona que observa, en este caso yo misma, que recoge los
datos en el lugar donde se genera el contenido y esta en contacto directo con los
propios creadores del contenido. Se trata de un método interactivo de recogida
de informacion que requiere una implicacion por parte de quien se dispone a
observar los acontecimientos y fendmenos que le rodean. Por tanto, para llevar
a cabo participé socialmente con los miembros implicados en la creacién del
contenido transmedia y compartir con ellos las actividades y trabajos que ibamos
realizando. La metodologia de la observacion participante ha sido util para el
desarrollo de la investigacion por diversos motivos (B. Kawulich, 2005):

- Ayuda a la hora de saber cdmo se ha organizado y priorizado el contenido
creado.

- Muestra lo que los directores del film documental y lo que los creadores y
disefiador del documental interactivo y la web estiman importante en
cuanto a la historia que se cuenta, la estética, el contenido de cada
plataforma o la puesta en marcha de cada apartado de la web

- Ayuda a ver qué elementos se han ido afiadiendo en base a las opiniones
de los participantes en el proyecto

- Es la mejor manera de ver la evolucién del proyecto y ver cuales se han
considerado sus puntos fuertes y sus puntos débiles, para después
realizar un andlisis mas ajustado a las pretensiones de los creadores.

La investigacion se abordara partiendo de un marco teérico fundamentado y se
recurrira a libros, articulos y demas investigaciones como tesis doctorales o
trabajos de final de grado o master que investiguen la creacién y repercusion de
algun contenido transmedia.

Gracias a estos textos se consigue orientar el estudio y elegir aquella
metodologia que sean mas adecuada para conseguir el objetivo inicial en la
investigacion.
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3. MARCO TEGRICO

Para elaborar una estrategia comunicativa transmedia a partir de un producto
audiovisual, se debe realizar una recopilacion y aproximaciéon teorica de las
diferentes opciones que ofrecen las nuevas narrativas transmediadas y los
diversos productos con los que puede expandirse la historia de un producto
previamente creado. Para la creacion de una estratega transmedia que amplie
la comunidad de usuarios interesados en “Experimento Stuka” , se debe realizar
un repaso a la historia del género documental y de la evolucién del mismo, para
ver como las funciones e intencionalidades del “cine de lo real” han ido variando
y transforméandose con el paso de los afios, hasta llegar al momento actual , en
el que la era digital y la irrupcién de los medios interactivos marcan los pasos de
los productores y creadores de productos audiovisuales.

3.1- ESTRATEGIAS DE CREACION DE UN PROYECTO TRANSMEDIA

Actualmente, vivimos un momento en el que los medios que son los llamados
tradicionales, como la television, el cine, la prensa o la radio tienen la necesidad
de adaptarse a los cambios que ha traido consigo la era de la digitalizacion,
teniendo en cuenta que la mayoria de canales que se utilizan, hoy en dia, para
la produccion, emisién y recepcion de informacion no existian hace poco mas de
una década.

Para adaptarse a la llegada de las nuevas formas de comunicacion transmedia,
los medios tradicionales estan adaptandose al cambio, teniendo en cuenta
diversas vertientes. En cuanto a la vertiente tecnoldgica, el cambio mas
significativo llega de la mano de la digitalizacion de los medios de produccién,
emision y recepcion, que ha llevado a la modificacion del concepto de venta
tradicional de un producto audiovisual por el concepto de monetizacion que viene
marcado por factores relacionados con el universo transmedia. (Scolari, 2013).

El mercado de la publicidad también esté evolucionando, y con él, las estructuras
empresariales de los medios de comunicacion. La vertiente socioldgica es una
de las mas importantes, si se trata de justificar los cambios de comportamiento
de los ciudadanos a la hora de comunicarse, ya que la llegada de los nuevos
medios ha modificado la velocidad de percepcion e interpretacion de los relatos.

La funcién de los medios ha pasado de ser la que tradicionalmente le ha sido
asociada, llevando por bandera aquello de informar, formar y entretener, para
adoptar y potenciar la interaccion y la participacion de los usuarios. Cémo lo
exponen Galan, Gil y Marzal (2016: 1839) “Las cinco vertientes analizadas
(tecnoldgica, econdmica, politica, socioldégica y comunicativa) vienen a mostrar
gue la configuracion del escenario comunicativo en una sociedad no es
solamente una cuestion que afecta a los profesionales de los medios de
comunicacioén sino que su influencia permea a toda la sociedad.”

Esta nueva forma de comunicacion, en la que entran en juego mdltiples
plataformas y participantes que no solo reciben el significado del relato que se
les ofrece, sino que entran de lleno en la creacion y expansion del relato, gracias
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a la explosion de esta interactividad a la que, practicamente obligan estos nuevos
medios.

A estas nuevas formas de contar, se las ha acufiado como narrativas tansmedia,
las cuales combinan las multiples plataformas, existentes en el momento actual,
y los numerosos relatos que se diseminan por estas plataformas. En palabras de
Galan, Rodriguez Serrano y Marzal (2018: 14) “Se fundamentan en el desarrollo
de la historia a través de diferentes medios y unidades de interpretacion del
usuario. La narrativa transmedia se constituye en relatos reticulares autbnomos
gue se expanden radialmente. Definimos y entendemos la comunicacién
transmedia como: Un plan o estrategia de comunicaciéon integral que busca
establecer una relacion transparente y de confianza con su comunidad.
Preferimos el término comunicacion al de universo narrativo porque las
narrativas transmedia pueden ser aplicadas a cualquier discurso ya sea de
ficcion, educativo, informativo o incluso corporativo o publicitario.”

En el caso de la comunicacion transmedia la informacién que se lanza no va
destinada a un solo individuo, sino que para que una estrategia de comunicacion
transmedia tenga éxito hay que concebirlo teniendo en cuenta que nos dirigimos
a una comunidad, concepto que implica un grupo de personas que comparten
una serie de intereses que pueden llegar a crear vinculos y relacion entre ellos.

Partiendo de esta premisa, lo primero para crear una estrategia transmedia es
poner impetu en la generacién de esa comunidad que gire en torno al producto
central. Para ello se puede empezar por elaborar un producto que sea lanzado
desde un medio de los considerados tradicionales, en el caso del documental
Experiment Stuka, podria distribuirse inicialmente en el cine o la television.

Una vez realizada esta accion, ya se cuenta con una comunidad de personas,
gue estén interesadas y comprometidas en compartir el contenido que se vaya
lanzando, para la expansion del relato. Cuando ya esta entablada esta relacion,
entre los creadores de la comunicacion transmedia y los receptores, es el
momento propicio para hacer a estos receptores protagonistas del proyecto
dandoles opciones para aportar contenidos y valorar proyecto.

Con una comunidad de fans, ya consolidada, es momento de estudiar qué
medios y plataformas se van a emplear, tanto para crear un catalogo de medios
en los que insertar el contenido, como como para estudiar que recursos
persuasivo son los que funcionan mejor en cada medio, de este modo es mas
sencillo llegar a una buena adaptacion de los contenidos al medio en el que son
insertados, lo cual también provoca que llegue a un mayor nimero de usuarios
de los distintos medios por los que se disemina. Esto se explica porque segun
Galan, Rodriguez Serrano y Marzal (2018) en referencia a las teorias de
Manovich, en el relato transmedia cada nuevo contenido se realiza buscando la
complementariedad con la obra adaptada (se aborda un tiempo en el relato
previo o posterior a la accion, se cambia el punto de vista del personaje etc.) es
decir, se modifica algun aspecto para que el nuevo relato complemente al
anterior y a su vez pueda ser consumido de manera independiente. No es
necesario haber leido el comic para disfrutar del film, pero la lectura del comic
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hace mas atractivo y rico el visionado del film y genera a su vez deseos de
consumir el relato en nuevas plataformas (p.15)

Para delimitar una estrategia transmedia, primero seria interesante ver cuales
son los rasgos, segun Henry Jenkins (2009), que se encuentran en todas las
narrativas transmedia:

e Extension vs profundidad
La extension entendida como la capacidad de los receptores para
participar y difundir contenidos.
Profundidad relativa al interés del publico en acceder y consumir mas
subproductos que nacen del producto transmedia.

e Continuidad vs multiplicidad

La continuidad para referirse al hecho de que cualquier producto
perteneciente a una estrategia transmedia debe seguir una linea comun.
Por tanto, hay que tener cuidado en no incurrir en contradicciones dentro
de la misma historia.

En cuanto al concepto de multiplicidad Jenkins propone que una narrativa
transmedia debe contener textos alternativos en que se presentan nuevas
perspectivas de los personajes o los acontecimientos narrados.

e Inmersion vs extraccion
La inmersion se refiere a que una historia transmedia debe conseguir que
los usuarios se sumerjan en el universo de la historia a través de los
diversos formatos que se creen.
En cuanto a la extraccion el autor explica que podemos extrapolar los
elementos de la historia al mundo real.

e Construccién del mundo referida a que todo proyecto transmedia necesita
de un universo, bien real o creado desde la ficcion, que sera enriquecido
y se podra profundizar en él gracias a las extensiones transmedia que se
vayan adyaciendo al producto.

e La serialidad es otro de los rasgos de las narrativas tranmedia y es que la
historia se ser susceptible de ser fragmentada en unidades mas pequefias
gue se pueden ir distribuyendo por diversas plataformas y medios.

e La subjetividad, segun Jenkins es una caracteristica a tener en cuenta a
la hora de pensar y crear una estrategia transmedia, ya que se debe basar
en una historia que profundice en el tema para que puedan existir diversos
puntos de vista sobre los hechos narrados y que haga que se dejen
abiertas nuevas posibilidades de explorar los hechos, los personajes y sus
relaciones.
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e LaUltima de las caracteristicas propuestas por Jenkins para conseguir un
buen producto transmedia es el rendimiento refiriéndose a la capacidad
gue posea el producto creado a la hora de llevar a la motivaciéon de los
usuarios y fans a ser los creadores de contenidos que refuerces y
expandan el storytelling. La pelicula documental Experimento Stuka se
servira de una estrategia transmedia para la expansion del mismo, pero
no sélo se pretende que el documental tenga méas publico, sino que
gracias a la estrategia transmedia puede llegar a expandirse la historia
gue el documental nos muestra. Para captar nuevo publico y nuevos
usuarios que estén dispuestos a participar en la expansion de la narrativa
se exploran cuales han sido los recursos que otros documentales
transmedia han explotado. Hoy en dia existen multiples plataformas y
soportes a través de los cuales se puede conformar y complementar la
trama narrativa de un producto audiovisual y a continuacion se recogen
algunos de ellos.

Se parte de un film documental que para expandir su universo narrativo podria
sumar a su estrategia productos como el webdoc o documental multimedia
interactivo, en el que se pueden desglosar los testimonios ofrecidos para el
documental y permitir a los usuarios sumergirse en la experiencia personal de
los supervivientes de los bombardeos ejecutados por la legion Condor,
conociendo asi como se vivieron los bombardeos en cada uno de los cuatro
pueblos bombardeados e invitando a los usuarios a que descubran parte de la
historia que no se muestra en el documental.

Otro de los recursos con los que puede contar la estrategia transmedia de
Experiment Stuka puede ser un mapa interactivo abierto, a traves del cual, los
usuarios pueden localizar y descubrir a los demas usuarios otros ataques y
bombardeos realizados durante la guerra civil espafiola y describir las
caracteristicas de los mismos.

También se puede reforzar la narrativa transmedia del documental a través de
diversos movisodios que son breves pildoras de video, de hasta 3 minutos de
duracion, pensadas para ser consumidas desde un dispositivo movil, en
cualquier momento y lugar. Documental transmedia se puede componer de
varios videos que abordan tematicas sobre la investigacion sobre la memoria
histérica en Espafia, sobre los documentos que se pueden encontrar en los
archivos militares que documentan los ataques producidos durante la guerra
civil, sobre el silencio y el olvido de los afios de guerra provocado por el miedo y
diferentes tematicas que deja abiertas el documental.

Una de las herramientas que actualmente puede ser muy Util a la hora de dar a
conocer el producto y despertar el interés de un gran niumero de publico son las
redes sociales. Expandir la narrativa de Experiment Stuka en Facebook e
Instagram. Experiment Stuka ya cuenta con un perfil propio en las redes sociales
gue contaba ya con un buen nimero de seguidores, tiempo antes del estreno de
la pelicula documental, pero una vez estrenado el documental se pueden usar
los perfiles en las redes sociales para establecer vinculos entre los medios de la
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narrativa, llamar a la accién a la comunidad, compartir informacion sobre nuevos
hallazgos en la historia de la guerra civil espafola...

Por tanto para el disefio de una narrativa transmedia partiendo de un film
documental, primero es necesario ahondar en los cambios y derivas del propio
producto documental para ver como se estan llevando a cabo estas narrativas
transmedia, y asi, poder observar potencialidades y debilidades de otras
experiencias del documental transmedia.

3.2- LA EVOLUCION DEL DOCUMENTAL Y SUS PROGRESOS EN LA ERA DE LA
COMUNICACION TRANSMEDIA

Cuando se hace referencia a los inicios del género documental la Unién de
Documentalistas (World Union of Docummentary) lo definia como "Todo método
de registrar en celuloide cualquier aspecto de la realidad interpretado bien por la
filmacién de hechos o por la reconstruccién veraz y justificable, para apelar a la
razon o a la emocion, con el proposito de estimular el deseo y ampliar el
conocimiento y la comprension, y plantear sinceramente problemas y soluciones
en el campo de la economia, la cultura y las relaciones humanas.”(Leon,
1999:63).

Si se analiza esta definicion, se puede decir que podria ser valida actualmente,
exceptuando el punto al que se refiere al celuloide, aun asi, la evolucién que ha
experimentado este género audiovisual y sus diversas acepciones no han dejado
de modificarse y progresar.

Realizar un recorrido por la historia del género documental puede resultar util
para entender mejor la situacién actual por la que pasa y como se ha llegado a
los formatos actuales, segun los modos de representacion que le han sido
asignados histéricamente por diversos autores y documentalistas, pero la
atencion de esta investigacion se centra en cuales son las tendencias
comunicativas actuales en el documental y ver como se puede hacer llegar a
mas publico a través del uso del transmedia.

Una definicién de documental que ha tenido mucha difusion es la propuesta por
Bill Nichols (1991) quién se refiere al género documental como “una institucion
proteica, consistente en un corpus de textos, un conjunto de espectadores y una
comunidad de practicantes y de practicas convencionales que se encuentran
sujetas a cambios histéricos”. Este mismo autor comenta: “Un buen documental
estimula el didlogo acerca de su tema, no de si mismo. Este podria ser el lema
de mas de un documentalista, pero pasa por alto lo cruciales que son la retérica
y la forma a la hora de alcanzar este objetivo. A pesar de un lema semejante, los
documentales plantean una amplia gama de cuestiones historiogréficas, legales,
filosOficas, éticas, politicas y estéticas [...]. En vez de una, se imponen tres
definiciones de documental, ya que cada definicibn hace una contribucién
distintiva y ayuda a identificar una serie diferente de cuestiones. Consideremos
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pues el documental desde el punto de vista del realizador, el texto y el
espectador.” (Nichols, 1991:42)

Bill Nichols en su obra “La representacion de la realidad. Cuestiones y Conceptos
sobre el Documental” (1991), plantea diferentes visiones para clasificar un film
documental. Para realizar esta categorizacion, el autor se centra en los estilos
de la captura de imagenes y en las practicas materiales, y tras varios estudios,
concluye que el documental puede clasificarse en expositivo, poético, reflexivo,
observacional, participativo y performativo.

- Expositivo: Esta es la categoria que se asocia al documental clasico y se
caracteriza por formar su argumento a través de las imagenes que se muestran.
En esta se usa la locucién y el texto para apoyar las imagenes y completar la
informacion que las imagenes no cuentan por si solas.

- Poético: Tiene sus origenes en el cine de vanguardias y de otras corrientes
como el surrealismo o la fragmentacion. Su principal objetivo es llegar a
inmiscuirse en el estado de animo del espectador para provocarle alguna
reaccion sentimental sobre algun hecho o tema.

- Reflexivo: El fin principal con el que se crea es el de concienciar al espectador
y hacerlo conocedor de una realidad que le es desconocida o le pasa
desapercibida, por tanto se puede considerar una representacion del mundo.
Pretende internarse en la ideologia de sus espectadores.

- Observacional: Como su propio nombre indica, en este tipo de documentales
se prioriza la observacion directa y espontanea del “mundo de lo real”, sin la
interaccion de un realizador que filtre la imagen captada a través de su propia
observacion.

- Participativo: También llamado interactivo en anteriores estudios de Nichols.
Esta categoria a diferencia de la anterior se basa en la relacion que se establece
entre la mirada del realizador y el objeto o0 sujeto que se capta y se hace visible
como el realizador se involucra en la narrativa. En estos nacen nuevos formatos
de entrevistas a expertos y testimonios sobre el tema.

- Performativo: En esta Ultima categoria entra en juego la delgada linea que
existe entre el cine documental y el cine de ficcion, porque aqui gana peso la
vertiente expresiva, poética y retorica y la pierde la observacional. El discurso se
aleja de la capacidad representativa para centrarse mas en las cualidades
evocativas.

Tras repasar algunas clasificaciones para los productos documentales se debe
centrar la atencién en la adaptacion del documental a las nuevas narrativas
transmedia. En la era de la comunicacion transmedia se ha llegado a una
transformacion de los roles principales del emisor, texto y receptor, que traia
consigo el denominado documental convencional, el cual sufre grandes cambios
derivados del escenario tecnoldgico actual. Nacen nuevas maneras y caminos,
a través de los que crear y expandir historias. Por tanto, se debe concluir que
estamos en un momento en el que el autor debe asumir que expandiendo su
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producto a través de los medios interactivos, puede perder el control de su obra,
porque ya no es el Unico que tiene el poder de transmitir esa historia. También,
el texto en si pasa a tener una estructura clara y cerrada a poseer una estructura
abierta a la participacion y a la creacion multiautoral. En estas nuevas formas de
comunicar el receptor del documental tiene el poder de convertirse en emisor y
contribuir a los contenidos creados por el autor.

Arnau Gifreu apunta, en su investigacion sobre el documental interactivo, que “El
espectador clasico (ahora también interactor, participando y contribuidor), adopta
en este nuevo formato las connotaciones propias de un autor, y en cierto modo
se convierte en el creador de un propio documental personal, ya que dirige el
control de la navegaciéon (del orden del discurso) y utiliza el gran poder que la
interaccion permite (la caracteristica definitoria que diferencia el medio digital,
gracias a su interfaz y la posibilidad de relaciéon con otras personas).” (Gifreu,
2010:)

El documental transmedia va mas alla del documental interactivo y no sélo utiliza
la web como plataforma para diseminar la narracion, si no que con la llegada de
los smartphones, redes sociales y demas avances digitales, el documental
transmedia consigue captar el interés y la participacion de los usuarios de
multiples plataformas que aportardn su granito de arena al storytelling del
producto audiovisual.

Para realizar un repaso de todo lo citado en el marco teérico, a continuacion se
ofrece un cuadro resumen en el que se destacan las principales ideas en cuanto
a la creacion de estrategias transmedia y del estudio del género documental y
sus autores referentes.

3.3- ALGUNOS APUNTES TORICOS PARA LA CREACION DE UN PROYECTO
TRANSMEDIA

La adaptacion de los medios
Carlos Alberto ftradicionales a la llegada del
Scolari transmedia observando la vertiente
tecnolégica y la consecuente
Profesor Titular en Jdigitalizacion de medios de
el Departamento de I produccion, emision y recepcion
Comunicacion de la fmodificando el concepto de venta del
Universidad producto audiovisual por el concepto
Pompsl;,::':abra de monetizacion marcado por el
(UPF) universo transmedia.
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Lev Manovich

Historiador de los
medios, Doctor
universitario, critico
literario y periodista

Henry Jenkins

Profesor
universitario y
sociélogo Los 7 principios

De acuerdo con Jenkins (2009), una narrativa

transmedia involucra siete principios que pueden
aplicarse en el desarrollo del relato:

Esteban Galan

Profesor
universitario y
ayudante de
direccion

José Javier
Marzal Felici

Catedratico en

Comunicacion

Audiovisual y
Publicidad
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Samuel Gil
Soldevila

Investigador en
Formacion del
Ministerio de
Economiay
Competitividad

Aardn
Rodriguez
Serrano

Doctor en
Comunicacioén
Audiovisual y
Analista Filmico

Bil Nichols

Critico y tedrico de
cine y estudioso del
cine documental

Arnau Gifreu

Realizador,
Investigador y
dicente en el
ambito audiovisual
y multimedia
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Tabla 1. Principales apuntes tedricos. Fuente: Elaboracién propia
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4. EVOLUCION DEL PROYECTO TRANSMEDIA

Tal y como detalla Rafa Molés en la entrevista realizada (Anexo 1) la idea inicial
de crear una pelicula documental surge en el momento en el que “un profesor de
la universidad Jaume |, Hugo Domenech, compafiero que vive en San Mateo,
plantea que en Benassal hay un profesor de fisica, vecino del pueblo que esta
investigando la historia, seria sobre el 2014. En ese momento nosotros nos
ponemos a investigar ( ...) pero cuando decidimos realmente hacer Experiment
Stuka es cuando vemos lo singular de esta historia, del hecho de que son vecinos
del pueblo los que poco a poco y por iniciativa propia empiezan a hacerse
preguntas, a buscar y a darse cuenta de que muchas de esas preguntas ya
tienen respuesta, pero por las circunstancias especiales de la ley del silencio de
la postguerra y la transicion, las respuestas no habian llegado a los propios
protagonistas, el saber quién habia bombardeado sus pueblos y porqué murieron
tantos civiles en mayo del 38. (...) cuando vemos que es una historia que son los
propios ciudadanos los que empiezan a remover y buscar su propia historia, es
cuando nos ponemos a hacerlo, y esto tiene mucho que ver con el porqué
después se realiza un proyecto multiplataforma, porque esa iniciativa particular
de los ciudadanos que cogen la responsabilidad ellos mismos de empezar a
buscar, a investigar y a ir conectando diversos colectivos y conectando lo que
hay en los archivos encontrados, esa iniciativa personal de responsabilidad para
que se mueva la recuperacion historica”.

4.1- 12 PROPUESTA DE PROYECTO DE DOCUMENTAL MULTIPLATAFORMA

Mientras la productora Suica Films estaba inmersa en el rodaje y montaje del
largometraje documental, se pensé en apostar por realizar también un proyecto
transmedia compuesto por varias plataformas pero para ello, se necesitaba
solicitar ayuda econOmica través de subvenciones. Para conseguir estas
ayudas, la productora creo un dossier en el que se detallaban las partes del
proyecto que se pensaban llevar a adelante.

4.1-1. TEASER

El dosier se puede encontrar en el anexo 2 pero resumiendo se pretendia crear
el proyecto multiplataforma contando con un teaser que subido en el canal de
Vimeo de la productora se integraria en redes sociales y también en el portal
web realizado para la expansién de la historia.

4.1-2. DOCUMENTAL INTERACTIVO

Ademas de esto, el proyecto multiplataforma contaria con un documental
interactivo que se incluiria en un portal web creado expresamente para el
proyecto multiplataforma. Se intenta que el video interactivo sea el elemento
principal del proyecto ya que condensa la mayor parte del contenido discursivo
y a través de él se permite el acceso de los demas elementos que componen el
proyecto. En esta primera idea de proyecto se proponia que el acceso al
documental interactivo se realizara a través de una portada donde se podra ver
un vuelo animado sobre el mapa de la peninsula, siguiendo una estética marcad
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a por las fotos aéreas que realizaron los soldados de la Legién Céndor en los
vuelos en los que planificaban los bombardeos. A partir de esta imagen aérea de
la peninsula se podria haciendo clics sobre la zona de l'alt Maestrat para ir
descubriendo los contenidos de Experiment Stuka. Pero por otra parte, el mapa
se dejaba abierto a nuevos descubrimientos que se vayan realizando para ir
sefialando los puntos donde habia habido otros experimentos alemanes,
convirtiéndose en un centro de informacién vivo para usuarios. Se ejemplificaba
con la siguiente imagen.

Fent clic aci ens
aproximem a la
zona i frobem la

1 resta d'elements
per a poder vore
les peces del
documental
interactiv.

’ ;lYnn =
i) R o

Propuesta 1. Mapa de Espaia Fuente: Suica Films

Tal y como se observa en la parte superior izquierda del mapa se propone que
aparezca el titulo del proyecto, en el que clicando encima se volveria a la
portada. Seguido del titulo aparecen una serie de botones que permiten acceder
a la sinopsis, al videojuego, al canal de Youtube, al contacto, a la informacion de
pases en cine, television...

Debajo de esta linea roja que funciona como menu se encuentra el mapa de la
peninsula y algunos simbolos (en forma de punto de mira) que marcan los sitios
donde se sucedieron los experimentos de la Legién Condor, siendo el principal
el lugar donde sucede el Experiment Stuka. Cuando pasamos el cursor por
encima de cadA punto de mira este cambia a rojo, y al hacer clic cae en picado,
hacia la zona para ver todos los contenidos del experimento.

Haciendo clic sobre la zona del Maestrazgo donde los nazis probaron sobre
poblacién civil los Junkers 87A, conocidos mundialmente como Stuka, hacemos
un vuelo en picado sobre el mapa para aproximarnos. Aqui vemos los 4 pueblos
bombardeados: Ares, Albocasser, Benassal y Vilar de Canes. Pero también la
Sénia, de donde salian los Stuka. A partir de aqui podremos acceder a diferentes
contenidos sobre el mapa de proximidad: Video interactivo con la historia del
experimento, relatos de las victimas, historias de reconciliacion, La vida de los
nazis en la Sénia.

En la esquina superior se puede acceder al video interactivo en el que el
descubridor del experimento, Oscar Vives, narra su proceso de investigacion. En
todo momento podremos parar el video para acceder a las fuentes documentales
gue encontré en los archivos militares.
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Fent clic aci
activem el video
interactiv de la
histéria de
'experiment.

Fent clic al logotip de la
Legié Céndor coneixem
la histdria dels soldats
nazis al poble | detalls
sobre els Stuka.

| Fentclic aun dels

pobles volem a
I'interior del poble
per a descobrir
testimonis i histories
personals.

Propuesta 1. Alt Maestrat  Fuente: Suica Films

Al hacer clic en la pantalla anterior sobre el video de la investigacion se abre una
de las piezas mas importantes, un video interactivo en la que Oscar Vives hace
un recorrido por el hallazgo histérico y por todos los pasos y fuentes
documentales que ha descubierto.

Durante todo el video hay una serie de puntos (en el time-line de reproduccion)
donde se puede pulsar para parar el video y observar, en una nueva ventana,
las referencias y la documentacion a la que alude Oscar en el relato: Archivos
militares de Avila, el ejército del Aire en Villaviciosa de Odon o el archivo militar
de Friburgo.

Cada video se puede compartir siempre de manera directa en redes sociales.

Fent clic al time-line en el
moment de citar les fols
s'obri una nova finestra
que permet estudiar els

documents.

Propuesta 1. Videos documental interactivo Fuente: Suica Films

Cuando se entra a un pueblo se despliega a una nueva pantalla donde se puede
ver una de las fotos reales del experimento realizado por los nazis y donde estan
sefalados los impactos de las bombas. Cuando se pasa con el cursor por encima
de las casas se abriran las ventanas con dos tipos de testimonios:

A) Testimonios de supervivientes.

B) Testimonios de personas que se han reconciliado gracias a conocer la verdad.
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Propuesta 1. Ejemplo de videos de los testimonios Fuente: Suica Films

Si el usuario decide hacer clic sobre la Sénia se encuentra dos tipos de
contenidos que completan la historia del experimento:

A) Historiadores que hablan de la Legion Coéndor y la convivencia con los
vecinos.

B) Detalles sobre los Junkers 87A, técnicos e histéricos, y sobre el experimento
mismo.

Propuesta 1. Ejemplo del contenido del video interactivo Fuente: Suica Films

Aparte de las pruebas con un antecedente del napalm y de diferentes
formaciones aéreas experimentadas en Guernika, hay indicios, en la
documentacion histérica de al menos otros cinco experimentos militares
conocidos y no investigados a fondo. Este documental multiplataforma tiene el
objetivo de animar a los protagonistas de esas historias a reconstruir y sumar
sus descubrimientos en este mapa interactivo.

Propuesta 1. Mapa de otros experimentos. Fuente: Suica Films
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4.1-3. VIDEOJUEGO

En este primer dossier de proyecto multiplataforma que se proponia otra de las
plataformas que formara parte del transmedia de Experiment Stuka fuese un
videojuego Yy se pretendia crear con el objetivo de profundizar en uno de los
asuntos de fondo de Experiment Stuka. La ignorancia y la desconexion absoluta
de los verdugos en las guerras, convertidos también en piezas de un juego que
se juega, en realidad, desde lejos del campo de batalla. En este videojuego el
usuario se debia poner en la piel de uno de los pilotos de los Junkers 87A que
experimentaron con sus aviones en Castellon. Hay una parte de la pelicula
documental que comenta el tiempo que pasaron estos pilotos en La Sénia y
cuenta cual era su rutina, explicada por estos mismos pilotos en sus diarios
personales y tal y como muestran algunas de las fotos encontradas en el archivo
militar de Friburgo. Por tanto, en el videojuego se pretendia recrear como ellos
se levantaban, se subian a un avion marcaban en los planos y fotografias el
objetivo a bombardear. Cuando el avién caia en picado para bombardear con
precision, el piloto perdia el conocimiento y después de los ataques volvian a La
Senia donde pasaban el rato disfrutando del paisaje, de las playas y fiestas del
pueblo...

Tras descubrir estos datos, los directores del proyecto pensaron que se podria
realizar un videojuego con el objetivo de concienciar de que la ignorancia y la
distancia personal es un elemento clave para cometer un asesinato y que hoy en
dia se sigue matando con bombardeos, ahora con drones. Con el video juego se
pretendia llegar a otro tipo de publico con una finalidad educativa.

STUKA DIVE BOMBER

's posa en Stuka Dive Bomber
i Jun

Propuesta 2. Videojuego Stuka Drive Bomber  Fuente: Suica Films

Se pretendia que llegara a ser un videojuego con un valor comercial y una
importante difusion. La adhesion de un publico no habitual del documental se
conseguiria con la jugabilidad. Ademas, el tema bélico y los simuladores de
batallas aéreas son un lenguaje clasico del mundo del videojuego, que en este
caso concreto se pone al servicio de la toma de conciencia. La idea era realizar
un videojuego que estuviera disponible en dispositivos moviles y tablets de forma
gratuita tanto para usuarios de Android como de iOS.

4.1-4. CANAL DE YOUTUBE

Otra de las plataformas que se quieren crear inicialmente es un Canal de
Youtube. El objetivo de tener este canal es el de centralizar gran parte del
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material videografico que se vaya generando. Se elige Youtube para este fin
porque se trata de una plataforma de simple utilizacion y que es conocida, por
tanto permitird que se conozca el proyecto a publico mas amplio y diverso. El
canal se crearia con la idea de albergar videos de diversas indoles como making
off, avances, presentaciones... Pero sobre todo para cargar en este canal videos
con contenido extra que no estén ni en la pelicula ni en el video interactivo,
aportando mas datos a la historia. Ademas el canal podria contar con
suscriptores que vayan comentando el contenido que se les ofrece e incluso
participar enviando contenido extra y opiniones.

4.1-5. REDES SOCIALES

Por ultimo esta primera propuesta multiplataforma, ademas de las plataformas
enumeradas anteriormente, se compondria de los perfiles en las diferentes redes
sociales a través de las cuales conseguir llegar de manera mas inmediata a un
mayor numero de usuarios. Se propone que las redes sociales contribuyan a
promocionar tanto el documental interactivo como al resto de las plataformas.
También a través de ellas se intentaria preparar al publico para vivir toda la
experiencia.

Desde principios del 2016 el proyecto ha tenido activo el perfil de Facebook y se
pretendia en 2018 activar un perfil de Twitter. Se queria contar con estas dos
redes sociales ya que se consideraban las mas extendidas entre la sociedad y
las que en el momento de planificacion del proyecto contaban con mas
seguidores. Estos perfiles se usarian por el equipo de Sucia Films para difundir
novedades, publicar articulos de otros medios relacionados con la teméatica del
documental y sobre todo, porque se considera que con ellas se puede crear una
comunidad de seguidores e usuarios a nivel internacional. También inicialmente
se planific6 a apertura de cuentas en Instagram y Vimeo, ya que son redes
sociales con mas potencial visual y a través de ellas se podria publicar fotos de
presentaciones, rodajes o los diversos eventos que se vayan desarrollando. Las
redes, al ser uno de los medios mas participativos que existen, podrian servir
como canal para que los usuarios afladan las fotografias que puedan realizan en
relacion a Experiment Stuka.

En Vimeo, inicialmente se querian subir videos sobre historias personales.

4.1-6. EXPERIENCIA VIVENCIAL “IN SITU”

Por ultimo en el primer dossier multiplataforma de Experiment Stuka, se propone
crear una serie de acciones y exposiciones en los lugares donde se sucedieron
las historias que narra el documental. Por tanto, con la idea de aumentar
vivencialmente la experiencia del documental se pretendia la realizacion de una
serie de proyecciones especiales del largometraje en Albocasser, Ares del
Maestrat, Benassal y Vilar de Canes.

Se pretendia de este modo, que se produjese una aproximacion real, tras la
difusion comercial, por parte de los espectadores a aquellos lugares reales
narrados en la pelicula, tanto para recorrer los escenarios in situ, como para
conocer y dialogar con los supervivientes de los bombardeos secretos de la
Legion Condor.
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La proximidad a la zona permitirian trasladarse al lugar de los hechos, asi como
conocer los protagonistas y alli se podria realizar por un lado la proyeccion
publica del largometraje documental, junto a un posterior debate y coloquio con
los directores, miembros del equipo y protagonistas de la historia, y como plus
se podrian realizar excursiones guiadas en cada pueblo, con los supervivientes
de los bombardeos por los escenarios de la historia para compartir con ellos las
vivencias, relatos y detalles del hecho.

También se gestioné un acuerdo con los ayuntamientos de Benassal y de la
Sénia para la creacion de una exposicion de las maquetas fabricadas para el
documental Experimento Stuka.

En Benassal se pretendia ubicar la exposicion permanente en la 'Torre de la
prision' y alli se contaria con las fotos de los archivos de Friburgo y con las
maquetas de los cuatro pueblos bombardeados.

Por otra parte, en la Sénia se depositarian en el museo del Aerédromo, aquellas
maquetas que hacen referencia a la presencia de los Stuka en aquellas
instalaciones.

DOCUMENTAL INTERACTIU

Peca fonamental del projecte que canalitza el discurs. Es un documental viu que
a partir de I'experiment de Castelld anira sumant experiéncies de tot Espanya.

XARXES SOCIALS

Permeten als autors del projecte actualitzar
novetats i als usuaris una parficipacié activa.

N e ) : o n @
ﬁi’ jl VIDEOJOC TWITTER FACEBOOK NSTAGRAM A
/’.—4“‘\ Permet gaudir de continguts del bt 25t 2 VIREQ
projecte comaexperiéncia. yeeeneneente

PORTAL WEB
@ Un portal web és la via principal d'accés a totes les
estructures narratives del projecte multiplataforma.

CANAL YOUTUBE .
Hi hauré peces documentals de contingut Y ,'. (l) LLARGMETRATGE DOCUMENTAL
(11| [ube :

exlra i videos amb les novelats.

oFfF En produccié poraldela. No inclés, pressupostariament,
en este projecte multiplataforma que el complementa

EXPERIENCIA VIVENCIAL

Seveix perque els espectadors visiten els llocs dels
experimetns. També poden portar als seus pobles s Jeen AUl Castatiano:
una exposicié creant una interacié personal.

https://vimeo.com/103604860

Propuesta 1. Esquema del contenido transmedia del portal web para “Experiment Stuka” Fuente: Suica Films

Finalmente el primer proyecto multiplataforma se podria resumir a través del
siguiente esquema.

Una vez presentado el proyecto descrito anteriormente a algunas entidades para
recibir ayudas econdmicas, se le conceden estas subvenciones a la productora,
gué empieza a trabajar en el proyecto. Antes de ponerse con el proyecto
transmedia los directores de Suica Films pensaron que era mejor asesorarse y
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llevar adelante el proyecto a través de personas que se encargaran de disefary
crear tanto la web como el video interactivo. Uno de los directores de la pelicula,
Rafa Molés comentaba en la entrevista que se consiguié llevar adelante el
proyecto “entre la ayuda de todos y de forma colaborativa, estando abiertos a
diversas experiencias e intentando concentrar la energia en lo que realmente se
podria hacer, ya que se trata de un proyecto de muy bajo presupuesto. Que
hubiese un videojuego, que es por ejemplo lo que se plantedé en un primer
momento, teniendo la experiencia del coste que esto supone tanto en tiempo
como en dinero, y pensando en la efectividad, no teniamos una experiencia muy
realista y positiva con eso, ya que en un videojuego hay que invertir mucho dinero
para que realmente sea Util. Por esto, se han ido cambiando el documental
interactivo, las laminas que se pueden imprimir y convertirse en una especie de
iconos... Se ha tratado de un trabajo colaborativo en el que se ha ido viendo que
plataformas funcionaban”.

4.2- 22 PROPUESTA DE PROYECTO DE DOCUMENTAL MULTIPLATAFORMA

Tras debatir que partes se podian llevar adelante entre algunos miembros de la
productora Suica Films y la empresa de video y disefio MDH Brand Video y The
Graphic Bureau, y ver qué elementos iban a funcionar mejor, se propuso que la
estrategia transmedia estuviese formada por seis partes. A continuacion, se
detalla el esquema que el disefiador y el creador del video interactivo proponian
a la productora para la elaboracion de la web y el proyecto transmedia.
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1/6
Web

Disefio y programacién de una pagina web con las siguientes
secciones:

Menu

Video interactivo PlayFilm
Seccion Participacion
Experiencia en vivo

Feed Noticias
llustraciones

Historia del Documental
Testimonios

Footer / RRSS

CONODO B WN =

En la web incorporamos contenidos no incluidos en el video

interactivo con el objeto de:

- Facilitar la usabilidad de la pagina web

- Optimizar la navegacién de los contenidos del video interactivo

- Fomentar la participacion

- Ayudar a la indexacion de la plataforma por los motores de
busqueda

~ Crear un ecosistema digital que favorezca un mejor
conocimiento por parte del visitante del documental.

Disefio web onlipage basado en la plataforma Squarespace o simiar.

2/6
Video Interactivo

El contenido del video interactivo se centra en el aspecto
audiovisual, dando protagonismo a contenidos extra que no
aparecen en el documental. Para dar paso a los distintos
blogques/secuencias del video se crearan transiciones especificas
basadas en las ilustraciones de Juanjo Gasull.

z ~‘”{&’.:*qwrimﬂlf

Stk

2
[
3 —
4
5 = —
: »*
Stuka
‘7
22D
FU
9 = = = s

Propuesta 2. Esquema de los contenidos de la Web para el proyecto de Experiment Stuka
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3/6
llustracién ’

Las ilustraciones de Juanjo Gasull, artista joven de Torrent
(Valencia), definen personajes con un estilo dramatico, por el uso
de proporciones, formas, texturas y paleta de color. Ademas la
combinacién de distintos puntos de fuga en sus ilustraciones (
recrean varias narrativas en un mismo espacio.

Desde un punto de vista artistico, el tratamiento que da a las
personas, vehiculos y construcciones urbanas encajan en el estilo
y contenido del documental.

4/6
Experiencia en vivo
Exposiciones: Disefio de los paneles de informacién y gestion de

la ubicacion de las maquetas en Benassal y La Senia.
Visitas guiadas.

5/6
YouTube
Publicar contenido extra enlazado con la web principal.
Personalizacion de la imagen del canal.
r M| L
6/6 de B™ L)
. |
Twitter/Instagram n r.__.al /

Personalizacién de la imagen de los distintos canales.

Propuesta 2. Esquema de contenidos Web para el proyecto de Experiment Stuka Fuente: The graphic
boreu

En este esquema se aprecia que la pieza central y la que englobaria la mayor
parte de elementos que conforman el mapa transmedia seria una web con 9
apartados.

El menu de la pagina apareceria en todo momento en el lateral derecho de la
pagina y su disefio consta de 9 rayas verticales, una para cada una de las
secciones con las que cuenta la web, se remarcara la raya que corresponda a la
seccion en la que se esté en ese momento y haciendo scroll se podra ir
accediendo a todos los apartados.

4.2.1- VIDEO INTERACTIVO

El primer apartado que apareceria en la web es un video interactivo que podria
ser difundido a través de otras plataformas, pero en este caso se decide que
vaya embebido en la propia web. Este video se crearia a partir de Play Film, una
la plataforma integral de video Interactivo dirigida a productoras, agencias de
publicidad y creativos audiovisuales, que facilita las herramientas para la
creacion de un video interactivo abaratando costes y siendo intuitiva y efectiva.
En el video interactivo se pretende que el usuario vaya descubriendo la historia
de Experiment Stuka a través de los documentos encontrados por Oscar Vives
en los archivos militares de Friburgo y a través de cada uno de los testimonios
de los supervivientes de los bombardeos, de algunos familiares de
supervivientes y de los investigadores locales Pilar Vidal y Oscar Vives. Lo que
cuentan los protagonistas en este video seran testimonios inéditos, ya que estos

28
Autora: Maria Gil Bordas / Tutor: Esteban Galan Cubillo



Experiment
Creacion de la estrategia transmedia para Experiment Stuka ﬁt u ka

fragmentos no aparecen en la pelicula. Las transiciones entre los videos seran
creadas especificamente para este fin por el ilustrador Juanjo Gasull.

En lugar de incluir todo el contenido inicialmente propuesto en el video
interactivo, se decide que en la web se incorporen contenidos no incluidos en el
video interactivo con los objetivos de facilitar la usabilidad del video y de la web
en si, de optimizar la navegaciéon de los contenidos del video interactivo,
fomentar la participacion, ayudar a la indexacion de la plataforma por los motores
de busqueda y crear un ecosistema digital que favorezca un mejor conocimiento
por parte del visitante del documental.

4.2.2- SECCION DE PARTICIPACION

Debajo de la imagen que da acceso al video interactivo, se propone que esté el
apartado de participacion, en el que se dispondrian unas casillas a rellenar por
aguellos usuarios que quieran participar contando historias sobre bombardeos
gue hayan conocido o investigado por su cuenta.

4.2.3- EXPERIENCIA EN VIVO

En la web, debajo del apartado de participacion, se situarian las imagenes sobre
las exposiciones que se habia planificado, desde un principio, montar en
Benassal y La Sénia, para las que se disefiarian los paneles informativos y las
fotografias y se planificaria la ubicacion y el montaje de las maquetas utilizadas
para el rodaje del documental, para que puedan ser visitadas. También se
promocionaria la opcion de realizar visitas guiadas a los lugares donde tuvieron
lugar los bombardeos.

4.2.4- FEED DE NOTICIAS

El siguiente apartado que se planificO es el feed de noticias, en el que se
recogerian aquellas noticias que hablan sobre la temética que trata el
documental, pero sobre todas aquellas que hablan de la produccién y estreno de
la pelicula documental y entrevistas con los directores.

4.2.5- ILUSTRACIONES

El sexto apartado que se plantea se trata de las ilustraciones de Juanjo Gasull,
artista joven de Torrent y en el que se fijaron desde The Graphic Bureau porque
crea personajes con un estilo dramatico, por el uso de proporciones, formas,
texturas y paleta de color y se cree el tratamiento que da a las personas,
vehiculos y construcciones urbanas encajan en el estilo y contenido del
documental y pueden mostrar un poco mas sobre la historia que se cuenta en
Experiment Stuka pero desde una perspectiva diferente.

4.2.6- HISTORIA DEL DOCUMENTAL

Debajo de las ilustraciones se pensé en poner un texto explicativo en el que los
directores cuenten en que momento y porqué se decide llevar a cabo la pelicula
documental.

4.2.7- TESTIMONIOS

Tras descubrir al publico las motivaciones que llevan a los directores del
documental a ejecutarlo, se disponer las fotografias de los protagonistas de la
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pelicula y que serian accesos directos a los videos de los testimonios de los
investigadores y los supervivientes de los bombardeo en el que explican mas
datos sobre lo sucedido, material inédito que no se habia mostrado en el film
documental.

4.2.8- FOOTER/ RRSS

Por ultimo, como elemento de cierre y en la parte inferior, se situaria el footer
donde se colocarian el copyright y los botones a las redes sociales del site.

Con este proyecto que se presenta desde MDH Brand Video y The Graphic
Bureau a Suica Films comienza en trabajo de creacion tanto del video interactivo,
como de cada una de las partes que componen la web.

4.3. COMPARATIVA ENTRE LA 12Y 22 PROPUESTA DE PROYECTO TRANSMEDIA

A diferencia de la primera propuesta multiplataforma presentada por Suica Films,
creada con el fin de mostrar el proyecto, y asi, obtener ayuda econémica para
su realizacién, a esta segunda propuesta multiplataforma ya se aprecian
diversas diferencias.

La diferencia mas notable, y que mas cambia la estructura y navegabilidad a
través del contenido que engloba el proyecto, es que en lugar de encontrar todo
el contenido dentro del video interactivo, se tratara de sacar parte del contenido
de la primera propuesta fuera del video y crear la web en scroll con este y mas
contenido.

La segunda diferencia entre las dos primeras propuestas de proyecto transmedia
es la del videojuego, que en la primera propuesta se le ofrece una gran
importancia y en la segunda, se elimina del proyecto. Desde Suica Films se
justifica la eliminacién del videojuego del proyecto alegando que para que cumpla
los fines con los que se planteaba inicialmente seria necesario invertir una gran
cantidad econémica en su creacion y puesta en funcionamiento y finalmente, el
proyecto cuenta con una pequefia cantidad econdmica. Si se hubiese ejecutado
este videojuego, lo mas probable es que no hubiese habido dinero para
desarrollar la web y el video interactivo.

Otra de las partes que no se contemplaban en la primera propuesta y que puede
llegar a ser parte clave para que los usuarios aporten su granito de arena, y con
ello contribuir ala expansion de la historia es la seccion de participacion. En esta
se abre el proyecto a que los usuarios y publico de la web puedan aportar
contenido al storytelling, por tanto se produce un gran paso para que ademas de
ser un proyecto multiplataforma, también lo sea transmedia.

En la segunda propuesta se afiade la seccion de feed de noticas, una buena
manera de medir la dimensién y el alcance que ha tenido la pelicula documental
y también de realizar una recopilacion o dossier de prensa. Gracias a esta
seccion de noticias se podria analizar la repercusion que ha tenido hasta el
momento el film documental y ver si el proyecto transmedia podria llegar a tener
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éxito, ya que mucho publico ha leido sobre Experiment Stuka y es posible que
esté interesado en ampliar la informacion sobre este tema.

El apartado en el que se propone la insercion de las ilustraciones realizadas por
Juanjo Gasull es otro de los canales a través del que se expande la historia, por
tanto le da ese plus transmedia, primero porque el propio ilustrador es el que
plasma en su obra su perspectiva sobre el documental que ha visualizado antes
de ejecutar los elementos graficos y disponerlos de cierto modo formando una
lamina o cartel. Por otra parte, se considera que este apartado en mucho mas
rentable econdmicamente que el videojuego, por ejemplo, y puede causar
curiosidad por conocer mas sobre el tema a aquellas personas que vean las
ilustraciones fuera del contexto de la pagina web, por tanto puede llegar a mas
publico.

La seccion en la que aparecen las fotografias de los testimonios y que enlazan
a los videos del Canal de Youtube también se puede considerar una nueva
aportacion gue se afiade en la segunda propuesta del proyecto. Estos videos le
darian mas visibilidad al canal de Youtube y ademas aportarian mas datos a la
historia, ya que serian diferentes a los que aparecerian en el video interactivo.

El footer seria la herramienta mas adecuada para agrupar los accesos directos
a las redes sociales que dispone Experiment Stuka y desde la propia web se
enlazaria a cada uno de estos perfiles.

Desde Suica Films se dio el visto bueno a MDH Brand Video y The Graphic
Boreau de la propuesta presentada y se empez6 con la elaboracién del proyecto.
A continuacion se analizara el resultado final de la estrategia transmedia llevada
a cabo y se detallara la elaboracion de cada una de las partes que conforman el
proyecto, hasta ver en la situacion en la que se encuentra actualmente.

5. ELABORACION DEL PROYECTO TRANSMEDIA FINALY DE LA WEB

Tras estudiar las anteriores propuestas de proyecto del documental
multiplataforma se inicié la elaboracion de las diversas plataformas y partes que
formarian la estrategia transmedia de Experiment Stuka. En la pagina siguiente
se ha elaborado un esquema con todas las plataformas que, a dia de hoy,
conforman el proyecto transmedia. Seguidamente se detallara como han sido
elaboradas las distintas partes del proyecto, las modificaciones y problemas que
han surgido y las relaciones entre las lineas narrativas que aparecen en cada
plataforma.
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. e Redes Sociales.

- Facebook
La pagina de Facebook se abre en enero de 2016 y desde ese momento Suica
Films ha ido compartiendo aqui informacion sobre la pelicula documental y sobre
los pases y actos programados en torno al documental.

Inicialmente se eligié una foto de perfil y de portada aleatoriamente, ya cuando
se crean otros canales y redes sociales se unifican estas imagenes en los
diferentes perfiles y paginas. En el caso de Facebook la foto de perfil y de portada
elegida seria la siguiente.

o

Experimento Stuka

Plaza llena en Ontinyent para ver ‘Expenmento Stuka'. Un honor abrir el

Fotos de perfil y portada de la pagina de Facebook. Fuente: Pagina de Facebook.

Durante la grabacion de la pelicula documental se van publicando en Facebook
imagenes del rodaje en diversos lugares, las imagenes preceden a un breve
texto en el que se explica la localizacién de las fotografias.

Informacin

Eotos

Facebook. Imagenes durante el rodaje de Experiment Stuka Fuente: Pagina de Facebook.

Ademas de imagenes del rodaje, las primeras publicaciones que se realizan en
las paginas de Facebook seran enlaces a noticias lanzados en medios de prensa
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escrita sobre el tema que versa el documental y sobre la elaboracion del mismo.
El hecho de ir publicando estos enlaces a noticias, ademas de expandir la
informacion sobre el documental, sirven como una recopilaciéon o dosier de
prensa para la Productora Suica Films, sobre Experiment Stuka, que ha
aparecido en multitud de peridédicos tanto online como en papel, incluso en
informativos de television y radio, como puede ser en 4 noticias y entrevista con
los directores del documental en Radio Nacional de Espafia. En estos casos se
introduce el contenido de la noticia y a continuacion se adjunta una imagen vy el
enlace directo a la noticia.

| = == =

Facebook. Enlaces a noticias en prensa, television y programas de radio sobre Experriment Stuka.
Fuente: Pagina de Facebook.

La pagina de Facebook también ha sido uno de los principales medios a
través de los que Suica Films ha ido anunciando tanto la fecha de los estrenos
en los festivales en los que ha participado, como puede ser Docs Valencia y
Docs Barcelona, como todos los pases que se han ido ofreciendo en diversos
cienes de la geografia espafiola, ofreciendo la informacion en varios idiomas,
en caso de dirigirse a un publico con otros idiomas. También, a través de
Facebook, se iban anunciando aquellos pases que contarian con la
asistencia de los directores del documental y expertos investigadores del
tema para realizar un coloquio con los mismos y poder comentar con el
publico todo aquello que los asistentes consideren.
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-

=

Experimento Stuka

Facebook. Publicaciones sobre estreno del documental en cines y salas y referencias a los premios
recibidos. Fuente: P4gina de Facebook.

La pagina de Facebook también se ha utilizado para rendir homenaje a algunos
de los protagonistas del film documental que han fallecido en el transcurso del
rodaje, antes de haberse estrenado.

En la pagina de Facebook se ha facilitado el enlace de Filmin para todo aquel
gue quiera visionar la pelicula online, el texto y el enlace se acompafian de un
fotograma del documental. También se invitd a ver la exposicion instalada en
Benassal y se anunciaba su inauguracion a través de Facebook, acompafando
el texto de algunas fotos de la exposicion.

‘a} ‘

Experimento Stuka

Facebook. Publicaciéon con enlaces a Filmin y fotos de la exposicion de las maquetas en
Benassal. Fuente: Pdgina de Facebook

"

Alguno de los post que se pueden ver en el Facebook de Experiment Stuka esta
dedicado a la banda sonora y a su autor, aparece un video enlazado de Vimeo,
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en el que el autor de la banda sonora Alberto Lucendo, explica las principales
caracteristicas con las que cuenta la banda sonora y como fue creada.

También en los uUltimos meses, en la pagina de Facebook se ha podido observar
alguna publicacion extraida de las historias de Instagram, de modo que esta
informacion llega al publico de las dos redes sociales elaborando un solo disefio
de cartel, contando con las herramientas que ofrece Instagram stories.

O m - - -]

Experimento Stuka

MEO STUHA
EN ZARAGOZA
iGRACIAS!

>

Exparimento Stuka

o e ¥
.€§fﬁi.j:n., b ]

- e A
e e
e

Facebook. Enlaces a un video de la BSO y stories de Instagram compartidas en Fcebook. Fuente:
Pdgina de Facebook

Facebook también ha servido a Suica Films para anunciar las nominaciones que
ha ido recibiendo Experiment Stuka una vez estrenado y los premios que ha
conseguido la pelicula documental. Se ha publicado la informacion sobre la
entrega de esos premios y se han acompafado las publicaciones a través de
fotos del momento en el que los directores de la pelicula han recogido los
galardones.

-

Experimento Stuka

s E | B
Al
EUN &
B [ == I
Facebook. Enlaces a noticias de los galardones recibidos para Experiment Stuka. Fuente: Pdgina de
Facebook

La pagina de Facebook ha sido un instrumento muy utilizado por la productora
para lanzar noticias, compartir informaciones y anunciar acontecimientos en
torno a Experiment Stuka. Puede que sea una de las plataformas que mas
difusion haya ofrecido de Experiment Stuka y sobre todo que mas respuesta ha
recibido por parte de los usuarios. Esto es lo que indicaba Rafa Molés en la
entrevista que se le ha realizado “Es verdad que la pelicula genera una gran
comunicad y a pesar de ser una red social en decadencia, a hosotros nos esta
funcionando Facebook. Tenemos grandes visionados en Facebook y los
seguidores que tenemos se trata de gente que es facil de movilizar y la que
gueremos transvasarla hacia otras redes y plataformas, en el momento en el la
vida de la pelicula y los condicionantes que te va poniendo la pelicula te lo
permiten.” Por tanto los directores confian en Facebook para ampliar el
Storytelling, para llamar a la participacion activa del publico y también para
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promocionar el resto de plataformas y proyectos creados para la estrategia
transmedia de Experiment Stuka.

- Instagram
Desde Suica Films también nos facilitaron aquellas credenciales usadas para
cada cuenta, de tal modo que podiamos acceder crear un perfil y editarlo para
gue tuviese cohesion con la cuenta de Facebook que ya llevaba algunos afios
funcionando.

El perfil de Instagram de Experiment Stuka se abre en febrero de este 2019. Pero
lo mas curioso cuando revisas este perfil es que todas las imagenes que se han
colgado en el muro estan subidas desde el dia 27 de febrero. Esto quiere decir
gue no se actualiza a menudo este perfil y que todas las imagenes se subieron
el mismo dia. El perfil solo cuenta con 39 publicaciones y 56 seguidores.

@ | Instagnan ® Q F°

Instagram. Perfil de Instagram de Experiment Stuka. Fuente: Stories de Instagram.

Pero por otro lado se debe destacar que el Instagram de Experiment Stuka si
gue se utiliza para informar sobre nuevos pases a través de Insta Stories.

| *@—‘ L ooxper imentstuka

AHUTS TW3IMIAZ9X3
AIUAIAV AT
EXPERIMENTO STUHA
, :639119T 6l b smsnid
PROXIMAS PROYECCIONES s)lui2 otnomitagx3d

31 MAYO. L'ALCUDIA (VALENCIA) et aloh sl IRNP BLER
05 JUNIO. HASLACH (ALEMANIA) P S
07 JUNID. VALENCIA (CIUDAD) 51 b sbsslqa sl o zstor

sionelsV ob soildiid so9toildid

11 JUNIO. L'ALCORA (CASTELLO)

SNIMNORIELE  AIRYTASIVAZI®  VIAVO ADITOMJAAI®

A

@ Vervideo Y

<4 @ [ ]
Instagram. Ejemplos de stories compartidas desde el canal de Experiment Stuka y Suica Films Fuente:
Stories de Instagram.
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w:ﬂ\ i EXPERIMENT STUKA

‘ ldnlssa;bt'l’e - L'ALCUDIA

DIVENDRES 31 DE MAIG
22:38H-CASA DE LA CULTURA

experimentstuka 13 min

COL=LOQUI AMB EL DIRECTOR

5»

JUNE 5TH

HINOCENTER HASLACH
IM HINZIGTAL

Instagram. Ejemplos de stories compartidas desde el canal de Experiment Stuka y Suica Films
Fuente: Stories de Instagram.

Una vez creadas las cuentas y unificada la imagen de todas ellas, ya se podia
enlazar a la web de Squarespace en la que ibamos a trabajar.

@ <Canal de Youtube

Desde el primer momento que se piensa en convertir la pelicula Experimet Stuka
ya se tiene la idea de crear un canal de Youtube en el que expandir la historia
gue se cuenta en el documental. Inicialmente se plantea que el documental
interactivo se enlace a los videos previamente subidos a Youtube, pero sera en
el segundo proyecto presentado cuando se propone extraer estos videos fuera
del interactivo y que estos estén enlazados en un apartado independiente en la
web al que se pondra como titulo “Testimonios”. Una vez decidido esto, se debia
ver que fragmentos de las declaraciones de los entrevistados que no habia
aparecido en la pelicula documental serian adecuadas para poderse visionar de
modo independiente, y que ademas de aumentar el interés del espectador,
afiadiesen contenido a la historia. Se estudiaria de qué modo que se podrian
consumir de forma separada y teniendo sentido siendo vistos individualmente,
pero a su vez se debian crear interés en el espectador, de modo que tras ver
uno de los videos, sintiese curiosidad por seguir viendo los videos de los otros
testigos.

Para crear los videos la tarea que realizariamos entre, Rafa Molés director y
productor en Suica Films, la encargada de la edicion en la productora y mi
compafero de practicas Kevin Villar y yo, Maria Gil, seria el andlisis de las
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transcripciones y busqueda de elementos significativos para crear nuevas piezas
gue complementaban la vision de lo explicado en el montaje original.

Nos dividimos todas las entrevistas transcritas entre Kevin Villar y yo, las
releimos y nos dispusimos a destacar aquellas partes que resultaban
interesantes para la narrativa no lineal que se pretendia crear. Una vez
seleccionados los fragmentos, nos pusimos en contacto con Rafa Molés para
gue desde Suica se nos facilitaran los brutos que contenian todas las entrevistas
a los testimonios.

- Deocupage de Experiment Stuka

Cuando nos pusimos a trabajar tanto en los videos como en el disefio y contenido
de la web, nos dimos cuenta de que resultaria interesante y util, perder un poco
de tiempo en realizar una descomposicion del documental para situar aquellos
fragmentos que necesitdramos en cada momento lo mas eficazmente posible.
Para ello elaboramos una tabla con cuatro casillas en las que aparecerian los
fotogramas correspondientes a el tiempo en el metraje de cada secuencia,
ademds de enumerar los personajes que aparecian, explicar brevemente sobre
gue hablaban y en el lugar en el que situaba la accién. Se puede ver en el anexo
11 con el nombre de “Minutaje”.

Ya con el deocupage y los brutos de los testimonios seleccionados, cortamos
con el Final Cut los fragmentos elegidos de cada uno de los testigos de la historia
y una vez editados estos fragmentos, les remitimos de nuevo a Rafa Molés y a
la encargada de edicion del documental, Sara, los videos cortados. Después de
Rafa revisarlos y ejecutar las modificaciones que creia necesarias, la montadora
seria la que se encargarian de cubrir con imagenes rodadas los testimonios
orales y también de darle una cohesion a todos los videos afiadiendo a cada
testimonio una cabecera comudn. Los fragmentos de introduccién de los videos
de Youtube son animaciones realizadas por la montadora con los materiales
graficos creados por el ilustrador Juanjo Gasull, como se aprecia en los
siguientes fotogramas.

Mercé Ferrando | Experiment Stuka

Animacion de ilustraciones de Juanjo Gasull. Fuente: Video de Youtube.
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El Canal de Youtube, al tratarse de una plataforma independiente tiene dos
modos de acceso, se puede acceder a Youtube y en la barra buscadora
introducir Experiment Stuka, de modo que te filtrara al acceso del canal y de los
videos que este contiene 0, se puede acceder a través de la web de
www.experimentstuka.com en la que existe un apartado especifico para los
videos de los testimonios, en el que aparecen las fotos de los personajes que
aparecen en la pelicula y pinchando sobre ellas se accede al video de Youtube
en el que el personaje cuenta sus recuerdos.
€ 0

'TESTIMONIOS
a@a@ee

...................

Lecvigilds Melés  Marfa Pimasch  obduliair  Resa ssligs  vitaly

Apartado de Testimonios. Enlaces a los videos del canal de Youtube. Fuente: pdgina web de Experiment
Stuka

En el canal de Youtube se pueden encontrar 30 videos. Algunos de los videos
son de los supervivientes de los bombardeos que aparecen en la pelicula,
cuentan como vivieron los bombardeos, también hay otros testimonios de
supervivientes que no aparecen en el documental como es el caso de Eliseo
Vives o de Nieves Gaya. Ademas de testimonios vivenciales, en el canal de
Youtube se encuentran videos en los que aparecen los investigadores de
Benassal, Oscar Vives y Pilar Vidal y también cuentan hechos que no aparecen
en el documental y otros videos son de los investigadores de guerra como el
inglés Anthony Beevor y la alemana Stephanie. También en Youtube se dara
acceso a las historias que nos cuentan algunos familiares de personas que
vivieron los bombardeos como Josefa Monferrer, Mercé Ferrando o Angel Artola.
La mayoria de videos colgados estan subtitulados en inglés y los personajes
hablan en valenciano.

Se debe remarcar que este canal de Youtube por el momento cuenta con muy
pocos suscriptores y los videos con muy pocas visualizaciones debido a que este
canal no se ha promocionado a través de ningiin medio y los videos no se han
compartido en ninguna red social.

Todos los videos de este canal tienen una serie de elementos en comun ademas
de la introduccion, que ya se ha comentado anteriormente. La imagen en
movimiento se enmarca en un recuadro gris y en el margen superior derecho se
ha colocado un logotipo en blanco en el que se puede leer “Experiment Stuka”
en la tipografia que se ha utilizado para toda la carteleria e imagen del
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documental y de las demés plataformas, de modo que hace mas identificables
los videos si se consumen desde fuera del canal de Youtube.

@ ePrensa

Desde el afio 2016 se han ido lanzando noticias en diversos medios de prensa
digital y escrita en los que se ha hablado sobre el tema que se trata en la pelicula
Experiment Stuka, sobre la investigacion llevada a cabo por Oscar Vives y sobre
los cuatro pueblos del alt Maestrat que fueron bombardeados. Ademas de sobre
el tema tratado en el documental los medios de prensa escrita también se han
hecho eco del estreno en cines de la pelicula y de los premios que le han sido
concedidos. Suica Films en su web cuenta con un apartado en el que va
recogiendo las noticias que se van lanzando en relacién con el documental como
se puede ver en el siguiente enlace http://suicafilms.com/prensa/ .

Las noticias publicadas en prensa sobre Experiment Stuka, también se recogen
en la web propia del proyecto transmedia para que los usuarios puedan tengan
un acceso mas directo a toda la informacion. Es interesante ver como la pelicula
documental ha tenido repercusién tanto a nivel nacional, como internacional, ya
gue son varios los medios internacionales que se han hecho eco de la existencia
de este documental, como se puede ver a continuacion en algunos diarios
digitales brasilefios, entre otros.

Os vilarejos esquecidos onde Hitler
testou suas armas para a 22 Guerra

Noticias en prensa digital sobre Experiment Stuka Fuente: pdgina web de los periddicos digitales

SuicaFilms creo un Press Kit, en el que aparecen textos explicativos sobre el
documental que han creado y en el que aparecen una serie de fotografias de los
archivos de Frigurgo y de fotogramas de la pelicula que, ademas de servirles
para promocionarse, permiten que se publiquen en prensa o medios, hecho que
también da publicidad y hace que se conozca su trabajo. El Press Kit se puede
encontrar en el Anexo 5.

@ +Programacion en Television y Radio

La pelicula documental Experiment Stuka se estrené en televisién en A punt, la
television autonomica de la Comunidad Valenciana, el 20 de enero de 2019. Se
emitid en prime time y finalizada la pelicula, en el programa La Questio los
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invitados en el platé serian los protagonistas del documental Oscar Vives y Pilar
Vidal, investigadores de Benassal, Stehpanie, protagonista en la pelicula y
directora del Centro de Investigacion del Antisemitismo de Berlin y Rafa Molés,
uno de los directores de Experiment Stuka. Durante este programa de algo mas
de una hora de duracion se resolvieron diversas preguntas que quedan
pendientes de respuesta en el documental y el director explica las motivaciones
gue les llevaron a plantearse producir este documental. Los investigadores
explicaban también las complicaciones que les han surgido durante la
investigacion y el rodaje y desvelaban datos que no aparecen en la pelicula. Por
tanto, en A punt se ofrecié una interesante tertulia que permitio al pablico ampliar
la visidén y el conocimiento sobre Experiment Stuka. Antes de ser estrenado en
A punt ya se habia hablado sobre la pelicula documental en el programa “El mati
d’A punt” y se comentaba también sobre otro documental producido por
SuicaFilms como es Motherhood.

Antes del estreno en cines y en A punt, Noticias Cuatro ya se quiso hacer eco de
la historia y ofrecio la informacion del estreno en Docs Valencia del documental
el 4 de mayo de 2018. En la noticia que se lanzé se aportaba informacion sobre
el tema que se trata en el documental y a su vez lo promocionaba a nivel
nacional.

El 27 de noviembre de 2018 en el magazine “Els Matins” de TV3, television
autondmica catalana, también se realizaba una tertulia en la que se contaba con
el director de la pelicula, Rafa Molés como invitado, quien conversaba con
periodistas y expertos que trataron el tema de la realizacion de la pelicula
documental y se aportaban méas detalles sobre la historia ademéas de aquellos
gque se cuenta en el documental, de este modo se despertaba la curiosidad entre
los telespectadores en relacion a lo que cuenta Experiment Stuka, por tanto el
publico que vio el programa podria llegar a ser futuro publico en el estreno del
documental en las proyecciones realizadas en Catalufia.

La emision del documental més actual en television es la realizada en la 2 de
TVE, el 28 de julio de 2019, se emitio a las 21:30 en su version en castellano.
Esta ha sido la Unica emision a nivel nacional que se ha realizado.

Los programas de tertulias comentados en los parrafos anteriores se pueden
encontrar a través de las respectivas paginas web de las televisiones en las que
se han emitido, en la seccién a la carta y también estan enlazados en la web
www.experimentstuka.com en el apartado “Noticias” como se explicara en la
seccion de “Pagina Web”.

También los directores de Experiment Stuka han sido entrevistados en diversas
radios, como en Radio Castellbn Cadena Ser o Radio 3 de Radio Nacional de
Espafa, para hablar sobre el documental como se ven en las siguientes
publicaciones de Facebook.
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Referencias en Facebook de las entrevistas de radio realizadas sobre Experiment Stuka Fuente:
pdgina de Facebook

ePagina web

Esta plataforma es el eje central de la estrategia transmedia creada para
Experiment Stuka ya que segun el segundo proyecto propuesto para el
documental multiplataforma, esta web englobara las diversas partes con las que
cuenta el proyecto. A continuacién se detallard como se han ido elaborando
cada una de las partes que la componen hasta el momento de su apertura al
publico. A continuacion se puede ver un esquema del contenido de esta web.

Mapa de contenido de la Web de Experiment Stuka. Esquema los tres primeros apartados. Fuente:
elaboracion propia
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Mapa de contenido de la Web de Experiment Stuka. Esquema los apartados de la web. Fuente: elaboracion
propia.

Tras estudiar los contenidos de esta segunda propuesta de proyecto desde Suica
Films, MDH Brand Video y The Graphic Bureau con la ayuda de mi compafiero
de préacticas Kevin y yo nos pusimos a trabajar en la creacion de un wireframe
para disefiar y distribuir el espacio que ocuparan los contenidos en la pagina
web, y la busqueda de imagenes y textos que incluir en el mismo. Este se trata
de un trabajo que se fue modificando en mdltiples ocasiones tras revisar los
contenidos, pero sobre todo se fue estudiando cémo ir ampliando la informacién
gue se daba en el proyecto inicial.

La elaboracion del wireframe se llevdé a cabo con el programa Photoshop, a
través de la herramienta de mesas de trabajo para disefio web, de modo que se
realiz6 un mapa de paginas y contenidos que recogia cada uno de los elementos
con los que debia contar finalmente la web y el video interactivo. Para la
recopilacion de la informacion estuvimos en permanente contacto con
SuicaFilms y con demas implicados en el proyecto, como son Oscar Vives, con
guien contactamos para que nos diese mas informacion sobre otros bombardeos
no documentados que existen en Espafa, y de este modo, situar en el mapa
interactivo estos otros lugares bombardeados. Con esto se pretendia llamar al
publico a investigar hechos histéricos o ataques bélicos como los que cuenta
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Experiment Stuka que aun no se han esclarecido El resultado final de la
elaboracion de wireframe se puede visualizar a continuacion y en el anexo 5.

A continuacion se puede observar este Wireframe, que tan solo era una maqueta
sobre la que modificar contenidos y adaptar la distribucion de los mismos, para
el momento de realizar la web definitiva.

Shiko

— Shiko $ie
TICTTR
90000y “°

Shika

Wireframe de la pdgina web. Fuente: elaboracion propia
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- Mapa de contenidos web y del video interactivo.
Para empezar con la elaboracién de la pagina web y del mapa interactivo se llevé
a cabo la elaboracién de un mapa de contenidos con especificacion de los clicks
del mapa interactivo y como se desarrolla la navegacion tanto de la web como
del mapa interactivo. Este mapa esquematico de contenidos se realizd con el
programa llustrator. Este mapa se puede observar de modo mas ampliado en el

anexo 6.
Web interactiva
‘ ‘ ancions sm SCROUL]
Feed Noticias Testimonios Experiencia Video interactivo Historia del llustraciones Footer RRSS Participacion
en vivo (dida) Documental (qué sentido va a tener,
Londres AeeoenyBeavar | cuales sufin dltimo,
Videos YouTube Mapa interactivo Dessau Foton i | c6mo utilizaremos los datos aportados)
@

(did2) T
| Friblirg

@eomp Europa Alemania Hausach
m)*\ \ Bj"n V\ Stepshanie

oo ESpaia

S Ay e o
@ooms) Alt Maestrat

s Otros Experimentos 42

\

Benasal -4 Ares del f\f\(wn:stl.xt{-!"\“’ Albocasserd-ewe  Vilar de Canes«-tes “’?-«’Lu Sénia {Eﬁ\
N\ A Tyl =
\

\ ey

| g Inf
Fotos originales - Base
Legid Cor

Mapa de contenidos de la web antes de elabora la pdgina Fuente: elaboracion propia

En este mapa de contenidos ya se pueden observar diversas variaciones que ha
sufrido el proyecto respecto al mapa transmedia definitivo.

Referencias de disefio web.

Antes de ejecutar la pagina web, la tarea que se realizo fue la visualizacion de
distintas webs para recoger referentes e influencias de cara al desarrollo de la
pagina web, visitas de diversas webs especificas de disefio web, indicadas por
Cesar Mallent, de modo que se podia ir seleccionando algunas ideas de los
disefios que nos pudieran aportar buenas ideas para el aspecto definitivo que
iba a tener la web www.experimentstuka.com . En esta blsqueda se extraian
algunas secciones y modos de navegacion que podian resultar interesantes para
el proyecto.
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- Montaje de videos para documental interactivo

Una vez desde Suica Films se nos facilitaron los brutos originales los revisamos
y con el programa Final Cut, fuimos cortando aquellos fragmentos que
previamente habiamos seleccionado en las transcripciones y disponiéndolos de
modo que formaran una unica pildora, para que posteriormente la encargada de
la edicion de “Experiment Stuka”, Sara, cubra esos videos con los planos
registrados para el documental. Antes de ponernos a editar los videos,
acordamos con Marcos, que las piezas que iban a aparecer en el video
interactivo tendrian una duracion de 2 minutos aproximadamente, para hacer
mas dinamico el funcionamiento del video interactivo. Por otro lado, se acordd
gue los videos de Youtube podrian ser mas largos, sin sobrepasar los 4 minutos
y a ellos se accederia a través de los accesos directos habilitados en el apartado
de Testimonios, destinado a que el publico conozca mas sobre los protagonistas
del documental. Finalmente hay alguno que si que ha sobrepasado este tiempo
estimado. Finalmente hay 3 videos que sobrepasan los 4 minutos, al tratarse de
partes de los testimonios que son interesantes y que pierden el sentido si se
recortan mas. Estos videos son los de Stefanie, Pili Vidal y Nuria Girona.

Una vez los videos fueron revisados por Rafa y Pepe, se detectd una serie de
fallos en cuanto al contenido narrativo y realizé una serie de observaciones para
gue se reformulara el guion de algunas de las piezas. Realizamos algunas
modificaciones que considerabamos convenientes y los volvimos a llevar hasta
la productora, Rafa pretendia revisar algunos guiones, ya que se queria enfocar
el documental interactivo teniendo en cuenta que cada pieza tenga la suficiente
independencia, para que la lectura que haga el publico sea una lectura completa
de los hechos que narra el documental.

Esta parte de la web dedicada a los Testimonios ha quedado como se observa
en la imagen en el anterior apartado del Canal de Youtube y en estos videos se
encuentra informacion que no ha aparecido en el documental, aunque alguno de
los fragmentos de los testimonios que se encuentran en Youtube si que
coinciden.

Se tenia pensado crear la web con la plataforma online Squarespace y para ello
tuvimos que aprender el uso de la misma. Para ello, Suica Films ha adquirido un
dominio propio. Squarespace se trata de una plataforma de creacion Web que
ofrece diversas plantillas y elementos personalizables para el disefio web de una
forma intuitiva y sencilla, aun asi estuvimos estudiando las posibilidades que nos
ofrecia la plataforma antes de enfrentarnos a la ejecucion definitiva de la web.
Recurrimos a los chats de ayuda que se ofrece desde Squarespace para que
solucionaran algun que otro recurso que no teniamos claro cémo aplicar para
algun apartado concreto de la web. Finalmente se tuvo que usar lenguaje de
cédigo html en alguna de las secciones programadas, como es la de “Noticias”
para la opcion de hacer un desplegable y ampliar la informacion.

Una vez explorados los tipos de disefio y visto como funciona Squarespace el
disefiador hizo una plantilla modelo para mostrar como debia quedar rotulado y
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estructurado cada uno de estos apartados de la web, a continuacion se puede
apreciar la estética que se habia elegido para la web definitiva.

Experiment Stuka

PARTICIPA

iENS ENCANTARIA CONEIXER
LA TEUA HISTORIA!

2

eSS e obdrend

GH

Plantilla para el disefio de la pdgina Fuente: The Graphic Bureau
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En base a esta plantilla, el compariero de practicas y yo nos pondriamos a crear
los diversos textos y a retocar las imagenes necesarias que compondrian la
web, en el anexo 7 se pueden encontrar estas imagenes originales y retocadas
para ser incluidas en la web.

‘ ° Video interactivo con Play Film

A continuacién se puede apreciar el mapa de contenido del video interactivo
definitivo y ver los cambios que se han realizado respecto al mapa de contenido
web anterior.

' =
sssss Friburg
.| it | - } | o ] | P ]
Fabricacién de los
Junkers B7A
‘{r m"';‘:‘ Carman Sang -I Maria Miralies | Maria Fiarch
Fotos de
documentos del
Mapa de lr::rvcl militar [ - -
v zz= | H e |Himme ] ]
|&n &l Alt Maestrat
_|=°~;7:;S = 1 _I},mm.m.l
Mapa transmedia del contenido del video interactivo. Fuente: elaboracion propia

Antes de empezar a crear el video a través de la plataforma Play Film, se debia
seleccionar y crear cada uno de los videos, textos, galerias de imagenes y
grafismo que se incluiria en este video interactivo.

Para los textos fuimos recopilando toda la informacién, los videos los creo Sara,
la montadora de SuicaFilms, las galerias de imagenes se generaron desde MDH
Brand Video y The graphic bureau.

llustraciones y elementos para el disefio del video interactivo Fuente:(Creado por Juanjo Gasull)
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llustraciones y elementos para el disefio del video interactivo. Fuente: (Creado por Juanjo Gasull)

Video y el encargado de ilustrar el video seria el ilustrador Juanjo Gasull, quien
generaria tanto el grafismo, como los mapas de Europa, Alemania, Inglaterra,
Espafia, y de la comarca de I'Alt Maestrat y los cuatro pueblos bombardeados.
También se encargé de disefiar los simbolos y punteros que aparecen en el
mapa.

PlayFilm se trata de una plataforma para la generacion de videos animados e
interactivos, es una herramienta que facilita la insercion del contenido tanto de
imagen y texto para que se consiga un video en el que el publico sera el
encargado de explorar, creando su propio relato.

Al no disponer de los videos e imagenes definitivas para la creacion del
documental interactivo, lo que hicimos fue ir creando el video con las imagenes
y recursos usados para realizar el wireframe y algunos de los videos montados
inicialmente de los testimonios, de modo que cuando ya se dispuso del material
definitivo ya le habiamos adelantado parte del trabajo a Marcos en el montaje
final del video que encabeza la web.

Una vez finalizado el video de Play Film se embebe en la web, de tal manera
gue nada mas acceder a www.experimentstuka.com aparece una imagen
original del archivo de Friburgo en el que se aprecia el impacto de una de las
bombas lanzadas en el Alt Maestrat y una flecha roja sefialando el boquete de la
bomba. Encima de esta se aprecia un texto en el que se lee “En plena guerra
civil 4 pueblos de Castellon fueron bombardeados. Murieron 38 personas. Los
vecinos nunca entendieron quién fue el responsable. Hasta ahora.” Este texto se
presenta en mayusculas y con la tipografia Franklin Gothic Condensed y en rojo,
ya que junto al gris, negro y blanco son los colores elegidos para todos los
elementos que componen la web y el video. El texto ofrece los datos béasicos de
la historia para crear la curiosidad entre los visitantes de la web y que accedan
a ver el video interactivo haciendo click encima del recuadro negro con el texto
“Ver video interactivo”. Tras pulsar sobre este recuadro se ve un vuelo en picado
gue va atravesando nubes hasta dar con el mapa de Europa, al margen izquierdo
aparece un texto que explica la historia y el fin con el que se ha hecho el video,
porque invita a los usuarios a participar en la investigacion para completar el
mapa aportando nuevos testimonios de estos u otros bombardeos
experimentales o poco conocidos.

En el mapa, el usuario puede explorar el contenido que hay en Inglaterra,
Alemania y Espafia. Si se sitla el puntero encima del recuadro de Inglaterra
aparece el simbolo de una mano con una lupa, simbolo que indica que hay un
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investigador. Si se clica sobre esa lupa se produce un zoom out, simbolizando
un vuelo travesando las nubes, aparece el mapa de Inglaterra y acto seguido se
abre un recuadro con el video del historiador inglés Anthony Beevor que cuenta
detalles sobre el estudio que ha realizado de los bombardeos experimentales
ocurridos en el Alt Maestrat y explica cdmo se documenta para investigarlos.
Durante la reproduccion del video en el margen inferior derecho aparece una
flecha de retroceso en rojo para volver a la pantalla anterior.

A continuacion se pueden ver las diversas pantallas descritas en los parrafos
anteriores.

EN PLENA GUERRA CIVIL CUATRO PUEBLOS DE
CASTELLON FUERON BOMBARDEADOS. MURIERON
38 PERSONAS. LOS VECINOS NUNCA ENTENDIERON

& (UIEN FUE EL RESPONSABLE. HASTA AHORA.

VER VIDEO INTERACTIVO. ==
e

Video interactivo. Contenido de la web en “Ver video interactivo”, clicando en la lupa de Inglaterra

Fuente: Pdgina web de Experiment Stuka
Si se pincha sobre Alemania, a través de un zoom out aparece el mapa de
Alemania y cuatro recuadros donde se inscriben cuatro ciudades alemanas. Si
pasamos el puntero por encima de Berlin aparece el simbolo de la lupa, como
en Inglaterra, sin embargo, cuando se pasa el puntero por Dessau aparece el
simbolo de un avién Stuka junto una flecha hacia abajo. En Haslach aparece el
simbolo de una casa con una gota roja cayendo sobre esta y en Friburgo el
simbolo es una camara de fotos con un punto de mira en lugar de un objetivo.
Estos simbolos son el preambulo de lo que se puede encontrar si se pincha sobre
ellos, ya que si se pulsa sobre la lupa que aparece encima de Berlin se accede
a una pantalla en la que vemos un video del testimonio de la historiadora
especialista en la Legién Condor Stefanie Schiler- Springorum, que cuenta
como los soldados enviados a La Sénia tenian una vida agradable, ya que
excepto el rato que salian a probar la efectividad de los aviones y las bombas, el
resto del tiempo estaban como si estuvieran de vacaciones y cobraban muy bien
por su estancia en Espafa. Junto al video de Stefanie se encuentra otro video
en el que aparecen imagenes de una revista de propaganda, Der Adler, en la
gue se muestran fotografias de la Legibn Coéndor y los Stuka
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Stuka

Video interactivo. Contenido en el mapa de Alemania, clicando en Berlin. Fuente: Pdgina web de
Experiment Stuka

Si retrocedemos pulsando la flecha roja que aparece en la esquina derecha de
la pantalla, volvemos al mapa de Alemania y clicamos sobre el recuadro de
Dessau accedemos a la pantalla donde aparecen dos videos y una frase donde
se explica que “Los primeros Junkers 87 se montaron en Dessau” si pulsamos
sobre el simbolo de la camara de fotos del video de la izquierda se muestran
fotografias del manual técnico del Junker 87 A que se utilizd en Espafa para
ensamblar los aviones. En el video de la derecha se muestra una ilustracion
animada por Juanjo Gasull del montaje del modelo de Junker 87.

Shuka

T

Dessau

Video interactivo. Contenido en el mapa de Alemania, clicando en Dessau. Fuente: Pdgina web de Experiment Stuka

Saliendo de Dessau y clicando sobre Haslach se accede al video del testimonio
de Mercedes Ferrando, hija de uno de los supervivientes de los bombardeos en
la localidad de Albocasser, que vive y ejerce de profesora de espafiol en
Alemania y cuenta como en Alemania se habla mucho de lo ocurrido durante la
segunda guerra mundial y sin embargo en Albocasser siempre se ha guardado
silencio y evitado hablar de los bombardeos que sufrié este municipio en mayo
de 1938.
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Video interactivo. Contenido en el mapa de Alemania, clicando en Haslach. Fuente: Pdgina web de Experiment Stuka

En Friburgo, pulsando sobre la cAmara de fotos se accede a un video en el que
aparecen imagenes de la carpeta BA- MA RL 35/24, conservada en el archivo
militar de Friburgo, donde se documentan los bombardeos de Albocasser, Ares,
Benassal y Vilar de Canes y se muestran los datos sobre las misiones de los
bombardeos y las fotografias del terreno bombardeado antes de lanzar las
bombas y después de haberlas lanzado para mostrar el efecto y la destruccion
gue estas han producido.

Hhuka

Video interactivo. Contenido en el mapa de Alemania, clicando Friburg. Fuente: Pdgina web de Experiment Stuka

Si del mapa de Alemania se retrocede hasta el mapa de Europa de nuevo y se
pasa el puntero por encima de Espafia aparece el simbolo de un punto de mira.
Si se pulsa sobre é€l, a través de un zoom out y el efecto de nubes, aparece el
mapa de Espafia. En este mapa aparecen etiquetas sobre La Sénia, Alt Maestrat
y otra en la que se lee “Bombardeos con caracter experimental’, ademas de
diversos simbolos de bombas de color rojo situadas en diversos puntos del
mapa.

Video interactivo. Contenido en el mapa de Espaiia. Fuente: Pdgina web de Experiment Stuka

Al pasar el puntero por encima de La Sénia aparece un simbolo de un Stuka
junto a una flecha hacia abajo, pulsando sobre este se accede a una pantalla
con cuatro recuadros. En el recuadro superior izquierdo aparece Heribert Garcia
y clicando sobre el recuadro se abre el video en el que este investigador de La
Senia explica los motivos por los que la Legion Céndor situ6 el aerédromo de los
Stuka en este territorio, ademas cuenta como los vecinos convivian con los
soldados alemanes y las experiencias que los aviadores pasaron durante su
estancia alli. En los demas recuadros aparecen fotografias en blanco y negro y
pulsando en el recuadro superior derecho se accede a una galeria de fotografias
hechas por los soldados alemanes durante su estancia en La Sénia. Clicando
sobre el recuadro inferior izquierdo se abre una ventana con una galeria de

54
Autora: Maria Gil Bordas / Tutor: Esteban Galan Cubillo



Experiment
Creacion de la estrategia transmedia para Experiment Stuka ﬁt“ ka

fotografias de los Junkers 87A en el aer6dromo de La Sénia y de los trabajos de
los soldados en este aerédromo. Si se pulsa sobre el recuadro inferior derecho,
la galeria de imagenes que se abre muestra fotografias que los soldados
realizaron en el aer6dromo.

Video interactivo. Contenido en el mapa de Esparia clicando en La Sénia. Fuente: Pdgina web de Experiment Stuka

Si se vuelve al mapa de Espafia se puede ver que justo encima de la etiqueta de
'Alt Maestrat hay una pequefia zona en un gris mas claro y pulsando sobre el
recuadro se realiza un zoom out y aparece el mapa de la comarca de l'Alt
Maestrat, con cuatro simbolos de una bomba rojos en diferentes puntos del
mapa, acompafnado del siguiente texto explicativo “El mayo de 1938 la Legion
Condor documentd los bombardeos con los Junkers87A "Stuka” a cuarto pueblos
del Alt Maestrat. El afio 2005 el historiador britanico Antony Beevor sefalé el
caracter experimental de estos ataques”

Video interactivo. Contenido en el mapa clicando Alt Maestrat. Fuente: Pdgina web de Experiment Stuka

Cada una de las bombas rojas sitia uno de los pueblos bombardeados de la
comarca. Pulsando encima de la bomba de mas arriba se abre una pantalla en
la que vemos el rotulo de “Ares del Maestrat” y un mapa grafico de las calles del
pueblo en la parte superior derecha, ademas se observan tres recuadros con los
testimonios de tres supervivientes de los bombardeos en esta localidad. Carmen
Bono, Obdulia Mir y Vitalia Prats cuentan como recuerdan los bombardeos y
ofrecen mas datos de los que aparecen en la pelicula documental sobre las
victimas de los bombardeos y de los lugares en los que las bombas explotaron.

Video interactivo. Contenido en el mapa del Alt Maestrat clicando en Ares del Mestrat. Fuente: Pdgina web de
Experiment Stuka

Si se retrocede de nuevo al mapa del Alt Maestrat y se pincha sobre la bomba
de mas a la izquierda, aparece una pantalla con el mapa callejero de Benassal y
se suscriben sobre el simbolo de una lupa, un Stuka con una flecha y una casa
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con una gota encima. Pulsando sobre el simbolo de la lupa se abre una pantalla
con dos videos, uno de Oscar Vives y otro de Pilar Vidal. Oscar Vives, vecino de
Benassal e investigador de estos bombardeos en su testimonio aporta algunos
datos que se pueden encontrar tanto en la pelicula documental como en el video
del canal Youtube, pero ademas en este video narra la motivacién que le llevo a
investigar el origen de estos bombardeos. Pilar Vidal vecina de Benassal y
mimbro del Grupo de recuperacion de la Memoria Historica ofrece un testimonio
mas extenso y detallado de donde caen las bombas en el pueblo y de la gente
gue muere en estos bombardeos, ademas de la teoria sobre los objetivos que
tenian los aviadores para soltar las bombas y de como queda el pueblo tras los
bombardeos. También insiste en la importancia de reclutar los testimonios orales
de las personas que vivieron de primera mano estos hechos histéricos. Esta
parte del testimonio de Pilar Vidal no aparece en la pelicula documental, por tanto
expande también el storytelling.

Video interactivo. Contenido en el mapa del Alt Mestrat clicando en Benassal y en la lupa. Fuente: Pdgina web de
Experiment Stuka

Si se pulsa sobre el simbolo del avion se abre una pantalla en la que aparecen
dos videos de familiares afectados por los bombardeos. Angel Artola, hijo de un
miliciano republicano en su testimonio cuenta como su padre fallecié sin saber
quiénes eran los culpables de los bombardeos y sintiendo la culpa de
acusaciones que se realizaban al bando republicano de haber bombardeado el
pueblo, por tanto cree que el saber la verdad sobre los bombardeos cierra
heridas abiertas. Similar es el relato de Nuria Girona, sobrina de Antonio Girona,
superviviente de los bombardeos en Benassal, que cuenta que sus abuelos no
esperaban que Benassal fuese bombardeado y era un sitio mas seguro que
Barcelona, por ello llevaron alli a su tio.

Video interactivo. Contenido en el mapa del Alt Mestrat clicando en Benassal y en el avion. Fuente: Pdgina web de
Experiment Stuka

Si se clica sobre la casa con la gota roja del mapa de Benassal aparece una
pantalla con siete recuadros, cada uno de estos contiene un video de los testigos
vivenciales de los bombardeos sucedidos en este pueblo. Cinco de estos vecinos
de Benassal; Angel Beltran, Antoni Girona, José Luis Ferrando, Leovigildo Moles
y Rosa Soligd, aparecen también en la pelicula documental y en el canal de
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Youtube, pero en el caso del video interactivo aparecen partes del testimonio
gue no se incluyeron en el film documental, por tanto, el usuario puede adquirir
conocimientos extras de esta historia a través del visionado del video interactivo.
Eliseo Vives y Eladio Garcia son testimonios que solo aparecen en el video
interactivo y el canal de Youtube, pero no fueron incluidos en la pelicula. A través
de estos videos se pretende que el usuario quedé informado de como vivieron
los vecinos el momento de los bombardeos y como se han sentido tras conocer
los resultados de la investigacién llevada a cabo por Oscar Vives y el grupo de
recuperaciéon de la memoria histérica. En estos videos se encuentra informacion
gue no aparece en los videos de Youtube y ademas en estos el testimonio
aparece en todo momento en pantalla, mientras que en los videos colgados en
el Youtube hay momentos en que se escucha la voz el testimonio pero la imagen
se cubre con planos que fueron rodados para la pelicula documental y que
aportan informacién gréafica, ademas de lo que en el momento esta relatando el
testimonio.

Video interactivo. Contenido en el mapa del Alt Mestrat clicando en Benassal y en la casa. Fuente: Pdgina web de
Experiment Stuka

En el mapa del Alt Maestrat, si clicamos sobre la bomba roja del centro
accedemos a una pantalla en la que encontramos el rotulo de Vilar de Canes y
dos videos con el testimonio de Maria Pitarch y Josefina Monferrer, dos
supervivientes de los bombardeos en la pequefia localidad de Vilar de Canes.

Video interactivo. Contenido en el mapa del Alt Mestrat clicando en Vilar de Canes. Fuente: Pdgina web de
Experiment Stuka

Si en el mapa de Alt Maestrat se pulsa sobre la bomba roja situada mas hacia la
derecha se accede a la pagina de los testimonios de los bombardeos en
Albocasser. Clicando sobre el simbolo de play del video que se encuentra en la
parte superior izquierda de la pantalla aparece el testimonio de Carmen Fabregat
y al lado izquierdo se encuentra el video de Dolores Pitarch, en los recuadros de
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debajo se encuentra el video de Maria Miralles y Nieves Gaya.

Video interactivo. Contenido en el mapa del Alt Mestrat clicando en Albocasser. Fuente: Pdgina web de Experiment
Stuka

Volviendo al mapa de la Peninsula Ibérica se observa que la bomba roja situada
en el océano Atlantico se trata de un simbolo que indica, tal y como se informa
en el texto que hay en su parte inferior, que en los lugares del mapa en el que
se ha situado una bomba roja hubo bombardeos experimentales similares a los
sucedidos en el Alt Maestrat.

Si se pulsa sobre la bomba roja situada al sur del mapa, en Andalucia, aparece
un recuadro negro y en él se informa de diversos datos sobre el bombardeo
realizado en Bujalance, Montoro y El Carpio. Lo mismo sucede si se pulsa sobre
las bombas rojas situadas en la parte norte del mapa, que de izquierda a derecha
ofrecen informacién de los bombardeos de Sierra de Cuera, Guernika, Durango,
Eibar y la bomba situada en el sur de Aragon que hace referencia a los
bombardeos de Alcafiiz.

En el recuadro negro que aparece al pulsar las bombas rojas se detalla la
siguiente informacion:

- Nombre del lugar bombardeado

- Fecha del bombardeo

- Atacante responsable del bombardeo

- Cantidad de bombas lanzadas y kilos de las mismas

- Porcentaje de destruccion provocada y numero de victimas mortales

- Informacion extraida de los diarios escritos por los soldados dirigentes de
los ataques en los que se detalla el estudio que realizaban con los
bombardeos, como son los resultados y efectos de los experimentos
realizados con los nuevos Stuka y las bombas de 50 kg en el territorio
espafiol.

Video interactivo. Contenido en el mapa de Espafia clicando en las bombas rojas. Fuente: Pdgina web de Experiment
Stuka
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‘ Tu relato puede completar la historia (Participa)

Esta parte de la web es a través de la que se pretende que el publico y los
usuarios se impliquen en la expansion del storytelling. El texto que se inserta
en este segundo bloque de la web ya indica que “buscar uno mismo las
respuestas, es el camino para resolver interrogantes”. Esta redaccion de los
directores del proyecto relata uno de los principales objetivos con los que se
decide producir el documental Experiment Stuka. A lo largo del film la voz en
off y los testimonios insisten, en varias ocasiones, en que lo interesante de
esta historia es el darse cuenta de como la curiosidad de un individuo, en este
caso Oscar Vives, ha conseguido que se pueda transmitir, a los habitantes
de los pueblos bombardeados y a la ciudadania en general, la verdadera
historia de estos sucesos.

El texto es el siguiente:

Ser responsable es la mejor manera de pedir responsabilidades. Buscar
uno mismo las respuestas, el camino mas rapido para resolver los
interrogantes.

Oscar Vives y los vecinos de Benassal han podido, por sus propios
medios, reescribir la historia de sus pueblos. Asi que toma las riendas de
tu vida. EI camino estd marcado, ahora estd en tus manos recorrerlo.
Busca y explica tu historia. Rescata los testimonios orales de tu familia,
de tus vecinos, visita los archivos histéricos y militares, tienes todo el
derecho a hacerlo... Porque hay quien dice que remover el pasado reabre
heridas. ‘Experimento Stuka’ demuestra todo lo contrario, solo la verdad
puede cerrar las heridas para siempre.

Contacta con nosotros con este formulario y completemos entre todos el
mapa. Si tienes documentacion o videos, contacta con nosotros y te
facilitaremos un medio para hacérnoslo llegar.

Para facilitar la participacion de los visitantes y publico de la web se decide
acompanar el cuestionario a rellenar del texto anterior para concienciar al
publico de la importancia de los testimonios individuales pueden contribuir a
la reconstruccidn de unos hechos histéricos silenciados hasta el momento.

El cuestionario de respuesta y participacion del usuario demanda los
siguientes datos:

= Nombre y Apellidos

= Correo Electrénico

= Teléfono

» Informacién a aportar

Tras rellenar los recuadros, los usuarios deben pulsar el botéon de “Enviar”, de
modo que SuicaFilms recibira esta informacion y se podra poner en contacto con
la persona que ha decidido aportar nuevos datos sobre la historia de Experiment
Stuka u otros sucesos historicos que conocen, han vivido o les han transmitido.
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Con toda la informacién que se vaya recopilando se pretende ir ampliando los
datos en el video interactivo y en el mapa que recoge los demas bombardeos
sufridos en la peninsula.

Esta parte del proyecto es una de las que mas principios de la comunicacion
transmedia contiene, ya que con ella se quiere que el relato acabe siendo
construido gracias a la participacion y la implicacion de la audiencia.

<« C @ hitps//www.experimentstuka.com, Qa#a AEB @ :

TU RELATO PUEDE
VORFLINRS 1 S 0

Pdgina web. Contenido del apartado PARTICIPA de la pdgina web. Fuente: Pdgina web de Experiment Stuka

. e ;Quées Experimento Stuka?

El tercer apartado de la web es gracias al que el usuario recién llegado a la
pagina, sin antes haber visto el documental ni el video interactivo, se puede
informar de qué trata el proyecto. El fin de este bloque es introducir la teméatica
del documental y dar a conocer la motivacion que llevo los directores a crearlo.
Para ello se ha enlazado uno de los videos del canal de Vimeo que contiene el
trailer del film documental de 2:23 minutos de duracion.

El video ir4 precedido de un texto que resume muy brevemente la historia
contada por la pelicula, pero dejando abiertos muchos interrogantes, buscando
asi que el usuario quede intrigado y tenga la necesidad de seguir conociendo
mas sobre esta historia.

Los textos que aparecen son los siguientes:
¢, Qué es Experimento Stuka?

En plena Guerra Civil los habitantes de cuatro diminutos pueblos de Castellon
ven aparecer tres aviones en el horizonte. Algunos nifios salen a saludar, los
adultos los miran con inocencia y curiosidad. Pero los aviones maniobran, caen
en picado y bombardean casas e iglesias. Matan a 38 vecinos

Nunca entendieron quién fue el responsable.

60
Autora: Maria Gil Bordas / Tutor: Esteban Galan Cubillo



“Experiment
Creacion de la estrategia transmedia para Experiment Stuka %tu ka

Hasta ahora.

¢ Por qué Experimento Stuka?

Esta historia existe gracias a que una persona decide no quedarse paralizada
ante los interrogantes. Existe porque una persona decidio resolver ella misma
las dudas en torno a su vida. Esta historia se conoce porque una personay los
miembros del grupo de la recuperacion de la memoria de Benassal asumieron la
responsabilidad de no resignarse a pasar la vida pidiendo y esperando
responsabilidades. Y esos son los motivos que hicieron que nosotros nos
sumaramos a esa historia de la Unica manera que sabiamos, haciendo esta
pelicula.

¢ QUE ES EXPERIMENTO STUKA?

Pdgina web. Contenido del apartado “Qué es Experimento Stuka” de la pdgina web. Fuente: Pdgina web de Experiment
Stuka

Después de los textos aparece un botdén de “Leer mas” que da acceso a una
pagina en la que aparecen, debajo del rétulo, dos trailers, diferentes al que se
encuentra en la pagina principal, enlazados desde el canal de Vimeo. Debajo de
los videos se encuentran los textos anteriores pero mas extensos y con mas
datos, firmados por los directores Rafa Molés y Pepe Andreu. En la parte inferior
se ha decidido insertar dos fotografias en blanco y negro del making off, en la
gue vemos a parte del equipo de rodaje junto con los directores planificando un
plano en el momento del rodaje.

fuka
LQUE ES EXPERIMENTO STUKA?

b
g\‘

Pdgina web. Contenido del apartado la web “Qué es Experimento Stuka” clicando en Leer mds. Fuente: Pdgina web
de Experiment Stuka

‘ o Investiga

En los apartados anteriores de la web se anima al usuario a a portar la
informacion que conoce y se le informa de qué es Experiment Stuka, y cual es
objetivo por el que se ha realizado este proyecto.
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En este cuarto bloque se dan las herramientas para que el usuario pueda
investigar sobre los hechos que quiera aportar.

En este apartados se han enlazado las tres paginas web de los tres archivos
militares consultados por Oscar Vives para averiguar el origen y los culpables de
los bombardeos de mayo del 38 en el Alt Maestrat. Se ofrece el acceso a la web
del Archivo Histérico del Ejército del Aire de Villaviciosa de Odoén, del Archivo
General Militar de Avila y del Archivo militar de Friburgo.

Debajo de los enlaces a las paginas de los archivos se han colocado fotogramas
de la pelicula rodados en cada uno de estos archivos. Estas fotografias las
seleccionamos previamente y se retocaron con Photoshop con el fin de pasarlas
a blanco y negro y aplicarle un filtro. Esto se hizo para mantener la estitica del
disefio con el rojo el blanco y el negro como colores predominantes.

A través de estas paginas los usuarios pueden contactar con los responsables
de la documentacion y ayudarles en las referencias de sus busquedas, ademas
se da informacion sobre la direccion de estos lugares documentales por si el
usuario prefiere acudir al archivo fisicamente a documentarse.

INVESTIGA

T

Pdgina web. Contenido del apartado la web “INVESTIGA”. Fuente: Pdgina web de Experiment Stuka

‘ ° Experiencia en vivo

La seccion de experiencia en vivo presenta la posibilidad de concertar visitas
guiadas por los pueblos de Benassal y La Sénia. En estos pueblos se han
realizado ya diversos actos relacionados con los bombardeos, sobre todo
durante el mes de mayo y junio del 2018, ya que se celebro el 80 aniversario de
los hechos.

En Benassal se instalé una exposicion con paneles explicativos y fotografias de
la pelicula y de la etapa de rodaje y de produccion, ademas se colocaron las
maquetas creadas para el rodaje del documental.

En la web se ofrece la direccién de correo electrénico y los teléfonos de contacto
de la oficina de turismo de Benassal, donde se podra solicitar la informacion
sobre visitas guiadas. También se ha querido enlazar un video de Youtube en el
gue aparece una de las vivitas guiadas realizadas por investigador Oscar Vives
y la posterior visita a la exposicion de las maquetas.
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Al lado aparece una fotografia de la maqueta del campo de aviacion de La Senia
y debajo se facilita el enlace a la pagina web donde se almacena toda la
informacion relacionada con este campo de aviacion y sobre las visitas al mismo,
o0 al museo que esta instalado en La Senia dedicado al campo en el que
estuvieron los Stuka en el afio 1938. A modo de separador de seccion, debajo
del texto se han colocado tres fotografias de los directores Rafa Molés y Pepe
Andreu en la exposicion situada en Benassal.

Pdgina web. Contenido del apartado la web “EXPERIENCIA EN VIVO”. Fuente: Pdgina web de Experiment
Stuka

‘ e Testimonios

El blogue dedicado a los testimonios de los protagonistas del documental se
decidié extraerlo del video interactivo para poder dar una visibn mas amplia
sobre la historia de que relata cada uno de estos testigos vivenciales de los
bombardeos.

Poniendo los circulos con las fotografias de cada uno de estos testimonios en
blanco y negro, siguiendo la estética de la pagina web, se consigue que el
usuario se acerque mas a estos testigos y pueda optar por elegir que testimonio
guiere escuchar y conocer mas de su particular vivencia.

En la web se decide poner a los testimonios que vivieron de primera mano los
bombardeos en los 4 pueblos de Castellon de modo que si se pincha sobre uno
de los personajes se enlaza a un video colgado en el Canal de Youtube y desde
alli se puede disfrutar de una versibn mas extensa del testimonio, ademas de
conocer datos que no aparecen ni en la pelicula documental ni en el video
interactivo.

En el ultimo circulo, en lugar de aparecer una foto se lee “Otros testimonios”, el
cual enlaza al Canal de Youtube donde aparecen también los testimonios de los

63
Autora: Maria Gil Bordas / Tutor: Esteban Galan Cubillo



Experiment
Creacion de la estrategia transmedia para Experiment Stuka ﬁt“ ka

investigadores y de otros testigos de los hechos que no aparecen en el
documental. En el apartado anterior sobre el Canal de Youtube se describen mas
caracteristicas sobre la elaboracién y contenido de los videos.

o

€ 3 o (Wi 4 aw R .
TESTIMONIOS - | gt

262000

Pdgina web. Contenido del apartado la web “Investiga” y videos de Youtube. Fuente: Pdgina web de Experiment Stuka

o

‘ . llustraciones

Esta seccidn surge a raiz de que se descarta realizar el videojuego inicialmente
planteado por la complicacion del mismo y la falta de presupuesto para
desarrollarlo en 6ptimas condiciones. Asi lo explica+ Rafa Molés “concentrando
la energia en lo que verdaderamente se podia hacer, un videojuego que por
ejemplo se plante6 en un primer momento, tenemos la experiencia que el coste
gue supone en tiempo Yy dinero, relacionado con la efectividad, no lo tenemos
Como una experiencia muy realista y positiva con esto, porque realmente, para
un videojuego se debe invertir mucho dinero para que realmente sea Util y se ha
ido cambiando por el documental interactivo, las laminas que se pueden imprimir
y convertirse en una especie de icono...”

La empresa encargada de la ejecucion del video interactivo se propone como
alternativa el insertar una seccién que contenga ilustraciones, por ello para esta
tarea recuren al joven ilustrador valenciano Juanjo Gasull. Tras diversas
reuniones se acordd que Juanjo plasmaria su propia vision sobre lo que se
cuenta en el documental Experiment Stuka y de este modo, podia aportar la
estética de sus ilustraciones al disefio del propio proyecto. Ademas las
ilustraciones, Juanjo fue el encargado de ponerle la imagen ilustrada al video
interactivo. Siempre jugando con tonos grises, negros, blancos y rojos, consigue
unificar las diversas partes del proyecto, ya que segun dice “son colores que
representan muy bien lo que se cuenta en la pelicula.

Las ilustraciones contienen frases, en algunos casos, de testimonios de los
bombardeos y datos sobre los mismos. Se muestran seis ilustraciones en
miniatura y encima la imagen seleccionada en grande y tal y como incida en el
texto anterior a las ilustraciones, estas se pueden descargar para ser
compartidas por los usuarios, o también pueden convertirse en carteles o poster.

Este bloque de la web aporta una nueva vision sobre la historia ocurrida en el Alt
Maestrat, y sigue sumando la expansién del storytelling.
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ILUSTRACIONES

Pdgina web. Contenido del apartado la web “ILUSTRACIONES”. Fuente: Pdgina web de Experiment Stuka

‘ . Banda sonora original

La seccion dedicada a la banda sonora creada expresamente para el documental
es mas tarde se decide incorporar al proyecto de la web, esta decision viene
motivada porque se piensa que es un elemento muy importante en el sentido y
lo que se transmite en la pelicula.

En el bloque se ha insertado un video de Vimeo, en el que el creador de la banda
sonora, el castellonense Alberto Lucendo explica cémo le llega la propuesta de
llevar a cabo este trabajo y porque se interesa en ejecutarlo. Mientras narra cémo
se inspira para crear las melodias de Experiment Stuka se muestran planos del
estudio mientras compone.

La banda sonora se trata de una melodia inspirada en un Requiem, con el sonido
del piano y transmite una cancién que puede transmitir intriga, tristeza,
desolacion...

El el texto que acompafia el video también se enlaza la pagina web del
compositor www.albertolucendo.com, para que aquellos usuarios que sientan
curiosidad por el autor puedan conocer mas temas del autor y seguir conociendo
mas de su obra.

Ademas del video se han insertado cuatro temas originales de la banda sonora
de Experiment Stuka que pueden ser reproducidos. Pulsando en el botdén “Mas
musica” se accede a una pagina donde se han colgado todos los temas
compuestos para cada momento de la pelicula en el que la musica suena.

En total esta BSO se compone de 44 canciones todas ellas tituladas con
referencia al momento en el que aparecen en el documental. Cabe remarcar que
la banda sonora fue candidata a mejor musica original en Los Goya en su edicion
del 2019. A deméas tuvo nueve candidaturas mas como son a mejor pelicula,
mejor direccion, mejor direccion de produccion, mejor direccion de fotografia,
mejor montaje, mejor direccion artistica, mejor sonido y mejor pelicula
documental.
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BANDA SONORA ORIGINAL

El mdsico Alberto Lucendo es el autor de la banda sconora original de Experimento Stuka.

Aqui tienes dispon todos los temas creados para este proyecto, asi como un video donde

el mismo autor exp tivo de la masica.

EXPERIMENT
la banda sonora > Benagsal - EXPERIMENT STUKA BSO
> VUELO 1 - EXPERIMENT STUKA BSO
e e
[ FXFFRTYFHT STIER RSN

Experiment

Ktuka s
BANDA SONORA ORIGINAL I=

Pdgina web. Contenido del apartado la web “BANDA SONORA ORIGINAL” y cilando sobre “Mds musica” Fuente:
Pdgina web de Experiment Stuka

‘ . Noticias

El ultimo apartado que se puede encontrar en la web, se trata del bloque
dedicado a los contenidos o noticias que otros medios como la prensa, la
television o la radio. En este apartado el contenido se divide en tres columnas
tituladas Lleer, Escuchar y Ver.

En la primera columna en el apartado de leer se han colocado algunas de las
noticias que han aparecido en prensa como digital hablando sobre la historia que
se cuenta en la pelicula. Aparece la fecha de publicacion y donde se publica,
junto al titular de la misma.

Encima del titular de la pagina web de procedencia de la noticia donde es usuario
puede leer la noticia completa. Esta accién se repite si se pulsa sobre el simbolo
mas (+). En la web solo aparecen cuatro noticias como ejemplo y debajo de ésta
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se sitda un boton con el texto de mas noticias. Pulsando en " Mas Noticias" se
abrird una nueva pagina donde ademas de las cuatro noticias anteriores, se
afiade un apartado que enlaza con la pagina de la productora Suica Films y
donde se ofrecera informacion sobre las fechas y los lugares donde se realizan
las proximas proyecciones de la pelicula.

En esta subpagina también se recopilan mas titulares de noticias. Como se
puede comprobar, han sido muchos los periddicos nacionales e internacionales
gue se han hecho eco de la historia que narra el documental y en la pagina web
de SuicaFils también se pueden encontrar estas y otras noticias de antes del
estreno de la pelicula y de la repercusion que esta teniendo una vez presentada
en cines y television.

En la columna central, en el apartado de” Escuchar” se han colocado los podcast
de las entrevistas que ese ha realizado a los directores del documental en
algunas radios como son Rtve (Comunitat Valenciana), A punt o la Cadena Ser.

Por ultimo se en el bloque de “Ver” se han adjuntado dos programas, uno de TV3
y otro de A punt, en los que se muestran los programas de televisiéon en los que
se hablo sobre la pelicula documental con la presencia de algunos protagonistas
del film y con su director Rafa Molés.

NOTICIAS

LEER ESCUCHAR VER

Este andio ha sido retirado por infringir Ia L{

de la Propiedad Intclectual

“Experimento Stuka’, con su co
director Rafa Molés

Pdgina web. Contenido del apartado la web “ NOTICIAS”. Fuente: Pdgina web de Experiment Stuka
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‘ e Proyecciones en cines o salas
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| 3 julio 2019 | Ontinyent- Valencia

Tabla 2. Lugar y fecha de proyecciones de Experiment Stuka. Fuente: Elaboracion propia

Es cierto que Experiment Stuka ha viajado por la geografia Espafiola e incluso
ha salido de las fronteras, desde SuicaFilms se ofrece que se proyecte en mas
lugares para que se siga conociendo esta historia. Hasta el momento, como se
puede observar en el siguiente mapa, donde mas proyecciones se han realizado
ha sido en la zona de la Comunidad Valenciana, ya que la historia que se cuenta
se desarrolla en esta comunidad y es probable que haya mas interesados en
conocer su historia mas préxima.

Espanya

Mapa con los lugares donde se ha proyectado la pelicula documental Experiment Stuka. Fuente: Elaboracion propia
Anexo 8.

@ Exposicion de Benassal

Creacion de contenidos a partir de directrices del disefiador Cesar Mallent, de
The Graphic Boreau.

Cesar confeccioné un disefio en planta del espacio en el que se iba a instalar la
Exposicion y planifico la disposicion de los paneles explicativos de las fotos.
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105

Planta y fotografia de la sala donde se ha ubicado la exposicion de Benassal. Fuente: The Graphic Bureau

Se procedi6 a la eleccion de las fotografias y carteles que se encuentran en la
exposicién, para su posterior retoque con Photoshop. Se seleccionaron las
siguientes fotografias del making off del documental, algunas extraidas del press
kit de la pelicula y otras aportadas por Suica Films, que se redimensionarian
segun las indicaciones de Cesar Mallent, a las que se les aplicaria un filtro
previamente pactado. Una vez las fotos listas se redactaria un pie de foto
informativo y teniendo en cuenta la limitacion de caracteres. Tras la aprobacion
por parte de los directores de Experiment Stuka Rafa Molés y Pepe Andreu, mi
compafiero de practicas, Kevin y yo ideariamos la distribucién de los paneles,
las maquetas y sus respectivos pies de foto.

Estas imagenes retocadas y antes de retocar, se pueden encontrar en el Anexo,
al igual que los diversos fotogramas de la pelicula seleccionados para formar
parte de la exposicion.

A continuacion se puede apreciar el disefio definitivo de la exposicion tras el
trabajo de seleccion y confeccion del contenido de los paneles, asi como su
distribucion final.

vz Al B

S et

Boceto del disefio de la exposicion de Benassal. Fuente: The Graphic Bureau

Tarjetas de visita:

70
Autora: Maria Gil Bordas / Tutor: Esteban Galan Cubillo



“Experiment
Creacion de la estrategia transmedia para Experiment Stuka %ﬂ«l ka

Desde Suica Films se propuso disefar una tarjeta de visita para aquellos que
pasaran a visitar la exposicion. Kevin y yo nos dedicamos a redactar el contenido
del texto y a validarlo con Suica Films y el disefio lo ejecutaria Cesar Mallent.

experimentstuka.com

SuHiins

Tarjeta de bienvenida y promocion del proyecto. Fuente: The Graphic Bureau

Se procedio a redactar del texto del panel explicativo de la exposicion que se
insertaria junto a una fotografia antigua de un Stuka en mision.

Las maquetas debian ser transportadas desde el taller donde fueron creadas en
Elche hasta Benassal y para ello se gestiond algun viaje de Bla Bla Car y se
reunieron todas las maquetas en el estudio de Valencia para ser transportadas
hasta Benassal.

Se compraron de los diversos materiales necesarios para la colocacion de los
paneles de carton pluma, las maquetas y la cortina que se dispondria en la planta
baja para no distraer la atencion del visitante, al estar la planta vacia.

Kevin y yo nos desplazamos hasta Benassal con las maquetas y los paneles
para llevar a cabo el montaje de la exposicion.

En coordinacion con la brigada de servicios de Benassal se llevaron hasta la sala
de exposiciones las mesas donde situar las maquetas y se situ6 una lona en la
fachada exterior del edificio.

Imdgenes del montaje de la exposicion en Benassal. Fuente: Kevin Villar

Una vez situada la lona y la cortina se procederia al montaje de los cuadros y
colocacion de los elementos sobre las maquetas. Equilibrado de los paneles con
hilo de pescar y disposicion de las maquetas con sus respectivos pies de foto. El
resultado de la exposicidn se puede apreciar en las siguientes imagenes.
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Imdgenes del montaje de la exposicion y de las visitas recibidas. Fuente Kevin Villar y Suica Films

Para tramitar todo el tema de la exposicién nos pusimos en contacto con Pilar
Vidal, también participante en el documental y quien preside el Grupo de
memoria histérica de Benassal, para que nos pusiera en contacto con la oficina
de turismo para solicitar los contactos a los que el publico puede recurrir a través
de la web, para visitar la exposicion y ver los lugares bombardeados.
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El hecho de decidir montar esta exposicion por parte de la productora en
colaboracion del ayuntamiento de Benassal es porque se piensa que realizando
acciones of line es una forma muy directa de llegar al publico y de impactar sobre
este. Por tanto, los visitantes que llegan al pueblo de Benassal y pasan por la
oficina de informacion turistica seran informados de la existencia de esta
exposicion que podran visitar ademas de conocer la interesante historia que
cuenta Experimento Stuka y gracias a la exposicién es muy probable que sientan
curiosidad por conocer mas datos sobre el suceso y accedan tanto a la pagina
web, como a las redes sociales para seguir informandose, incluso pueden acudir
a Filmin y pagar para visionar integro el documental. Ademas de la exposicion
en Benassal y en Albocacer se han organizado las visitas guiadas por los lugares
gue fueron bombardeados para visitantes que estén interesados.

En la web creada para el proyecto en el apartado de “Experiencia en vivo” se
facilita el nimero de teléfono y la direccién de las oficinas de turismo de Benassal
y la pagina web del museo del aerédromo de la Sénia para que quien lo desee
pueda visitar las exposiciones o realizar las visitas guiadas.

Canal de Vimeo

SuicaFilms ya contaba con un canal de Vimeo donde compartia los videos de
las diversas producciones en la que trabaja y no creo expresamente un Canal de
Vimeo para Experiment Stuka, pero si que ha usado los videos colgados en el
Canal de SuicaFilms para compartirlo en otras plataformas y redes sociales. En
el Canal de Vimeo de la productora se pueden encontrar 11 videos de
Experiment Stuka, entre los que se encuentran diferentes teasers, making of,
trailers y videos sobre la presentacion del proyecto y sobre la banda sonora del
documental. Los primeros videos sobre la pelicula que se pueden encontrar en
el Canal de Vimeo estan subidos desde el afio 2016.

€ > C & bups/uimeccom a # 5 @
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Canal de Vimeo de Suica Films con Trailes y Teaser del documental Fuente: Canal de Vimeo.
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6. PLANTILLA DE ANALISIS DE LA ESTRATEGIA TRANSMEDIA DE
“EXPERIMENT STUKA”

Una vez desarrollada la estrategia transmedia y explicadas las herramientas que
se han utilizado para su creacion, se aporta una plantilla en la que se analiza el
proyecto llevado a cabo por SuicaFilms para Experiment Stuka. Cada apartado
recoge una serie de items que son necesarios a la hora de trabajar una estrategia
transmedia. Esta plantilla se podria adaptar a cualquier proyecto transmedia que
parta de una pelicula o un documental.

1- TEMA'Y CONFLICTO QUE SE HA PRETENDIDO CONTAR
Segun los directores de Experiment Stuka descubren la investigacion
realizada por los vecinos de la localidad de Benassal y ven muy
interesante apoyarles en esta investigacion hasta dar con esos
documentos que afirman que la Legién Cdéndor, en su presencia en
Espafa durante la guerra civil Espafiola, realizé diversos bombardeos
de caracter experimental en cuatro pueblos de la comarca
castellonense del Alt Maestrat. Ademas de dar a conocer esta historia
a los vecinos de los pueblos bombardeados, con el documental y la
posterior estrategia transmedia creada alrededor del mismo, los
creadores de Experiment Stuka afirmaban “ decidimos hacer realmente
Experiment Stuka, cuando vemos que lo singular de esta historia viene
cuando ven que son vecinos del pueblo los que poco a poco y por
iniciativa propia han comenzado a hacerse preguntas, buscar y darse
cuenta que muchas de esas preguntas ya tenian respuesta, pero por
las circunstancias especiales de la ley del silencio de la posguerra y de
la transicién, esas respuestas no habian llegado al pueblo por los
propios protagonistas que bombardearon sus pueblos”, por lo tanto,
pretenden transmitir que todos somos responsables de conocer nuestro
pasado y que no debemos esperar a que nadie nos cuente qué paso,
sino que podemos hacer como han hecho los vecinos de Benassal que
, que se han encargado de investigar los sucedido en su pueblo y
gracias a ellos se ha conocido la historia de los otros pueblos vecinos,
y que pueden hacer reaccionar al publico de este proyecto para que se
decida a investigar algun hecho por el que haya sentido curiosidad per
gue hoy en dia no se sabe con certeza.

Por tanto, se pretende contar la historia de los bombardeos sucedidos
en Benassal, Albocasser, Ares y Vilardecanes en mayo del 38, en los
gue nunca se habia entendido lo sucedido, ya que se acusaba al bando
republicano de haber efectuado los bombardeos, siendo esto ilégico al
encontrarse en territorio que auln estaba en dominio de este propio
bando. Por tanto, como se dice en el documental es una manera de
sanar las heridas que permanecian abiertas. Pero, con estos hechos se
transmite también, la idea de hacer responsables a los ciudadanos de
investigar su propia historia hasta poder ser conocedores de la misma.
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2- PERSONAJES QUE PARTICIPAN EN EL STORYTELLING

PERSONAJES PARTICIPANTES:

En el fiim documental “Experiment Stuka” aparecen diversos
personajes a través de los cuales se van contando partes de la historia
para llegar a formar un todo que se ofrecera al publico. Por un lado se
cuenta con un narrador, que da voz a los directores del film y que
interviene para apoyar los testimonios de los testimonios de los
bombardeos, de sus familiares y de los investigadores, que han
realizado el trabajo de investigacion hasta dar con los archivos que
documentan los bombardeos del 1938 en el Alt Maestrat.

> Narrador que pone voz a los directores del film documental

1

Investigadores:
Oscar Vives
Pilar Vidal

1

1

1

Historiadores:
Stefanie
Anthony Beevor

1

1

> Testigos de los bombardeos:
- Angel Beltran
- Antoni Girona
- Carmen Bono
- Carmen
- Dolores
- José Luis
- Leovigildo
- Maria Pitarch
- Obdulia Mir
- Rosa Soligé
- Vitalia

= COMO SE VINCULAN ENTRE ELLOS

3- ESCENARIOS EN LOS QUE SE DESARROLLA LA

HISTORIA
» Espana:

Alt Maestrat
Benassal

Ares del Maestrat
Albocasser

Vilar de Canes

LR AR R R |

1

Avila
Villaviciosa de Odon
La Sénia

1

1
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Valencia

Elche

Barcelona

Bujalance, Montoro y El Carpio
Gernika

Durango

Eibar

Sierra de Cuera

Alcafiz

 ARARARARARARARE L)

Alemania

Berlin

Husach

Friburgo, Archivo Miitar
Vulkan

LR R AR O |

!

TITULO: Experiment Stuka

GENERQO: Pelicula documental
SINOPSIS: En plena Guerra Civil los
habitantes de cuatro diminutos pueblos de
Castellén ven aparecer tres aviones en el
horizonte. Algunos nifios salen a saludar,
los adultos los miran con inocencia y
curiosidad. Pero los aviones maniobran,
caen en picado y bombardean casas e
iglesias. Matan a 38 vecinos.

Nunca entendieron quién fue el
responsable.

Hasta ahora.

5- VER CUALES SON LOS ELEMENTOS DE LA HISTORIA
Las primeras lineas narrativas de Experiment Stuka son aquellas que
ofrece el documental.

> Por un lado, una voz en off narra el pensamiento de los directores
y guia a los espectadores por la historia que se pretende transmitir,
se propone al espectador que no espere a que le cuenten la
historia ya que puede ser él mismo el que la investigue hasta
descubrir la verdad de lo que paso.

= Por otro lado, tenemos las lineas narrativas planteadas por parte
de los investigadores Oscar Vives, Pilar Vidal y el grupo de la
memoria histérica de Benassal, que son quienes a través de sus
basquedas y insistencia consiguen dar con los archivos que
documentan los bombardeos ejecutados por la legién Céndor y
quienes contactan los supervivientes de los bombardeos para
recoger sus testimonios.

> Las lineas narrativas que cuentan con mas credibilidad y poder
narrativo son aquellas que nacen del testimonio de las personas
gue presenciaron aquellos bombardeos y que dan esa vision de

!

!
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verdad de los hechos, la trama narrativa principal es la de esa
narracion desde la vivencia, el construir la historia desde el
testimonio vivencial y de esta linea narrativa nacen las diversas
subtramas, en cada relato de cada uno de los testigos que
aparecen en el documental o en la web.

= También resaltar la linea narrativa que surge del relato de los dos
historiadores internacionales, como son Anthony Beevor y
Stephanie quienes nos cuentan la historia de la guerra civil
espafiola y la intervencion de la legion Condor en la misma desde
los datos.

= Juanjo Gasull ilustrador que ha trabajado para uno de los
apartados de la web también abre una subtrama, contando a
través de sus ilustraciones su forma de interpretar la pelicula
documental.

»~ También se dejan abiertas las lineas narrativas que aportan los
diversos participantes en el apartado de participacion que se abre
en la web. De este apartado de la web se pretenden generar
diversas subtramas en las que los usuarios investiguen datos de
la historia que aun no estén esclarecidos o sean dudosos a dia de
hoy.

= Se pueden considerar otras lineas narrativas aquellas que nacen
de las explicaciones de los guias que realicen las vivitas guiadas
en los lugares bombardeados como puede ser en Benassal o en
el aerédromo de La Senia, quienes contaran los hechos sucedidos
en estas zonas frente al publico que haya solicitado la visita.

= Se puede considerar otra linea narrativa aquella que nace de la
banda sonora creada especificamente para la pelicula
documental, ya que a través de la musica se cuenta y permite al
espectador sumergirse en la historia a través de esos sonidos que
evocan el momento de esos bombardeos con los sonidos de los
Stuka, ademas de crear una atmosfera de tristeza y destruccion.

> Las subtramas que han surgido y pueden seguir surgiendo del
publico que ha acudido a los cines a ver Experimet Stuka o que ha
visto la pelicula cuando se ha emitido en A punt u otras
televisiones, en los que se plantean si es posible descubrir
historias ocultas o desconocidas sucedidas en sus propios pueblos
y ciudades.

6- AUDIENCIAS/PUBLICOS

> Ver a qué audiencia va dedicado el producto. Donde esta esta
audiencia
Experiment Stuka va dirigido a diversos publicos, sobre todo a
publicos de mediana y gran edad que pueden tener indicios de
historias que se les hayan contado sobre hechos histéricos que no
estan documentados con exactitud y que simplemente por el
momento se han oido gracias al boca a boca.
Se puede considerar que la pelicula se ha hecho pensando en
descubrir la historia de estos pueblos del Alt Maestrat a sus propios
habitantes que habian vivido en silencio por no causar
enfrentamiento entre familias y vecinos de diversos ideales
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politicos. Por tanto, el revelar lo que verdaderamente sucedio en
mayo de 1938 hace que los habitantes de estos pueblos se puedan
reconciliar con su pasado.

=~ Ademas de para los habitantes de los pueblos que aparecen el
documental el film documental pretende llegar a publico joven, de
mediana y alta edad de Espafia para que se pueda conocer datos
gue hasta ahora eran desconocidos de la historia de la guerra civil
gue se vivid en este pais y de este modo que se despierte la
curiosidad de la gente por investigar la historia y no tener que
esperar a que otros la cuenten. Se pretende que este publico sea
el que complete el video interactivo y se puedan situar mas casos
similares a los de Gernika, Bujalance, Eibar, Alcaiiz...

=~ Al tratarse de bombardeos experimentales y que serian, afios mas
tarde, Utiles para trazar la estrategia de la Legion Céndor para los
ataques realizados en la segunda guerra mundial, también se
pretende que tanto el film documental, como el contenido digital de
la web y redes sociales traspase las fronteras de Espafia y llegue
a publicos de otros paises de Europa, ya que el documental
también estd rodado en Londres y diversas localizaciones de
Alemania, incluso a personas de otros paises del mundo.

=~ ¢ En qué tipo de medios y plataformas consume la audiencia estos
contenidos

» La pelicula documental Experiment Stuka fue creada para ser
difundida tanto en cines como en televisiobn y a través de
plataformas de visionado online. A través de estos medios ya se
consigue llegar a cierto publico, aquel al que le interesan temas de
memoria histérica y ,por supuesto, a los habitantes de los pueblos
del Alt Maestrat a quienes se les esta descubriendo parte de la
historia de sus localidades, pero como lo que se pretende con el
proyecto de Experment Stuka es llegar a mucho mas publico para
despertar el interés y curiosidad de este y provocar que se pongan
a investigar otros sucesos similares a los que se cuentan en el
documental, por ello los directores piensan que es interesante
expandir el storytelling del filmdocumental, y para ello creen
interesante expandir la historia en diversos medios. Hoy en dia los
medios mas usados para la expansion y promocion de un producto
cinematografico como es esta pelicula documental, son los medios
digitales y aquellos que se encuentran en la red, como por ejemplo
un blog o una péagina web, pero también muy importante la
creacion de un perfil en redes sociales. Hoy en dia tanto el publico
joven como el de mediana edad vive conectado a internet y a las
redes sociales, por tanto, que mejor manera de llegar a ellos que
creando una pagina web donde expandir la historia, que ya se
cuenta en la pelicula documental, ademas de anunciar los diversos
pases de la pelicula y coloquios de los directores a través de
perfiles de redes sociales como son Facebook, red social que
actualmente tienen mas usuarios de mediana y alta edad, e
Instagram, que es una red social usada por muchos jévenes y que
también se estd usando ya por muchos usuarios de mediana edad.
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Para aquel publico mas curioso y que se dispone a vivir la historia
en primera persona se ha organizado la exposicion de las
maquetas con las que se rodo el documental, que se encuentra en
Benassal y en este mismo pueblo desde la oficina de turismo se
puede contratar una visita guiada por las zonas del pueblo que
fueron bombardeadas donde se dan detalles del alas personas
gue fallecieron y la destruccién que crearon estas bombas.

=~ ¢ Qué habitos de consumo tiene la audiencia a la que se dirige
(Cémo y dénde)? Una vez decidido a través de qué medios es
adecuado transmitir las diversas lineas narrativas que surgen de
Experiment Stuka, es necesario investigar acerca de los hébitos
de consumo que tiene la audiencia a la que se dirige el contenido
creado para la expansion de la historia.

>~ En el caso de las proyecciones en cine se programan sobre todo
en la zona de la Comunidad Valenciana y Catalufia, pero también
en otras partes si se solicita y se ha proyectado en Alemania, en
alguno de los lugares que aparecen en el film documental,
normalmente las proyecciones se han realizado en salas
pequefias con poca capacidad, ya que en la mayoria de ellas se
realiza un coloquio con los directores una vez realizado el pase.
En el caso de las emisiones en television, en A punt, tras la emision
del documental, se dedic6 un espacio a una tertulia con el director,
alguno de los personajes que aparecen en el documental y
expertos historiadores que trataban el tema. Una tertulia similar se
sucedi6 en tv3, el programa de tv3 era el material y en A punt, tanto
la proyeccién de la pelicula como la tertulia posterior, se emitian
en prime time, un domingo.
En las redes sociales también hay momentos en los que una
publicacion puede tener mas éxito, ya que hay dias de la semana
y momentos del dia en el que se conectan mas los usuarios, por
tanto, pueden tener mas éxito. Se recomienda publicar en
Facebook los miércoles, jueves, viernes y sdbado a las de 15:30 a
16:00, de 18:30 a 19:30, de 20:30 a 21:30. En Instagram, sin
embargo, la hora en la que se alcanza mayor visibilidad de una
publicacion puede ser entre las 20:00 y 21:00 horas. En el caso de
Experiment Stuka no siempre se han wusado estas
recomendaciones, ya que la mayoria de publicaciones en redes
sociales se realizan para anunciar los pases del documental o
eventos como la inauguracion de la exposicidon, por lo tanto se
suelen publicar dias antes de los pases y recordad el lugar y hora
de los pases a los usuarios que si desean visualizar la pelicula. En
cuanto a la forma de las publicaciones, es cierto que cada dia se
cuida mas el formato de publicacion y se cuida mas la imagen.

7- OBJETIVOS que se pretenden conseguir con la estrategia
transmedia.
Los directores insisten en que les “parecia coherente expandir y contar
la historia concreta, crear una especie de plataforma donde otras

personas pudieran ir sumando, dar ciertos detalles de como se ha
investigado, dar ciertos detalles a los que uno pueda aproximarse,
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como por ejemplo ir al pueblo y hablar con los vecinos, hacer la ruta
guiada de estos sitios, ver la pelicula, conocer los elementos de la
pelicula, que tengan experiencia vivenciales y sobre todo que se
puedan compartir experiencias, y también dar pistas o sefalar la
posibilidad de que otros personas también podrian comenzar a
recopilar informacion y unirlo. Esta idea colaborativa de que existan
actos individuales que pueden ir construyendo una historia colectiva,
por ese motivo se decide crear la parte transmedia de Experimento
Stuka.”

Indican que Facebook puede que sea una de las plataformas que mas
funciona para movilizar al pablico y publicitar y expandir las diferentes
propuestas y plataformas que se lanzan desde Suica Films, en torno a
Experiment Stuka.

8- PARTICIPACION DE LAS AUDIENCIAS

= Las herramientas que se le dard a la audiencia para que pueda
participar en el storytelling
Como ya se ha explicado anteriormente los directores de
Experiment Stuka realizaron el documental para dar visibilidad al
trabajo realizado por el vecino de Benassal Oscar Vives y el grupo
de recuperacion de la memoria histérica, que se han dedicado a
investigar por cuenta propia lo sucedido en su localidad en mayo
de 1938. Con la realizacion del documental, ademas de dar a
conocer la verdad de los hechos bélicos sucedidos los directores
pretendian concienciar al publico de que no se puede esperar
sentados a que alguien descubra la propia historia, sino que si
sentimos curiosidad por algun hecho que no esta esclarecido cada
uno puede investigar hasta llegar a encontrar la verdad de lo
sucedido, tal como lo hizo Oscar Vives. Para fomentar esta
investigacion por parte del publico, desde Suica Films se han
ofrecido a la audiencia diversas vias.
Las redes sociales, tanto de la productora, como los perfiles
creados especificamente para Experiment Stuka, son un canal a
través del cual el publico puede contactar especificamente con los
directores para explicarles sus investigaciones y sus hallazgos,
pero para que este fin de blusqueda sea mas claro, desde la web
de Experiment Stuka es donde se llama de forma directa a la
participacion de la audiencia.
El segundo apartado de la web “Tu relato puede completar la
historia” es donde se insiste al publico en que aporte lo que sabe
a la historia para que siga la expansion del storyteling, para ello se
ofrece un formulario para rellenar y enviar directamente a la
productora.
En el cuarto apartado de la web, llamado “Investiga”, se ofrece el
enlace a las paginas web de los archivos militares de Avila, de
Villaviciosa de Odon y de Friburgo, para que puedas hacer la tarea
gque hizo Oscar Vives en su momento y descubrir otros hechos
ocultos o que no estan claros de la guerra civi. Ademas de en
estos dos apartados se fomenta la participacion del publico a
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través de las charlas y coloquios con los directores, que se
organizan después de los pases en cines y salas.

9- PLATAFORMAS Y SERVICIOS WEB PARA TRANSMITIR
LA HISTORIA

LARR R R R AR |

1

1

Medios que finalmente se han decidido utilizar para llegar a la
audiencia y cumplir los objetivos marcados.

Redes Sociales: Instagram y Facebook

Canal de Youtube

Canal de Vimeo

Prensa

Television: A punty La 2 de TVE

Pagina Web: Video interactivo, enlaces a archivos militares,
llustraciones de la historia y enlaces a las otras plataformas.
Cines y cine-forums

Exposiciones y visitas guiadas

10-

NARRATIVAS

REMISIONES ENTRE PLATAFORMAS Y LINEAS

11-

LANZAMIENTO DE CADA PIEZA QUE CONFORMA EL
MAPA TRANSMEDIA

1°- VIMEO SUICA FILMS. En julio de 2014 con las primeras imagenes
y entrevistas que se graban para el documental y con los primeros
documentos de los archivos militares a los que la productora tiene
acceso se hace una especie de trailer que informe de lo que después
se pretende crear.

CRONOGRAMA EN EL QUE SE ENUMERE EL
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2°- PRENSA. En diciembre de 2015, el periddico El Pais, en su version
de la Comunidad Valenciana ya publica un articulo titulado ¢Por qué
Hitler bombarde6 cuatro pacificos pueblos de Castellon?, el cual ya
venia motivado por la investigacion que mas tarde se muestra en la
pelicula documental. En enero de 2016 “La folha de Sao Paulo” un
prestigioso periddico brasilefio, ya habla de la historia que se cuenta en
Experimento Stuka, por tanto, dos afios y medio antes de ser estrenada
la pelicula documental. Este mismo mes se sucederan muchas mas en
prensa nacional e internacional, ademas tras el lanzamiento de la
pelicula documental muchos més diarios y revistas se interesan en la
historia que cuenta Experimento Stuka. Todas estas publicaciones se
recogen en la pagina web de experimentstuka.com, en la seccion de
noticias y también en la pagina de Sueca Films en su particular dossier
de prensa.

3°- FACEBOOK. El perfil de Facebook se abre el 5 de enero de 2016 y
desde este momento que ha informado sobre todo lo que ha ido
sucediendo relacién con la pelicula.

4°- VIMEO DE EXPERIMENT STUKA. El trailer definitivo de la pelicula
se compartira en el canal de Vimeo el dia 5 de Abril de 2018. Y desde
aqui se compartiran diversas versiones del trailer y de los teasers de la
pelicula.

5°. CINES. El documental se proyecta por primera vez en la gran
pantalla en el festival de documentales Docs Valencia, el dia 3 de mayo.
Tras esta proyeccion se puede ver en Docs Barcelona en junio y
también en las jornadas preparadas en los pueblos bombardeados en
los actos conmemorativos del 80 aniversario de los bombardeos. Tras
estas proyecciones se ha podido ver en diversas salas de la geografia
valenciana, espafola, e incluso ha traspasado las fronteras y se ha visto
en algunos lugares de Alemania.

6° EXPOSICIONES. El 25 de mayo de 2018 se estrena en Benassal la
exposicion de las maquetas a escala creadas para el rodaje de la
pelicula documental y acto que se enmarca las jornadas organizadas
desde los Grupos de Recuperacion de la memoria histérica de Benassal
y de Albocasser para conmemorar el 80 aniversario de los bombardeos
en los cuatro pueblos del Alt Maestrat. El mes de noviembre de 2018 la
maqueta del aerédromo de La Sénia se transporta hasta este mismo
pueblo para ser visitada alli durante las jornadas que se celebran en el
campo de aviacion de La Sénia.

7° CANAL DE YOUTUBE. El canal es creado en junio del 2018, pero
los videos se introducen en el canal a partir de diciembre, se van
subiendo las diversas versiones sin subtitulos, y mas tarde se subiran
todos los videos ya subtitulados en inglés, castellano y valenciano. Los
ultimos videos se han subido durante abril de 2019.
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8° EMISION EN TELEVISION. El 27 de noviembre de 2018 el magazine
“‘Els Matins” de TV3 realiza una tertulia en la que el invitado es el
director de Experiment Stuka, Rafa Molés con quien periodistas y
expertos tratan el tema de la realizacion de la pelicula documental y
comentan detalles sobre la historia que se cuenta en el documental.
Por otra parte, el 20 de enero de 2019 se estrena en primicia el film en
A punt y tras la emision del mismo, el programa “La Questié” se debate
sobre el tema que se trata en el documental, siendo invitados a la
tertulia, el director, Rafa Molés y otros miembros de Suica Films,
ademas de Oscar Vives, uno de los protagonistas de la pelicula
documental.

9° INSTAGRAM. El perfil en esta red social se abri6 el 27 de Febrero
de 2019, se decidio crear el perfil para tener visibilidad en esta red
social, que parece ser la mas usada actualmente, aunque para el
proyecto de Experimento Stuka no se esta explotando, por el momento.

10° PAGINA WEB. Se trata de la parte mas elaborada del proyecto
transmedia, a parte de la pelicula, cuenta con diversos apartados y se
abrié durante el mes de abril de 2019, se puede visitar en la direccién
www.experimentstuka.com , pero no se ha promocionado, ni anunciado
a través de ningun medio, por tanto, no ha tenido practicamente
visualizaciones, ni publico hasta el momento.

Tabla 3. Tabla de analisis de la estrategia transmedia seguida en Experiment Stuka. Fuente:
Elaboracion propia

7. EXPERIMENT STUKA VS. M-OTHERHOOD

A continuacion se realizara una comparativa entre dos proyectos transmedia
realizados por la productora SuicaFilms, viendo asi las diferencias entre ambos
y pudiendo ver cudl de las dos estrategias transmedia creadas funciona mejor.

[m]otherhood es un proyecto transmedia creado por la productora Suica Films y
con su lanzamiento que pretende cumplir el objetivo de normalizar la opcién de
las mujeres que no quieren tener hijos. A través de los contenidos de este
proyecto se quieren desmontar los mitos y tabues que rodean la maternidad
planteando muchas preguntas e intentando dar algunas respuestas. Tal y como
aparece en la descripcion del proyecto que se hace en la web “Este no es un
proyecto contra los hijos ni contra las personas que quieren tenerlos. Es a favor
de las mujeres que han decidido no tenerlos y de la libertad para vivir sus vidas
de la manera que cada una de ellas considere”. Se puede ver algo mas sobre el
proyecto en el Anexo 10.

[m]otherhood es un proyecto anterior al realizado para Experiment Stuka y
consta de una web, también convertida en plataforma transmedia que incluye un
documental interactivo, el videojuego [m]other Earth y el webcdmic Eva. El
proyecto se redondea con el largometraje documental que fue estrenado con
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anterioridad y donde también se conoce a diferentes mujeres que viven en
primera persona algunos de los aspectos planteados.

El andlisis de [m]otherhood puede ser util para contrastar dicha produccion con
otras experiencias previas de la productora y para ver qué elementos se deben
cambiar para que funcione mejor el documental interactivo a la hora de ponerse
a disefar el de Experiment Stuka.

En el proyecto de [m]otherhood, igual que en Experiment Stuka, cuenta con el
elemento inicial, que es la pelicula documental. A raiz de la creacion de la
pelicula se desarrollara un proyecto transmedia que gira entorno a la tematica
gue se cuenta en la produccién documental. En el caso de [m]otherhood se
realiz6 una web a la cual se accede a través de una Unica pantalla donde aparece
el titulo “[m]otherhood” y un botdn con el rétulo “Comenzar”. Pulsando en este
boton se abre una nueva pagina donde aparece una ilustracion animada de una
mujer desnuda, en el centro de la pantalla. En la columna lateral izquierda se
leen tres palabras, “no madre”, “instinto”, “idealizacion”, mientras que en la

columna de la derecha se puede leer “opresion”, “conciencia” y “libertad”.

Por ejemplo, si se pulsa encima del rétulo “no madre” se abre una pantalla con
una introduccién y después se accede a otra pantalla, donde se puede ver un
mapa de Europa. En la esquina inferior izquierda de la pantalla, debajo de la
ilustracion de la mujer desnuda, se ofrece, al usuario, la opcién de ver el blogue
completo del documental en el que a través de los testimonios de mujeres se
aborda el tema del deseo de algunas mujeres de no ser madres.

En la parte superior derecha de la pantalla aparecen dos botones, dentro del
primero se puede leer “Conoce los personajes” y en el segundo “Testimonios”.
Pulsando sobre este segundo botén se abre el Canal de Youtube en el que se
encuentran diversos videos en los que aparecen mas testimonios de mujeres
gue han tomado la decision de no ser madres.

Si se pulsa sobre los rétulos “instinto”, “idealizacion “opresién”, “conciencia” y
“libertad”, también ocurre lo explicado en el parrafo anterior y se dispone del
mapa de Europa con una serie de puntos sefializados, cada uno de estos puntos
contiene el video de una testimonio que hablard sobre el item anterior que
previamente se haya seleccionado.

A diferencia del proyecto transmedia desarrollado para Experiment Stuka, en el
cual se decide englobar las diversas partes del proyecto transmedia en una web,
y donde también se ha insertado el documental interactivo. En el proyecto de
[m]otherhood, la web en si, es el documental interactivo, dentro del cual se
pueden encontrar todos los contenidos audiovisuales, como son los videos, los
enlaces al canal de Youtube y la explicacién de Qué es [m]otherhood, de
Participa, el videojuego y un web-comic.

Como ya se ha indicado, en la web de [m]otherhood aparece un mapa de Europa
y se iran situando los puntos en el mapa donde se pueden encontrar los
testimonios a cerca de las diversas tematicas que en él se tratan. En la parte
superior del mapa se encuentra un menu en el que se diferencian cuatro
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apartados: Qué es, Participa, M-otherearth videojuego y Eva cémic. Es en este
apartado donde se sitta el contenido transmedia y donde mas se consigue la
expansion del storytelling de M-otherhood.

En el apartado Que es, igual que en el proyecto de Experiment Stuka se explica
por qué se crea [m]otherhood y las partes del proyecto que lo componen, para
ello, se ha insertado un cuadro de dialogo que se abre sobre el mapa de Europa.

En el apartado de Participa, también se sigue la misma estructura que en la web
de Experiment Stuka, se abre un cuadro en el que se invita a los usuarios a que
aporten sus datos en un cuestionario para que Suica Films contacte con ellos, y
se puedan seguir uniendo historias a las de otras mujeres que hablen sobre este
tema en el mapa interactivo.

M-othererath se trata de un videojuego creado para dispositivos Android y que
tiene como objetivo que la jugadora o jugador adopte el rol de dirigir un gobierno
con el objetivo de regular la superpoblacion de la tierra, el jugador debera ir
tomando diversas decisiones para mantener con vida la humanidad, llevando a
cabo una buena regulacion de las politicas en las cuestiones de poblacion y
consumo. Tras la experiencia obtenida de la creacion de este videojuego,
SuicaFilms decide prescindir de un videojuego para el proyecto de Experiment
Stuka, que se habia propuesto inicialmente, ya que se considerd que requeria
de un elevado esfuerzo econémico y de produccién, y que finalmente no acababa
dando el resultado esperado.

Por ultimo, el Web-comic Eva se conecta con la historia que se conecta con
[m]otherhood a través de una serie de vifietas de comic en las que se cuenta
desde el humor como una madre de familia vive diversas situaciones con sus
hijos y los problemas que surgen en la vida cotidiana de una mujer que es madre.
A través del comic se transmite una vision diferente de lo que se cuenta en la
pelicula documental, por tanto se expande el storytelling.

En Experiment Stuka, la parte del comic se podria comparar al apartado de
llustraciones en el que un autor externo a la productora plasma su vision sobre
la historia que se cuenta en la pelicula.

A modo de conclusion se puede apuntar que la principal diferencia entre los
proyectos transmedia creados para un documental es que en [m]otherhood, el
documental interactivo engloba todos los contenidos creados para el proyecto
como son los footers de las redes sociales, el videojuego, el webcomic, o los
videos del documental o de otros testimonios en el Canal de Youtube, mientras
gue en Experiment Stuka, después de la pelicula documental, el nucleo central
sera la web en la que los diversos contenidos son externos al documental
interactivo y estan claramente diferenciados a través de apartados. Por tanto,
con Experiment Stuka se pretendia facilitar el acceso a las diferentes partes del
proyecto, ya que se considera que en el documental transmedia de
[m]otherhood, el usuario debe realizar muchos pasos y retrocesos dentro de la
pagina, para llegar a todo el contenido y resulta mas complicado navegar por
todo el contenido que se propone.
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En la web de Experiment Stuka se facilita la navegacion al usuario y de este
modo estan dispuestos todos los contenidos del proyecto a la vista del visitante
de la web.

8. CONCLUSIONES

A través de los procesos llevados a cabo por la productora Suica Films para
convertir la pelicula documental Experiment Stuka en un proyecto transmedia,
gue lleve a la participacion de su publico a expandir la historia que se cuenta
sobre los bombardeos de los Stuka de la Legion Céndor a los pueblos del Alt
Maestrat, se puede apuntar que mediante las diversas plataformas y canales de
comunicacién que existen hoy en dia a través de la red, la comunicacién
transmedia es una de las mejores formas de integrar al publico en la historia para
convertirlo en participe de la misma.

Con la creacion de este proyecto se ha pretendido remover la conciencia de sus
destinatarios y hacerles ver que son ellos mismos los que pueden investigar
sobre la historia, tal y como lo hacen algunos de los protagonistas del film, por
tanto, que mejor manera de llegar a este fin que acercarles herramientas y
canales para que puedan realizar su aportacion al storytelling de Experiment
Stuka.

Para llegar a mas usuarios, se ha tenido que estudiar y observar cuales son las
plataformas que méas pueden acercar la historia a los destinatarios y hacerles
participes de ella. Para conseguirlo se ha visto que resulta muy efectiva la
elaboracién de un documental interactivo en el que se ofrezcan datos que ya
aporta esta pelicula, pero insertando ademas testimonios inéditos, fotografias
del archivo militar de Friburgo, que tampoco se pueden visualizar en el film, la
posibilidad de realizar visitas guiadas y acudir a exposiciones en los lugares y
escenarios en los que se desarrolla la historia. El documental interactivo también
proporciona la transmision de informacion a través de paginas en redes sociales
o la realizacién de coloquios y cineférums con los directores del documental. Se
puede concluir que el video interactivo que forma parte de la web se trata de una
de las mejores estrategias para involucrar al espectador en la historia, ya es él
guien decide como explorar el contenido y le permite descubrir la historia en base
a sus criterios y preferencias.

En el caso del documental interactivo de Experiment Stuka se decide
diferenciarlo de los demas apartados y contenidos de la web, tras explorar y
navegar a traves del video interactivo perteneciente al proyecto que crea Suica
Films para el documental M-otherhood. Este replanteamiento se produce al
persuadirse de que la navegacion a través del video interactivo de M-otherhood
resulta demasiado enredosa para el usuario y, por tanto, se necesita realizar
muchos clicks para retroceder y avanzar en el contenido, lo cual produce la
desorientacion del usuario y pude llegar a causar el desinterés del mismo.

A lo largo del desarrollo del proyecto se ha podido comprobar cédmo existen
plataformas que no resultan rentables y efectivas para llegar a mas publico y
ayudar a que este se comprometa con la expansion del relato. En las propuestas
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iniciales del proyecto transmedia se contempla incluir en el proyecto un
videojuego que haga a los usuarios sumergirse en la mente de un piloto de los
Stuka para efectuar los bombardeos. Esta plataforma se acaba descartando del
proyecto por requerir un elevado presupuesto y no ser efectiva a la hora del
engagment de los usuarios.

Una de las partes del proyecto web que se incluye posteriormente y que puede
funcionar mejor en la expansion de la historia es la de “Participa”, a través de la
cual se facilita un cuestionario al visitante de la pagina con el que éste puede
aportar nuevos datos al storytelling.

El apartado de ilustraciones también ayuda a la aportacion de nuevos puntos de
vista sobre lo que cuenta el relato de Experiment Stuka, por el hecho de ser un
material susceptible de ser exportado por los usuarios a otros canales o
plataformas, en los que aun no se ha expandido contenido.

Tal y cdmo apunta el director de SuicaFilms y observando cémo ha sido la
respuesta del pablico, una de las partes del proyecto que absorbe méas contenido
y cumple mas con los objetivos transmedia marcados inicialmente es la pagina
de Facebook propia de Experiment Stuka, el cual cumple las funciones de
transmitir informacion sobre la pelicula y da acceso a las diversas noticias
lanzadas en medios, ademas a través de esta pagina se enlaza con diversos
videos promocionales del documental. También se considera que Facebook ha
sido uno de los principales canales a través de los cuales se recibe y se valora
la respuesta que ha tenido el publico con el lanzamiento de las diversas partes
del proyecto.

Otro de los aspectos gque se deben cuidar de forma mas detallada es la estética
del proyecto. Esto se consigue unificando la imagen de todas las partes que
forman el producto transmedia. Para ello es interesante usar ciertos colores, en
este caso negros, grises, blancos y rojos, y contar con una serie de elementos
de disefio, como es la tipografia de rotulacién o las ilustraciones e iconos creados
por Juanjo Gasull. Esto permite que cada parte del proyecto se haga identificable
a ojos del receptor. En el caso de Experiment Stuka, esto es algo que se ha
tenido en cuenta en todo momento, tanto antes, como durante la ejecucion de
cada parte que conforma la estrategia transmedia.

Cabe concluir que en cuantas mas plataformas se disemine la historia mas
posibilidades de llegar a mas receptores, pero si la pretension final es que este
publico sea proactivo y participe existen una serie de canales y plataformas que
se deben potenciar en pro de otras que pueden resultar menos efectivas para
este fin.

A modo de conclusion y con el proyecto ya lanzado se puede apuntar que el
productor dedicado a la creacion de productos audiovisuales se encuentra con
dificultades y contrapuntos a la hora de sacar adelante un proyecto transmedia
gue parte de una produccién audiovisual ya existente, pero realizando un buen
estudio de las posibilidades de expansion de la historia de su producto y
adaptandolo a las necesidades econdmicas, sociales y de éxito de su producto
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consigue sacar un buen partido de su proyecto. Siendo asi, el trabajo realizado
por el productor acaba cumpliendo, gracias a la diversidad de canales y sus
interconexiones narrativas, todos los objetivos con los que se ha ideado el
proyecto.

Siguiendo la serie de pautas, consejos y pasos a seguir, que se apuntan en el
apartado siguiente, se demuestra que el proceso de produccidon de un proyecto
transmedia puede llegar a ser sistematizado.

8.1- PRINCIPALES PAUTAS DE CREACION DE UNA ESTRATEGIA TRANSMEDIA PARA
UNA PELICULA DOCUMENTAL

Una vez realizado un analisis profundo de la estrategia seguida por Suica Films
para la creacion de la estrategia transmedia utilizada para la expansion del
storytelling de Experiment Stuka, y de comparar este proyecto con el llevado a
cabo por Suica Films para el documental [m]otherhood, se pueden extraer una
serie de pautas que pueden ser Utiles como guia para crear una estrategia
transmedia en el ambito documental como las que se ofrecen a continuacion.

= Una vez elaborada la pelicula se estudiara detalladamente el guion
para definir qué partes de la historia son susceptibles de ser
desarrolladas y se debera ver como estas extensiones de la historia
pueden acabar adaptandose a los diversos medios y plataformas.

> Con la pelicula documental finalizada, es necesario darle visibilidad
y para ello se creara un press kit para mandar a agencias de medios
y se conozca la historia a través de prensa, television, radio...

= Crear paginas y perfiles en redes sociales en la que se difundira
cualquier informacion relativa al documental o la historia que cuenta.

= Utilizando las imagenes de la pelicula, se creara un trailer y algin
teaser que puedan lanzarse tanto en medios como en redes sociales.

>~ Proyectar el documental en salas reducidas y en presencia de los
directores del film, para realizar coloquios tras las proyecciones y
poder contar con los testimonios y opiniones del publico asistente
para la expansion del storytelling

> Dar la opcion al publico que lo desee de conocer de mas cerca los
lugares donde se desarrolla la historia y como se ha rodado la
pelicula, a través de la organizacién de visitas guiadas y creacion de
exposiciones sobre el making off.

> Ampliar los testimonios de los protagonistas del documental a través
de diversas capsulas de video insertas en un canal de Youtube
donde se pueden seguir subiendo nuevos testimonios.

= Ver que plataformas pueden funcionar mejor para la expansion de la
historia y adaptar los contenidos del proyecto al presupuesto
disponible.
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Tabla 3. Guion para la creacion de un proyecto documental de una pelicula documental. Fuente:
Elaboracion propia

Este guion se puede traducir en el siguiente esquema.

Esquema de los pasos a seguir en la creacion de un proyecto transmedia para una pelicula documental. Fuente:
elaboracion propia. En anexo
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9. FUTURAS LINEAS DE INVESTIGACION

Con un analisis detallado de las herramientas utilizadas en la creacion de la
estrategia para la expansion de storytelling de Experiment Stuka se pueden
apuntar una serie de pautas para llevar a cabo una produccion transmedia, pero
resultaria interesante poder observar qué contenidos son los que consiguen
alcanzar mas éxito entre el publico y cuales son aquellos que consiguen contar
con mas participacion ciudadana, ya que este es el principal objetivo con el que
se decide seguir con la expansion de la historia que se inicia a partir de la
creacion de la pelicula documental Experiment Stuka.

Una vez delimitado el mapa transmedia y comprobado cémo funciona el
contenido inserto en cada una de las plataformas por las que se expande la
historia, se puede seguir con el estudio realizando un seguimiento de cémo el
publico se involucra en investigar hechos histéricos que no han sido esclarecidos
y, de este modo, ver si gracias a Experiment Stuka se descubren datos que han
sido desconocidos u ocultos hasta el momento. Tras comprobar si la estrategia
transmedia llevada a cabo es exitosa y cumple con los propésitos marcados se
puede establecer un guion de pasos a seguir que puede servir como referencia
para productores y directores que pretendan involucrar al pablico en su proyecto
documental ya que se desvelaran los pasos seguidos para la creacién de cada
una de las plataformas por las que se disemina la historia.

Para completar la presente investigacion resultaria interesante realizar un
estudio detallado de cada plataforma que compone el proyecto una vez puesta
en funcionamiento y dada a conocer, para comprobar la verdadera acogida que
tiene entre el puablico y usuarios de la web y realmente fijar que plataformas es
mejor usar en este tipo de proyectos y de cuales se podria prescindir.

Al tratarse de un documental que deja lineas de investigacion abiertas, aunque
da evidencias y fuentes fiables de lo que en él se explica, pretende que el publico
vaya mas all4d y se sienta identificado con el principal investigador de los
bombardeos sucedidos en el Alt Maestrat en el ailo 1938, Oscar Vives, y se
interesen por descubrir partes de la historia que permanecen enterradas, por
tanto la historia de Experiment Stuka sigue abierta a seguir siendo investigada,
como muchos otros hechos historicos.
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10. GLOSARIO TERMINOLGGICO

Deocupage: Es un método de andlisis filmico que consiste en desglosar las
secuencias de una pelicula, plano por plano, para ser analizados
detalladamente. Se trata de un documento utilizado por el equipo técnico para
visualizar de manera mas rapida la estructura y continuidad del film terminado.

Documental interactivo: También conocido como documental web, o como
documental multimedia interactivo, es aquel documental que pretende
representar, y al mismo tiempo, interactuar con la realidad. Ello implica la
utilizacion de un conjunto de técnicas o modalidades de navegacion e interaccion
gue se convierten en el elemento clave para alcanzar los objetivos del
documental. La composicion del interactivo admite una estructura con varios
desarrollos que contempla diferentes recorridos y desenlaces.

Embeber: Refiriéndose a una cosa inmaterial, es incluir o incorporar dentro de
si a otra cosa, en este caso la web incluye el video interactivo.

Footer: Es la parte inferior de una estructura web en la que generalmente se
incluyen links de navegacion, enlaces de interés, el copyright o botones a las
redes sociales del sitio web. Suele estar claramente diferenciada de algun modo
del resto de la pagina.

Movisodios: Se trata de episodios de una serie dramética de television que es
condensada y adaptada para ser transmitida a través de internet o de teléfonos
moviles. Suele tener una duracién de 30 segundos a 5 minutos.

Press kit: También conocido como dosier de prensa. Se trata de aquella
documentacion basica de la pelicula, en este caso, que contiene informacion,
refuerza y complementa una nota de prensa, suele tener una importancia mas
documental que noticiosa. Suele contener el cartel, un trailer en buena
resolucion, notas de produccion, comunicado de prensa, un dossier con
imagenes de la pelicula o su produccion.

Storytelling: Se trata de una forma de plantear una historia, de dotarla de angulo
de enfoque, que cree un hilo argumental y construir un punto de vista preciso.
En marketing es una técnica que consiste en conectar a los usuarios con el
mensaje que se esta transmitiendo.

Transmedia: Se trata de un proceso narrativo basado en el fraccionamiento
intencionado del contenido y su diseminacion a través de mdltiples plataformas,
soportes y canales, tanto online como offline, con el fin de que cada medio cuente
una parte especifica y complementaria de la historia. Por tanto, la compresion
absoluta y el conocimiento profundo de la narracion se obtiene cuando se
recorren las mdltiples plataformas, soportes y canales. El transmedia es un
proceso que implica la interaccion y participacion por parte del usuario, por tanto
en esta comunicacidn no existen receptores pasivos e implica una estrategia que
tiene por intenciéon generar una experiencia al usuario, al que se le lleva a la
accion y se le da libertad para actuar e integrarse en la narrativa.
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Web en scroll: Es una forma de navegacion en la pagina web, la cual consiste
en desplazar o deslizar, en modo rollo, traducido al movimiento en 2D de los
contenidos que conforman la ventana que se muestra en una aplicacion
informatica.

Web doc: También llamado documental web es una produccién documental que
se diferencia de otros formatos mas tradicionales y de narrativa lineal por tener
la posibilidad de aglutinar una variedad de recursos, con la finalidad de permitir
la interaccion del publico con estos materiales al informarse o documentarse. El
web doc puede incluir entre sus apartados textos, fotografias, videos, audios,
infografias, mapas o cualquier material que se considere importante incluir.

Websodio: es un breve episodio que se transmite inicialmente como una
descarga de Internet en lugar de emitirse por television. Este formato se usa
como vista previa del episodio, como una promocion o como parte de una
coleccion de cortometrajes. Puede ser parte de una serie, ya establecida, o
puede ser un material original en si. El websodio es un episodio en la red, pero
de forma colectiva, es parte de una serie web. Es una forma de consumir una
serie a través de internet.

Wireframe: También llamado prototipo es un boceto donde se representa
visualmente, de una forma muy sencilla y esquematica la estructura de una
pagina web.
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ANEXO

ANEXO 1- ENTREVISTA SEMIDIRECTIVA REALIZADA A LOS DIRECTORES DEL
PROYECTO EXPERIMENT STUKA

= ¢;Cbomo nace laidea de crear “Experiment Stuka”?

Experiment Stuka ens arriba a través d'un professor de la Universitat
Jaume, jo era professor alli i Hugo Domenech, un company que viu en
Sant Mateu em diu, escolta mira en Benassal hi ha un professor de fisica
gue és vei del poble que esta investigant esta historia. Aixo seria pel 2014.
Nosaltres comencem a investigar, un poc esceptics, en el sentit de “no
s'esta historia per on ens pot portar”, no sabem detalls... comencem a
investigar, veem la investigacio del que és purament militar de la historia
dates, pero quan nosaltres decidim fer realment Experiment Stuka, quan
veem que el singular d'esta historia ve del fet que sén veins del poble el
gue a poc a poc i per iniciativa propia han comencat a fer-se preguntes, a
buscar i donar-se conte que moltes d'eixes preguntes ja tenien resposta
pero per les circumstancies especials de la llei del silenci de la postguerra
i de la transicio, eixes respostes no havien arribat al poble pels propis
protagonistes, el qui va bombardejar els seus pobles i perque van morir
tants civils el maig del 38. | que a més esta historia, en relacié a un
document, en concret, que és la base d'esta historia esta en Alemanya,
esta historia es repeteix en almenys tres pobles més al voltant. Quan
veiem que és una historia que son els seus propis ciutadans els que
comencen a remoure i a buscar la seua propia historia és quan entrem a
fer-ho, i a més aco té molt a veure amb el per quée després es fa un
projecte multiplataforma, perqué eixa iniciativa particular dels ciutadans
individuals agafant la responsabilitat ells mateixos de comencar a buscar
a investigar i a anar connectant diferents col-lectius i anant connectant el
que hi ha en els arxius, el que hi ha escrit pels historiadors, eixa iniciativa
personal de responsabilitat perque es moga la recuperacio de la memoria
historica i de la desmemoria absoluta sobre este fet en Espanya i de la
preséencia de la Legié Condor i dels seus actes en particular, va ser el que
ens va fer la pel-licula.

= ¢(Qué se pretende transmitir con el lanzamiento de “Experiment
Stuka”?
Com en quasi totes les nostres pel-licules, nosaltres partim d'una
anecdota, més singular o menys, més especial 0 menys, que puga
convertir-se en una espécie de categoria, exemple o mostra d’allo que pot
ser nosaltres va fem en la nostra vida, tinguem relacioé concreta amb este
fet o0 no. En este cas I'aneécdota per dir-ho d'alguna manera o el punt de
partida és uns bombardejos de la Legié Condor en un avi6 amb uns
proposits experimentals dins de la Guerra Civil que al final és la historia
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d'este poble, de Benassal, fonamentalment i d’altres 3 que es veuen units
a esta historia.

Per a nosaltres a¢o és I'anécdota, sense llevar-li valor als fets, pero si que
pensem que és el punt de partida perque esta historia puga ser el més
universal possible, en el sentit que puga servir altres pobles, altres
ciutadans, altres llocs, altres zones d'Espanya, que han viscut destins
similars a la guerra civil i fins i tot no relacionats amb la Legié Condor ni
res, simplement que puga ser un referent de com els ciutadans han de
prendre les regnes de la seua propia historia. Si €s bé la societat no esta
sabut fer-ho fins ara, que la politica no ha sabut fer-ho fins ara, que la
historiografia no han tingut la possibilitat de connectar amb els ciutadans
fins. Per tant eixa anécdota més o menys singular, per dir alguna manera
de Benassal, | per a nosaltres ha sigut com una crida d'atencio sobre altres
pobles; i de fet esta passant a altres pobles del voltant, s’han creat grups
de recuperacio de la memoria historica... | també una crida internacional,
perqué sempre tenim una vocacié amb les nostres histories que tenen una
projeccié internacional, de fet la noticia va eixir en diaris brasilers,
portuguesos, britanics, alemanys ... ;Per qué? Per qué al final aixo de no
fer-se preguntes, o de que els ciutadans passius enfront de la historia i els
esdeveniments, és algo que es repeteix, de fet nosaltres ara mateix som
passius respecte a guerres en les quals d'una manera o altra, i a vegades
molt directament implicats, ¢no? Com els bombardejos d’Arabia Saudita
per part del govern saudi quan nosaltres els venem armes, les aliances
en la Otan, que esta ara bombardejant en coalicié paisos d’Orient proxim.
Bé, eixa connexio i presa de consciéncia sobre que nosaltres som els
primers responsables d’'intentar saber, d’intentar conéixer, en intentar
aproximar-nos a la realitat que vivim, €s important i uns veins de Benassal,
sén exemplars en este sentit.

> Inicialmente se trabaja para desarrollar el film documental, ¢ En qué
momento y por qué motivo decidis crear una estrategia trasnmedia
para la expansion de la historia?
Ens pareixia coherent expandir i contar la historia concreta, crear una
espécie de plataforma on altres persones pogueren anar sumant, donar
certs detalls de com s’ha investigat, donar certs detalls que un puga
aproximar-se, com per exemple anar al poble i parlar amb els veins, fer la
ruta guiada d’aquests llocs, veure la pel-licula, conéixer els elements de
la pel-licula, que tinguen experiéncia vivencials i sobretot que es puguen
compartir experiencies, i també donar pistes o senyalar la possibilitat que
altres persones també podrien comencar a recopilar informacio i unir-ho,
esta idea col-laborativa que actes individuals poden anar construint una
historia col-lectiva, per aix0 es decideix crear la part transmedia
d’Experiment Stuka.

= ¢;Cbomo van surgiendo las diversas plataformas que conforman la
estrategia transmedia de “Experiment Stuka”?
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Les diferents plataformes que conformen [Iestratégia transmédia
d’Experiment Stuka ha sigut també un treball col-laboratiu, realment Suica
Films havia estat treballant, ja en un altre projecte transmédia que és el
de Motherhood , pero és algo que és nou, distant, no esta dins de la nostra
tradicié cinematografica, és algo que nosaltres haviem d’aprendre i en
eixe sentit, la veritat és que ens hem deixat portar molt per la intuicio i per
'assessorament de gent molt jove com, tu mateix, com un xic que venia
del grau de videojocs que també va participar en el multiplataforma, i tot
aco. Perod si, nosaltres sempre que anem a festivals i forums fora d’aci
sempre estem atents al que diuen en aquests llocs, a experiencies
diferents del transmeéedia que es parlen en festivals de cinema,
documental... Aci entre I'ajuda de tots i d’'alguna manera col-laborativa, i
estant oberts a diferents experiéncies i també intentant concentrar
'energia, ja que és un projecte de molt baix pressupost, concentrant
I'energia el que verdaderament es podria fer, és quan ja anem decidint
gue hi haja un videojoc, per exemple que es va plantejar en un primer
moment, tenim I'experiéncia que el cost que suposa en temps i en diners,
relacionat en I'efectivitat, no teniem com una experiéncia massa realista i
positiva en aixo, perqué realment per un videojoc cal invertir molts de
diners perqué realment siga util, i s’ha anat canviant el documental
interactiu, les lamines que es poden imprimir i convertir-se en una espécie
d'icona... Ha sigut un treball col-laboratiu en el qual s’ha anat veient
quines plataformes funcionaven, en el que tu eres part directissimament.

= ¢Qué creéis que aporta a la historia cada una de estas plataformas?
Clarament el documental interactiu té eixa intencié de desgranar i
consumir parcialment, perque pots veure trossos al YouTube, pots veure
trossos a partir del documental interactiu, pots desgranar certs testimonis.
Aportar eixe extra del valor testimonial d'estes histories, ja que en el
transfons de tot aco estem parlant de historia viva, de historia que es pot
perdre de la guerra civil. Les lamines tenen un valor simbolic d'intentar
convertir una icona, en el que tu et pugues sentir identificat en aixo i
pugues penjar-la en ta casa pugues distribuir-la, pugues compatrtir-la. Les
experiencies vivencials, tant en Benassal com en el museu que ja esta
instal-lat de 'aerddrom de La Sénia, tindre eixa maqueta, que la maqueta
gue apareix en la pel-licula siga un referent per a la pel-licula i per a
conéixer la historia i a més que es puguen fer rutes guiades pels pobles
com s’estan fent i s’han fet sessions i que al final tu veres que s6n
persones com tu les que han aconseguit traure aixd endavant, traure la
historia del seu poble, que abans ens pareixia especialment interessant.
Simplement el fet d'informar on estan els arxius historics que tu podries
visitar i podries buscar el nom del teu poble pareixia interessant, i més
enlla d'explotar i oferir, com per exemple al final ha anat incloent-se fins i
tot la banda sonora de la pel-licula, que és algo del que estavem satisfets
I que de vegades simplement estas ficant aqui una part que és més
emocional, musical que forma part del documental pero que la traus del
documental perque es convertisca una peca a part.
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= ¢De qué forma ha aumentado la participacidén de la audiencia con el
lanzamiento de laweb de “Experiment Stuka”?
Nosaltres ara estem en un punt en el qual el documental encara esta
circulant, de fet dema me’n vaig a Alemania perqué hi ha projeccions
d’Experiment Stuka, encara eixa part de la pecga inicial que és la
documental, encara té la seua vida i nosaltres encara no li hem donat un
foment, no I'hnem convertit en una pecga alternativa consequent del
documental. Perque necessitem que eixa part més classica
cinematografica s’esgote del tot perqué encara n'hi ha televisions que
estan pendents de fer-ho... Per a ser sincers també som, fins a cert punt,
un poc esceptics de l'alcancg i de l'efectivitat, avui dia. Segurament per
ineficacia o mala qualitat o mala difusié del nostre projecte, perd som
nosaltres que estem molt atents als projectes transmedia hem de ser
sincers també amb aix0, no tenen un alcan¢ o no hem viscut un alcang,
gue realment en els seus tipus més classics, estiguen funcionant. Estem
en un moment de dubte, per una banda veiem totes les grans, verdaderes
i reals possibilitats que té, perd no acabem de veure si aix0 s'esta
adaptant, o esta funcionant, o esta donant meés difusio al documental,
parle del nostre i parle d'altres experiencia perqué com et dic nosaltres si
que fem molt de seguiment d'altres projectes, parlem de projectes
valencians també que s’estan fent, i d'altres molt interessants
interessantissims que hem vist en grans forum de coproduccio i de
produccio i de festival de cinema i que després no hem vist que hagen
tingut una penetracié, la tenen, hi ha casos excepcionals que si que la
tenen, i que per tant sén les millors, i que son els que hauriem de copiar,
existeixen, pero en general hem de ser autocritics en aco i hem de
reflexionar sobre com es fa.

= ¢/Ya habiais trabajado en otros proyectos transmedia antes de crear
la estrategia para “Experiment Stuka”? En el caso de ser asi ¢ Qué
cambios o mejoras habéis aportado al proyecto de “Experiment
Stuka” respecto los otros proyectos transmedia que haya creado
Suica Films?
Si, hem treballat en altres projectes transmedia a part del d’Experiment
Stuka, l'altre és Motherhood, que va ser el primer que férem, i per tant, és
una forma de nosaltres experimentar amb ac¢o, perque Motherhood també
tenia com una llogica prou clara, el fet d'estar parlant d'un tema que no
esta sobre la taula, que és la “no maternitat” o les raons per a no ser mare,
gue no estan sobre la taula, i per tant el multiplataforma o transmeédia si
gue ens permetia generar una comunitat de gent, de dones en tot el mén
gue tingueren estes mateixes inquietuds i que tingueren un aforament o
poder compartir-les, per tant, sentir-se acompanyades, sentir arguments
diferents, posar sobre la taula el debat ¢ no? Els objectius en Motherhood
son els mateixos, sobre els canvis que I'experiéncia en Motherhood que
han generat sobre Experiment Stuka, per exemple, un molt clar, la idea
d'un videojoc, que és com un dels elements que permet la jugabilitat, que
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esta ahi com en la base classica de fer transmédia... perd tot depén,
creem per la nostra experiéncia que un videojoc o es fa en una inversié
molt alta perqué realment acabe de tindre penetracio o ser la persona més
brillant del mén per a fer un videojoc que realment tinga penetracio, que
no sol ser el que és habitual tampoc perque no la solen tindre. L'eliminacio
o la transformacio del videojoc per a poder optimitzar els recursos i donar-
I’ls a altres coses, com per exemple les experiéncies vivencials in-situ, el
treball d'anar a passes concrets de la pel-licula on pugues comentar amb
la gent i fer-los sentir que sén protagonistes reals, que ells també poden,
hem optat més per eixes coses, en un sentit de rendibilitzar els recursos
economics que implica un projecte transmedia, que s6n molts ¢no?

Crec que si que cal afinar anar descartant per exemple aixo, el videojoc,
per qué crec clarament que un videojoc s’hi ha de fer clarament, només
si tens uns recursos impressionants per a fer-lo, perqué eixe videojoc
tinga una penetracio i un efecte concrets, si no, optimitzar a allo que de
veritat creus que ha de sumar, en este cas, crear comunitat, tant en
Motherhood, com en Experiment Stuka, crear comunitat i donar pistes per
a crear eixa comunitat, eixe dialeg entre els participants dels diferents
elements del transmedia perqué la pel-licula ja té un tipus de consum
concret.

= ¢Qué ventajas creéis que aporta el hecho de convertir un film-
documental en parte de un proyecto transmedia?
¢Aconsejarias a otros productores la creacién de una estrategia
transmedia para fomentar la expansion de la historia y llamar a la
participacion de la audiencia? ¢Por qué?
Per I'experiéncia i per tot, ja et dic que som un poc escéptics en este
moment, sobretot perqué pensem que necessita un nivell de financament
i d’esforg molt gran perqué realment tinga una eficacia concreta. Ago
passa com en tot en la vida, dedicacio i per tant implica finangament, el
gue fa millor les coses les fa més eficaces.
Consells o recomanacions... el faria només si hi ha un element super
fonamental dins del projecte principal, partint dins que el projecte principal
és una pel-licula classica. Algu que ve de l'audiovisual i fa pel-licules
classiques, entre en un projecte transmedia, a no ser que hi haja alguna
cosa que clarissimament és super eficag, €s super complementari, €s una
part clau, jo no ho faria, invertiria tots els recursos en una gran distribucio
d’eixa historia. Dit aix0, ¢ quan ho recomanaria? Ho recomanaria quan es
fera d’altra manera, jo crec que el futur o pel que jo apostaria avui en dia
en un projecte transmedia, més que per estes peces més 0 menys
classiques (documental interactiu...) apostaria per un projecte activista
complet, que incloga una pel-licula, és a dir, per projectes que coneixem i
gue hem vist recentment, vam estar a Méxic aquest any veient un projecte,
gue no és una pel-licula que a més té un projecte transmedia, ni €s un
projecte transmédia que a més té una pel-licula... Aci el que hi ha és una
intenci6 de transformar, per exemple, una illa del Carib en unes
condicions... que té unes ciéncies on els cineastes aci el que fan és dir,
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bé la pel-licula és algo més pero el que anem a fer és canviar esta societat
i a partir d’aqui si que es fa un projecte transmédia en el qual no hi ha ni
Instagram, ni coses d’eixes, ni videos interactius... no hi ha eixos
elements, el que hi ha és un procés transformador social, d’activisme
social en el qual es va portant gent i que I'excusa o la forma de convéncer
a..., fins i tot patrocinadors, fins empreses, grans empreses i grans
esportistes que van invertir a construir un camp de futbol a lilla, tenia
I'atractiu de la visibilitzacio a través del documental, el documental per ells
era un atractiu per a visibilitzar, per a fer visible tot eixe treball de
transformacio, pero l'important era el treball de transformacio, era un
treball activista, que implicava des de fer cursos, des de portar gent, des
de construir coses i tot aixd és un projecte transmedia o no hi havia ni
YouTube, ni Instagram, ni videojocs, ni res... Hi havia una vertadera
voluntat activista social, en la que el documental servia de reflex de tot
aixd0 i dallicient perqué participara, s’involucrara en eixe procés
transformador i que eixa societat poguera tenir una visibilitat, tenint en
compte que tots volen rendibilitzar economicament fins i tot la seua
solidaritat. Pero bé, funcionava perqué eixa societat es va canviar i jo crec
gue aixo €és un projecte transmedia d'activisme politic, social o economic.

= ¢ Qué plataformas o0 medios crees que es mas adecuado utilizar para
la expansion de “Experimento Stuka” o cual es el que mejor alcanza
el objetivo propuesto?
En este moment, en el que encara no estem potenciant-lo directament o que no
hem transvasat tota la nostra energia de difusi6 a la plataforma, em costa saber-
ho perqué crec que has d'actuar en funcié de la resposta, has de veure quina
resposta tens i potenciar unes plataformes dins del transmedia o una altra. Es
dificil fer una avaluacioé Ara tan prompte perqué encara la pel-licula té una vida
propia suficient per a generar espectadors. Si que és veritat que la pel-licula
genera una comunitat gran i que a pesar de ser un mitja, una xarxa social que
esta decaiguda a nosaltres ens esta funcionant com és Facebook, tenim grans
visionats en Facebook i és gent que ens resulta molt facil mobilitzar-la que
confiem i volem transvasar-la cap aci, quan la vida de la pellicula i els
condicionants que et fica després la pel-licula ens ho permeten.
El possiblement ideal fora fer-ho conjuntament, bé realment, a vegades resulta
dific,il quan estas arribant a un public prou extens, com passes de cinema que
seguim fent i als que anem, és un poc dificil comencar a crear esta informacio
de... bé esteu veient una pel-licula, ens costa encara explicar-ho pero sobretot
ens costa molt com a consumidors entendre que aix0 existeix i que totes
aquestes variants i a vegades és confls, veus certa confusié en les mirades.
Aleshores, jo crec que tenim un problema de maduresa en este tema el del mén
transmeédia en general, per descomptat els productors, pero també el public, que
és algo que se'ns fa un poc alié i a vegades ens costa com comunicar-nos i
comunicar bé el que implica el que suposa. Crec que a pesar que duem molts
anys treballant en esta idea, sincerament, pense que no hem aconseguit, ni
explicar-la a nosaltres,ni explicar-la a les potencials audiencies, parle des d'una
experiéncia concreta des del cinema classic, ja que és el documental valencia
més vist en sales i en ciutats d’Espanya ara, aleshores el altre és més dificil, ens
costa explicar-ho i ens costa entendre-ho, ho expliques i és com, bé si val... hi
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ha com un cert escepticisme, per tant és dificil, la veritat €s que ens genera certa
incertesa.

= ¢;Tenéis pensado expandir mas el mapa transmedia de Experiment
Stuka a parte de la parte de participacion de la audiencia, es decir,
desde Suica Films se seguira expandiendo el storytelling de
Expetiment Stuka?
Quan comencem a centrar els esforcos amb aixo ja ho veurem, perquée
crec que si que hi ha uns problemes a I'hora del finangament, perqué el
financament sol donar sobretot per a la posada en marxa, pero €s molt
dificil tindre finangament sobretot per al seguiment, perquée estem parlant
de projectes que sobretot tenen un seguiment en el temps, per tant, aixo
genera una dificultat d’estructuracio d’eixe finangament. ;Quants diners
dedique a crear-lo i quants recursos puc dedicar-li al seguiment, perque
estem pensant en un projecte transmédia que es podria expandir i podria
durar 20 anys o tota la vida, quants recursos podem dedicar a eixa
continuitat en el temps? Aix0 és un gran dilema, evidentment si el
funcionament fora molt gran es podria plantejar dedicar uns recursos a
aixo, pero caldria buscar un redi perqué no es pot treballar en financar-lo,
llengar-lo... ¢ Quin rendiment econdmic se li trau a un projecte transmédia
que s’expandeix temporalment, en una linia de temps en anys. Perque en
el cinema classic si que sabem... si aconseguim esta taquilla o si
aconseguim estes vendes tindrem este retorn, que pot ser, com el
aconseguisques, pero si que és com molt directe i passa en un any de
vida, pero quan estem parlant de projectes que tenen anys de vida, fins
quin punt pots dedicar-li recursos per a comptabilitzar-lo, com el
retabilitzem per a poder-li dedicar diferents recursos i per tant allargar-lo
en el temps, esta és una de les claus d'esta historia i és una de les falles
per resoldre, almenys per la nostra part sobre este tema.

> En relaciébn a la idea inicial del proyecto transmedia,;, qué
modificaciones se han llevado a cabo y por qué motivos se han
realizado?
Basicament eixe element del videojoc que estava en el projecte inicial i
gue es va haver de parlar. ¢ Quants recursos consumeix el videojoc, tenint
en compte I'experiéncia prévia d'altres projectes i d’altres companys, no
només nostres, sind d’altres, perqué eixe videojoc realment siga un
element clau, si que coneixem videojocs que tenen una gran jugabilitat
social i de conscienciacio, pero has de dedicar-li una quantitat de recursos
i d’esforcos que, amb la nostra capacitat de finangar aco, perqué realment
financar projectes transmedia €s complicat, perque com és dificil explicar-
los als mateixos creadors, per als propis consumidors, és com que no som
capacos tots d’explicar-nos-el , doncs imaginat quan li ho has d’explicar a
un inversor que ha de creure en qué aixo ha de tindre una quantitat gran
de recursos, per tant, en els recursos que hi han has d’apostar per peces
gue siguen molt més realistes, molt més selectives encara que siguen a
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nivell local, per exemple creem gue algo que funciona molt bé i que esta
funcionant és la instal-lacié a Benassal d’ago, la gent que va alli, inclus
sense coneixer la historia, de moment, “pum” es troba davant seu tota una
historia a través d’'una maqueta, a través d’uns panells, a través d’'una
persona que a vegades fa visites guiades, que veu una pel-licula, que veu
una web... i pot paréixer molt minimalista ... Perd ;quin seguiment pot
fer? Doncs esta ja en la col-laboracio de I'ajuntament, en la col-laboracié
dels veins, no en una estructura professionalitzada per dir-ho d’alguna
manera, una persona amb sou per a fer exclusivament aixo. Es dificil
perque no hi ha una possibilitat de comercialitzaci6 en el temps dels
projectes, o almenys dels nostres i no molts dels que coneixem, que et
permeten continuar molt de temps treballar amb aixo.
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ANEXO 2- DOSSIER DEL 1*PROPUESTA DE PROYECTO MULTIPLATAFORMA PARA
EXPERIMENT STUKA

EXPERIMENT STUKA MULTIPLATAFORMA

PROJECTE DE DOCUMENTAL MULTIPLATAFORMA

Y
sk

SUICAfilms

“Mai van enfendre qui va llancar aquelles bombes.
80 anys després els veins de quatre pacifics pobles
de Castellé sabran que van ser victimes d'un
experiment nazi.”

Rafa Molés i Pepe Andreu
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TEASER

DEL LLARGMETRATGE DOCUMENTAL DEL QUAL

NAIX ESTE PROJECTE MULTIPLATAFORM
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= EXPERIMENTO STUKA - teaser sub castellano -
Sf
— SUICAfims

https://vimeo.com/103604860
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TAGLINE conéixer el passat no reobri ferides, és el que les tanca per sempre.

SINOPSI Maig de 1938. En plena Guera Civil. Tres avions desconeguts apareixen en el
cel sobre quatre pobles indef del Maestrat. Encara lluny del front. Els
xiguets saluden amb les mans, no han vist mai un avié abans. Perd aleshores, les
bombes. | després, el silenci. Un llarg silenci fet de propaganda i por. Mai no
van sospitar que havien sigut victimes d'un experiment nazi.

Quasi 80 anys més tard, Oscar, fill de victimes, no para de fer-se preguntes i
descobreix a Alemanya un arxiu que explica la seua historia. Perd no és
historiador, sols és algl que ha decidit buscar la veritat per si mateix.

la Legié Condor va fer decenes d'experiments militars a Espanya. Alguns
coneguts com Guernika, alfres insospitats encara. L'exemple d'este procés de
recerca personal d'Oscar és el motor perqué dlires, inspirats per ell i per este
documental multiplataforma, descobrisquen la seua propia historia.

GUIO DEL PROJECTE MULTIPLATAFORMA
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INTRO DU CCI(’D El projecte ‘Experiment Stuka. Multiplataforma’, consta de 6 estructures, que

inclouen un llargmetratge documental produit en paral lel:
Versié Original: Valencia

1. Documental interactiu (portal web)
2. Videojoc

3. Canal de youtube

4. Xarxes socials (facebook, twitter, instagram, vimeo)

5. Experiencia Vivencial in situ
6. Liargmetratge documental (En produccié. No inclds ni descrit en aquesta fase del projecte ).

Cadascun d'aguestos elements anird sumant contingut discursiv al projecte

L'EXPERIMENT multiplataforma, que té caracteristiques comunitaries -el contingut es va

El maig de 1938 uns avions desconeguts elaborant entre una gran massa d'usuaris i els mateixos autors del projecte- i

bombardegen la poblacié civil de I dialdgiques, ja que permet el didleg constant d'aquests usuaris en diferents
Ares, Albocasser i Vilar de Canes.

direccions (usuari-usuari, usuari-autors, autors-usuari ). A més, aquest dialeg es
Quasi 80 anys després un vei de Benassal  produira arreu d’Espanya i obert a de tot el mén. S'anird teixint cixi una xarxa
descobreix un arxiv secret a Alemanya.  g5hq) de ciutadants que col faboren per Investigar els experiments de la Legié
Els avions pertanyien a la Legié Condor, enviada  Condor, ja que molta documentacio no estd a Espanya.
per Hitler per ajudar Franco.

Eren els fres primers prototips del Junkers 87A, Hi haura un portal que centralitzara I'accés a totes les plataformes esmentades,
coneguts com 'Stuka’. Van entrar a Espanya en

encara que, com és logic, les caracteristiques inherents a internet permetran
secret | havien de calibrar si aguantarien amb ;¢ [qaccés puga arribar des d'altres llocs de la xarxa. Descriurem a continuacid
una nova bomba de 500 quilos, el doble de les | teristi i lestil d i5d d de | lataf

llancades fins aleshores. Bl mortifer éxit de es caracteristiques i 'estil de navegacid de cadascuna de les plataformes.

I'experi t va ser determinant en la decisié
alemanya de construir en massa I'Stuka per
arrassar amb ell Europa en la encara insospitada

Il Guerra Mundial.

*Mireu I'’esquema del projecte en la pagina segient.

DOCUMENTAL INTERACTIU

Pega fonamenlal del projecle que canalilza el discurs. Es un documenlal viv que
a partir de I'experiment de Castellé anira sumant experiéncies de tot [spanya.

Spent XARXES SOCIALS

x X, Permeten als autors del projecte actualitzar
e % novetats i als usuaris una parficipacié activa.

. [il_a])
: : g O n & 0
VI DEOJOC TWTTER FACEBOCK INSTAGRAM VIMEO
Permet gaudir de continguts del
projecte com a experiencia.
Un portal web és la via principal d'accés a totes les
estructures narratives del projecte multiplataforma.
B ]
CANAL YOUTUBE 3
Hi hauré peces documentals de contingut Y (‘) LLARGMETRATGE DOCUMENTAL
oxira i videos amb les novetats. 100 TUh B ofF [ du paral fela. No incld £
EXPERIENCIA VIVENCIAL
Seveix perque els especladors visilen els llocs dels
experimetns. lambé poden portar als seus pobles S || SXTERAENTO ATURA- e 450 chstatisna -
una exposicié crean! una inleracié personal. hHps://vimeo.com/103604860
8
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1. DOCUMENTAL
INTERACTIU

El documental interactiu és I'element
principal del projecte
multiplataforma, ja que condensa la
major part del contingut discursiu i, a
més, permet 'accés a tota la resta
d'elements del projecte.

PORTADA

NAVEGACIO PEL MAPA

: *‘ﬁperimem

Fent clic aci ens
aproximem a la
zona i trobem la
resta d'elements
per a poder vore

les peces del
documental
interactiv.

L'accés al documental interactiv es fara mitjangant una portada on vorem un
vol animat sobre el mapa de la peninsula. L'estética ve marcada per les fotos
aéries que els soldats de la Legié Condor feien en els seus vols de
reconeixement.

A partir d'aci podrem anar, fent clic, a la zona de Castelld per descobrir els
continguts de |'Experiment Stuka. Perd este mapa esta obert a que els nous
descobriments vagen assenyalant nous punis on va haver-hi altres experiments
alemanys, convertint-se el mapa en centre d'informacio viu per als usuaris.

Al mapa de la portada I'usuari pot veure rapidament:

TiTOL DEL PROJECTE (extrem superior esquerre). Cliclant sobre aguest titol podra
tornar a la portada o home en qualsevol moment de la navegacié.

BOTONS (extrem superior i inferior dret) on podra accedir a:

Sinopsi del projecte / Videojoc / Canal de Youfube / Xarxes socials /
Contacte i calendari per a experiéncies vivencials / Informacié de
passes al cinema, televions, DVD, etfc, del llarg documental.

MAPA DE LA PENINSULA amb diferents iconss (en forma de punt de mira), que
marcaran els llocs on es poden trobar experiments de la Legié Condor, siguent
el principal I'Experiment Stuka.

Quan passem el cursor per damunt de cada punt de mira este canvia a roig, i
en fer clic volem, en picat, cap a la zona per a vore fofs els continguts de
|'experiment.
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EXPERIMENT STUKA Clicant sobre la zona del Maestrat on els nazis van provar sobre poblacio civil els
INTERACTIU Junkers 87A, coneguts mundialment com a Stuka, fem un vol en picat sobre el

mapa per a aproximar-nos. Aci veiem els 4 pobles bombardejats: Ares,

Albocasser, Benassal i Vilar de Canes. Perd també la Sénia, d'on eixien els Stuka.

A partir d'aci podrem accedir a diferents continguts sobre el mapa de
proximitat: Video interactiv amb la historia de |'experiment, relats de les
victimes, histories de reconciliacié, La vida dels nazis a la Sénia.

HISTORIA DE L’EXPERIMENT Present sempre en el canté superior esquere, accés
al video interactiu en el que el descobridor de I'experiment, Oscar Vives, nara
el seu procés d'investigacio. En tot moment podrem parar el video per accedir
a les fonts documentals que va frobar.

Fent clic acl
activem el video
interactiv de la
historia de
I'experiment.

Fent clic al logotip de la
Legié Céndor coneixem
Ia historia dels soldats
nazis al poble i detalls
sobre els Stuka.

Fent clic aun dels

pobles volem a
I'interlor del poble
per a descobrir
testimonis | histories
personals.

Permet als usuaris revisar en detall, VIDEO INTERACTIU de la historia de I'experiment. En fer clic en la pantalla
document document, sls andus queban anterior sobre el video de la investigacié s'obri una de les peces més
servit per a descobrir I'experiment . N A . P .
importants. un video interactiv en la que Oscar Vives fa un recorregut per la
troballa histdrica i per tofs els pasos i fonts documentals que ha descobert.

Durant tot el video hi ha una série de punts (en el time-line de reproduccid) on
podem clicar per parar el video i observar, en una nova finestra, les referéncies
i la documentacié o la que aludix Oscar en el relat: Arxius militars dAvila, de
I'Excércit de I' Aire a Villaviciosa d'Odén o I'arxiu militar de Friburg.

Cada video es pot compartir sempre de manera directa en xarxes socials.

Carpeta RL 53/54
Budesarchiv
Militaerarchiv Freiburg

També serrvix per a guiar als usuaris que
vulguen mamprendre la seua propia

investigacié a saber quines fonts hi ha. B—
Fent clic al time-line en el

moment de citar les fots

s'obri una nova finestra

que permet estudiar els
documents.

Caixa BMA 564C
Museu General Militar d’Avila
Avila
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HISTORIES POBLE A POBLE. Quan enfem a un poble anem a una nova pantalla
on podem vore una de les fotos reals de I'experiment feta pels nazis i on
s'assenyalen els impactes de les bombes. Quan passem el cursor per damunt les
cases s'obrin les finestres amb dos tipus de testimonis:

A) Testimonis de supervivents.

B) Testimonis de persones que s'han reconciliat gracies a conéixer la vertitat.

LA SENIA. Si I'usuari decideix fer clic sobre la Sénia es froba dos tipus de
continguts que completen la historia de I'experiment:

A) Historiadors que parlen de la Legié Condor i la convivencia amb els veins.

B) Detalls sobre els Junkers 87A, t&cnics i historics, i sobre I'experiment mateix..

: Youl 13
2 Eﬁ.‘m.

o
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NoUs EXPERIMENTS A banda de les proves amb un antecedent del napalm i de diferents
formacions aéries experimentades a Guernika, hi ha indicis, en la
documentacio historica d'almenys altres cinc experiments militars coneguts i no
investigats a fons.

Este documental multiplataforma té I'objectiv d'animar els protagonistes
d'eixes histories a reconstruir i sumar els seus descobriments a este mapa

interactiu.

Oscar Vives, investigador que va
descobrir la referéncia escrita de
Benassal i va aribar o la carpeta militar
de Friburg amb les mostres
documentals de |'experiment.

Rosa Soligd, testimoni dels fets. Dormia
amb la familia a Benassal quan la casa
es va ensorrar a sobre d'ella a causa de
les bombes. La van fraure amb vida
d'entre les runes.

I'Angel Beltrdn, supervivent. Anava al
camp quan va veure fres avions que
llangaven objectes molt grans. Pensava
gue eren persones vestides de negre.
Les bombes van explotar sobre ell.

Vitalia Porcar, testimoni dels

. bombardejos. Estava rentant la roba en
una bassa a les rodalies del poble. La
seua germana gran la va obligar a
amagar-se sota unes pedres.

Obdolia Prades, supervivent dels
bombardejos. No havia vist mai un
avié. Quan els Stuka van aparéixer
creia que eren voltors molt grans i no els
tenia por.

Autora: Maria Gil Bordas / Tutor: Esteban Galan Cubillo

Enfer clic a un nou
experimnet s'obriran les
mateixes fases | tipus
d'informacié que en la
concreta d'Experiment
Stuka, ja detallada.

PERSONATGES Descripcid d'alguns dels 17 personatges principals del documental interactiu.
Testimonis, historiadors, especialistes, etc.

Antony Beevor, investigador, historiador
i exmilitar anglés, autor del liibre en qué
es fa referéncia per primera vegada a
I'existéncia de [experiment i, a partir del
qual, s'inicia tota la investigacio.

Stefanie Schiiler Springorum,
historiadora alemanya que ha
investigat la vida dels soldats alemanys
de la Legié Condor. Autora del llibre "La
guera como aventura”,

Heribert Garcia, vei de la Sénia i
investigador amb la major colleccid
de fotografies sobre la Legié Condor, la
seua estada a l'aerddrom de la Sénia i
la seua convivéncia amb el poble.

Maria Miralles, testimoni dels
bombardejos a Albocasser, el poble
més afectat. La seua familia va fugir a
les muntanyes al primer atac. Van viure
en coves durant diversos dies.

Nieves Gayad, testimoni dels
bombardejos a Albocasser. La seua
casa era de les més resistents del
poble. Quan van bombardejar, els veins
van acudir a protegir-se sota lescala.
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2. VIDEOJOC
‘STUKA DIVE
BOMBER’

Aquest videojoc, té com a
objectiv aprofundir en un dels
assumptes de fons d”Experiment
Stuka’. La ignoréncia i la
desconnexié absoluta dels
botxins en les guerres, convertits
també en peces d'un joc que es
juga, en redlitat, des de lluny del
camp de batalla.

El videojoc té un valor comercial i
de difusié important.
L'adressament a un pUlblic no
habitual del documental
s’aconsegueix per la jugabilitat. A
més el tema bélic i els simuladors
de batalles aéries sén un
llenguatge classic del videojoc
que daci, en canvi, es posa al
servei de la presa de consciéncia.

Estard disponible per a jugar amb
dispositius mobils i tabletes de
manera gratuita tant per a usuaris
amb sistema operativ Android
com iOS.

z ~‘”{&’.:*qwrimﬂlf

L'usuari es posa en Stuka Dive Bomber en la pell d’un dels tres pilots dels Junkers
87A que van experimentar amb els seus avions en Castellé des de |'aerdodrom
de la Sénia. Després dels matins de bombardejos experimentals, els joves pilots
alemanys s'enfronten a l'ocupacié del seu temps liure amb festes, prostitutes,
banys alriu, etc. Una imatge que intenta distanciar-los de la idea de la mort per
acostar-los a una idea de treball mecanic.

La part que conta d''Experiment Stuka' és l'estada dels pilots alemanys a la
Sénia i la seua rutina, extreta dels diaris personals dels pilots alemanys i de les
fotografies de l'arxiu de Friburg. Ens situa en el dia a dia en qué els pilots
s'dlcaven, els feien pujar a un avié i els marcaven I'objectiv a bombardejar. El
pilot una vegada queia en picat amb l'avid perdia el coneixement i
posteriorment als atacs passaven l'estona i gaudien del paisatge, de les platges,
de les festes del poble, etc.

OBJECTIU. Conscienciar que la ignorancia i la distancia personal és un element
clau per cometre un assassinat i que hui dia segueix vigent en les guerres. Hui es
fa amb drons. A més serveix per a desenvolupar un punt molt important de la
historia, I'estada dels pilots alemanys a la Sénia. Es tracta d'arribar a un altre
public que consumeix videojocs perd amb una finalitat educativa. En este joc
no es guanya res, sind que es pren consciéncia del buidat intelectual que es fa
en els soldats perqué maten. 17

STUKA DIVE BOMBER

L'usuari es posa en Stuka Dive Bomber en Ia pell d'un
dels tres pilots dels Junkers 87A que van experimentar
en els seus avions a Castellé des de laerddrom de la
Sénia.

Després dels matins de bambardejos exparimentals, els joves.
pilols alemanys s'enlronlen a focupacio del seu lemps liure
amb lesles, proslitules, banys al riv, elc. Una imalge que
Intenta distanciar-los de la Idea de la mort et acostar-ios a
una idea de treball mecanic

P> Google Play

Avallable on the
D App Store

NARRATIVA del VIDEOJOC Es sustenta en un arbre de decisions lineal que et
proporciona la sensacié d'interactivitat constant amb el propi joc. No obstant
aixo, es fracta d'una falsa creenga en la presa de decisions ja que el joc, en fot
moment, porta un full de ruta clar. El pes no esta en el resultat de les teves
decisions siné en I'experiéncia i conscienciacié durant la presa de decisions.

El videjoc Unmanned (Jim Munroe), de Molleindustria, és un referent clar. En
aquest videojoc I'usuari encarna un soldat que tira bombes remotament amb
un dron, que de dia fa aquest treball i a la nit viu la seva vida. El conflicte no
estd on cauen les bombes sind en la psique del soldat. 18
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4_ CANAL Aquest canal servira per centralitzar gran part del material videografic que es
vaja generant. Es tracta d'una plataforma molt popular i de molt senzilla
YOUTUBE ulilitzacié, cosa que ens permetré donar a conéixer el projecte a un piblic molt
ampli i divers. Albergara videos de tota mena relacionats amb els rodatges,
presentacions, avangos, etc. També emprarem el canal per tal de pujar peces
Y 'I' h documentals de contingut exira que no hagen estat incloses al documental
ou u e interactiuv. A més a més els usuaris podran participar enviant testimonis i
opinions que per ftipus de contfingut aixi com materials, documentacid

audiovisual i altres documents que insipiren als investigadors de la memaria.

5 XARXES Diferents xarxes socials juguen el seu paper i treballen juntes per tal de contribuir
" al cicle de vida del projecte. Donen suport al documental interactiv i a la resta
SOC IALS de plataformes i preparen el public per a tota I'experiéncia.

Des de fa 2 any el projecte té actives les xarxes Facebook i en breu tindra
Twitter. Aquestes xarxes, que sén les més esteses entre la societat, estan

experimentant un gran creixement i no paren de sumar seguidors. L'equip del
+ projecte empra aquestes eines per tal de difondre novetats, cixi com, per a
publicar articles relacionats amb la nostra temdatica. A més a més, creen

comunitat d'abast internacional, ja que emprem no només el valencia i el
castellq, siné tambeé I'anglés.

Facebook : hitps://www.facebook.com/StukaExperiment/

Esta previst també obrir comptes d'Instagram i de Vimeo, per aprofitar les seues
potencidlitats visuals. Publicarem fotos de rodatges, presentacions i qualsevol
altre esdeveniment. A més a més, convidarem els usuaris a afegir les seues fotos
relacionades amb 'Experiment Stuka'. A Vimeo pujarem videos amb un
tractament molt acurat sobre histories personals. La utilitzacié d'aquestes
plataformes ens permetrd aribar a un plblic jove | ampli, en cas d'instagram, i
també a l'entorn d'altres professionals de la imatge d'arreu del mén, en el de

Vimeo.
19

— Amb la idea d'augmentar vivencialment l'experiencia del documental sha
6' EXPERI ENCIA previst una serie de projeccions especials del llargmetratge a Albocasser, Ares

Vl VENCIAL del Maestrat, Benassal i Vilar de Canes.

‘lN SlTU, Es pretén aixi que es produisca una aproximacié real, després de la difussié
comercial, per part dels espectadors/civtadans als llocs reals narrats en el
documental. No només per recdmrer els escenaris in situ, sind per conéixer i
dialogar amb els supervivents dels bombardejos secrets de la Legié Condor.

La proximitat i la poca alteracié de I'entorn de la zona permeten, com poques
vegades, traslladar-se al lloc dels fets aixi com conéixer els protagonistes.

ACCIONS | pProjeccio6 publica del llargmetratge documental.

2.Debat i colloqui amb els directors, membres de |'equip i protagonistes de la
pelicula.

3.Excursié guiada, en cada poble, amb els supervivients dels bombardejos als
escenaris de la historia per compartir amb ells les vivéncies, relats i detalls del
fet.

PROJECTE MUSEISTIC
PERMANENT

S'ha aribat a un acord per a |'exposicié de les maquetes fabricades per al
documental 'Experiment Stuka' amb els gjuntaments de Benassal i de la Sénia.

A Benassal s'establird una exposicié permanent a la 'Torre de la presé’ amb les
fotos dels arxius de Friburg i amb les maquetes dels quatre pobles
bombardejats.

A la Sénia es dipositaran al museu de I'Aerodrom, aquelles maquetes que facen
referéncia a la preséncia dels 3 Stuka en aquelles instal facions.

20
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MEMORIES DE DIRECCIO | PRODUCCIO

M EMOR'A DE A més de documentar un fet ocult, encara que crucial, en la historia béllica
z europea, 'Experiment Stuka Mulfiplataforma’ aborda el rerefons psicologic de

D IRECCIO tota guerra: decisions diminutes, aleatories, cruels o covards que desencadenen

e EERE AR B fragédies que se sumen al compte infinit de I'estupidesa de 'ésser huma.

LIRaFAMoLEs En el moment en que les 66 fotos de la carpeta del Freiburg Militérarchiv arriben

a nosaltres de mans del seu descobridor, el vel de Benassal Oscar Vives,
entenem que aquelles imatges de la provincia de Castellé que semblen
quadres abstractes o pintures de Paul Klee amaguen una realitat universal i sén
un document poderés per explicar una historia que demanava a crits ser
explicada amb detall. S6n 'evidéncia que aguells no van ser uns bombardejos
qualsevol, sind uns bombardejos amb finalitat cientifica i experimental.

DEL DOCUMENTAL AL MULTIPLATAFORMA

En un llargmetratge documental en procés de produccid els directors vam
entendre que les dimensions d’esta historia i les seues capes de significat
necessitaven un pas més.

'Experiment Stuka' ens ha permet adonar-nos que s’ha de passar a I'accié. Que
un vei de Benassal mogut per l'inconformisme i la curiositat ha sigut capag de
fer una troballa historica fonamental que ha servit per a tancar moltes ferides.

El documental multiplataforma vol converti-se en un punt d'inspiracié i una
plataforma viva perque altres civtadans s'adonen que la reconstruccié de la
seua historia i la recuperacid de la seua memoria pot estar en le seues mans.
S'han de llangar a investigar. Hi ha molts altres experiments nazis en la Guerra
Civil. Este llenguatge multiplataforma vol ser alhora inspirador i també una
ferramenta de col {aboracié per a eixa recerca de la veritat.

22
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ANEXO 3- MAPA TRANSMEDIA DEL PROYECTO EXPERIMENT STUKA
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ANEXO 4- PRESS KIT DE EXPERIMENT STUCA
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Nunca entendieron quién lanzé aguellas bombas.
Ahora, 80 afios después, los vecinos de cuatro pacificos pueblos de
Castellon descubriran que fueron victimas de un experimento nazi.

En plena Guerra Civil, y con el frente atin lejos, los habitantes de cuatro diminutos pueblos de

Castellén ven aparecer tres aviones en el horizonte. Algunos nifos salen a saludar, los adultos los
miran con inocencia y curiosidad. Pero los aviones maniobran, caen en picado y bombardean casas,

iglesias y ayuntamientos. Matan a 38 vecinos. Nunca se supo quién fue el responsable. Hasta ahora.

EXPERIMENTO STUKA

Sf EXPERIMENTO STUKA (sub caste) SUICAfilms

— SuiCAfims

https://vimeo.com/263318828

FICHA TECNICA
Género Documental, sociedad, historia, cultura | Duracién 75 min | Pais de produccién
Espana Afo de produccién 2018 | Aspect ratio 1.78 (16x9 video) color y b&w | Sonido 5.1/

Stereo Lengua original: Catalan, espafiol, Inglés, Aleman | Formato exhibicién DCP,

Bluray, DVD

Autora: Maria Gil Bordas / Tutor: Esteban Galan Cubillo
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SINOPSIS

En plena Guerra Civil, y con el
frente ain lejos, los habitantes
de cuatro diminutos pueblos de
Castellén ven aparecer tres
aviones en el horizonte. Algunos
nifos salen a saludar, los
adultos los miran con inocencia
y curiosidad. Pero los aviones
maniobran, caen en picado y
bombardean casas e iglesias.
Matan a 38 vecinos. Nunca se
supo quién fue el responsable.

Hasta ahora.

Casi 80 anos después descubrimos
una carpeta en el archivo
militar de Friburgo, Alemania,
con 66 fotografias aéreas. Los
alemanes se tomaron muchas
molestias en documentar aquél
bombardeo del que no informaron
a nadie. Las fotos son la clave
del misterio. Los habitantes de

los cuatro pueblos de Castelldn

o
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sabran por fin que fueron

victimas de un experimento nazi.

Los pilotos pertenecian a la
Legién Céndor, enviada por
Hitler para ayudar a Franco.
Fijaron su base en la Sénia.
Bombardeaban por la mahana y
pasaban la tarde bebiendo
cerveza en la playa. Era mayo
del 38 y acababan de recibir los
tres primeros modelos del
Junkers 87A, conocido como
‘Stuka’. Los prototipos entraron
en Espana en secreto y debian
calibrar si aguantarian una
nueva bomba de 500 kilos, el
doble de las lanzadas hasta
entonces. El mortifero éxito del
experimento fue determinante en
la decisién alemana de construir
en masa el Stuka para arrasar
con él Europa en la todavia

insospechada II Guerra Mundial.

Fotografia del archivo de Friburgo Objetivos marcados por los nazis
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PSICOLOGIA DE LA GUERRA

Matar a otro ser humano no es
facil. Esa es la tesis personal
y ética que mantenemos los
directores. Por eso, la guerra
se llena de mecanismos que
permiten a los soldados hacer

“lo que tienen que hacer”.

Tanto las victimas como los
verdugos tienen cierto
desconocimiento del acto del que
son protagonistas. Por un lado
las victimas ni siquiera
sintieron el miedo al ver los
aviones, les resultaba un hecho
curioso. Por su parte, los tres
jévenes pilotos alemanes
elegidos para pilotar aquellos
nuevos aviones también estaban
lejos del contacto directo y
emocional con sus victimas.

Les mostraban sobre las fotos

“abstractas” de los pueblos los

NOTA DE LOS DIRECTORES

Ademés de documentar un hecho
oculto en la historia bélica
europea, ‘Experimento Stuka’
aborda el trasfondo psicolégico
de toda guerra: decisiones
diminutas, aleatorias,

inconscientes, crueles o

] a

que d

tragedias que Se suman en la
cuenta infinita de la estupidez

del ser humano.

En el momento en que las 66
fotografias de la carpeta del
Freiburg Militdrarchiv llegan a
nosotros entendemos que aquellas
imégenes abstractas de la
provincia de Castelldn esconden
una realidad universal y son un
documento poderoso para contar
una historia que pedia a gritos

ser explicada.

objetivos y en el momento de
lanzarse en picado para dejar
caer la bomba con los Stuka
perdian el conocimiento durante
unos segundos, justo cuando mas
cerca estaban de los objetivos.
Al final ni victimas ni verdugos
se veian las caras y la decisidén
de la masacre la habia tomado
alguien a miles de kildémetros de
alli.

Autora: Maria Gil Bordas / Tutor: Esteban Galan Cubillo

A partir de ellas se
reconstruiréa toda la historia.
Son la evidencia de que aquellos
no fueron unos bombardeos
cualquiera, sino unos bombardeos

con finalidad cientifica y

experimental.
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CERRAR HERIDAS

Pero por encima de todo hay un
elemento no buscado a priori por los
directores pero que se ha ido
haciendo evidente y nitido durante
todos estos anos de investigacidn:
Poner luz sobre los puntos oscuros de
nuestra historia no abre heridas sino
que las cierra.

Saber lo que pasé a sus pueblos
después de 80 anos de silencio
reconcilidé a los vecinos de los
cuatro pueblos de Castelldn. E1
silencio habia sembrado siempre la
duda sobre quién habia sido realmente
el culpable de aquellas muertes
indiscriminadas. Nadie lo habia

sabido hasta la fecha. Todos eran
victimas de la mente criminal del
nazismo.

Popo Androu y Rafa Molés

Directores del film

bomba SC-500 vs. bomba SC-250 Uno de los tres Junkers 87-A ‘Stuka’ utilizados en el experimento.
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PEPE ANDREU

Director, guionista y
realizador. Licenciado en
Ciencias de la Informacidn
(Imagen y Sonido). 20 afos de

experiencia profesional.

Codirector del largometraje
documental 'Five days to

dance' (2014), ganador del
premio Canal + en el Festival
MiradasDoc y seleccionado en el
Festival de San Sebastian, el
Festival DocsBarcelona o el
Festival Internacional de Ssanta

Barbara.

Codirector del largo documental
'Sara Baras. Todas las voces
'(2016) Estrenado en el Festival
de Malaga y Premio Miradas en el
Festival Internacional
DocsValéncia 2017. seleccionado
en Krakow International Film

Festival y finalista en los

RAFA MOLES

Director, Guionista y
Periodista. Licenciado en
Ciencias de la Informacidn, con
19 anos de experiencia en el
sector audiovisual. En el afio
2012 recibe el premio
"Periodista del ano" en la III
Edicién de los Premios
Periodisticos de la Comunidad
Valenciana. Profesor del
Departamento de Ciencias de la
Comunicacién de la Universidad
Jaume I de Castellén.
codirector del largometraje
documental 'Five days to

dance' (2014), ganador del
premio Canal + en el Festival
MiradasDoc y seleccionado en el
Festival de San Sebastian, el
Festival DocsBarcelona o el
Festival Internacional de santa
Barbara.Codirector del largo
documental 'Sara Baras. Todas las

voces '(2016) Estrenado en el
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Premios Forqué 2018.Actualmente
codirige el programa de radio y
televisién 'Una habitacién

propia' producido por SUICAfilms

para A Punt Media.

Durante 16 anos ha trabajado
como realizador en Televisién
Valenciana-Canal 9. Fue Jefe de
unidad del Departamento de
Promociones (2007/09).
Realizador del programa
Dossiers, programa decano de
canal 9, donde ha participado en
la produccidén de miltiples
documentales. Realizador de los
informativos de Canal 9 y
retransmisiones. En el ano 2012
se convierte en realizador del
programa Sociedad Andnima.

En 2005 dirigidé el documental
'El Misterio de Elche: las voces

de un pueblo’.

Festival de Malaga y Premio Miradas
en el Festival Internacional
DocsValéncia 2017 (Seleccionado en
Krakow International Film Festival.
Finalista en los Premios Forqué
2018)

Actualmente codirige el programa
de radio y televisién 'Una
habitacién propia’ producido por
SuICAfilms para A Punt Media.
Periodista durante 16 afos en
Radio Televisién Valenciana-
Canal 9. Director del programa
Sociedad Anénima de 2010 a 2014,
programa semanal en horario de
méxima audiencia. En 2003 se
convierte en cofundador del
Equipo de Investigacién de los
Servicios Informativos de la
cadena ptiblica inicia siete anos
de trabajo en la realizacién de
reportajes y documentales para

radio y televisidn.
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SUICAfilms

Contacto: Patricia Velert
patriciavelert@suicafilms.com
tlf. +34 619 101 926

www.suicafilms.com

Descarga: Stills, fotos making of,
foto directores y posters.
Click Agui.

Noticias: Siguenos en

n Facebook (click AQuf)
o Twitter (click AQUI)

Instagram (click AQUI)
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ANEXO 5- WIREFRAME DE LA WEB DE EXPERIMENT STUKA

Galeria de fotos
diario Nazis
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ANEXO 6- MAPA DE CONTENIDOS DE LA WEB DE EXPERIMETN STUKA
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ANEXO 7- IMAGENES RETOCADAS PARA EL DISENO DE LA WEB
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Conservem arxius
des d'aleshores fins a hui.

Conservem arxius
des d'aleshores fins a hui.
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ANEXO 8- MAPA DE PROYECCIONES DE LA PELICULA EXPERIMENT STUKA
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ANEXO0 9- ESQUEMA GRAFICO DE PAUTAS PARA LA CREACION DE DE UN
PROYECTO TRANSMEDIA PARA UNA PELICULA DOCUMENTAL

Eg-
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ANEXO 10 - WEB DE M- OTHERHOOD

con el apoyo de

GENERALITAT jNeTT
& VALENCIANA %

VA
DE CULTURA

[m]otherhood ES|CAT|EN

[m]otherhood QUL s [m]

ser madre es sélo una opcién

PARTICIPA
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[m]otherhOOd QUE ES [m] ‘ PARTICIPA | [migther EARTH ’

ser madre es sélo una opcién

z 2a

=} o

[m]otherhood es un proyecto t
pretende normalizar la opeién de las mujeres qie no
quieren tener hijos y desmontar los mitos y tabties
que rodean la maternidad planteando muchas

p ei do dar algunas Este
no es un proyecto contra los hijos ni contra las
personas que quieren tenerlos. Es a favor de las
mujeres que han decidido no tenerlos y de la libertad
para vivir sus vidas de la manera que cada una de
ellas considere.

que

[m]otherhood consta de esta plataforma transmedia
que incluye un documentzl interactivo, el videojuego

Imiother E oyiill ii i

v

=
[m]otherhOOd QUE ES [m] ‘ PARTICIPA ‘ Im]eITlIELEEﬁBETH

ser madre es sélo una opcién

comunidad [m]otherhood envianos un mensaje y nos pondremos en contacto contigo. Puedes
escribimos a m-otherhood@suicafilms.com o rellenar el siguients formulario de contacto directo:
Nombre *

Email*

Asunto

Mensaje

[m]otherhood

ser madre es sélo una opcién

m)other
EARTH

Autora: Maria Gil Bordas / Tutor: Esteban Galan Cubillo
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WEB COMIC v

CONOCE A LOS PERSONAJES

TESTIMONIOS

Lo

'WEB COMIC '

| —

B
Si quieres unirte a nuestro documental interactivo, dar tu testimonio y formar parte de la CONOCE A LOS PERSONAJES

=¥

(

ICOMPARTE!

ICOMPARTE!
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[m]otherhood QUE ES [m] |

ser madre es sélo una opcién

[m]otherhood QUE ES [m] ‘

ser madre es sélo una opcién

LN/Au ¥ Leao?

RECUERDD CUANDD RECIB( POSTALES ¥ Lol it et UNA DE LAS MEJORES COSAS ERMN LAS
FLORES DE PACIENTES GUE SE HABIAN RECUPERADO T090S WIS ALUNNOS HABIAN APROBADO. CERVEZAS QUE NOS TOMABAMOS CON LOS CONPANERDS
DE LA OPERACION... DESPUES DE EXTINGUIR UN NCENDIO SIN VIETIMAS,

ICOMPARTE!

[m]otherhood

ser madre es sélo una opcién
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3 YouTube =

Pagina principal

e >

Tendencias

Suscripciones

Biblioteca

Historial

e O 1

Ver mas tarde

Videos favoritos

Ji

SUSCRIPCIONES

Popular en YouTu...
Musica

Deportes

Videojuegos

0000

C @ facebook.com/moth

rhoodfilm/?ref=aymt_homepage.

Buscar

Wiwamotherhood.com

p» REPRODUCIR TODO

TESTIMONIOS [m]otherhood

6 videos + 107 visualizaciones + Actualizado por altima
vez el 20 may. 2019

S M e

[m ] [m]otherhood

CRIBIRSE 25

panel&autoplay=true

M-otherhood

M-otherhood

@motherhoodfilm
Inicio
Publicaciones
Videos
Fotos
Informacion
Comunidad
Eventos

Crear una pagina

da mujer que quiera tener hijo

La pregunta es: ;Por qué una mujer que no quiere tener hijos deberia tenerlos?”

'-\-,‘- /’b

r

b Te gusta ~

-

& Etiquetar a amigos

2\ Siguiendo + | A Compartir

© Registrar visita

Publicaciones

M-otherhood
[m] Ayeralas 14:09 - G
[English belovi]

» jAmigas y amigos de Ecuador! Solo quedan unos dias para poder
<fritar dal Fastival Intemacional de Cine de Guayaquil [m]otherhood
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TESTIMONIO - Laura Bellver

[m]otherhood S

TESTIMONIO - Maranta Rubiera

[m]otherhood

PERSONAL STORY - Carolina Herrera

[m]otherhood

TESTIMONI - Priscilla Melao

[m]otherhood

TESTIMONI - Karol Laule

[m]otherhood

PERCAMAL OTARY  Cani daladlad

Q7 A

JUEGOS INSTANTANEOS mas

O® 8
tenerl mgf‘?os 2 @;

&2

2 ; a Isabel Balaguer Adell
* Maria Liansola .
Q Rebeca Laguarda Am... s
° Marc Moles .
w Judith Ripollés Folch
‘\ Daniel Amela Grau .
0 Alberto Mv .
' Walter Shelby .
Q Carlos Castel Conesa .
‘ Juan Carlos Aznar Bi .

CONVERSACIONES DE GRUPO

Contactar © Enviar mensaje

Comunidad Ver todo

14 Invita a tus amigos a indicar que les gusta
esta pagina

e A 1115 personas les gusta esto

3\ 1143 personas siguen esto

Informacién Ver todo

(® Enviar mensaje
@ m-otherhood com/film
[ Pelicuia o

&4 Crearnuevo grupo
/ Sugeiir cambios
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ANEXO 11- DEOCUPAGE DEL DOCUMENTAL EXPERIMENT STUKA

% X&xperimcm

Stuka

Fotogramas

Stuka
H/M/E | Voz'Peraonaje Imagenes Lugar
0:00:33 | Voz en off Infro
00102 Imagenes Hist. de guerra
0:04:12 | Angel Baliran Primer testimonio: Avistamiento Stukas; 3 bormb: Banasaal
0:04:66 Imégenes Hist. Stuka
0:05:05 Vista aérea: “Benassal,  bombea, 13 morts identificata”
0:05:13 | Gacar Vivea “En maig de 1938...
0:05:38 | Gacar Vivea Imégenes Hist. Plaza ds la Iglesia
0:05:41 | Gacar Vivea Entrevista Oacar Vives
0:05:66 Imégenes Plaza
0:06:67 | Leovigildo Maléa Segundo testimanio: "Home, tindria uns 14 o 16 anya™
0:05:60 4 Hist. Plaza D i
0:06:06 “Trea aviona groeaos, groasos™
0:08:65 Maqusta.
0:07:05 | Joaé Luis Ferrando Tercer testimonio: * &rem aagala...”
00714 Imagenes Hist.
o722 “Va caurs sacales avall.*
0:07:40 | Gacar Vivea Mapa
00811 Imagenes Hist.
0:08:26 Entrevista Gacar Vivea
0:08:32 | Angel Baliran ImAgenas actuales
0:08:54 Angel Beliréin: "Qui ho podia penaar?”
o:08:18 Imégenes actuales
0:08:38 | Leovigildo Malés 4 Hist. Igiesia D
0:08:48 4 ficinas Grup de i6 de la
0:10:21 | Pilar Vidal Entrevista Pilar Vidal
o10:28 Officinas Grup d i6 de la
0:11:08 | Foaa Soligd Imégenes actuales
o0:11:31 Cuarto teatimonio: "Uns crita...”
o1z Maqusta.
0:12:43 | Gacar Vivea Gacar Vivea: Teoria Supersimetria
0:13:68 | Pilar Vidal Pilar Vidal explica formacién como fisico de Gacar Vives
0:14:18 | Oacar Vivea Gacar Vivea con documento grafico
0:16:18 | Gacar Vivea Avila Arxiu General Militar Avila
o812 Vista adrea: “Area dal g 16 morta i Area dsl Masstrat
0:16:30 | Obdulia Mir Quinto testimonio: “Jo no aabia el significat de |a guera™
017:06 Obdulia Mir
o710 Imégenes actuales
0:17:24 | Oacar Vivea ImAgenes Hiat. Deatruccién
0:17:66 | Vitakia Prats. Sexto testimonio: *...aac de blat”
0:18:08 | Carmen Bono Séptimo testimonio: "aixd no e toblida”
0:18:24 | Vitakia Prats. “Del fill d'Emikia af qus me'n records™
0:18:40 | Vitakia Prats. Imégenes Hist. Destruccién
0:18:66 | Oacar Vivea Mapa Arsa del Vilar de Canea,
o1g22 Vista aérea: “Albocasser, 12 bombes, 6 morts identificats” Albocaaser
0:18:24 | Dolores Pitarch Octavo testimonio: "Quan ansu a casa no |a coneixersu™
0:18:50 | Gacar Vivea Vista aérea Hist., Imégensa Hist. Destruccién Varioa?
0:20:26 | Carmen Fabregat Noveno teatimenio: “Van encertar a ma casa”, Imégenss Hiat. Destruccién
0:21:22 | Gacar Vivea Fotografia nazi objstivoa
0:21:63 | Oacar Vivea ImAgenas actuales Vilar de Canea
2210 Imégenes Hist. Destruccién
0:22:22 | Voz en off Vista aérea: "Vilar de Canes, 6 bombes, 3 morts identificats”
0:22:38 | Maria Pitarch Décimo testimonio: “uslo Raboasot
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