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“Ati, siendo un aficionado a la cultura como yo. Luchemos por

dignificar el rap y situarla donde se merece”

(PUNCHLINE)




Resumen:

En primer lugar, en este documento vamos a proceder a desarrollar la memoria de nuestro
Trabajo de Fin de Grado de Periodismo, en el que nos hemos decantado por la linea C,
concretamente la modalidad C2, que abarca a realizar una publicacion digital especializada.
El nombre de la pagina web es “PUNCHLINE’, una plataforma destinada a cubrir los
diferentes eventos que acontecen en el mundo del freestyle. También trabaja por derrocar
los prejuicios impuestos a una cultura musical digna solo por su origen callejero. El objetivo
es, a través de un buen ejercicio periodistico, hacer llegar a la gente buena informacion

para que asi pueda conocer de forma clara todo lo que envuelve el rap.

Desde que la web echo a rodar nos hemos querido centrar en conocer y dar voz a lo mas
importante de este género musical, su gente, las personas que aman esta cultura. Por ello,
hemos realizado cronicas de eventos, periodismo de agenda, reportajes o entrevistas a
raperos locales y de renombre, todo ellos buscando informar al lector.

Abstract:

First of all, in this document, we will proceed to develop the report of our Final Degree Project
in Journalism, in which we have opted for the C line, specifically the C2 modality, which
includes making a specialized digital publication. The website's name is "PUNCHLINE", a
platform designed to cover the different events that take place in the freestyle world. Also
above all, it works to overthrow the prejudices imposed on a musical culture that is worthy
for its street origins. The objective is, through a full journalistic exercise, to get people good
information so that they can clearly know everything that surrounds the rap.

Since the web started up we have wanted to focus on knowing and giving voice to the most
important of this musical genre, its people, the people who love this culture. For this reason,
we have made chronicles of events, journalism agenda, reports or interviews with local and

renowned rappers, all of them seeking to inform the reader.



1. INTRODUCCION

<<Tus hijos no van a clase porque escuchen rap. Tus hijos escuchan rap porque tienen
clase>> Esta frase del rapero Nach podria resumir en cierta manera la situacion del hip hop
a lo largo de su historia. PUNCHLINE nacié por la motivacion y ganas que tuvo un
aficionado a la cultura de mostrar al ciudadano qué es verdad y qué es mentira de todo lo
que se dice alrededor de esta corriente urbana. El desconocimiento crea una opinion
equivocada, irrelevante. PUNCHLINE trabaja para discernir la verdad de lo falsamente

impuesto.
1.1 Presentacion del producto

PUNCHLINE, es un medio especializado en freestyle que busca ofrecer a la gente un
producto informativo de calidad, desmarcandose de lo ofrecido por los escasos medios que
hay especializados en esta corriente musical. No ofrecemos solo informacion, somos
conscientes de que esta cultura se ha extendido gracias al boca a boca de la gente y por
ello consideramos que la opinion es fundamental. De ahi el lema de “RAP DESDE UN
PUNTO DE VISTA DIFERENTE”, ofreciendo al usuario, articulos de opinion o videos

propios indagando en facetas del rap ignoradas por la mayoria de medios.

En esta pagina web hemos aprovechado las caracteristicas que ofrece el ciberperiodismo,
tal como son la hipertextualidad, interactividad y multimedialidad. Es por ello que todo lo
que producido tiene una cierta relacion entre si ya que buscamos un target que abarca

desde jovenes de 16 afos a adultos de mas de 25.

Ademas, también nos centramos en producir un contenido visual atractivo, lleno de
imagenes propias, podcast y videos, adaptandonos asi a el tipo de productos que estan
acostumbrados a consumir los aficionados debido al auge de plataformas como Youtube o
Twitch.

Todo ello dirigido a ofrecer un informacién amplia y de calidad y demostrar que el rap es

una cultura llena de sentimiento, igualdad, respeto y amor.



1.2 Justificacion e interés del Proyecto

El rap es un género musical que esta en auge gracias a las plataformas digitales. Pese a
esto, debido a su poca vida en comparacion con otros géneros como el pop o el rock, no
se conocen todas las facetas que abarca y debido a su origen marginal ha sido rechazado

por gran parte de la poblacion.

PUNCHLINE no trata de hacer campania sobre los puntos positivos de la cultura. Este medio
tiene como objetivo primordial exponer a ojos del usuario aspectos desconocidos de este
género musical invitando a este ultimo a que las lea. Con ello, nos aseguraremos que quién
recurra a nosotros tenga a su entera disposicion informacion relevante y que con ella, pueda
tener una base de conocimiento veridica con la que posteriormente forjara su opinion

personal sobre el rap.

Este medio surgio por la indignacion que nos producia escuchar comentarios juzgandonos
por gustarnos este género musical. Al no contar con una retérica digna para ser rapero,
pensamos en crear un medio de comunicacion en el que ejercer periodismo veraz, campo
en el que si nos desenvolvemos bien. Al final, toda ayuda es poca y como aficionado al
freestyle nos sentimos con la obligacion de hacerlo.

Decidimos embarcarnos en este proyecto porque, en nuestra opinion, es la mejor manera
de afrontar la salida al mundo laboral que nos viene. Consideramos que la creacion de un
medio especializado, era una buena oportunidad para ser nuestros propios jefes,
organizarnos a nuestra manera y ver de qué éramos capaces sin la supervision de nadie
mas que nosotros. Ademas también era una oportunidad clara de disfrutar de una libertad

periodistica que quiza no gocemos en nuestros primeros afios de profesion.



1.3 Objetivos

Nuestro principal objetivo es ofrecer un servicio a todo aficionado al rap dado que los medios
convencionales no dan voz a una corriente musical, como hemos dicho, histéricamente mal
vista. El rechazo de los medios tradicionales en vista de los prejuicios impuestos en la
cultura nos animé a crear un medio para llenar ese vacio informativo contrastado y veraz.

Tenemos la necesidad de diferenciar entre los objetivos generales y especificos:
Objetivos generales:

Informar: La pagina cuenta con un apartado de actualidad donde se pueden encontrar las
noticias mas relevantes relacionadas con el freestyle. Los pocos medios de comunicacion
que existen se centran en informar sobre las noticias que acontecen olvidando de esta
forma la importancia del periodismo de agenda, encargada de informar de los diferentes
eventos que se realizan a lo largo del afio. También otorgamos una importancia notable a
las cronicas de los eventos mas importantes del circuito. Nuestro objetivo es ser un medio

de comunicacion hecho por un aficionado para los aficionados a la cultura.

Entretener: Desde su aparicion en los 70 en EEUU, el hip hop siempre ha cumplido una
labor fundamental que no es otra que la de entretener, no solo al que lo practica sino
también al fan. Mediante el uso de las redes sociales, y aprovechado la interactividad que
estas ofrecen, nuestro medio de comunicacion ha tendido la mano al usuario mostrado su
faceta mas cercana y humoristica hacia este. Dicha faceta la hemos mostrado sobre todo
en Instagram, la red social mas consumida por nuestro target. Instagram nos ha permitido
hacer desde gifts hasta stories destacadas para el uso y disfrute del seguidor. En Youtube,
hemos subido entrevistas completas a raperos reconocidos y locales. Alguna de las

entrevistas han sobre pasado el centenar de visitas.

Hacer participe al publico (feedback): Desde Punchline sabemos la importancia que tiene
el aficionado a este cultura teniendo en cuenta que este es el motor de la cultura. En
Punchline, el usuario cuenta con la libertad de poder hacernos llegar sus propuestas y

sugerencias para mejor la web y con ello la cobertura del hip hop.



Objetivos especificos:

Seguimiento de la actualidad: Ofrecer la informacion mas relevante de lo acontecido en
el mundo del rap a través de la elaboracion de piezas periodisticas como noticias, cronicas
de eventos celebrados o noticias de agenda para que el usuario este al tanto de las fechas

mas relevantes en cuanto a eventos que todavia no se han celebrado.

Derrocar los prejuicios: Através de todas las secciones que dispone el medio, se trata de
mostrar las facetas mas relevantes de la cultura para asi favorecer un buen conocimiento.
De esta forma conseguiremos que el usuario se informe correctamente y no por falsas

habladurias.

Dar voz a la mujer y con ella a la igualdad: En PUNCHLINE apostamos por la igualdad
real en el cultura. Por ello, mediante el ejercicio periodistico queremos dar voz a todas
aquellas raperas que por falta de oportunidades y no de talento se le ha privado de participar
en competiciones. Bien es cierto, que esta cultura siempre ha estado ligada mas al sector
masculino pero también es verdad que cada dia son mas las mujeres que empiezan a
rapear y desde PUNCHLINE queremos ofrecerles nuestra ayuda, apoyandolas y dandolas

a conocer.

Apostar por los nuevos talentos: Como pasa en muchos deportes, el freestyle se ha
convertido en un foco mediatico debido a su auge en la ultima década. Las grandes
empresas han visto un nicho de mercado a explotar con el fin de obtener un beneficio
econdmico propio. Es por esto, que los gallos que llevan ya varios afos en la cultura ya
tienen un nombre hecho y disponen de oportunidades para seguir creciendo. Por otra parte,
la gente que esta empezando no dispone de oportunidades de demostrar su valia y esto se
traduce en mucho talento desperdiciado. Desde PUNCHLINE, apostamos por los nuevos
talentos y por ello les hemos dedicado una seccion denominada: “picos con talento”. En
ella, realizamos entrevistas a gente desconocida pero con unas ganas e ilusion increible,

aspectos que en PUNCHLINE, valoramos mucho.



1.4 Imagen corporativa:

)ué es Punchline?

Punchline es un proyecto de final de carrera fruto de la necesidad de crear un medio a medida
de las necesidades requeridas por todo amante al freestyle. Estos, histéricamente, han tenido
que aguantar burlas a adjetivos despectivos hacia su persona por el simple hecho de
escuchar un estilo musical margiando por los medios de comunicacion convencionales.

Este proyecto surgio en verano de 2018 cuando en medio de una de las muchas “batallas”
(término utilizado para nombrar a las quedadas entre raperos) un hombre, acompafado de su
esposa, paso por donde estabamos y dijo: “jQué gentuza! Mira que ponerse aqui en medio
con la musica a toda leche”. Fue cuando esto me dio la idea. La causa de comentarios como
estos, se debe a la falta de informacion que la sociedad siempre ha recibido acerca de este
género urbano. El rap siempre ha sido asociado con vandalismo, desescolarizacion o
criminalidad y en cambio es una vertiente musical que promueve la igualdad, denuncia
problemas sociales como la violencia de género, el racismo o el bullying y ha hecho que
paises de habla hispana estén mas unidos que nunca.

La web en principio, se cefira a unas dinamicas especificas que dicta el trabajo de final de
carrera. Sin embargo, una vez finalizado este periodo de evaluacién, especificaremos una
nueva carta con los nuevos objetivos del medio donde se incluiran nuevas ideas o proyectos
que tengamos en mente. En cuanto a las publicaciones, seguiremos lineas periodisticas
clasicas como lo son las entrevistas o noticias pero también sacando partido de las
herramientas tecnoldgicas por lo cual, también habra contenido audiovisual. Todo por y para
vuestro deleite.

ales son

La web tiene el objetivo de ser un portal de informacion al aficionado de freestyle donde
encontrara una herramienta de informacion y secciones alternativas relacionadas con el rap.
Todo esto con el objetivo de dignificar un estilo musical maltratado y juzgado sin un
conocimiento certero y profundo. Los lectores, tendran un papel fundamental ya que
semanalmente lanzaremos encuentras por redes sociales tratando diferentes temas con el
objetivo de que el publico participe de forma continuada, ya que en Punchline, el activo de
mas valor es el publico.

Para acabar, animar a la gente que le guste el freestyle que nos siga porque trabajaremos por

ofrecer un contenido a la altura de sus expectativas. Cualquier duda o critica constructiva sera

bien recibida. El objetivo es crear un medio especializado en freestyle donde se ensalce todo

lo posotivo que aporta este género urbano para la sociedad y de esta forma derrocar todos los

dogmas falsamente impuestos a la misma. Un saludo y recordad: “En la vida al igual que en el
rap vale la pena improvisar”




2. FASE DE PREPRODUCCION

2.1 Gestion con las fuentes

En lineas generales, hemos obtenido un alto grado de respuestas por parte de los gallos
mostrandonos su predisposicidon a realizar entrevistas, fotos, a perder su tiempo en
contarnos experiencias, permitirnos conocerlos en un ambiente mas personal e incluso
acogernos en su barrio o pueblo natal. Ejemplo de ello fue en el caso de Erika 2 Santos en
el barrio de San Cristébal (Madrid) o el caso de Blon en su pueblo de nacimiento, Parets
del Vallés (Barcelona). Hemos hecho un total de ocho entrevistas a personas muy

relevantes dentro de la cultura:

e BRK: Rapero natural de Villareal. Nos declinamos a hacerle una entrevista porque
pensamos que su experiencia en el circuito local y en la cultura en general podria

aportarnos una visidon muy amplia en todos los aspectos. Asi fue.

e Dani Misil: Su experiencia y frecuencia en todas las batallas locales nos sirvio para
saber que habia de rap en Castellén, las competiciones, las organizaciones y

algunos datos curiosos.

e Danilo: Gerente de la tienda que se encargaba de organizar todos los eventos que
tenian relacion con el hip hop. Su don de gentes y experiencias vividas nos permitio
saber como llego6 la cultura a la ciudad, quién la expandiéo y como se gestaron las

primeras organizaciones del circuito local.

e Pseudo: Este rapero de Burriana nos demostré6 que se pueden compaginar los
estudios con el rap. Su pasion en la cultura nos fascind y su propuesta de crear una

liga universitaria de freestyle nos resulto tan sorprendente como fascinante.

e Zeta: Rapero natural de Benicassim. Este ano participd en una Red Bull Batalla de
los Gallos y quisimos saber como fue la experiencia de ganar el casting de seleccion,
clasificarse para la regional y las sensaciones que tuvo al pasar de improvisar en

plazas a en cima de un escenario delante de 3000 personas.



e Blon: Leyenda viva del freestyle. Lleva mas de 10 afos subido a los escenario. Su
retérica, comportamiento y respeto le han convertido en un referente dentro del rap.
Escritor de poesia, Blon nos mostro la cara del rapero de fama pero con los pies en

el suelo. Ha sido la entrevista que mas repercusion ha tenido en el medio.

e MetriKa: Con tan solo 15 afios es la Unica chica que rapea en el circuito castellonense.
Su pasion por las batallas, la realizaciéon de sus propios temas sin ayuda y la
direccion de sus canal de Youtube enfocado al rap, fueron alicientes que nos hicieron

querer entrevistarla.

e Erika 2 Santos: Natural de Cabo Verde. Junto a Sara Socas es la referencia para
todas las mujeres en las batallas. Habitual participante de Red Bull Batalla de los
Gallos. A través de su imagen, busca la igualdad para todas las mujeres dentro de
la cultura y sirve de ejemplo para todas aquellas que estan empezando y tienen
ganas de competir.

Por otra parte también intentamos hablar con figuras de la talla de Skone, Dtoke
(campeones nacionales e internacionales de Red Bull Batalla de los Gallos) o Sara Socas
(una de las maximas exponentes del rap femenino junto a la nombrada Erika). En el caso
de Skone, su manager nos comunico que no seria posible entrevistar al malaguefo debido
a que desde hacia un par de meses habian acordado no conceder entrevistas debido a la
demanda que tenian habitualmente. En en caso de Dtoke no obtuvimos respuesta alguna,
pero como mi intencion es continuar con el medio, espero algun dia conseguir dicha

entrevista.

Por ultimo, en el caso de Sara Socas, nos pusimos en contacto con su manager y este
accedidé a que le hiciésemos llegar una bateria de preguntas, pero lamentablemente no

obtuvimos respuesta de la canaria.



La busqueda de las fuentes ha estado muy condicionada por la falta de acceso a las
informaciones internacionales ya que en un principio queriamos comparar el rap en paises
de habla hispana como Argentina o México en comparacion con el freestyle espariol pero
ha sido imposible. Por ello, nos decidimos a ofrecer los diferentes perfiles de los raperos
espanoles, desde un gallo local sin apenas fama a freestylers de fama mundial como lo es

en el caso de Pablo Pérez, mas conocido como Blon.

Las redes sociales y el correo electronico del medio han sido las principales herramientas
de las que nos hemos servido para ponernos en contacto con los entrevistados. Gracias a
la constancia y persuasion en nuestro trabajo hemos reunido una serie de contactos de
gente influyente dentro del mundo de las batallas y del freestyle en general. En lineas
generales ha sido una comunicacion luchada pero al final fluida, pese a los casos puntuales

gue hemos relatado con anterioridad.

2.2 Seleccion de contenidos y justificacion

En un género musical como el rap, lo correcto y aceptado por la mayoria al final se vuelve
monétono, aburrido. Por ello intentamos desmarcarnos de lo habitual ofreciendo un alto

grado de contenido audiovisual a través de la produccion de video.

INICIO NOTICIAS OPINION RAP VALUES DETUATU RAP CULTURE GALERIA Blog

En primer lugar, en INICIO, encontramos la portada del medio digital. En esta pestafa se
situan nuestras redes sociales, algunos de nuestros articulos y el contacta con nosotros,
donde el usuario puede expresar su opinion respecto al contenido o sobre algun tema en

concreto.

Seguido de inicio, en NOTICIAS, contamos como dos pestafias mas, de forma interna, en
la que figuran las noticias de actualidad, las crénicas de eventos relevantes y las noticias

de agenda sobre las fechas de los proximos acontecimientos.



Seguidamente, en OPINION, como su propio nombre indica, figuran los articulos opinativos
sobre las diferentes figuras del freestyle. Estos articulos estan disefiados para favorecer el
feedback del usuario ya que con ellos intentamos conocer la opinién de nuestro publico
sobre los temas tratados en la web.

Después de opinion, en RAP VALUES se situan los reportajes escritos, el podcast y el
reportaje audiovisual. En esta seccidn se tratan temas de relevancia como la historia de dos
personajes ilustres del freestyle, el papel del la mujer en el rap o la cultura en la ciudad de
Castelldn.

A continuacién en de TU A TU, se encuentran todas las entrevistas que hemos realizado
en el medio. Esta divida en dos secciones: entrevistas y picos con talento. En la primera
se encuentran las realizadas a raperos con cierta fama o reconocimiento social. En la
segunda se situan las entrevistas a freestylers llenos de talento pero que no disponen de
ese tiron mediatico. Las entrevistas se presentan en pregunta/respuesta, reportajeada o

audiovisual.

Posteriormente en RAP CULTURE, estan las canciones, libros o peliculas que tienen
relacion directa con el freestyle. Esta seccion se hizo con el motivo de demostrar como los

gallos son capaces de producir contenido de calidad. PUNCHLINE apuesta por la cultura.

Seguido de rap culture, en la GALERIA se reserva el espacio a la fotografia. En la
actualidad vivimos en una sociedad que se mueve mas por la imagen que por el texto. Una
imagen tiene la capacidad de transmitir muchas sensaciones y es valida cualquier
interpretacion coherente sobre la misma. De esto, se genera debate ya que para cada
persona puede expresar o transmitir una cosa. En esta galeria obligatoria, PUNCHLINE se
centro en cubrir un evento organizado por Radio Television Espafola (RTVE) en la sala
“but’de Madrid. A este evento acudieron muchos gallos de renombre como Blon, Skone,
BTA, Force o Sara Socas entre otros. El objetivo de este evento era entretener y mostrar
los valores de la cultura al publico realizando free's entre los raperos que asistieron. El

evento tuvo una gran acogida y fue todo un éxito. La entrada era gratuita.
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Por dltimo, en QUIENES SOMOS se sitlia el apartado informativo de la web. En esta
seccion se da a conocer al fundador del medio, el motivo de la creacion de la pagina o la

imagen corporativa y objetivos del mismo.

2.3 Prevision de gastos

Durante la realizacion de la pagina web nos hemos desplazado a Madrid y Barcelona para
grabar una serie de entrevistas y planos, que a posterior usamos en el reportaje audiovisual.
Nuestro objetivo era como he dicho grabar planos y conseguir realizar una buena galeria
fotografica. Por otra parte, no hemos tenido la necesidad de gastar mucho dinero en el
material para grabar por las facilidades ofrecidas al estudiantado por parte del Laboratorio
de Comunicacién de la Facultad de Ciencias Humanas y Sociales de la Universitat Jaume
l.

GASTOS
Ida y vuelta en Blablacar a Madrid 26,00 €y 25,00 €
Ida y vuelta en tren a Barcelona 32,00 €y 16,00 €
Tarjeta SD de 64 GB 9,00 €
Tarjeta SD de 32 GB 6,00 €
Transporte Publico, Madrid 10,00 €
Transporte Publico, Barcelona 14,00 €
Total: 138 €

De no haber sido por la inestimable ayuda del LABCOM, el gasto hubiera sido mucho

mayor. A los 138 euros se le tendria que haber sumado:

Camara de fotos Canon 1300D 300,00 €

Camara de fotos Nikon D7000 500,00 €
Cargadores y baterias Canon y Nikon 100,00 € (50,00 € p/cargador)
Tripodes 60,00 € (30,00 € p/unidad)
Objetivo Nikon DSLR 100,00 €

Total sin la ayuda del LABCOM: 1198 €
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3. FASE DE PRODUCCION

3.1 Justificaciéon de enfoque seleccionado

Desde que surgio la idea se ha querido convertir a PUNCHLINE en un medio digital
especializado donde hubiera mas que informacién. Un medio hecho para un aficionado al
rap habituado al uso de las nuevas tecnologias, consumidor de videos y fotografias. Para
el desarrollo de la informacion se ha utilizado un lenguaje sencillo, comprensible para todo
tipo de personas pero con presencia de términos propios del rap, dirigidos al publico mas
especializado.

Otro de los objetivos del medio era cambiar la perspectiva de la agente sobre la cultura. Por
ello las piezas periodisticas son atractivas visualmente, detalladas. El Iéxico es estandar en
Su mayoria pero como acabamos de decir se utiliza también tecnicismos propios del rap.
Que en su mayoria sea estandar se debe a que en PUNCHLINE buscamos que una
persona que no conozca la cultura y se vea interesada en ella, pueda comprender de forma

clara que abarca el hip hop.

PUNCHLINE, en el tiempo que lleva vigente siempre se ha caracterizado por publicar
semanalmente minimo dos piezas. Habia semanas que esta cifra se incrementaba y las

entradas que mas éxito han tenido han sido las entrevistas y los articulos de opinion.

A modo de complementar la informacion ofrecida al consumidor, se han utilizado
hipervinculos a informacion complementaria con el objetivo de conseguir ampliar de forma
positiva la informacién encontrada en medio. Una gran parte de los hipervinculos estan
dirigidos a las redes sociales de los gallos ya que como hemos dicho hay pocos medios
que ofrecen informacién y es en las redes donde el rapero se da a conocer. Sabemos que
un uso desproporcionado de hipervinculos puede verse traducido en sobreinformacion y

esta convertirse para el usuario en desinformacion.
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3.2 Justificacion del diseno

Por lo que se refiere a los colores, desde PUNCHLINE hemos optado por decantarnos por
tres colores como lo son el negro, el blanco y el rojo. El primero simboliza el color de piel
de los creadores de la cultura, aquellos afroamericanos que en New York sentaron los

cimientos del rap desde una posicién desigual a la del hombre blanco.

El segundo color, el blanco, simboliza la inclusién del hombre blanco en el freestyle. Pese
a que en la actualidad el rap denuncia la discriminacion entre otras muchas cosas, en sus
origenes, esta cultura desacreditaba al blanco ya que consideraban que este género
musical era propio, por y para la gente de color. Los matices en blanco simbolizan la
acepcion, con el paso de los anos, del blanco en la cultura.

Por ultimo, el color rojo simboliza al mismo PUNCHLINE, el remate final de una barra y asi
decantar la batalla hacia tu lado. El rojo simboliza la sangre, metaféricamente hablando,
que se busca hacer en el rival cuando se lanza el punchline. En las batallas de rap, el
punchline es de los momentos mas gritados por el publico asistente.

En cuanto a las fotografias el origen de estas esta detallado. Todas ellas cuentan con un
pie de foto que complementa la informacion dada en la pieza. Hay muchas fotos propias,
pero también se ha requerido, en algunos casos, de fotos subidas por otras plataformas.

Por lo que respecta a la cabecera, nos hemos declinado por situar nuestras redes sociales
a la derecha de la pantalla con la intencion de llamar la atencion desde que entras a la
pagina de inicio. También se pueden apreciar diversas piezas situadas en las diferentes
secciones del medio. Si seguimos bajando, encontramos un free que el rapero catalan Blon
nos dedico en exclusiva para este medio cuando fuimos a Barcelona a realizar la entrevista.

Es increible.

En la parte inferior de la cabecera encontramos tres fotos de Nach, Arkano y Chojin, junto
a tres citas que estos han dicho. Con esto se pretende mostrar a tres figuras muy
destacadas de la cultura denunciando el bullying, el rascismo o los prejuicios falsamente

impuestos a la cultura.
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Posteriormente, en la aparte final de la cabecera, estan los cuatro puiios que simbolizan los

cuatro elementos del hip hop y en este caso también los valores de la cultura y del medio.

Centrandonos de nuevo en el disefio de la pagina web, en el apartado del blog, - lugar
donde aparecen todas las entradas realizadas — hemos optado por el color negro para ver
las entradas, pero una vez pinchas para leerlas completamente en fondo aparece en blanco.
Esto es por la claridad que ofrece este color a la hora de presentar la informacion,
asegurando asi que el usuario lo lea perfectamente.

En cuanto a las entrevistas, seccion llamada en la web “de tu a tu”. Dentro de este hay que
diferenciar los dos grupos que tenemos dentro. El primer grupo es el denominado
“entrevistas” donde hemos subido aquellas que le hemos hecho a personas mas conocidas
como es el caso de Zeta, participante del Red Bull 2019, Blon, rapero referente como mas
de diez anos de trayectoria y BRK, mc que puso patas arriba la cultura cuando en Castellon
no habia nada. El segundo grupo es el denominado “Picos con Talento” donde PUNCHLINE
a querido entrevistar a gente a la que le sobra talento, pero no aparece en los medios de
comunicacion. Por ello, siendo de Castellon hemos decidido subir entrevistas a gente de la
ciudad para echarles una mano, darles voz y directamente incentivar el talento que hay en

la ciudad.

En la pantalla de inicio se puede ver de que va la web, los valores que defiende, nuestras
redes sociales (Youtube, Instagram y Twitter) y el contacta con nosotros, buzén creado para
recibir los comentarios de la gente sobre el medio o los temas sobre los que le gustaria que
escribiésemos. Es un espacio reservado para que el lector nos envie sus propuestas o

discrepancias.

En lo que respecta al logo, hemos optado por que aparezcan dos gallos con un micro en el
medio. Esto representa claramente las batallas, caracteristica mas potenciada y lucrativa
de todo el freestyle. El color negro simboliza en este caso la elegancia y el color dorado el
oro por ver quien es el mejor gallo del circuito. Una lucha verbal despiadada en busca del
punchline definitivo.
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3.3 Redes sociales

Las redes sociales que hemos elegido para comunicarnos con el publico han sido: Twitter
e Instagram. También hemos creado un perfil en SoundCloud para subir el podcast y un

canal de Youtube con el correo punchlinerapmedio@agmail.com.

Por lo que respecta a Twitter, cuando creamos la pagina empezamos a seguir a
organizaciones de eventos como lo son Red Bull o Urban Roosters. También seguimos a
medios espafnoles, argentinos y mexicanos, todos ellos especializados en freestyle.
Obviamente también seguimos a los protagonistas de todo esto, los gallos. Todo ello para
conseguir enterarnos de todo y hacérselo llegar de la mejor forma a nuestros usuarios. Esta
red social la hemos utilizado para compartir todas nuestras publicaciones, videos que nos
han gustado o retweetear todo aquello que nos ha parecido interesante o gracioso. Como

ya dijimos una de nuestras premisas siempre ha sido entretener.

Por lo que se refiere a Instagram, esta ha sido la red social donde mas nos hemos
publicitado y potenciado. Nuestro medio cuenta con mas de 100 seguidores en dicha red
social y tenemos una publicacion con mas de 1000 reproducciones y mas de 250 likes. En
ella, hemos podido realizar una publicidad efectiva dado el peso que tiene la imagen en la
sociedad. También hemos podido promocionar nuestro canal de Youtube a través de las
historias destacadas que ofrece esta plataforma. Con ellas hemos conseguido guardar para
el disfrute del usuario todo el contenido subido organizado en carpetas.

3.4 Interactividad e Interaccion

La interactividad es un punto muy importante en nuestro medio especializado. En el
apartado quienes somos se puede observar toda la informacion relevante acerca del autor
del contenido que se sube a la plataforma. En esta, también se puede consultar la imagen
corporativa y los objetivos del medio. Por lo que respecta a la interaccién con el usuario, la
relacion siempre ha sido cordial, desde el respeto, cuidando el lenguaje pero mostrando
cercania, ya que esta es una de las caracteristicas de la comunidad.
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4. FASE DE POSTPRODUCCION

4.1 Plataforma web

De todas las paginas disponibles para disefiar una web hemos optado por hacerla con Wixsite.com.
Esto de debe a la libertad que ofrece esta pagina a la hora de crear el medio de comunicacion en
comparacion a paginas como Wordpress que son mas limitadas en cuanto al libre albedrio de la

creatividad propia.

Durante un par de dias, estuvimos consultando foros para conocer la opinion de la gente y conocer la
plataforma mas escogida por la mayoria y las razones. Pese a aparecer Wordpress como la preferida
por la mayoria de los usuarios, me decanté por Wix por los comentarios de la gente sobre la libertad

que esta te dejaba en comparacion con Wordpress.

4.2 Creacioén de contenidos para la web

Para la elaboracién de los logos o las imagenes hemos utilizado dos aplicaciones muy utiles.
La primera de ellas PicsArt, app gratuita, que nos permite realizar montajes y retocar
imagenes a nuestro gusto. La segunda de ellas es Canva, que nos da total libertad para
crear imagenes de todo tipo.

Para la elaboracion multimedia hemos utilizado el programa de montaje Filmora9, un
software de edicion para Windows 10, considerado para muchos la alternativa asequible de
Final Cut Pro de Apple.

En cuanto al contenido radiofénico hemos reservado un espacio de autocontrol que ofrece

la Facultad de Ciencias Sociales de la Universitat Jaume |. Para el montaje de los
programas utilizamos el Adobe Audition CC 2019.
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Todo esto se pudo realizar gracias al contenido radiofénico grabado con nuestro teléfono
movil el cual almacenaba el audio con muy buena calidad. Para la realizacion de el
contenido audiovisual reservabamos dos camaras de fotos, dos tripodes, baterias y

cargadores en el Labgest de la universidad.

5.Valoracion final

5.1 Conclusiones

Hace un aio no realicé el TFG por falta de motivacion y por equivocarme a la hora de elegir
la modalidad. Este afio, puedo decir sin lugar a dudas que la eleccién ha sido la mas
correcta y acorde a mi persona. Esta modalidad reune muchos aspectos tratados en la
carrera y bajo mi punto de vista es la forma mas adecuada de poner punto final al grado en

periodismo. Como aspectos mas destacados en la elaboracion del medio resaltariamos:

e Aprendizaje y mejora en la creacion de una pagina web: Desde la aparicion de
Internet el periodismo se vio obligado a adecuarse a las necesidades del consumidor,
necesidades que también cambiaron. Hasta la elaboracion del medio para el TFG,
nunca habia creado una web tan elaborada invirtiendo una gran cantidad de horas
en ella. Es cierto, que habia creado alguna pagina web que otra pero no eran nada

del otro mundo.

Bien es cierto, que Wix no lo habia utilizado nunca y esto me llevé a investigar acerca de la
plataforma. Esto me hizo aprender trucos y curiosidades de la pagina, todas ellas

destinadas a mejorar mi sitio web.

e Revivir y refrescar lo aprendido en en grado: Una modalidad de TFG que te
motiva y te hace revivir aspectos dados en el grado que creias olvidados. Ademas,
la linea C2 te permite continuar con la plataforma una vez entregado el TFG. Mi
intencidn es hacer exactamente esto, continuar con el medio dado el alcance y
agenda de contactos que he ido haciendo a lo largo de este proyecto de mas de 4
meses.
17



e Organizacion y eficiencia: Este trabajo me ha servido para crecer como persona.
He aprendido que realmente la organizacién es muy importante y mas en una
profesidn como en periodismo. La importancia de contactar con las fuentes con
tiempo, el tener que cefirse a una periocidad continuada para publicar
semanalmente, aspectos que las personas sabemos la importancia que tiene, pero
que hasta que no tienes la necesidad real de hacer algo no te das cuenta de todo lo
que importa ser organizado y eficiente.

* Querer a la profesién: La regla mas importante. Querer a esta profesion y cooperar
con el propio ejercicio de la misma a conseguir volver a llevar al periodismo donde
estaba. Dejar de lado el sensacionalismo o dejar de premiar la rapidez a la buena
redaccion. El periodismo es una de las profesiones mas bellas y sacrificadas del
mundo. Derrochar pasion a la hora de hacerla, hecho que yo he conseguido
elaborando este proyecto. Me he dado cuenta todo lo que me gusta el rap, pero
sobre todo me he dado cuenta de como me gusta informar sobre ello.

5.2 Propuestas

Al igual que la elaboracion de una pieza audiovisual la pueden realizar dos personas, veria
bien que esta modalidad (C2) también se pudiera hacer de la misma forma. En
Ciberperiodismo, cuando nos hacen crear un medio especializado, nos fraccionan en
grupos de cuatro, sabedores de todo el tiempo que conlleva la creacion de un espacio digital

como este.

Resaltar la cantidad de horas que invertimos los alumnos que nos decantamos por esta
modalidad en comparacion con uno que se decide por el reportaje audiovisual. Poniendo
los dos proyectos en una balanza, el nivel de trabajo no es equiparable.

Por ultimo, resaltar lo dicho con anterioridad, mi intencion es seguir publicando en la
plataforma ya que durante estos meses me he podido adentrar muchos mas a fondo en la
cultura y puedo decir que me he enganchado a este mundillo todavia mas.
3...2...1...iTIEMPO!.
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“El Hip Hop es mi vida, es todo lo que escucho, es todo lo que amo”

(Eminem)

6. EXECUTE SUMMARY

6.1 Introduction

Punchline is the result of the preparation of my Final Degree Project in Journalism and |
chose the C line, more concretely in a specialized digital publication. The theme of the
website is the rap. In this website we talk about of the most important themes of this music
type. Rap is not accept by all the people because in the past this culture it had bad publicity
for his humble origins but when the social networks appeared this started to change.

In this website interviews are notorius because this website is created by a rap fan for rap
fans. For their is great get to know the freestylers well because this people is a example to
a lot of childs who starts in rap and their dream is know their and sometimes it can't be

possible. Punchline search the shape to do "real" their dreams, always as possible.
6.2 Objectives and justification

Since the first moment. we wanted to deepen in knowing the fans and knowing their
pleasures, preferences or experiences in the culture because, nowadays rap is one of the
most type of music that people talk about and listen. On the website, we wanted to take
advantage of the features offered by the web 2.0 such as hypertextuality, interactivity and

multimedia, themes that we studied in digital journalism.

The audience we are addressing to is mainly Spain, but a little part of our followers is from
Argentina. In this country rap has a lot of people that follows the culture.

19



In terms of age, thanks to social networks such as Twitter and obviously Instagram, we we
have been able to check that our users are between 14 and 26 years, mostly males but too

females.

We wanted to get specific objectives with the web:

General Objetives

* Information: we mostly wanted to report aspects that are very relevant for the fans
but too information but too report noticies from day to day because rap haven't got a

lot of information coverage.

e Entretaiment: The battles of the roosters are the most famous side of rap. These are
pure entertainment. We have provided elements that encourage the interaction of the
users with the platform to live a better experience. In this website, the entretainment

is important.

e Cohesion: One of the objectives is that the new generations know the origins, the
social causes that the culture defends and so they can judge in a clear way if they

like rap or not.

e Creation of a platform for suggestions, complaints and communication with all
the people who wants a special content, in this case, rap content. In Instagram, the
feedback with the followers is high. Always we respond to the messages that they
send us, answering questions or making collaborations with rappers to help them
promote their content and thus to make themselves known. From Punchline, we bet
on the roosters that have talent but have no means to prove it.
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This fact we do it with the objective of improving the communication between the roosters
and people. Also we trust what this type of actions, can demostrate the valius of Hip Hop
and people don't judge the culture without stopping to meet her. For a lover of this kind of
music as me, is a real desmotivation when people who don't know you says that all of people
who practique or listen rap are improductive people. Is frustrating.

Specific Objetives

e Follow-up of the news: Offer the most relevant information of what happened in
the world of rap through the preparation of pieces such as news, chronicles of
events held.

e Eliminate prejudices: Through all the sections available in the medium, it is about
showing the most relevant facets of the culture in order to favor a good knowledge.
In this way we will get the user to report correctly and not by false gossip.

e Give voice to women and with it to equality: In PUNCHLINE we bet for real
equality in culture. For this reason, by means of the journalistic exercise we want to
give voice to all those raperas that for lack of opportunities and not of talent have
been deprived of participating in competitions.

e Betting on new talent: From PUNCHLINE, we bet on new talent and for that we
have dedicated a section called "talented peaks". In it, we conducted interviews with
unknown people but with a desire and incredible enthusiasm, aspects that
PUNCHLINE, we value very much.
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6.3 Preproduction phase (structure of the website)

Since the middle started, we had to contact many sources. Fortunately, we have met many
people who have facilitated our work because most people has been disposed to help us

with interviews, information or opinion.

The contents we have chosen had always had a purpose. The obligatory content was the

following:

» Creation of an audiovisual report: we decided to focus our report it on the women's
rap because the participation in official events is poor than men's. In Punchline

supports all girls who like rap and have an illusion about it.

e Elaboration of a photographic gallery: we have fomented with his the interaction
with our users. The events that we have covered have raised curiosity, especially the
photos of the interview with Blon.

e Creation of a radio report: For this elaboration, we had to go to all the sites of
Castellon and the surroundings where rap is practiced. So we get to get a good

information to make the podcast.

Moreover, with the rest of the content we wanted to reinforce some objectives such as the

culture, with articles of opinion about books, music or films.

6.4 Production phase

Regarding the structure used in the website, we wanted to accomplish one of the most basic
characteristics of the web: not having to click more times to view all the information of the

piece.

The social media we used were Twitter and Instagram. We also created a Youtube channel

and a SoundCloud account and a contact mail too.
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We had more interactivity in Instagram and Youtube. In Instagram we made a video to

promoce the interview with Blon.

This post counts with more than 2000 reproductions and 300 likes. Amazing. In Youtube too,

we have a interview with more than 1000 views. In the channel we have 34 followers.

The difference with Instagram than anothers, has been that we made our audience
participate with the stories of this app. The difference with Instagram than anothers, has

been that we made our audience participate in the stories of this app offers.

As regards the web style, we thought about a elegant style. Thats why the main colour is
black with the letters of the articles red, symbolizing the blood, the punchline.

6.5 Postproduction phase

The program we decided to use for the webpage creation is Wix, for the following reasons:

the possibilities that offers and the easy way for interactivity with our followers.

Also highlight, that for the elaboration of all the audiovisual contents we used the services
that offer the Jaume | University such as Labgest of the Faculty of Social Sciences. Moreover,

we used differents apps as Canva o Picart to promouse our journalism pieces.

6.6 Final evaluation / Conclusions

We had never designed a webpage but The elaboration of a specialized digital publication
has allowed us to know the journalism world more immediate. With this type of TFG, we
realized the importance of knowing how to handle yourself in all fields of the profession.

It was an amazing experience which made us enjoy and learn a lot. The result was positive
because we could create a media outlet specialized in rap, musical genre that | consume,

enjoy and inform me. That's great because | love it.
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8. Anexos

Cabecera de la web:

"RAP DESOE UN PUNTO DE VISTA DIFERENTE
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Logo de las redes sociales:

PUNCIILINE

Organizacion del contenido:

-~y
4 /\ ~
~ \l 4
| “ { o/
srchivos Sueltos Bases Cartas Entrevista a blon  Fotos de perfil de Galeria Logo Medio Material MEMORIA TFG Piezas Podcast
(Fotos) la pagina Punchline Audiovisual Periodisticas

| E

Recursos de Clavesy
Madrid Contrasefias
pagina web

TFG- Medio RAP > Material Audiovisual » Fotos

”~

B Nombre v Fecha de medifica... Tipo Tamar
Entrevista a BRK 15/04/2019 20:22 Carpeta de archivos
Entrevista a Dani Misil 26/04/2019 16:23 Carpeta de archivos
Entrevista a Danilo Craps 06/06/2019 14:08 Carpeta de archivos
Entrevista a Erika 2 Santos 04/2019 21:10 Carpeta de archivos
Entrevista a Jesus Burriana (seudo) 7/04/2019 12:27 Carpeta de archivos
Entrevista a Métrica 25/04/2019 15:33 Carpeta de archivos
Entrevista a Zeta 26/04/2019 16:22 Carpeta de archivos
Recortes SANTA CLARA 0/04/2019 21:16 Carpeta de archivos
Recursos 29/04/2019 22:07 Carpeta de archivos
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PODCAST: (Planning): “‘El Rap en Castalldn: historia ¥ 1agado™

no sdo se aie 3 dnmbto musicd =Sno que consts de cuaro dementas, im prescnd ble:

para descoibir esta cultra en su totsidad. Estos 4 dementos son: o QUTADISM . ma

donde e hace referenca o apartado visud y o dibyo y por dl§mo, o TAPErQ, encargada

de poner la vaz ylaorstoria (458)

A dia de hoy este movimiento se ha extendido por todo el globo legado a los rincones
mas insditos dd mundo. Casidldn no ha sido un excepcdn, sus versos y maodias =
escuchan cada sabado en las céntricas plazas de la Gudad.

En la provinga de Casidldn, o rap estd asentado desde los anos 80. La locsidad de
NMinaxaz fue pionera en adoplar ests cutura. De 3l era DJ synic, ripeorg, o cud ha
nepirado a toda una generacdn de gallos locales. Un ejemgio de dlo es Danlo, raperg
ocal de la cudad que destaca por seruno de los instaradores de la cultora en la capital
de laPlany. Sus festax, conocidas como Danlg garty fueron el purtto de reunidn de todos
as exponentes locdes de la cdtura, hadendo asi, que la gente se conodese y que o

mavirni ento fuer a creciendo en la cudad. Para Daglg los Ds son o uc des en la cutura:

Cortede vaz Danlg:

2ynic no hublera habido rap en Castallon™ (198)

El camino que inad DJ Sync fue segudo por todos. Con o paso del Sempo y debido d‘

Lespurna empezaron a inroducir este género en su plannng de condertos. Mud'!cn}
dvenes empezyon a verse iderdficados en la cdtra ylos vdoes que dafende, Es d‘

El Hig Hop o rag es un género musicd wrbano sugdo en la década de los 70 en EEUU,
conoetamernte en o = del Bronx y Harlem New Yok, Los barios byos y la poblacan
afosnericana estadounidense son considerados los padres de esta cdera El hig hog

conoddo por DJ encargado de la mdsica, o BRaking. |a persons que baila, o Q’.Imﬂl

Por cada 1 milion de me hay un g Entoncas._DJ synic o8 ol que mas, vamos sin g]

Buge que empezd a tener o mp en la cudad, Pulis locdes como o Ravgluion o

caso de Dag, mo veterano del crousto que se convird en un referente por empezs 3

p'ackx Hgo mmpopulyr. Mas conoodo por BKK, con 186 anos desculing una generg

mus=ical coma ninguna.
orte de voz BRK:

"‘SI tengo que quedarme por una faceta del rap diria ol mensaje que tiene y &
facildad que tene un chaval de desahogarss hackndo musica sin tener es0s dotas
para haceria. Slempre nos han ensefado que para hacer musica hay que tener un
formacion profesional Aparts también est2 elmensaje, tueres libre. (24s)

Pese 3 gran suge que ha tendo o bp hog en Casididn en los di$mos afos, estos
poneras ddd rap local hideron Fente a los prucios que arasra la cutua desde sus
origenes . Mas en una dudad de provingas, pequeda, borguesa y od tr dmernte d fer ente,

muy distante de esos barrios sfrosmericanos que vieron nacer 3 este géneromusicsl.

Paa Psaudg, raperg local y estudante de doble grado de ADE y derecha, la razdn de

estamaa imagen estd en o desconocimiento de lagente.
Corte de voz Psaudg:
“El rap Vends unos valores que on la socisdad actual sstan mal vistos Pero

solamente son por prejuicios, por gents que externaments ve una cosa. cuando
Internamente &l conocleses lo que @8 &l rap no pensaria o mismo” (11s)

acas a las redes socd es, platsformas como youlube y a organzacsones como Red
Bull Batlla de los Galos, & ag ha pasado de ser un género musicsd margnado 3
poeptado. Para Dani Misl, ropearg veterno ded arcuito castdlonense, esie canbio estd

poer cando a muchas personas al g,

C orte de voz Dani Misil:

“Gracias 2 sventos como k2 FM S, dingida por Urban Roostars sst: consigulsndo
que mucha gents conozca 12 cultura y no 12 Juzgue sin criterio. Ahora ol rap y Ia
mprovisacion &8 mas comrients y ya no se ve como a2igo tan marginal como
historicaments 83 ha hacho™. (14s)

n sibado cudquiera a las 5 de la trde, los viandantes que pasan por la plaza Santy

Fao o Skae Pk escuchan los versos improvisados de los amantes de la cultura. En

o rag ya no se esconde. A medida que avanza la fcndogia y las platafomas

‘rig'us. cada dia son mas los jdvenes que sesuman a este mavimiento musicsd, muchos
t con o henepldcto de sus padres, hecho que hace 10 afos erainvisble. Esto se debe o
la mendogia, que ha posbilitado un conoamiento Fansprente de una cutura fca en

vaores y compafieisma.

TWITTER.

Sintonia de cierre - 20s
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PARA MAS INFORMACION NO OLWVIDES SEGUIRNOS EN NUESTRAS REDES
SOCIALES @PUNCHLINERAPM, EN INSTAGRAM Y @RAPMPUNCHUNE, EN

PUNCHUNE. Rip desde un purto de vista dierente (138)




GUION LITERARIO REPORTAJE AUDIOVISUAL de PUNCHLINE

Guion Reportaje Audiovisual

(Entrzdz - Primeros Planos Punchlins) 227

Dz 1z paricion dz 125 r2des sacizles v de platzformas como Youtubs =l zp 52 hz convertido 2n
w fendmeno de masas, espacizlments l2s batallzs de gzllos, mmpaticionss donde =l Epar fluye
con una base de fondo. Su raputacion o5 tantz que casi todas las ciudadss hispano hablantes 1z
omznizen Cadz dia son mas los jovenss que siguen esta cultura, histricaments mas practicadz por
‘hombres que por mujers.

{Plano Punchlins escaleras)- &

Pero en 1z actuzlidad, 1= mujerss han dado wn paso 2l frente, atreviendoss, compitiendo ¥
carzandoss 2 125 expaldas 1z historia d2 una culturz, 20 5u origen discriminatoriz.

(0042721497 (22)

En los zfios 70, 20 los barrios bajos de Naw York, 2ata culturz 2ugio por 12 nacesidad de buscar va
etilo musical con el que Iz pobladon afozmericana = sntiess identificadz L& mujerss han
empazzron 3 sar importantss por &l 2008/2009, cuando Jox empezaba 2 batallar en 1os escenarios
d2Red Bull mas de 30 afios dagpuss d |2 aparicion de 1z cultwra (hzsta plano métric)

{Plano Perque Madsd) (1'04- 116 (12" otal))

Los parquas v plazzs sarvizn de 2scenario pars practicarlz Las parsdes servim para reprasentarlz
Con el tizmpo 2l Gpy el interss d2 12 gente fus craciendo. Fuz 2hi asando en culturz 32 2mpezzron
2 ver 2 parsonzs de pizl blznca pasando 2 ser de un culturz dixcd minatodz 2 intesracionists.

{Plano chica verds hasta Batalla Exikz) (1175 - 1'49s) (32” total)

(Adiz de hoy vz van parciendo 13 primeras caras visibles representado 2 12 mujer en lz cultsrz Es

mayo, tanto Szrz Soczs como Erik: partidparon parz gznarse un puasto pars 1z final nacional d2
Barczlonz, Erz 1z primerz vez que dos mujerss paticipsban 2n 1z mismz compaicidn Ahorz
confian 2n que cundz =l gjemplo v que cadz vez 2 sxcudhan mis voces fameninas improvizando
V21303 en compaticionss oficizles.

CORTEDE VOZ DEERIKA: (1'50" - 206")
(Pzno oso Pandz grzfitti) (207" 2 7457 (383))

Sus origanes mmildes v 4 gran wanlo que = Hrmz en l2s batallzs, entre otrzs, han hacho que =sta
culturz este mal vista 2 ojos d2 los medios v 12 sociedad. Por ello, muchzs mujerss han inido qua
soportar juicios de valor haciz = paronz por gustarls ol Gp somstisndoss @ comentarios
criticandolzs ¥ wuy pocos apoyandalzs. La presion socidl o de grupo susls jugar un papel crucial 2
1z horz de decantarss por empezar en = culturz o reprimir 2333 g2nas por hzcerlo. Muchas mujerss
reciben &l zpovo de = circulo mas carcano, otras deben ludhar contra viento ¥ mars: por hacer b
que les gusta.

CORTE DEVOZ DE METRIKA: (2'46" - 236"
(Ptzno escenzrio San Cristobal) (257" - 303)
CORTEDE VOZ DEERIKA: (3'4"-323")
Plznos (324-3367)- 122
Pezz 2 todas |23 pisdras que 3 han encontrado 2n 2l camino, l2s mujerss noszachantzn Elgp ls
proporciona un voz propia n una sodadad que estd todaviz kzjos d laiguddzd real. Asiforeflgan

5us temas, centrados 2n temas de importancia socidl como l2 demnciz dd mzltrp, o Wllvisg ol2
homoiobia

Plznos Matrikz Tema (336723467
el caso d2 Sara Socas v Exika 2 Santos en Egpafia 0 2l de Mstdks en Castalidn Pese 2 n0 conocarss)
todzs compartan unos mismos objetivos: dar voz 2 12 mujer en lz2s batallas v demostrar 12 izsaldad
que exists entrz 2mbos 32305 2n 125 batallzs En lzregional de C3diz de esteafio, calebradz 21 11 d2
Planozde(3'47724'13")-20z
Gracias 2 1as r2des sociales o 2 platarmas como Youtubs, cada dia 2l frasstyle s2 sbra mas puertas

en las casas d2 muchas jovenss, animaindolas a través da sus melodias, valorss ¥ experiencias 3

empazar a practicarla. Una cultura despraciada que con 2l paso d2 los afios 32 ha convertido =n 1a

poesia del sigo XVI v 2 diferencia con el pasado, la mujer busca su lugar en ol devenir d2 2st3

corrients vrbana. La igualdad en 2l g3p s2r3 un hacho, graciss 3 2stas pionerss.

CORTE DE VOZ DE ERIKA: (414" - 435"

FINAL (MUSICA DE FONDO KHAN)- (4'36" - 4'55")
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REDES SOCIALES: Twitter, Instagram y Youtube

« Twitter:
23:33 @ 23:33 -t = G
POUNCHLINE -~ ™
Punchline
@RapMPunchline
iNUEVA ENTRADA EN LA WEB! Hoy

Punchline con una entrevista a Zeta, rapero
@RapMPunchline castellonense que se clasificd para
Revista sobre freestyle. Todo lo que necesitas saber de @RedBU”_Ga”OS. A qué esperas

rap con un punto de vista diferente. #RaplLover

para verla?

& punchlinerapmedio.wixsite.com/punchline

Se unidé en febrero de 2019 R N . N
punchlinerapmedio.wixsite.com/

43 Siguiendo 8 Seguidores -
punchline/post...

Tweets Tweets y respuestas Multimedia Me gus

#Punchline #Entrevista #rap
#freestyle #Gallos

¥ Tweet fijado
Punchline @RapMPunchline - 03 abr.
iBIENVENIDOS A PUNCHLINE! Una pagina
web dénde hallaras todo lo relacionado con el
freestyle desde un punto de vida diferente.

¢ Qué temas te gustaria que apareciesen en la
web?

1507 -11 inin 19 - Twitter Weh Client

[ | @ -
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Instagram:

punchlinerapm ~

496 visitas al perfil en los ultimos 7 dias

23 138 125

Publicacio... Seguidores Seguidos

(-

PUNCHLINE

Medios de comunicacion

Medio digital especializado en freestyle. Rap desde un
punto de vista diferente. s Te gusta el rap? @

. mas
punchlinerapmedio.wixsite.com/punchline/post/en-el-r...

Editar perfil Promociones Llamar
S e —
e
I S
Nuevo Entrevistas @- Youtube Vel 4 NACIONAL

#Punchiine

#Punchiine
Entrevista a Pablo Pérez Rueda (BLON) - -~ atrevista '"P“"" Pérax Rusda (SLOWN) - -

Segunda Parte - PUNCHLINE

partc  Descargar

c °
P Punchline Ra, PPy
© suscrito W . e bestrer s g © suscrito W

T IR
(" Q N @

Nuestro perfil en Instagram
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punchlinerapm -
Castellon de la Plana, Spain

Ver estadisticas
® QWY e N

&3¥3is Le gusta a r_bouman y 41 personas mas
punchlinerapm iNUEVAS ENTRADAS EN LA WEB! Entrevista
a @metrika._ y @d_danielsilva97, baluartes y expo... y mas

4 de junio

(Y Q N @

Ejemplo de una publicacidn en Instagram
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Youtube:

- Portada de nuestro canal -

PUnC h I Ine Rap PERSONALIZAR CANAL VERSION BETA DE YOUTUBE STUDIO
45 suscriptores

INICIO VIDEOS LISTAS DE REPRODUCCION CANALES COMENTARIOS MAS INFORMACION >

Videos subidos p» REPRODUCIR TODO

Teaser entrevista a BRK - Entrevista a Pablo Pérez Entrevista a Pablo Pérez Entrevista a Alejandro (Zeta) Entrevista a Jesus (Pseudo) -
PUNCHLINE - Rueda (BLON) - Segunda... Rueda (BLON) - Primera... - PUNCHLINE PUNCHLINE
16 visualizaciones * Hace 1 dia 223 visualizaciones * 1,2 mil visualizaciones * 57 visualizaciones * 29 visualizaciones *

Hace 6 dias Hace 1 semana Hace 2 semanas Hace 2 semanas

- Nuestro video mas reproducido -

o) 24271408

#Punchline
Entrevista a Pablo Pérez Rueda (BLON) - Primera Parte - PUNCHLINE

1.292 visualizaciones e 122 &1 & COMPARTIR =} GUARDAR
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- Comentarios de nuestros seguidores al video mas reproducido -

Nestor14vm Hace 1 semana
Grande blon, este afio la nacional es tuya . (Con 42 letras que dividido entre dos es 21 que dividido entre 3 es 7 para que
te de buena suerte {8 @) te quiero crack

e 14 & @  RESPONDER

Ver 2 respuestas v

a bemetaaa Hace 6 dias
bajen la musica para la siguiente , queremos escuchar al entrevistado . gracias

s 11 &' @  RESPONDER

joansal2 Hace 1 semana
¢ Pablo perez,gran idolo por su gran ingenio y su cultura
e 7 & @  RESPONDER

Jule03x Hace 1 semana

Creo que este canal puede llegar lejos

e 2 § ©  RESPONDER

g Karol Ruiz Hace 3 dias
Amo a este hombre, es demasiado Pro. Multifacético: deportes, cultura general, poeta, rapero y gran gran persona.
Abrazo @ y iole, ta!

- Descripcion y estadisticas de nuestro canal de Youtube -

Descripcion Estadisticas

Canal destinado a complementar y mejorar el medio digital especializado sobre rap, Punchline. En este Fecha de incorporacion: 30 may. 2019
canal se subira contenido Unicamente relacionado con el mundo del freestyle. Entrevistas y reviews sera

lo mas destacado al principio, pero no descartamos ir ampliando las secciones a medida que vayamos 1.815 visualizaciones

creciendo.

3..2..1...iTiempo! o

‘Punchline’, Rap desde un punto de vista diferente.
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