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1. Introduccién, Objetivo y metodologia

Bien es sabido que el Turismo se produce siempre por un motivo o debido a un recurso, atractivo que
mueva a visitantes seduciéndoles a disfrutar del placer de pasar una noche en un lugar en el que ni
reside ni trabaja. La Organizacion Mundial del Turismo (OMT), define el concepto como el
conjunto de actividades que realizan las personas durante sus viajes a lugares distintos de su contexto

habitual por un periodo inferior a un afio, con propdsitos de ocio, negocio entre otros motivos.

El espacio de destino dispone de recursos, atractivos y actividades complementarias para atraer
visitantes, y ademas integrado todo ello con la variedad en las posibilidades del alojamiento
pudiendo consolidarlo debido a unos niveles de calidad y eficacia de los servicios publicos, en los
ambitos de limpieza de las calles, circulacion adaptada y fluida, cuidado de las diferentes zonas
verdes de los municipios, entre otras materias, en las que posteriormente profundizaremos. Ello
justifica la necesaria elaboracién y desarrollo de una propuesta de planificacién hacia al Turismo que

se quiere conseguir (Lopez, 2014).

El visitante suele buscar y consumir un Producto Turistico, es decir, una oferta estructurada que le
Ilene el tiempo con actividades para que le satisfagan durante toda su estancia en el destino, siendo
este fruto del trabajo colaborativo entre los sectores privados y publicos del area delimitada para el
siguiente estudio. Paralelamente la necesidad del producto turistico emerge de la calidad como
elemento diferenciador entre las mdltiples ofertas de las que dispone el visitante cuando elige un

destino, (La Calidad sera una de nuestras misiones).

Asi, la dinamica expansiva del Turismo en Espafia, y en la Comunitat Valenciana, dibuja un contexto
para poder estudiar un territorio y valorar la posibilidad de ofrecer su oferta de calidad al mercado
turistico fundamentalmente nacional, empezando por la planificacion del mismo para garantizar su
profesionalizacion desde el inicio del proyecto, permitiendo abordar las directrices y sus posibles
problemas previamente a su ejecucién. Lo que se define como regulado, segundo elemento clave del

estudio (Siendo parte de la vision del proyecto).

Ofrecer un servicio de calidad gracias a la regulacion del desarrollo turistico basado en directrices
“Win to Win”, que piensen en el bien de ambos integrantes, el visitante, que disfruta y utiliza el

destino durante toda su estancia, en convivencia con el residente.
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Y la sociedad civil, que gracias a la economia generada mejora sistematicamente sus prestaciones,
por lo que los residentes acaban disfrutando dichos avances, siempre que la actividad turistica se
desarrolle de acuerdo a capacidad de acogida del territorio de destino.

De la unién de una actividad turistica estructurada, una oferta de calidad y unas estrategias “Win to
Win”, se puede hallar que el objetivo no es simplemente la atraccion de visitantes al territorio, sino
generar un turismo sostenible y de un valor mas alla de lo que los recursos muestran a simple vista.
Se quiere formar una experiencia casi sensorial en el turista que elija el espacio de destino objeto de
estudio para que recuerde los eventos, cada lugar y momento del viaje. Ademas recomiende a su

entorno que debe realizar una visita ,que no dejara indiferente a nuevos turistas.

Para este fin se ha valorado, desde un criterio territorial, las diferentes comarcas que existen en la
Provincia de Valencia, escogiéndose un area supramunicipal que pertenece a la comarca de la Ribera
Alta. Este espacio ha ido incrementando sus niveles turisticos en los ultimos afios gracias en gran
parte a los municipios de Alcira y Algemesi, que han planificado su oferta y promocionado sus
recursos territoriales para generar dinamica turistica. No obstante, existen otros municipios con
recursos potenciales para su explotacién, pero que el contexto de los afios de crisis ha blogueado su
puesta en valor, como es el caso de /’dlcudia, Benimodo, Tous, Guadassuar, Carlet y Massalaves.
Municipios cercanos a la ciudad de Valencia, con buenas conexiones con las diferentes redes de

transporte y que ofrecen en su conjunto un area por explotar a nivel turistico en un medio rural.

Por lo tanto, la delimitacion territorial es primordial para un desarrollo turistico coherente y
homogéneo que permita una dinamizacion del espacio debido a su cohesion interna. Sin embargo, no
debemos olvidar las multiples debilidades que emergen del turismo en los espacios rurales, y que
atienden a la falta de empresas de turismo activo, la escasa o inexistente sefializacion y de forma mas
genérica la relacionada con la politica y su modo restrictivo para la contratacion de técnicos publicos
que ayuden a la ansiada profesionalidad que requiere el sector. (Solsona y Lopez, 2012; Lopez, 2014)

Aunque es cierto que el area de estudio no es puramente rural ya que alberga espacios urbanos, caso
de la localidad de L’Alcudia o Carlet, aunque dispone de un mayor espacio rural. Contrastando
ambas con la extension del espacio rural de la localidad de Tous, se conforma una singular area de
estudio que combina perfectamente dos ambitos funcionales, el urbano y el rural. Ello representa un
factor diferenciador ya que ayuda a subsanar algunos de los problemas del turismo rural, como es la
estacionalidad, o el poco aprovechamiento de nuevas tecnologias, debido a sus caracteristicas
principales como las visitas culturales o de ambito profesional y recreativo, ligado a la constante

adecuacion con los nuevos sistemas de produccion turistica. De ahi, se procede a la delimitacién del
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territorio para su planificacion, enfocandolo como espacio rural y urbano, que dispone de recursos
potenciales para generar en su conjunto productos turisticos de calidad y no intrusivo. Ello permitira
su desarrollo turistico gracias a la red supramunicipal que se implica en este proyecto de forma
homogénea y coherente con las necesidades e intereses de los municipios que la conforman. Se
apuesta por un planteamiento de turismo integrado al fomentar los valores enddgenos del territorio
con apoyo en la trilogia del desarrollo comunitario, es decir, en las organizaciones y empresas, en las
tecnologias e innovaciones, y en el territorio, contemplado este Gltimo como potenciador de las

relaciones socio-econdmicas (Storper, 1998).

Con lo que antecede, el objetivo principal del estudio es la propuesta de un Plan de Desarrollo
Turistico de caracter supramunicipal, que dinamice el espacio delimitado. Ademas, se justifica dada
la necesidad del sector publico en disponer de un instrumento de planificacion que oriente el

desarrollo turistico integrado en el territorio.

El método de trabajo para alcanzar el objetivo fijado, se desarrollard a través de la aplicacion de
técnicas de analisis sobre los aspectos del medio fisico-natural, demografia, economia; y sobre los
elementos que conforman el sistema turistico (LOpez, 2014). Previo al DAFO, se realizaran unas
entrevistas al sector publico y al privado para conocer la situacién de las partes implicadas. A esta
fase de andlisis le seguira el diagndstico, plasmado en una matriz DAFO, que esclarezca la realidad
territorial. Seguidamente podremos precisar unas estrategias que incurran en el desarrollo propuesto
como actividad turistica integrada, compuestas por los objetivos que se buscan, los programas que
las articulan y las acciones que se prevén para llevarse a cabo en cada programa, ordenadas

prioritariamente y en orden de Corto (1-2 afios), Medio (3-4 afios) y Largo plazo (5-6 afios).
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2. Aspectos basicos

En primer lugar, se lleva a cabo la delimitacion del area de estudio. Una vez delimitada se busca
analizar una zona muy concreta y valorar el potencial que reside en los recursos y su correcta puesta
en valor como consecuencia del creciente interés del mercado en el valor de la cultura y del medio

ambiente (Lopez y Ferreres, 2017).

“en los ultimos lustros se ha extendido entre la sociedad la acepcion de que cultura y medio
ambiente se encuentran intimamente ligados en términos integrales a la oferta del destino turistico,
constituyéndose los aspectos ambientales y culturales como una de las principales claves para la

puesta en valor de los recursos turisticos.” (LOpez y Ferreres, 2017).

A continuacidn, se realizara el estudio demogréfico y socio-econémico a través del anélisis de la
historia del territorio, aspectos relacionados con el nimero de residentes y la segmentacion por
grupos de edad, que permitan conocer la estructura de la poblacion, y aspectos econémicos como el
paro registrado, del sector al que pertenece su actividad; todo ello para conocer en detalle el area de

estudio.

2.1 Territorio objeto de analisis. Delimitacion

Como se ha indicado en el apartado anterior, el objetivo del estudio es realizar una propuesta de
planificacion del turismo en un &rea o espacio determinado, es decir, sentar las bases para articular
un espacio turistico a escala supramunicipal. Entendemos como espacio turistico, el territorio donde
se localizan e interactian de forma directa o indirecta los factores con la actividad turistica (Vera,
2011). Por ello, la delimitacion es fundamental para evitar las carencias que emergen del modelo
espontaneo, como los desequilibrios de intereses territoriales o la falta de criterios de conservacion

natural, entre otras.

De lo relacionado con la escala geografica de trabajo, que adquiere un componente supramunicipal,
hay que mantener firmemente la atencion sobre los posibles desequilibrios o conflictos derivados del
uso del territorio, la explotacion, ya que pueden generarse conflictos de interés y ademas ser

conscientes que en un mismo territorio pueden hallarse diversos tipos de turismo.
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El proceso de delimitacion del area de estudio responde a un territorio con homogeneidad geogréafica,
que pueda ofrecer una oferta de productos turisticos con entidad propia y atractivos a los visitantes,
sin tensionar el espacio sobre el que se desarrollaran. Es por ello que, dentro de la Ribera Alta, se
delimita en estos seis municipios (Figura 1), que, si bien se pueden parecer plenamente de interior,

estarian a caballo entre el litoral y la zona mas puramente de interior de la Provincia de Valencia.

Figura 1: Delimitacion del area de estudio

Fuente: Elaboracion propia

El &rea de estudio (Figura 1) precisa de la generacion de un espacio turistico planificado, que ponga
en valor los recursos enddgenos, a través de una inversion en equipamientos y servicios. Por lo tanto,
centra su objetivo en el desarrollo de recursos enddgenos, caso por ejemplo de espacios naturales que
necesitan de la union de varias localidades para garantizar la viabilidad como espacio de destino
turistico (Vera et al, 2011), por lo que es vital que exista un control en el proceso de desarrollo
turistico. En este sentido, la escala supramunicipal interrelaciona muchos elementos y a través de la

planificacion emerge la comprension hacia el medio natural y el interés por su preservacion.
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Cuadro 1: Municipios que integran el area de estudio. Superficie y densidad de poblacion (2017)

MUNICIPIO SUPERFICIE (km? N° HABITANTES DENSIDAD (h/ km?
TOUS 127°52 1.270 9°96

MASSALAVES 07°48 1.571 209°93

GUADASUAR 35°29 5.898 167°13

ALCUDIA 23°67 11.820 499’42

BENIMODO 12°52 2.237 178°65

CARLET 45°62 15.384 337°21

I

ALZIRA 110°42 44.488 402.91

ALGEMESI 41°48 27.607 665’56

Fuente: INE y Elaboracién propia

Sin embargo, el area delimitada no cuenta con una gran superficie protegida, debido en gran medida
a su uso agricola, por lo que el desarrollo y la planificacion deben velar por fomentar la creacion de
mas superficie de espacios protegidos, atendiendo a sus valores intrinsecos, y gestionarlos de forma
sostenible, consiguiendo no solo rentabilidad econdmica, sino una repercusion favorable en la
sociedad civil a la que pertenecen. Ejemplos claros de estos parajes son la Garrofera y el pantano de
Tous, ademas del ya incluido en estos espacios protegidos, el perteneciente al término municipal de
Benimodo, Els Ullals del Riu Verd.

Por Gltimo, en lo que respecta a la gestion, destacar que en los municipios del area de estudio que
pertenecen a la Mancomunitat de la Ribera Alta. En este ente se integran:Turis, Montroi, Montserrat,
Real, Llombai, Alfarp, Benifai6, Alginet, Carlet, Catadau, Tous, Benimodo, L’Alcudia, Guadassuar,
Algemesi, Massalavés, Alzira, Benimuslem, Alberic, Gavarda, Antella, Sumacarcer, Cotes, Carcer,
Sellent, Alcantera del Xaquer, Beneixida, Villanueva de Castelldn, Senyera, Manuel, Sant Joanet,

I’Enova, Rafelguaraf, la Pobla Llarga, Carcaixent, y que también pertenecen al Consorci de la
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Ribera, entidad que promueve, entre otras, la gestion turistica comarcal y las localidades de la

comarca vecina, la Ribera Baixa.

Por su parte, en la Ribera del Xuaquer, los destinos de Alzira y Algemesi, por su turismo ya
instaurado en el mercado, debido al nimero de visitantes que reciben anualmente, y en su medida,
por la focalizacion de las politicas de estas organizaciones previamente nombradas, pueden obtener
un mayor rendimiento, o aprovechamiento actual del turismo. No obstante, el &rea de estudio alberga
municipios con potencialidad turistica en base a sus recursos, con capacidad para generar una nueva

oferta en el mercado turistico valenciano.

2.2 Historia

El territorio pertenece a la Ribera Alta, comarca que el escritor Emili Beut incluy6 en el libro
Comarques naturals del Regne de Valéncia, y ligada a la historia directa de la reconquista. Aqui se
localiza la localidad que daba paso por el rio Jucar convirtiéndose en la capital comarcal, Alzira.
Ciudad que mantendria esta denominacion durante los afios hasta el dia de hoy que sigue siéndolo.

El espacio que integra el area de estudio ha tenido su historia ligada a Pere de Montagut, quien
recibia estas tierras por parte de Jaume | El conqueridor, y que fue gran maestre de la orden del
Temple, poco a poco atesoraba el dominio de los pueblos cercanos a la capital comarcal, el Rey lo
nombraria sefior de la ciudad de Carlet.

Exceptuando el municipio de Tous cuyo origen es anterior a la conquista musulmana, no su
ubicacion actual puesto que en el siglo XIX un desbordamiento del rio Jucar lo inundaria, el antiguo
emplazamiento tiene restos de la edad de bronce. Los municipios restantes son de origen arabe, como
explica Anna Kawalec en su publicacion para la revista de estudios internacionales Mediterraneos,
los prefijos, Al, y Wa (Gua) pertenecen a las lenguas arabes que darian nombre a los municipios. Por
su parte, la localidad de Massalavés debe su nombre a la composicion de dos palabras, Manzal y al-
Abbas, como Benimodo que se divide en Beni y Mawdiid, y que designa hijos de Maudud.

Su desarrollo econdmico ha sido principalmente gracias a la agricultura, el paso de los moriscos por
las tierras valencianas instauré novedosas técnicas para el cultivo que favorecid las buenas tierras
para generar asi una economia que se basaba en los cultivos de regadio. Actualmente, las dos
localidades de mayor peso son Carlet y 1’Alcudia, que se han industrializado con los afios y en la
actualidad es el sector servicios el dominante en los sectores de actividad, representando alrededor

del 60%, como muestran las fichas técnicas de los municipios (Anexol).
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2.3 Demografia

El estudio demografico de un territorio est4 constituido por una serie de indicadores que se utilizan para poder
medir y/o cuantificar los cambios que se producen en la sociedad que lo habita. Asi, los datos estadisticos
recientes nos muestran la situacion actual de la poblacion y los diferentes procesos de cambio que ha sufrido
en los afios, asi como de acontecimientos que ocurrieron en el pasado y que repercuten en la demografia
social. Estudiamos el territorio objeto de estudio en su conjunto a partir de la comparacion entre
municipios y estos en relacion a la provincia de Valencia, contemplando los siguientes indicadores:

Estructura de la poblacion, maternidad, inmigracion, dependencia y envejecimiento.

En relacion al primer indicador, en el Anexo | se hallan las piramides de poblacion de los municipios.
No obstante, se incluye la piramide del municipio de I’Alctdia (Grafico 1) ya que es la mas

representativa del area de estudio y es semejante a los demas, y asi refleja la estructura demografica.

Grafico 1: Piramide de poblacion de 1’ Alcudia 2017

y = Ao nacimiento
= Provincia de Valencia
Antes de 1931
1931-1935
1936 - 1940
1941-1945
1946 - 1950
1951 - 1955
1956 - 1960
1961 - 1965
1966 - 1970
1971-1975
1976 - 1980
1981 - 1985
1986 - 1990
1991 - 1995
1996 - 2000
2001 - 2005
2006 - 2010
2011-2015

5 5

Hombres 6.026 510%

Fuente: INE y Elaboracion propia

Vemos claramente que se tratard de una estructura regresiva, comunes en una sociedad desarrollada,
la cual acoge una poblacién envejecida y su crecimiento es practicamente nulo o incluso negativo en
algunos casos. Esto es debido en mayor medida por los avances sanitarios que favorecen a las
personas Vivir durante mas afios, aumentando la proporcion de poblacion superior 65 afios. Esta
dindmica repercute en la tasa de maternidad, donde podemos hablar de fecundidad sostenida, a pesar

10
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del repunte que hubo entre 2006-2012, donde ciertos acontecimientos la favorecieron, siendo uno

deportivo el mas significativo, en el afio 2010.

En esta relacion los municipios mantienen una tasa de maternidad alrededor del 20%, como muestran
los resultados en las fichas tecnicas de cada municipio, siendo Tous el Gnico que esta por debajo. En
ello incide el hecho que sea el municipio mas rural de todos los elegidos en el proyecto y sus
habitantes tienden a salir hacia municipios cercanos mejor dotados de servicios o0 bien hacia ciudades,

hecho que también demuestra las hendiduras en la piramide de la poblacion nacida entre 1965-1976.

Observando el perfil de la piramide, encontramos que no existen grandes desajustes que demuestren
algun suceso natural o antropico, entre otros factores, a excepcion de la poblacién mayor que sufrié
las repercusiones de una guerra civil, y por otra parte los relacionados con emigraciones hacia
municipios mas dindmicos, debido al éxodo rural existente, pero que se ha revertido, potenciando el

regreso hacia estos municipios.

A su vez, existe una poblacion extranjera que ha inmigrado hasta los municipios, y a pesar de no
superar el 10% de la poblacidn total, si suponen un aumento por rangos de edad, que se refleja en las
piramides. Destacan Guadassuar y Massalavés que tienen una tendencia creciente en la recepcion de
inmigrantes. El Carlet ha disminuido la poblacion que emigra, pero es la que mayor porcentaje tiene

respecto a las anteriores, fijandose en un 20%.

Gréfico 2: Inmigraciones en Guadassuar 2012-2016 Gréfica 3: Inmigraciones en Massalavés 2012-2016

Inmigraciones y .
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200 165 165 89
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i / ——
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= Comunitat Valenciana 70,6
m Otra comunidad autonoma 196 W Comunitat Valenciana 797
W Extranjero S8 m Otra comunidad autonoma 14,1
W Extranjero 63
Guadassuar Massalavés
Fuente: INE y Elaboracion propia Fuente: INE y Elaboracion propia

El siguiente factor de estudio es el grado de dependencia, en el cual podemos afirmar que a
excepcion de 1’Alcudia, su crecimiento vegetativo es positivo en los ultimos 5 afios de estudio, el
resto, es superior la dependencia en mayores que en jovenes, y que en general superan la media

provincial como nos muestra el Grafico n° 4.

11



Turismo en espacios de interior 8y

Grafico 4: Comparativa de Relacion de dependencia 2017
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Fuente: INE y Elaboracidn propia

La poblacion con mayor dependencia es Tous, ya que su poblacién activa es reducida y este
municipio tiende a ser residencia una vez finaliza la vida laboral, siendo un lugar idéneo para el
descanso, por lo que la participacion de la poblacion mayor es muy superior a la media provincial
(Gréfico 4).

Existe una preocupacién social basada en previsiones demograficas que rara vez se han cumplido
acerca de este envejecimiento, y como explica el articulo de investigacion “El envejecimiento de la
poblacion espafiola” de Julio Pérez Diaz, esta evolucion ha propiciado una mejor inversion social y

familiar aumentando el capital humano, mejorando la productividad y la mano de obra.

Por tanto, podemos hablar que el envejecimiento es méas bien favorable para la sociedad debido al
alargamiento de la juventud permitiendo que su preparacion sea superior a la de los afios cincuenta y
sesenta del siglo pasado, casi hasta el nuevo milenio. Ello acaba repercutiendo en la no
deslocalizacion en las zonas rurales que ven regresar parte de su poblacion y que las mantienen,
dandoles la posibilidad de resurgir como municipios poblados y que se desarrollen generando

mejores equipamientos y dandoles un nuevo valor social.

12
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Grafico 5: Comparativa indice Envejecimiento 2017
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Vemos lo comentado anteriormente con el indice de envejecimiento, grafica que muestra los datos
mas ordenados y resalta lo comentado con respecto al municipio de Tous. Municipios que
actualmente tienen una poblacién envejecida y que ademéas no aumenta, debido a la emigracién de
jévenes hacia municipios con mayor dinamismo en este caso municipios cercanos como las

localidades de Carlet y I’ Alcudia.

2.4 Socio Economia

Para analizar la socio-economia debemos conocer el origen del concepto, que es a su vez la mejor
introduccion para entender cémo influye este punto, en el analisis del presente proyecto. La socio-
economia estudia las leyes del desarrollo social, siempre desde el punto de vista de un cambio
constante, ya que la sociedad esta en constante evolucién, movido por la economia. En la filosofia
surgen dos corrientes, materia y consciencia. Los idealistas asumen que la consciencia determina que

es la materia, y a su vez los materialistas entendian lo contrario.

13
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Por tanto, entendemos que la socio-economia va a estudiar los cambios que surgen entre la sociedad
(parte idealista) y la parte materialista, el concepto econdmico. Los fendbmenos sociales estan en
constante cambio por lo que dificulta su generalizacion, desde la perspectiva neokantiana. Aunque la
filosofia también tiene filosofos que apuntan lo contrario como Marx, que, si son capaces de

demostrar una generalizacion de singularidades, unas leyes generales para estudiar la ciencia social.

Esto se traduce en este analisis a un repaso por cual es la ocupacion de la poblacion, estudiando los
datos del paro, la afiliacién o los sectores de actividad. Mostraremos a continuacién una serie de
graficos representativos que muestran la economia que mueve la sociedad presente en el territorio, ya

que es como hemos comentado anteriormente el punto clave junto al territorio en si mismo.

Gréfico 6: Tasa de Afiliacion a la Seguridad Social

Tasa de Afiliacion 2013-2015
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Fuente: INE y Elaboracién propia

El grafico 6 muestra el progreso que ha sufrido en los ultimos afios, el numero de afiliados a la
Seguridad Social, vemos claramente como se ha dejado atrés el conocido derrumbe que sufrid la
economia hace escasos ocho afios, y como crece de forma sistematica cada afio, aunque bien es cierto
que se debe valorar también las condiciones de dicha afiliacion ya que son numerosos los casos en

que el tipo de contratacidn es precaria o poco gratificante para los asalariados.

Debido a que cada municipio tiene un nivel de poblacion, los graficos clave han sido tratados con
indices 100 para ver de forma clara cual es la evolucidn si partimos del mismo punto, dando el valor
100 al primer dato, podemos estipular cual es el crecimiento o disminucion real que sufren los

municipios durante los afios 2013 a 2015 utilizando los datos del 2012 como valor 100 para el
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estudio. Vemos pues como los municipios de Carlet, Benimodo y 1’Alcudia, son los que mas han

aumentado en estos Ultimos tres afios.

Llegando hasta las cifras de un 15% mas afiliados que en el afio anterior, esto estad completamente
ligado a la disminucion en la tasa de paro, donde las mismas localidades destacan por dicha
reduccion en los mismos afios, venimos de unos afios duros donde la economia sufrié un importante
receso y poco a poco gracias a los nuevos sectores, se diversifica un motor que en Espafa era
demasiado comun como era la construccion, permitiendo al sector servicios ser el actual motor
economico del pais, hecho que contrasta con una precariedad contractual que se sigue intentando
suavizar para que estos datos favorables sean mejores 0 mas reales sobre la sociedad.

Como veremos a continuacién los municipios que conforman este territorio tienen una renta
disponible muy similar, de lo que entendemos una homogeneidad general, siempre desde la vision
econdmica, vemos como el IRPF, es superior en los municipios méas habitados, como son Carlet y
I’Alctdia, y disminuye en acorde a este dato, asi las localidades de Massalavés o Tous son las que
tienen un IRPF inferior al resto de los municipios, vemos también esta tendencia positiva que se
reflejaba en los dos graficos previos, como el aumento en la renta disponible va ligada a un

gravamen superior, al de los afios previos.

Gréfico 7: Tasa de paro
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Fuente: INE y Elaboracion propia
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Como veremos a continuacion los municipios que conforman este territorio tienen una renta
disponible muy similar, de lo que entendemos una homogeneidad general, siempre desde la vision
econdmica, vemos como el IRPF, es superior en los municipios mas habitados, como son Carlet y
I’Alcudia, y disminuye en acorde a este dato, asi las localidades de Massalavés o Tous son las que
tienen un IRPF inferior al resto de los municipios, vemos también esta tendencia positiva que se
reflejaba en los dos gréficos previos, como el aumento en la renta disponible va ligada a un

gravamen superior, al de los afios previos.

Grafico 8: IRPF — Renta disponible 2015
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Fuente: INE y Elaboracién propia

Una vez valorado cual es el estado de la economia del territorio, podemos ya centrarnos en cual es su
ocupacion, a que actividad sectorial pertenece, y es aqui donde el territorio corrobora su vertiente
mas urbanita, dejando de lado aquellas caracteristicas mas rurales, y es que todos los municipios
destacan por su alta ocupacion en las actividades del sector de los servicios, dato que contrasta la
baja ocupacién del sector de la industria, mas destacado en el municipio con menor nimero de

habitantes, el pueblo de Tous.

No es ninguna casualidad el porcentaje casi del 30% que existe en la actividad agraria en un
municipio como I’Alcudia, ya que aqui podemos encontrar una de las cooperativas agricolas de
mayor dinamismo, como la C.A.N.S.O (Cooperativa agricola nostra senyora de Oreto). Ello es

debido al gran nimero de residentes que disponen de un cultivo que es trabajado por la cooperativa,
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mientras dedican su actividad laboral a otro sector, permitiendo la obtencion corriente de un ingreso,
incrementado cuando este otro sector, el agrario da sus frutos, repartiendo a los socios los beneficios
de los productos obtenidos de los cultivos, no se refiere a que todos lo hacen como complemento,
también hay personas dedicadas a la actividad primaria en su totalidad, aunque es mas comun el

primer caso.

Vemos ademas la recesion que ha sufrido el que fuese en su dia considerado el motor de la economia
espafola, la denominada construccion, que en ninguno de los municipios supera el 20%, y aun asi

supera la ocupacion en el sector industrial del territorio.

Gréfico 9: Actividad por sectores

Actividad por sectores 2017
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Fuente: INE y Elaboracién propia

En conclusién, podemos esclarecer que el territorio tiene su ocupacion dedicada al sector de los
servicios mientras que se nutre de otra actividad principal en este caso como complementaria y que
permite tener un mayor nivel de renta, y por ello una mejor capacidad adquisitiva. Vemos, sin lugar a
la duda, como la actividad ha sufrido un proceso de cambio desde aquellos afios en que la
construccién liderada la ocupacion hacia una dedicacion al sector de los servicios, por lo que esta
altamente preparada para explotar su potencial turistico, que necesita el respaldo socio-econémico

para poder desarrollarse en cualquier territorio.
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3. El Sistema turistico del area de estudio

Para la correcta elaboracion de un instrumento de planificacion turistica de un territorio emerge la
necesidad de estudiar los componentes que intervienen en el desarrollo turistico. Las investigaciones
determinan que el sistema turistico es el resultado de la aplicacion de los planteamientos de la Teoria
de sistemas, pero es aqui donde la teoria se fracciona dando paso a mdltiples interpretaciones y

elaborandose nuevas teorias sobre qué es el sistema turistico.

Asi lo atestigua el hecho que autores como Bertalanffy se oponen a la corriente que cree que el
sistema en su conjunto es equivalente a la suma de sus partes. Donde cada parte genera un enlace
unico y distinto con otra parte, generando asi el sistema en su conjunto con las sinergias que se
producen influenciadas por su entorno ya que se considera el turismo como sistema abierto y a su vez
compuesto segun la clasificacion empleada en los estudios socioldgicos y psicologicos relacionados

con la Teoria de Sistemas.

Con sus pertinentes teorias sobre como la conducta individual repercute en un conjunto y como los
sistemas mas dispares pueden tener un fin semejante y viceversa, creando todos ellos un sistema de
respuesta propio, en términos psicoldgicos una secuencia de funcionamiento con una disminucion en

la variedad de respuesta

Bien es cierto que todas tienen en comun que se trata de una cuestion de desarrollo, es decir, el
sistema turistico se entiende desde la perspectiva de un modelo que genere una dinamica de
incremento global, los diferentes agentes que coexisten se complementan para poder subsistir en
equilibrio imperecedero, (Lépez, 1998; Valls, 2004; o Milly y Morrison, 1992). En este sentido, el
Sistema Turistico se conforma en dos planos relacionados entre si para realizar un desarrollo de la
forma mas sostenible posible, garantizando una correcta implantacion turistica en un territorio
determinado (LOpez, 1998 y 2014).

Dichos planos contienen unos rasgos diferenciadores, distinguiéndose asi los aspectos primordiales
0 basicos, que ya se han analizado en los apartados anteriores, y los elementos propios del sistema
turistico objeto de analisis en el presente apartado (Figura 2), hablandose asi del concepto de

Sistema turistico integrado.
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e Elementos del Sistema Turistico:

-Recursos turisticos —Empresas —Demanda -Instituciones

e Aspectos basicos:
- Soporte Territorial -Demografia

Figura 2: El sistema turistico integrado
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Podemos afirmar que hablamos del elemento mas importante dentro de los planes de desarrollo,
puesto que los recursos turisticos son de especial significado cuando hablamos de territorios
competitivos, ya que son la base sobre la que se erguird un destino turistico, siendo estos los que

cuentan con la capacidad de atraer a los visitantes hacia el territorio.

De caracter trascendental es el estudio y elaboracion de inventarios de los recursos existentes, que
capaciten o ensefien a los residentes y visitantes de la forma mas clara las oportunidades que

desprenden los diferentes recursos.

Pero, ¢qué entendemos por recurso? Hablamos de recurso cuando se tiene un atractivo que puede ser
incorporado en un producto turistico, pero éste no detiene su significado solo en el propio recurso, ya
que ejercen influencia los elementos econémicos, la red de comunicaciones o el capital humano,
entre otros. A pesar de ello, otros autores como Mitchell, 1979; entienden que hay una diferencia
entre recurso y agente, siendo estos Ultimos agentes que inciden en la planificacién turistica,
relacionados de forma directa a los recursos materiales. Lo que nos induce a pensar que seran
recursos potenciales dependiendo de la relacion que los agentes compongan con los recursos
(Hermosilla, 2015). Deduciendo asi que el concepto esta intrinsecamente ligado a la naturaleza, el

paisaje, la historia y la cultura del territorio.

Asi, se diferencian muchos recursos territoriales, por ello es conveniente realizar un inventario con la
siguiente categorizacion, A- atractivo o recurso natural y paisajistico, B- recurso histérico
monumental, técnico, etnoldgico y artistico, C- recursos artesanos y gastronémicos, D- Folklore,
fiestas, acontecimientos programados, intangibles y referenciales (L6pez, 2014) y su correspondiente

jerarquia aquella que determina grado de atraccidn turistica del recurso:

1- Complementa otros recursos

2- Motiva corrientes turisticas locales

3- Motiva corrientes turisticas regionales
4- Atractivo a nivel nacional

5- Atractivo a nivel internacional
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Cuadro 2: Inventario de recursos turisticos por municipios
N° | Nombre del Recurso Categoria Tipo Jerarquia
L’Alcudia
1 | Convento Santa Barbara B Edificaciones y monumentos
3

2 | Capilla de la Madre de dios B Edificaciones y monumentos 2
3 Convento de San Pedro B Edificaciones y monumentos 2
4 Casa de la Cultura B Edificaciones y monumentos 4
5 | Ermita de San Antonio B Edificaciones y monumentos 2
6 | Iglesia San Andrés apostol B Edificaciones y monumentos 4
7 | Calvario B Edificaciones y monumentos 3
8 | Casa museo Solera B Museo 2
9 | La Noria B Obra Técnica 4
10 | Corral de” Rafel” B Edificaciones y monumentos 3
11 | Festividad 9 Octubre D Fiestas 3
12 | Feria Gastronémica D Ferias y mercados 4
13 | Fiestas Mayores D Fiestas 3
14 Congreso de Educacion D Acontecimientos programados 4
15 | Congreso de Turismo D Acontecimientos programados 4
16 | C.O.T.I.F, Tomeo Internacional de D Acontecimientos programados

Fatbol Sub-20 5
17 | Semana Santa D Fiestas 4
18 | Olivera milenaria A Paisajisticos de observacion 3
19 | Rio Magro A Rios, arroyos y ramblas 3
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Carlet

20 | Iglesia asuncion B Edificaciones y monumentos

4
21 | Fachadas monumentales B Edificaciones y monumentos 4
22 | Estacion de Tren B Edificaciones y monumentos 4
23 | Teatro Giner B Edificaciones y monumentos 4
24 | Cuevas del Truig A Cavidades Subterraneas 3
25 | Esfera armil-lar B Obras de arte 3
26 | Fuente de la plaza mayor B Obras técnicas 3
27 | Paneles cerdmicos B Obras técnicas 3
28 | Portal Casa de la cultura B Obras técnicas 4
29 | Torre del palacio condal B Edificaciones y monumentos 3
30 | Teatro “El Siglo” B Edificaciones y monumentos 3
31 | Casa de la cultura B Edificaciones y monumentos 3
32 | El parque B Obras técnicas 3
33 | Ermita San Bernardo B Edificaciones y monumentos 3
34 | Mercado municipal B Edificaciones y monumentos 3
35 | Parque escolar B Obra técnica 2

Benimodo
36 | Els Ullals de riu verd A Rios, arroyos y ramblas 3
Guadassuar

37 | La Garrofera A Paisajistico y de observacion

3
38 | Iglesia parroquial San B Edificaciones y monumentos 2

22



Turismo en espacios de interior o &
Vicente Martir
39 | Ermita de Sant Roc B Edificaciones y monumentos 2
40 | La Casa de la Pedra B Edificaciones y monumentos 2
Tous
41 | Embalse de Tous B Obra técnica .
42 | Portal de la antigua iglesia B Edificaciones y monumentos 2
43 | Antigua ciudad sumergida B Edificaciones y monumentos 3

El inventario nos permite conocer los recursos turisticos que atesora el area de estudio y su categoria,

como muestra el Cuadro 3. Son mayoritarios los recursos de la categoria B, con cerca del 75% sobre

Fuente: Elaboracion propia

el total, mientras que la Categoria D y A, aportan una cuarta parte.

Se debe destacar que en el inventario no representa todos los recursos del territorio, sino aquellos que

son potencialmente més atractivos, por tanto, no es que haya una inexistencia de recursos artesanos,

sino mas bien que son de menor influencia, un ejemplo serian los platos tipicos o elaboraciones

artesanas como el pan, los cuales al obtener una jerarquia de valor 1, no ese han integrado en el

inventario.

Cuadro 3: Numero de recursos por categorias

Categoria NUmero % sobre el total
A- Atractivo o recurso natural y paisajistico 5 12%
B- Recurso histérico monumental, técnico, etnoldgico y 31 72%
artistico
C- Recursos artesanos y gastronémicos 0 0%
D- Folklore, fiestas, acontecimientos programados, 7 16%
intangibles y referenciales
Total 43 100%

Fuente: Elaboracién propia
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Graficol0: Distribucidn de los Recursos por categorias
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Por dltimo, interesa conocer qué categoria ostenta mayor el grado de atraccion turistica, para ello
debemos elaborar un cuadro que distribuya los recursos segun categoria y jerarquia que nos permita
obtener el valor jerarquico. Donde siguen destacando los recursos de la categoria B, ahora
segmentados por jerarquia nos muestra el potencial que abarcan los de jerarquia 4, seguidos por la
jerarquia 3. Atractivos como el C.O.T.L.F, la feria gastrondémica, las fachadas monumentales o el
embalse de Tous son los recursos mas significativos, dejando paso a otros que si bien son mas

numerosos no tienen un nivel jerarquico tan elevado, quedando por debajo, aunque influyentes como

conjunto.

Cuadro 4: Valor jeréarquico

Jerarquia y (Valor jerarquico)

Fuente: Elaboracion propia

1(1) 2(4) 3(9) 4(16) 5(25) Total

A 0| 1(4) 3(27) 1(16) 0 5(47)
B 0| 7(28) 12(108) 11(176) 1(25)| 31(337)
C 0| 0 0 0 0 0
D 0| 1(4) 5(45) 1(16) 0 7(65)
Total 9(36) 20(180) 13(208) 1(25)| 86(898)

Fuente: Elaboracion propia
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3.20ferta turistica

2

La oferta turistica comprende aquellos servicios que no pueden ser transportados, son pertenecientes

al lugar geogréfico de estudio, pero con una peculiaridad, deben estar en explotacion, tener un valor

al mercado turistico del area geografica. Por ello, como muestran los cuadros 5, 6, 7 y 8 se expone la

estructura de la oferta turistica actual que existe en el area de estudio, formada por los

establecimientos de Alojamiento, Restauracion, Transportes y las Agencias de Viajes existentes.

Cuadro 5: Establecimientos de Alojamiento. Afio 2018

Hostal Miguel y Juani * 21 Hab L’Alcudia
Hostal 1’Oncle Pere * 20 Hab L’Alcudia
Hotel Galvana falekel 56 Hab. L’Alcudia
Hotel Ciutat de Carlet ** 42 Hab. Carlet

Cuadro 6: Establecimientos de restauracion. Afio 2018

Fuente: Elaboracion propia

L

Restaurante Ronda Cultura del Almuerzo L*Alcudia
Restaurante La Piscina Cocina Mediterranea L*Alcudia
Restaurante Ca Ferrer Cocina de Autor L*Alcudia
Restaurante L’Oncle Pere Cocina de Autor L‘Alcudia
Restaurante Miguel y Juani Cocina de Autor y mediterranea | L*Alcudia
Restaurante Sant Bernat Cocina Mediterranea Carlet
Restaurante Tast Cocina Mediterranea Carlet
Restaurante Sol Cocina Mediterranea Carlet
Restaurante L‘Hort Cocina Mediterranea Carlet
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L

Restaurante La Piscina Cocina Mediterranea Tous

Restaurante Hosteleria Julio Cocina Mediterranea Tous

Restaurante Manchego Cocina Mediterranea Guadassuar

Bar Torrador La Braseta Cultura del Almuerzo Benimodo

Ka Toni Cocina Mediterranea Massalavés
Fuente: Elaboracion propia

Cuadro 7: Transporte. Afio 2018

Rafa Taxi L*Alcudia

Taxis Emilio L‘Alcudia

Taxi José A Lorente L*Alcudia

Taxi Pepe 7 Guadassuar

Transval S,L L’Alcudia

Franjen S,L Carlet

MetroValencia L’Alctdia, Benimodo, Carlet (Linea 1)

Cuadro 8: Agencias de Viaje, AAVV. Afio 2018

Fuente: Elaboracion propia

Viatges (Minorista) Avenida Diputacion 962573048 Guadassuar
17C
Bon Viatge (Minorista) | Beata amat, 7 962997578 L’Alcudia

Fuente: Elaboracion propia
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Los distintos cuadros muestran de forma clara aspectos como son la ausencia de campings o
alojamientos del tipo casa rural, o el potencial residente en la oferta gastrondmica. Sobresalen Carlet
y L’alcudia donde encontramos el grueso del alojamiento, casi 150 camas distribuidas en dos hoteles
y dos hostales. Por lo que se deduce que se debe ayudar al crecimiento de estas tipologias todavia

inexistentes para que emerjan mas variadas y posibles ajamientos mas del tipo rural.

El nombre que se ganaron cocineros como Antonio Galvis o Francisco Ferrer, todavia hace eco en
una gastronomia muy valorada en la regién, donde la cultura del almuerzo y el tardeo hacen de
localidades como 1’Alcudia un perfecto rincon para disfrutar de la variada oferta gastronémica con
una amplia carta de restaurantes distribuidos incluso en el corazén de la localidad més interior, el
municipio de Tous, pueblo tradicionalmente conocido por su calidad en la carne de caza y todos sus

derivados, no deja indiferente un almuerzo en un ambiente mas rural.

Quizés otro de los puntos mas favorables sea los servicios de transportes que nos ofrece el area de
estudio, con dos empresas especializadas en el sector de los autobuses para gran nimero de pasajeros,
como en los Taxis que tienen plena conexidn con los principales puntos de interés, para un turista
mas independiente o familiar. Y ademas por parte del sector puablico la conexion de metro con la
linea del aeropuerto de Manises es directa, y por defecto a la capital en apenas cuarenta minutos, una

opcion més que viable para aquellos que prefieran otros medios.

Es cierto que tan solo existen dos agencias de viajes en el area de estudio, pero son suficientes para
cubrir un turismo que se sabe cada vez confia mas en los medios on-line, pero eso no resta aquellos
clientes que prefieren los medios tradicionales para planificar sus viajes, aunque de forma indirecta
son muy necesarias para el estudio del turismo de la zona, ayudando a la futura oficina de turismo en

la recoleccion de datos como los distintos alojamientos.
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3.3Demanda

Entendemos por demanda turistica, como aquello por lo que estamos dispuestos a pagar un precio
por adquirir unos servicios en el destino seleccionado, y es en las actuales tendencias del turista,

donde reside el factor clave del proyecto.

En este sentido, el auge del turismo rural y cultural, sustitutivo perfecto a tipologias turisticas de
caracter masivo, este esta adquiriendo una tendencia creciente en el consumo turistico actual. Pero
que requiere necesariamente de la satisfaccion de un cliente (Turista en nuestro caso) cada vez mas
exigente no solo con lo que le ofrece el destino, sino con la informacién que recibe, ya que dispone

de mas medios para la obtencidn de datos y tomar la decision de desplazarse a un destino.

Lo que convierte en imprescindible una oferta articulada de forma cohesionada con los distintos
agentes, unica y singular diversificada e integrada en el mercado actual (Rodriguez, 2017). Las
actuales tendencias de la demanda empiezan a fijarse en los destinos que proporcionan experiencias
muy distintas a las que se han propuesto en los ultimos cincuenta afios. Dejando abierta la puerta al
turismo mas genuino y cultural, las visitas a destinos que han sido poco transformados, o que

combine la relajacion con destinos vivos, en los que se puedan realizar multitud de actividades.

Pero realmente lo que se debe tener en cuenta sobre la demanda es el estudio de los diversos factores
que influyen en la eleccién del destino, es decir su vertiente economica y la social. La parte
econOmica esta dividida en varios aspectos, como la renta disponible, la seguridad que el destino
ofrece al turista, el tipo de cambio o el nivel de los precios. Una renta mayor puede influir en la
eleccion de mas servicios complementarios y lo que se repercute en un gasto medio superior, debido
a que los clientes no solo hacen uso de la oferta principal sino que invierten en oferta
complementaria para enriquecer sus vivencias, mientras que una renta inferior puede focalizar el
gasto en lo mas necesario para disfrutar del desplazamiento. De lo respectivo al nivel de precios,
ligado de forma directa a la renta, estos influyen en la eleccion de destinos alternativos que ofrecen
experiencias iguales o0 muy similares a las ya establecidas en el mercado a precios menores y por
tanto se tienden a valorar como destinos interesantes, la relacion entre demanda de bienes turisticos y
los precios es muy flexible. Y por Gltimo, como més puramente economico, esta el relacionado con
el tipo de cambio, las divisas juegan un papel fundamental en el turismo internacional, ya que gracias
a este cambio los paises relacionados con el délar tienen mayor poder adquisitivo respecto al euro

haciendo mayor el desembolso en actividades principales y complementarias.
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Y por ultimo la seguridad, los destinos deben ejercer una influencia positiva sobre los turistas, ya que
es mas comun el turista que viaja preocupado por su seguridad, que aquel que no presta mucha
atencion en este argumento. Como hemos vivido estos Ultimos afios, Espafia ha crecido y ha sido de
gran ayuda la inseguridad que generaban los destinos alternativos. Paises como Grecia 0 Turquia,
con conflictos latentes, no conseguian atraer el mercado turistico deseado, disgregando a los turistas

a otros territorios o destinos.

La parte mas puramente social la estipulan factores como la motivacion, estilo de vida, tiempo de
ocio, o el nivel cultural. Para este proyecto se pretende atraer un segmento de demanda concreto, que
sus motivaciones sean el conocimiento de nuevos lugares, lejanos a los grandes focos turisticos y que
dispongan de un tiempo de ocio medio para poder disfrutar las diversas propuestas que el destino les

brinda.

Y a pesar de que se conoce a grandes rasgos cuales son las diferentes tendencias para el turismo y
los condicionantes que afectan en los visitantes para la eleccién del destino, esto se ve perjudicado
por la falta de una oficina de turismo encargada, entre otras, de elaborar los datos que son necesarios
para estudiar los casos especificos y trabajar con una realidad sobre la demanda mejor plasmada, por

lo que como estudia este proyecto, se contemplara como una accion crear dicha oficina.

3.4 Infraestructuras

Para entender la importancia de este sub-apartado del sistema turistico hay que remarcar que el
turismo no se entiende si no existe un desplazamiento, entrando en juego las infraestructuras que
articulan los puntos emisores y/o receptores de turistas. La existencia de varios medios de transporte
ayuda a conectar las zonas turisticas con todo tipo de turistas y con nuevos destinos, facilitando al

cliente (Turista) la posibilidad de eleccidn del medio de transporte que facilite su movilidad.

Como fortaleza cabe remarcar que el area de estudio tiene una conexion excelente por carretera
gracias en primer lugar a la red de carreteras, donde es la autovia del mediterraneo (A-7), como
principal eje de articulacion. Desde 1990 cuenta con enlace directo con la localidad de 1’Alcudia,
facilitando la conectividad en todos sus &mbitos, bien sea de mercancias o de turistas que visitan la

vertiente mas mediterranea que ofrece la Comunitat Valenciana.

Aunque es cierto que Unicamente 1’Alctdia tiene acceso directo, el entramado de carreteras que unen

las demés localidades son muy buenos, permitiendo la conectividad itnerna y una perfecta sinergia
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cuando se tratan como un anico territorio. La localidad de Carlet esta situada a escasos dos
kilometros de la entrada por la A-7, mientras que Benimodo y Guadassuar estdn conectadas con
I’AlcUdia de forma casi directa, dejando mas resguardado y por ello més natural la zona més interior,

la que alberga el paraje natural y montafioso que ofrece el area, Tous.

Cabe afadir la conexion de ferroviria que ofrece la linea de metro que conecta Alcudia, Benimodo y
Carlet con Valencia en la extraordinaria Estacion del Nord, que mueve cerca de 10 millones de
pasajeros en su servicio de cercanias. Pero ademas ofrece conexidn con trenes de larga distancia a las
principales ciudades espafiolas y que en la actualidad es ya un hecho la nueva y mas rapida linea de
alta velocidad, que proporciona una mayor eficiencia y permite que este medio no quede en desuso.

En particular para el mercado internacional, son las infraestructuras de transporte maritimo y aéreo
las mas utilizadas donde también se puede contar como un aumento del valor que recibe el territorio,
debido a la cercania con la ciudad de Valencia, que alberga el puerto y que mueve en cifras de
turistas de forma anual a un total de 412.328 pasajeros de cruceros y 650.252 cuando hablamos de la
linea regular, datos que muestra Puertovalencia, en su portal web. Las lineas de autobuls estan
presentes en la zona del puerto y hacen trayectos diarios que recorren la autovia en sus dos
direcciones. A su vez el aeropuerto de Manises es el que da servicio a la ciudad y su area
metropolitana, se encuentra a escasos 40 min. desde cualquiera de las localidades que conforman el
area de estudio. Son multitud los turistas que pasan por delante de estas localidades en su busqueda
de sol y playa y que desconocen el valor que atesora este territorio, que no deja indiferente los

turistas que recoge durante algunos acontecimientos programados ya consolidados.

En el area de estudio L’Alcudia es el municipio que dispone de la mejor conexion y que esta sirve
para distribuir la red a las localidades contiguas, facilitando el acceso al visitante. EI turismo nacional
puede visitar facilmente el territorio por carretera o en tren, mientras que el internacional tiene casi

conexidn directa desde el puerto o el aeropuerto.
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3.5Servicios

Los servicios que dispone el territorio se conforman en un elemento de su sistema turistico ya que
ofrecen al turista las mejores comodidades para la realizacion de su desplazamiento, ya sea desde el
tratamiento que recibe el agua, la seguridad, o el sistema educativo como algunos de los maés
destacados. Aunque en gran medida el turismo primero fija su objetivo en la seguridad que ofrece el

destino, los servicios de proteccion pero también los sanitarios, inciden en la eleccién del destino.

Si detenemos la vista sobre el territorio podemos observar que se dispone de centros sanitarios en las
localidades de Carlet, 1’ Alcudia, Guadassuar, Benimodo y Tous. Todas ellas cubiertas para causas

mas graves por el Hospital de la Ribera, en la vecina localidad de Alcira.

En relacion a la seguridad que ofrece el destino, encontramos el cuerpo de Guardia Civil con
comandancia en la localidad de Carlet y que da servicio a estos municipios adyacentes cubriendo
ademas la zona mas montafiosa con las unidades especializadas, que se encargan del mantenimiento
del buen uso de estas zonas permitiendo un acceso gratificante y que espera ser mas visitado tras su
puesta en valor. Todos los municipios cuentan con el propio servicio de policia local con efectivos
suficientes para un nimero mayor de habitantes de los que residen. En la ciudad de Carlet ademas
también se encuentra el palacio de la justicia con el juzgado de 1? instancia, que da cobertura judicial

a los conflictos propios del territorio.

De forma maés indirecta el sistema educativo y cultural es influyente para construir una oferta como
la que se propone para este territorio, ya que tiene la dotacion en sus localidades de equipamientos
preparados para generar dindmicas vinculadas al turismo cultural, con capacidad para diversificar la
oferta turistica y ademas ayuda a la desestacionalizacién de los destinos. Ademas de los espacios
culturales como museos o las diferentes casas de la cultura de los municipios, todos ellos cuentan con

bibliotecas municipales.

Por altimo y no por ello menos importante es la red de suministros que ofrece los servicios minimos
como es la luz, el gas y el agua, y el tratamiento de los residuos. La garantia del servicio es total ya
que el territorio cuenta con una depuradora de aguas que cubre todas las localidades, mientras que
ofrece la posibilidad de verter residuos en los ecoparques existentes. Las redes han sido renovadas,
adaptandose a los nuevos tiempos, evitando caer en una obsolescencia gracias al trabajo del sector

publico que es en estos municipios muy obcecado en garantizar unos buenos servicios.
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Pero a pesar del buen servicio, reside en la falta de un servicio de informacion turistica, el handicap
mas estructural que debe ser removido para poder emerger con un proyecto viable por parte de los
municipios que conforman el proyecto, para la obtencion de los datos necesarios y poder ofrecer a
los turistas un punto donde poder informarse, no como actualmente que se realizan las gestiones
desde la oficina que hay en la localidad vecina de Alzira que engloba otras localidades algunas
ubicadas en el area de estudio, por tanto, debe ser prioridad la apertura de una oficina de turismo que

ofrezca el servicio de informacion que tan reducido que existe actualmente.

3.6 Entrevista

Una vez estudiados todos los factores que influiran sobre el sistema turistico integrado del area de
estudio, es necesario centrar el objetivo en conocer la opinion de las partes interesadas acerca de éste,
es decir, del sistema turistico. Para ello se ha considerado elaborar una entrevista a agentes publicos
y privados a través de un cuestionario tipo Delphi, como complemento a las charlas realizadas con
los mismos sobre los temas que necesitan alguna respuesta final para elaborar de la mejor forma la
siguiente fase, el D.A.F.O. Interesa conocer cual es la vision que tienen del territorio y sus recursos

los agentes publicos y privados.

La entrevista, que se adjunta en el Anexo 2, sirve para determinar cual es la vision del territorio
desde el punto de vista de los agentes, determinando que existe un interés creciente en el turismo
rural, donde cada vez méas personas destinan su tiempo de ocio, por lo que se debe aprovechar esta
oportunidad para elaborar un instrumento de planificacion que articule el desarrollo turistico del area
de estudio. Aungue el turismo religioso ha disminuido, se mantienen las visitas a los templos gracias
al caracter méas arquitectonico de las mismas. Emergen intereses en ferias y congresos, actos cada vez
mas comunes, sector en que se pretende trabajar potenciando los ya actuales congresos, pero

buscando nuevas adquisiciones.

Para todo ello ven necesaria una inversion y una correspondiente profesionalizacion de los agentes
publicos, que a pesar de la “nueva” titulacién en turismo, las instituciones todavia no han renovado
las plantillas, llevando a cabo una profesionalizacion del sector que permita una mejor evolucion o

trayectoria para los proyectos de desarrollo local o regional.
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La entrevista cuenta con una pregunta filtro, para poder eliminar aquellos posibles agentes que
desconocen o no dan valor al tiempo del ocio, seguida de dos preguntas del tipo escala numérica
Likert 5. La pendltima cuestion hace referencia a preguntas de eleccion Unica de caracter politbmico,
dando pie a una respuesta mas complementada. Por ultimo una pregunta abierta, que permite al

entrevistado dar su opinién sobre un tema crucial como es la profesionalizacion.

Fueron aplicadas a agentes del sector publico y privado, lo que muestra cierta similitud en las
respuestas pero que se distingue en momentos puntuales segun los intereses existentes. Del sector
publico fueron seleccionados un alcalde, dos concejales, un administrativo del departamento turistico
y la oficina de turismo, un total de 5 agentes. Mientras que por la parte privada, un representante de
cada oferta, es decir dos hoteles, una empresa de transportes y dos restaurantes, también cinco
agentes. Aplicadas de forma anonima, mientras que las charlas fueron reputadas ya que existe un

interés cada vez mas creciente.
A continuacion se presentan los resultados, siempre estudiados por separado.

La primera pregunta trata de eliminar aquellos posibles encuestados que no dispongan informacion
necesaria, para elaborar dicha encuesta, debido al tipo de encuestados todos respondieron que si
valoraban el tiempo de ocio y ademas el tiempo dedicado al ocio venia a ser muy similar en ambos

sectores, ya que la media de las respuestas fue entre el 21-50%.

En la tercera cuestion la media de los agentes publicos observa de mayor valor los recursos como las
Ferias y congresos, o los parajes naturales. Y a su vez la parte privada centra su interés en la

gastronomia y las diferentes obras arquitectdnicas.

La cuarta pregunta dejaba mayor diferencia entre sectores, ya que los agentes publicos si han
realizado viajes en su propio territorio y visitado los diferentes recursos. Por su parte los agentes
publicos destacaban que no veian potencialidad en los recursos disponibles o en como ofrecerlos.
Ambos estan de acuerdo en la obtencién de un turismo regulado que ayude de una nueva forma a la

economia actual.

Para finalizar las preguntas con respuesta cerrada, vemos la pregunta cinco, donde coinciden en gran
medida en los resultados ambos sectores, ya que recomendarian en gran medida el territorio gracias a
una valoracion global positiva. Conscientes del desarrollo tecnoldgico ven un potencial muy claro en

el uso de estos avances en sinergia con el turismo.
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De forma mas abierta y para acabar la encuesta se hace referencia a las posibles mejoras desde el
sector publico, tales como inversion, infraestructuras o la profesionalizacion del sector. Aunque
similares cada respuesta dispone puntos de vista diferentes, pero interpretando una corriente general
podemos valorar que los agentes privados, estan satisfechos con las infraestructuras y los servicios
que disponen los municipios, apuntillando que todo es siempre mejorable, pero les gustaria una
mayor inversion que permita tener unas politicas mas atrayentes para el sector privado, piensan que
esto favoreceria la aparicion de nueva oferta como la necesitada de carécter activo. Esto es
claramente respondido por el sector puablico que reitera un bloqueo general en cuanto al gasto se

refiere, haciendo casi imposible el impulso de politicas turisticas acordes al potencial disponible.

3.7D.AF.O

Debido al caracter de espacio turistico, la mejor forma de trazar unas estrategias es siguiendo estos
pasos que hemos elaborado, y sequidos de lo que es un andlisis de situaciébn o mas comunmente
llamado D.A.F.O, ayuda de forma introspectiva a conocer el estado y cual es nuestro
posicionamiento mas favorable. Tras recopilar todos los datos durante los apartados previos
podemos elaborar esta matriz, sirviéndonos de chequeo interno y externo, esto se reconoce desde el
plan mas estratégico, el paso previo al estudio de las conclusiones y la elaboracion del plan de accion

que es el objetivo final del proyecto.

Esta técnica consiste en identificar los cuatro aspectos que forman sus iniciales, debilidades,
amenazas, fortalezas y oportunidades, de forma que se permita establecer unas directrices que
presidan a las estrategias finales. Las dos de la izquierda reflejan el aspecto interno, cuales son
nuestros aspectos mas desfavorables y a su vez que nos caracteriza o en que destaca el territorio. Por
otra parte el andlisis externo lo aportan las oportunidades, aquello en lo que futuramente puede ser

convertido en una fortaleza, o las amenazas, las que existen para impedir ciertas estrategias.

Debido a la subjetividad del anélisis siempre es recomendable ser muy realista a la hora de exponer
estas cuatro ideas, asi como estudiarlas con profundidad y con varios puntos de vista, es decir,

elaborarlo de forma conjunta con un debate, en el caso de ser posible.
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L

Debilidad

* Inexistencia de una oferta de productos
turisticos estructurada

*Escasa oferta de actividades
complementarias

*Poco personal especializado

*Poca aparicién en el mercado turistico
*Ayudas escasas para el desarrollo turistico
*Servicio de transporte publico mejorable
*Posicionamiento incierto sobre cdmo
abordar el turismo.

*El municipio de Massalavés

*Conflictos vecinales provocados por el

aumento de visitas.

Amenaza

*Crecimiento en el desarrollo turistico

*Mala gestion de los recursos

*Poca iniciativa local

*Perdida de interés en la tematica religiosa

*Fuga de talentos por la falta de atracciény
oportunidades.

*Cambios en los equipos de gobierno.

*Hoteles de mejor categoria en localidades vecinas
* Proximidad con pueblos mejor planificados

turisticamente.

Fortalezas

*Situacién geogréfica

*Fiestas de trascendencia provincial

*Entorno medioambiental

*Buenas comunicaciones

*Raices culturales

*Atraccion existente a ciertos acontecimientos (COTIF,
Feria gastronémica.)

*Oferta complementaria para visitantes

*Buen estado de conservacion de los parajes naturales
*Sector servicios supone el 80% del tejido empresarial
*Baja tasa de Paro

*Actividad econémica dindmica

Oportunidades

*Planificacion futura

*Posibilidad de crear una turistinfo
*Nuevas politicas turisticas

*Aumento del turismo rural
*Gastronomia reconocida a nivel mundial
*Aumento de las partidas presupuestarias
*Relaciones internacionales existentes
*Clima mediterraneo atractivo

*Recursos con posibilidad de ser explotados *Renta
familiar de los turistas internacionales

*Posibilidades de expansion territorial
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4. Conclusiones

El turismo precisa de una planificacién que explote de forma sostenible cada recurso que sea
potencialmente favorable para dicho uso en el area de estudio, espacio a caballo entre el territorio
rural y urbano, generando una singularidad no demasiado presente en otros municipios que puedan
ser competidores. Por ello es preciso hacer mucho hincapié en politicas sostenibles que sean
beneficiosas y puedan mantenerse durante muchos afios. El desarrollo del método de trabajo ha
permitido alcanzar el objetivo principal de dicho estudio, es decir, articular el Plan de Desarrollo

turistico, que cristaliza en el plan de accidn que se propone.

Los municipios fueron seleccionados por aspectos complementarios y a su vez por la cercania, lo que
permite crear un espacio de destino turistico, y a pesar de estas caracteristicas el estudio muestra
como la localidad de Massalavés repercutiria de forma negativa, ya que no dispone de extension
territorial ni a su vez recursos jerarquicamente importantes, ni de una oferta favorable para la llegada

de turistas.

No podemos dejar de lado a la poblacion residente que dispone de poder adquisitivo para permitir el
turismo, ya que también implica generar una emision de visitantes, esto desemboca en generar
corrientes turisticas, y pese al envejecimiento que existe en algunos municipios, esto puede ser
gracias atractivos existentes ahora correctamente explotados, y por supuesto de forma sostenible. La
sociedad ademas pertenece en gran medida al sector de los servicios por ello el aumento en el nivel
turistico va a favorecer doblemente a los residentes, potenciando esta actividad, y sin repercutir en

sus actividades complementarias como lo es de forma indiscutible la agricultura en esta area.

Valorando el sistema turistico vemos como existen multitud de recursos que pueden ser puestos en
valor, pero ello se ve lastrado debido a la inexistencia de una mas que necesaria planificacion que
sitie en el mercado aquellos productos de los que dispone, generando un interés adherido a una
nueva oferta que apueste por estas politicas de explotacion sostenible del territorio delimitado. El
estudio muestra 43 de los recursos mas importantes y como destaca la jerarquia 5 y del tipo
monumental.

Sujeto a la inexistente recogida de datos necesaria para la correcta valoracion de los niveles reales de
corrientes turisticas, ya que como se observa las politicas se han centrado mas en los municipios de
alrededor como Alzira, Algemesi, dejando de lado el estudio de esta area ahora recogida en este

proyecto.
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Las entrevistas junto al D.A.F.O son la parte complementaria necesaria, la que genera un contraste
entre la idea o opinion y lo que realmente existe sobre el territorio. De ello que esté sujeta a sus
actores o partes interesadas, como observamos, de visiones muy semejantes sobre cudl es la situacion
real, y en que se debe mejorar o profundizar (especializando el estudio) para ser completamente

competitivos en un mercado adn por explorar.

En resumen, vemos como tras dicho estudio se ha podido cumplir el objetivo de elaborar el que
podria ser un plan de desarrollo turistico de forma supramunicipal, gracias a las diferentes técnicas
que han sido empleadas en el método de trabajo, técnicas en que pertenecen a distintas ramas de
estudio turistico y que convergen en un mismo proyecto trabajandose de forma conjunta, para

elaborar todo el proyecto.
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5. Plan de Accion

El objetivo principal del plan de accion es establecer unas estrategias que se posicionan en el tiempo
divididas en tres periodos, Corto (1-2 afios), Medio (3-4 afios) y Largo plazo (5-6 afios) de forma que
se planifique el proceso de desarrollo y se alcance el fin principal. Se propone en conclusion este

plan de accion:

Corto Plazo Medio Plazo
*Gestion eficiente de los recursos *Territorio inteligente
*Analisis y creacion Turistinfo *Movimiento turistico internacional
(L’Alcudia) (hermanamientos)
*Relacion directa con los agentes *Creacion congresos territoriales
existentes o :

*Plan dinamizador del rio magro

Largo plazo

*Dinamizacion pantano Tous
*Reconocimiento Regional
*Desestacionalicacion turistica

*Creacion de oferta complementaria consolidada

Corto Plazo:

- Gestidn eficiente de los recursos, cuando hablamos de recursos gue van a ser explotados, el primer
punto a tratar es como mantenerlos para que con el paso del tiempo no sufran una degradacion en la
calidad y esto repercuta negativamente. Tras haber logrado el objetivo de atraer un mayor nimero de
turistas, para ello y como se ha indicado durante la redaccion del proyecto, basar la explotacion en
las estrategias win to win es la solucién para el requerido mantenimiento, lograndolo mediante la

inversion parcial de los ingresos que genere el recurso. Un ejemplo esclarecedor, se organiza un
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congreso de turismo en la casa de la cultura, parte del beneficio obtenido debe destinarse al

mantenimiento de dicha infraestructura.

-Analisis y creacion Turistinfo (L‘Alcudia), el proyecto debe dirigirse desde una oficina de turismo
mas especifica para el area de estudio del proyecto, desvinculandose, los municipios, de la actual
oficina de turismo de Alcira, y empezando a gestionarse como zona especifica, el proyecto esta
actualmente en funcionamiento, pues solo es necesaria la adecuacion del local en cuestion en la
localidad de 1’Alcudia, para la concesion de la oficina. Y asi poder dar servicio de una forma mas
precisa, y detallada de lo que se quiere vender, un territorio singular que combina el mundo rural y el

urbano como pocos lugares han podido conseguir.

- Relacién directa con los agentes existentes, aunque conocidos, las relaciones estan estancadas y no
existe una promocion de los municipios acorde a las premisas u objetivos que tienen los municipios
en la atraccidn turistica. Acto seguido a la creacién de la oficina de turismo, promocionarse en los
diferentes mercados y exponerse para que puedan ser visitados, sera el siguiente punto clave en la
incursion de la region en los diferentes mercados existentes. De la misma forma impulsar una nueva

creacion de turismo activo generaria un aumento en el valor potencial que tendria la zona.

Medio Plazo:

-Territorio inteligente, la tecnologia es la clave del éxito dentro de la nueva sociedad, casi un 51% de
las reservas actualmente se hacen a través de la plataforma movil como asegura la revista hosteltur
en su articulo:

Estudio realizado por la plataforma Royback, nos muestra la nueva
tendencia y la predisposicion al uso de estas tecnologias por delante de las agencias turisticas méas
tradicionales. Es por todo ello por lo que desarrollar una serie de aplicaciones para terminales
moviles, puede ser un factor diferenciador dentro del mercado. Un ejemplo son los famosos codigos
QR, con los que puedes obtener un enlace con informacion de caracter escrito, sonoro o visual sobre
los lugares que se va a visitar. No estamos hablando de una accion necesaria para el desarrollo, pero

si diferenciadora, por lo que se establece como objetivo en el medio plazo.

- Existe en estos municipios la tradicion del hermanamiento entre pueblos pertenecientes a lugares

muy distintos del mundo, por lo que se puede estudiar la viabilidad de establecer lineas de transito
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turistico entre estos pueblos mediante estrategias de ofertas para estos municipios hermanados. En
ambas direcciones, ser capaces de mandar turistas a dichos pueblos de forma individual y atraer hasta
el territorio a los residentes internacionales que buscan cada vez méas productos diferentes al sol y

playa.

- Actualmente se organizan dos importantes congresos en la localidad de 1’Alctdia, Educacion y
Turismo. El primero cuenta con mas afios organizandose, mientras que este Gltimo se ha iniciado en
los ultimos cinco afios. Consiguiendo ambos la afluencia de visitantes de forma exclusiva para el
congreso que aprovechan el tiempo libre que dejan estos para hacer un turismo cultural por la region.
Por no mencionar el factor desestacionalizador de este tipo de turismo y que tan ansiado se ha vuelto
para el sector. Por lo tanto, y dada la experiencia adquirida, estudiar y crear nuevos congresos ayuda
de forma sustancial a la organizacion en el afio de las visitas que s e reciben sin que sea necesaria la

focalizacion de forma exclusiva en el buen tiempo.

-Plan de dinamizacion del rio Magro, un cauce repleto de senderos y zonas para el descanso, puede
atraer a los turistas mas interesados en los parajes naturales y en recorrer sus sendas. Los municipios
de Benimodo, Carlet, Guadassuar y I’Alcudia tienen en su territorio parte del cauce de la cuenca
media, cuenca que como todo rio torrencial ve como en muchas partes del afio puede ser recorrido a
pie el mismo cauce y del que pueden surgir empresas de turismo activo que trabajen este tipo de
entramados naturales, que hay multitud de ellos en el &rea delimitada.

Largo Plazo

El Largo plazo, que comprende un periodo entre 6 y 8 afios, es sin lugar a duda el mas incierto, pero
debe ser contemplado atendiendo a la sostenibilidad que persigue este instrumento. Es por ello que
las acciones dependen del proceso llevado a cabo en los afios previos y que pueden ser modificadas

para alcanzar los objetivos, pero que en principio centran su interés en las siguientes propuestas:

-Dinamizacién pantano Tous, espacio turistico potencial debido a sus caracteristicas, necesita de la
construccién de una oferta permanente que se venda en los mercados nacionales para dar salida a las
instalaciones y la imagen que se construye alrededor de este paraje construido, con una gran historia

a sus espaldas que cuenta la vida del municipio de Tous. Este municipio dispone de un inmenso
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territorio natural, pero no consigue un nivel turistico favorable, es por ello que se puede

complementar perfectamente con la oferta principal de los municipios colindantes.

-Reconocimiento Regional, con el desarrollo de una oferta bien estructurada y un crecimiento
sostenido en la demanda, para poder seguir adelante con el proyecto, debe focalizar su atencién en
los &mbitos més regionales, ofertando en los mercados mas lejanos al area, una alternativa a los ya
existentes, para ello la incursion en las actividades de promocién debe ser constante una vez

alcanzados todos los objetivos de estructuracion y ordenamiento de oferta y demanda.

-Desestacionalicacion turistica, a pesar de que no se busque dicha estacionalidad, el turismo tiende a
hacer los viajes cuando el trabajo lo permite, es decir durante los periodos vacacionales, y estos van
practicamente ligados a las vacaciones estivales. Es por ello que desde el primer momento se busca
estructurar un turismo en base a ofertas que no lo concentren, como la estrategia de congresos
previamente mencionada, pueden diversificar a los turistas al largo del afio, lo que incidird

positivamente sobre el uso sostenible del espacio de destino turistico.

-Creacion de oferta complementaria consolidada, actualmente la oferta complementaria existente es
escasa aunque suficiente para el volumen de llegadas actual. No obstante, necesita un incremento en
el denominado turismo activo de la zona, y para ello politicas que favorezcan la aparicion de estas
empresas, son las necesarias en el largo plazo para crecer como destino turistico importante dentro

del mercado actual.
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6.1 Anexo |

29 . . Carlet
S CENCRALITAT Ficha municipal
& VALENCIANA
CONSELLERIA D'ECONOMIA SOSTENIBLE, Actua"zacién 201 T
SECTORS PRODUCTIUS, COMERC | TREBALL
Provincia de Valencia i g
L ®  Municipios mas poblados Eedgalls b
Provincia ) Valencia
Comarca ' LaRibera Alta
Distancia a la capital de provincia (Km) &oe
Altitud (m) 49
Superficie (Km?) : - 45,62
Densidad de poblacion (hab/Km?) - 2016 337,21
Municipio costero ~No
R e ~ Nimero  Habitantes
Poblacion a 1 de enero 2016 z 15.384
Entidades singulares. 2 -
Nucleos 2 15.201
Diseminados i s
Evolucion de la poblacion
16.000  14.812 14.952 15.189 15.366 15.527 15.606 15.485 15.296 15.335 15.351 15.397 15.384
14.000
12.000
10.000
2005 2006 2007 2008 2009 2010 2011 2012 2013 2014 2015 2016
Poblacion a 1 de enero de 2016
Por sexo y edad
—— Provincia de Valencia Ahonacimienta
Antes de 1931
1931-1935
1936 - 1940
1941 - 1945
1946 - 1950
1951 - 1955
1956 - 1960
1961 - 1965
1966 - 1970
1971 - 1975
1976 - 1980
1981 - 1985
1986 - 1990
1991 - 1995
1996 - 2000
2001 - 2005
2006 - 2010
2011-2015
5 5
Hombres 7.662 49,8 % Mujeres 1.722 50,2 %
Indicadores demograficos
indice Municipio Provincia Comunitat Valenciana
Dependencia ((Pob. <16 +Pob. >64)/ (Pob. de 162 64))x 100 571 % 523 % B e
Dependencia poblacion <16 afios ((Pob <16) / (Pob. de 16 a 64)) x 100 212 % ‘274,7 %
Dependencia poblacion >64 aios ((Pob >64)/ / (Pob. de 16 a 64)) x 100
Envejecimiento ‘((Pob >64)I(Pob <16))x 100
Longevidad :
Maternidad
Tendencia ! - P!;b de5a9))x100 4
Renovacion de la poblacion actlva ((Pob. de 20 a 29)/ (Pob. de 55 a 64)) x 100 859 %
Pagina 1 de 3
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Carlet
——  Poblacion por nacionalidad - 2016 ————— Movimiento natural de la poblacién
2
% 238
W Espaiola 886 150 ';"’:'"“?“‘“
- De 'a U E & @mDefunciones
W Otras el 0
- Resto de Europa 2011 2012 2013 2014 2015
AR
- América 20 —3 -15
= Resto del mundo y apétridas 03 0 - % ez i —&— Crecimiento
2 B Vegetativo
-40
-60
2011 2012 2013 2014 2015
Variaciones residenciales
Inmigraciones Emigraciones
650 615 633 597 600 540 551
578 > e i
600 = — 500 459 451
850 450
500 400
2012 2013 2014 2015 2016 2012 2013 2014 2015 2018
Por procedencia (2016) Por destino (2016)
% %
® Comunitat Valenciana 64,1 B Comunitat Valenciana 64,0
] ‘Otra comunidad auténoma 15,3 # Otra comunidad auténoma 11,6
W Extranjero 20,6 | Extranjero 244
Paro registrado* Personas afiliadas*
Evolucion Evolucién
1.700 1640 3.200 3.084
1.600 1495
1.500 zp 3.000
1.400
1.300 " 2.800
1.200 ; ;
1.100 1043 2.600
1.000 P P |
. 2.400 - - - —-2503
2013 2014 2015 2016 2017 i
2.200 5555 22932297
2777
Por edad y sexo - 2017 2000
455 S ) 2012 2013 2014 2015 2016
—— Hombres —#— Mujeres
mHombres
mMujeres * personas afiliadas a la Seguridad Social a 31 de diciembre
pos o - Impuesto sobre la Renta de las
> g ——
2 Personas Fisicas (IRPF)
Edad
Por sectores de actividad - 2017
_ % 2013 2014 2015
| Agricultura 122 Titulares 8,281 8.280 8.106
m Construccin 12 Declaraciones  6.954 7.026 6,891
B Industria 20  Rentabruta/ dedlaracion (€) 19109 19.421 20,020
Wotnione 005 Renta disponible / declaracion (€)  16.200 16.009 17.000
m Sinocupacion anterior 10,6
*a 31de marzo
Pagina 2 de 3
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Carlet
Inmuebles urbanos - 2016
Por usos (%) Totalinmuebles ~ 12.529 Por antigtiedad (%)

B Antesde1950 90
B 1950 - 1959 30
B Almacén y estacionamiento -~ 27,7 ® Oficinas 05 W 1960- 1969 10,6
i Comercial 1,8 4 Edificios singulares 00 B 1970-1979 16,7
M Cultural 0.1 Religioso 0,0 @ 1980-1989 13
= M Ocio y hosteleria 0,1 M Espectaculos 0,0 B 1990 - 1999 68
™ Industrial - 5,1 M Residencial : 60,2 B 2000-2009 350
B Deportivo 0,1 M Sanidad y beneficiencia 0,1 B 2010 y posterior 33
I Suelo vacante 4,3 M Sin definir 0,0 B Suelo vacante 43

# Obras de urbanizacion 0,1

Sin definir 0,0

Licencias municipales concedidas

Por tipo de obra
-

2012 2013 2014 2015 206

Wnueva planta irehabilitacion Wdemolicion total

Transacciones inmobiliarias - 2016 —
Compraventas escrituradas de viviendas

Nuevas [ 6 |
Sequna o | "
0 50 100 150

Presupuesto municipal de gastos*

Miles de euros Evolucion Por grupos de funcion - 2016 %
10.000 —g7a7 9.816 9725 W Deuda piblica R 0
P g M Serviciospibloosbésicos %1
24600 Ha91reria88. M Actuaciones de proteccion y promocion social 167
9.400 B Produc.de bienes publicos de caracter preferente 16,7
9.200 B Actuaciones de caracter econémico. 28
9.000 B Actuaciones de carécter general 2,7
*consolidado 2012 2013 2014 2015 2016
Deuda viva del ayuntamiento Empresas activas - 2017*
Miles de euros * excepto sector primario
2.500 ---2.118 1.757- ; 9
2.000 1,396 Total o4
1.500 Industria 100
1.000 ; Construccion 107
503 S : Servicios 734

2012 2013 2014 2015 2016

— Vehiculos por tipo y carburante - 2016 —

Oferta turistica - 2016 ——8M—

Establecimientos Plazas
Total Diésel Gasolina Electr. Resto Hoteles x Gl g i T
Total 11936 " 60T A s Hostales 1 20
Turismos 172 5314 0 0 0 Apartamentos 1 6
Motocicletas 685 G e L - e e
Furgonetas y camiones 2110 1.986 124 0 0 gl%s:r;x;ales 0 8
Autobuses 19 190 a0l 0 0 B 0 )
Tractores industriales 163 163 0 0 0 Restaurantes 23 1.108
Ciclomotores 887 T 0 Agencias de viaje 3
Otros 360 95 42 22 Empresas de turismo activo 1
Superficies de cultivo - 2016* Elecciones municipales - 2015 ——
%
B Cereales 00 ® Citicos = 27,6 Candidaturas %Votos  Concejales
1 Leguminosas 00 ® Frutales 67,9 ® ERSE i
B Tubérculos 00 ® Vita 00 B PSPV 15,02 2
- B Cultindustriasles 00 ~ Olivar 0,8 W Compromis - 41,06 e
B Cultforajeros 0,0 M Viveros 0,3 m Cs 0,00 0
‘ H Hortalizas 28 ®Ogos 00 m BV R
i £ ; " Flores y plantas oramentales 06 Otras 1,67 0
| *estimaciones municipales
-
Pagina 3 de 3

46



Turismo en espacios de interior

- . . Benimodo
GENERALITAT Ficha municipal
Q VALENCIANA
N CONSELLERIA DECONOMIA SOSTENIBLE, Actua“zacién 2017
SECTORS PRODUCTIUS, COMERG | TREBALL
Provincia de Valencia : v N
®  Municipios mas poblados °°d'9° .'NE : 4606.3
® Benimodo Provincia . Yalenqa
Comarca - LaRibera Alta
Distancia a la capital de provincia (Km) 6
Alttud (m) 45
Sagunto Superficie (Km?) ) i 1252
Burjassot Densidad de poblacnén (hab/Km’) 2016 178,65
Aldaia
Mislata Municipio costero No
' : e - Habitantes
Poblactbn al de enero 2016 - 2.237
< Entidades singulares (W -
{2 ¢ Nucleos 1 2.218
l-wbj & Ontinyent Diseminados 1 - - 19
Evolucion de la poblacion
;:ggg 2.268 2272 2.291 2,909 2.269 2.254 S
2.200 2.141
T 205 2.098 l l l I
2.000 — B J
2005 2006 2007 2008 2009 2010 2011 2012 2013 2014 2015 2016
Poblacién a 1 de enero de 2016
Por sexo y edad
W g ’ Ao nacimiento
—— Provincia de Valencia
Antes de 1931
1931 - 1935
1936 - 1940
1941 - 1945
1946 - 1950
1951 - 1955
1956 - 1960
1961 - 1965
1966 - 1970
1971 - 1975
1976 - 1980
1981 - 1985
1986 - 1990
1991 - 1995
1996 - 2000
2001 - 2005
2006 - 2010
2011 - 2015
5 4 3 5
Hombres 1.156 517% Mujeres 1.081 48,3 %
Indicadores demograficos
indice Municipio Provincia Comunitat Valenciana
Dependencia ((Pob. <16 +Pob. >64) / (Pob. de 16 a 64)) x 100 498 % 523 % 530 %
Dependencia poblacion <16 afios ((Pob. <16) / (Pob. de 16 a 64)) x 100 241 % 247 %
Dependencia poblacion >64 afios ((Pab. >64) / (Pob. de 16 a 64)) x 100 257 % 216 %
Envejecimiento Pob >64)I (Pob <16))x100 106,7 % 112,0 % 1
Longevidad A 00 e
Maternidad /20 % 20,2 %
Tendencia ! SRR R :
Renovacion de la poblamOn activa ((Pob de 20 a 29) I (Pob de55a 64)) x 100 1045 % 853 % 85 9 %
Pégina 1 de 3
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Benimodo

——  Poblacién por nacionalidad - 2016

— Movimiento natural de la poblacion

T (—
% Nacimient
H Espafola 945 0 'Da:'""én i
B DelaU.E. 20 10 MEReiones
W Otras 35 0
- Resto de Europa 01 2011 2012 2013 2014 2015
-Afica N
- América 09 10 F 5
By e 5 ot 0 -1
*R”“’““‘"‘“"d‘w.wa,‘ = U 0 \ / —&— Crecimiento
H > w Vegetativo
-10 s % y
2011 2012 2013 2014 2015
Variaciones residenciales
Inmigraciones Emigraciones
120 110 o 100 5
100 100 — gg 94
80 80 /_,,,o\‘\‘
60 80
2012 2013 2014 2015 2016 2012 2013 2014 2015 2016
Por procedencia (2016) Por destino (2016)
% %
m Comunitat Valenciana i m Comunitat Valenciana 837
| Ohfa comunidad auténoma 213 i Otra comunidad auténoma 10,2
M Extranjeo il M Extranjero 6,1
Paro registrado* Personas afiliadas*
Evolucién Evolucién
240 550 526
220
200
o 479
i85 L 500 4:2/4\:1_—4.7/.
160
140 el ' g
120
100 400 &
2013 2014 2015 2016 2017 — " a8
350 — 368~ 5 v
352 357
Por edad y sexo - 2017 &
50 ) 2012 2013 2014 2015 2016
—#— Hombres —#— Mujeres
mHombres
WMujeres * personas afiliadas a la Seguridad Social a 31 de diciembre
o - - Impuesto sobre la Renta de las
< 44 > ..
° Personas Fisicas (IRPF) ]
Edad
Por sectores de actividad - 2017
% 2013 2014 2015
| | AQﬁCuRu@ 141 Titulares 1.255 1.289 1.253
B Consinicciér 185 Declaraciones ~ 1.060 1.100 1.083
W Indisa S 3'; Rentabruta/ declaracion (€) 18070 17741 18.198
M Sevicos. 5, Renta disponible / declaracion (€)  15.641 15.225 15,665
B Sin ocupacion anterior 44
*a 31 de marzo
Pagina 2 de 3
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Benimodo
Inmuebles urbanos - 2016
Por usos (%) Total inmuebles 1785 Por antigiiedad (%)
B Antes de 1950 14,1
, _ W 1950.1959 32
B Almacényestacionamiento 20,1 M Ofinas =~ W 1960-1969 92
B Comercial 09 = Edificios singulares B 19701979 109
W Cultural SR Si08) - Religlososiis M 1980-1989 108
B QOcio y hosteleria 0,2 M Espectaculos W 1990-1999 137
# Industrial L 51 M Residencial B 2000-2009 24,1
H Deportivo 0,7 M Sanidad y beneficiencia 0,2 2010 y posterior 7.2
# Suelo vacante .~ 66 ® Sindefinir 0,0 # Suelo vacante 6.6
¥ Obras de urbanizacion 0,0 Sin definir 0.1
Licencias municipales concedidas Transacciones inmobiliarias - 2016 —
Por tipo de obra Compraventas escrituradas de viviendas
B - — "6 P
6 ; |
4 3 Nuevas 0 {
2 0 0 o :
0 - sequndamano [N 12
2012 201 2014 2015 208 ]
Hnueva planta #irehabilitacion W demolicion total 0 5 10 15

Presupuesto municipal de gastos*

Miles de euros Evolucién
.y — WK 7. ST .

1.750 ——1.690 605
1.700 5
1.650
1.600 i
1.550 1 Actuaciones de caracter general
* consolidado 2012 2013 2014 2015 2016
Deuda viva del ayuntamiento Empresas activas - 2017*
Miles de euros * excepto sector primario
2.000 - 1.903 1.861 1.675 Total ; S
1.800 —
1.600 Lioid Industria . 1
1.400 Construccion ey
1.200 Servicios 72
1.000
2012 2013 2014 2015 2016
Oferta turistica - 2016

—— Vehiculos por tipo y carburante - 2016 ——
Establecimientos Plazas

Total  Diésel Gasolina Electr. Resto Hoteles (LR
Total PRI R T ST Hostales ; s s Ve )
Turismos 1.221 842 0 0 0 Apartamentos < (SRR et o)
Motocicletas R i Camplgs 0 =
Furgonetas y camiones 266 242 : 24 : 0 0 Z:i?; ::iales 0 g
Autobuses : 0 el ot B S ) BhE i W
Tractores industriales 4 4 = 0 0 0 Iiestéuranles 0 0
Ciclomotores : s Agencias de viale e
Otros 27 8 3 0 16 Empresas de turismo activo 0

Superficies de cultivo - 2016* Elecciones municipales - 2015 ——
%
W Cereales 00 ® Citicos 324 Candidaturas ~ %Votos  Concejales
B Leguminosas 00 M Frutales 64,4 u PR 7
. W Tubérculos 04 = Vina 00 ® PSPV 3431 4

B Cult industriales 00 © Olvar 0.2 H Compromis 0,00 0

B Cult forajeros 0,0 M Viveros 0,0 H Cs 0,00 0

B Hortalizas 26 M Otos 00 B EURV. 0,00 0

i Flores y plantas omamentales 0,0 Otras 0,00 0
L * estimaciones municipales
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- Guadassuar
%GENERAUTAT Ficha municipal
& VALENCIANA e
' STI )
S rrosscs conag s | ACtualizacion 2017
Provincia de Valencia  4R1
0 ®  Municipios mas poblados CMQO,INE 4613,9
) m Guadassuar Provincia s ? Valenc!a
Comarca ~ laRiberaAlta
Distancia a a capital de provincia (Km) 338
Altitud (m) 23
Sagunto Superficie (Km2) : 35,29
Burjassot Densidad de poblacion (hab/Km?) - 2016 167,13
Aldaia
Mislata Municipio costero No
Torrent
Valencia
& e ¥ Hexs ; T Nimero  Habitantes
PR AT eed Ganda Poblacion a 1 de enero 2016 8 5.898
A g Entidades singulares 1 g :
\3/ Nicleos 1 5.830
" APF - Ontinyent Diseminados - e 68
S
Evolucion de la poblacion
6.500 .16 6.16:
5.830 5.943 o - e o 6115 6.013 5.928 5.927 5.898
6.000  5.703 x
J_l_l_l_l_l_l 111 11
5.000
2005 2006 2007 2008 2009 2010 2011 2012 2013 2014 2015 2016

— Provincia de Valencia

5

Poblacion a 1 de enero de 2016

Por sexo y edad

Afio nacimiento

Antes de 1931

1931 -
1936 -
1941 -
1946 -
1951 -
1956 -
1961 -
1966 -
1971 -
1976 -
1981 -
1986 -
1991 -

5

Hombres 2.887 48,9 % Mujeres 3.011

511 %

1935
1940
1945
1850
1955
1960
1965
1970
1975
1980
1985
1990
1995

- 2000
- 2005
- 2010
-2015

indice

Dependencia

Dependencia poblacion <16 afios
Dependencia poblacion >64 afios
Envejecimiento

Longevidad
Maternidad

Tendencia ;
Renovacion de la poblacion activa

((Pob. <16) / (Pob. dg 16 a 64)) x 100
((Pob. >64) / (Pob. de 16 a 64)) x 100

Indicadores demogréficos

Municipio

((Pob. <16 +Pob, >64) / (Pob. de 16 a 64)) x 100 573 %

%6 %
307 %
153 %

85 %
22 %
866 %

827 %

Provincia

523 %
247 %

226 %

1120 %

202 %

AT

MY

853 %

Comunitat Valenciana

530 %
287 %
R
1146 %

20,1 %
844 %
859 %
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Guadassuar
——  Poblacion por nacionalidad - 2016 ————— Movimiento natural de la poblacion
100
% 80 .
m Espaicla ) % - N 'z"’:"‘"e_"‘“
W DelaU.E ’ 31 6 n mDefunciones
W Oras sl 0
- Resto de Europa 26 2011 2012 2013 2014 2015
S
- América 04 20 8 - =3
“Restodel mundoy apétridas 04 0 —& —
20 o\ 70 -34 29 . Vegetativo
40

2011 2012 2013 2014 2015

Variaciones residenciales

Inmigraciones Emigraciones
250 = NS - . 199 250 234 - EE: 5
185 191
200 = ey D 165 200 79 157 163
150 150
100 100
2012 2013 2014 2015 2016 2012 2013 2014 2015 2016
Por procedencia (2016) Por destino (2016)
% %
m Comunitat Valenciana 70,6 ® Comunitat Valenciana 678
® Otra comunidad autonoma 19,6 W Otra comunidad autonoma 1,1
W Extranjero 938 | Extranjero 211
Paro registrado* Personas afiliadas*
Evolucion Evolucién
500
Y 15— W
1293 13% 1301 152
450 1.300 -——”‘.\.\12.37'
400 1.200
Se0 1.100
300
1.000 e e b
2013 2014 2015 2016 2017 ’,‘.,_‘.,-wn/"/‘/;ga
900 el D
897 908
Por edad y sexo - 2017 EvD
120 B . 2012 2013 2014 2015 2016
100 —&#— Hombres ~—i— Mujeres
80 mHombres
23 mMujeres * personas afiliadas a la Seguridad Social a 31 de diciembre
20
9 e Y N Impuesto sobre la Renta de las
< > Y ]
. Personas Fisicas (IRPF)
Edad
Por sectores de actividad - 2017
% 2013 2014 2015
| Agricultura 196 Titulares 3,530 3528 3500
W Construccion 149 Declaraciones 2968 2.980 3013
et “-I Rentabruta/declaracion (€) ~ 19.174  10.037 19593
M Saviats o ot 08 Renta disponible / declaracion (€) 16,268 16.064 16,629
® Sin ocupacion anterior 35
*a 31 de marzo
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Guadassuar
Inmuebles urbanos - 2016
Por usos (%) Total inmuebles 4.946 Por antigiiedad (%)

B Antes de 1950 16,2

M 1950 - 1959 47

B Almacén y estacionamiento 16,9 ® Oficinas 0,8 o 1960-1969 79

8 Comercial 1,4 1 Edificios singulares 0,1 | 1970-1979 13

| Cultural : 20 = Religiosol s =000 1980 - 1989 19,5

8 Ocio y hosteleria 0,1 M Espectaculos __00 | 1990 - 1999 RE

1 Industrial 8,5 M Residencial ; 65,0 2000 - 2009 24,0

M Deportivo 0,3 M Sanidad y beneficiencia 0,1 B 2010 y posterior 23

1 Suelo vacante 6,6 B Sin definir ‘ 0.0.0 M Suelovacante 6,6

1 Obras de urbanizacion 01 Sin definir 0,1
Licencias municipales concedidas Transacciones inmobiliarias - 2016 —

Por tipo de obra Compraventas escrituradas de viviendas

Nuevas [l 2

Sequrcamanc - N -5

2012 201 2014 2015 20%
HWnueva planta Hirehabilitacion EWdemolicion total 0 5 10 15 20 25 30

Presupuesto municipal de gastos*

Miles de euros Evolucion %
6.000 - 4.779 4917 . 5.262 =
5.000 i . ,4',347 A = ;?';
iy W Actuaciones de protecuidn y promocion social 122
2,000 B Produc.de bienes publicos de caracter preferente 122
1' e B Actuaciones de caracter economico. a2

3 B Actuaciones de caracter general 154

* consolidado 2012 2013 2014 2015 2016

Deuda viva del ayuntamiento Empresas activas - 2017*

Miles de euros * excepto sector primario
9.000 7.804 7.123 P Total: i = 394
7000 4783 ndustia 51
5.000 3.241 Construccion. . 44

Servicios 299
3,000
2012 2013 2014 2015 2016 .
- - Oferta turistica - 2016

—— Vehiculos por tipo y carburante - 2016 ——
| Establecimientos Plazas

Total  Diésel Gasolina Electr. Resto Hoteles ; ) BEREERI iz
Totall AT AT Hostales v 0 0
Tuismos 3109 2115 1 1 ApaREmentos 2SRRI AR
Motocicltas 359 1 o Sempes - 5
Furgonetas y camiones 721 680 47 0 0 Aibergh[g 3 - “’0 " 0
Autobuses 0 e QR0 0 S T
Tractores industriales 19 19 0 0 0 ;ngal?l?aa:tés‘ - g ) 338"
Ciclomotores 343 7 #3300 0 Agenciasdeviaje | i
Otros 121 3 13 2 75 Empresas de turismo activo 0 -
————  Superficies de cultivo - 2016* Elecciones municipales - 2015 ——

%

B Cereales 00 = Citicos 54,6 Candidaturas ~ %Votos Concejales

B Leguminosas 00 M Frutales 389 m PR

B Tubérculos 04 = Vita 00 W PSPV Bx 3

. W Cult. industriales 0,0 Olivar 25 B Compromis A ZG e B

B Cult forajeros 0,0 M Viveros 0,0 BCs 0,00 0

B Hortalizas 29 M Otros 0,0 B EUPV ; 10,5908 0
| Ll [ Flores y plantas ornamentales 0,6 Otras 0,00 0
| “estimaciones municipales
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Turismo en espacios de interior

B i . I'Alctdia

5 GENERALITAT Ficha municipal
& VALENCIANA
cmumosommames | Actualizacion 2017
Provincia de Valencia :

I = Municipios mas poblados cod'9° .'NE il 1,9

/ ® lAkidia Provincia ) Yalenaa

Comarca LaRibera Alta

Distancia a la capital de provincia (Km) St

Altitud (m) 32

Superficie (Km?) 23,67

Densidad de poblacion (hab/Km?) - 2016 499,42

Municipio costero No

: s Nimero  Habitantes

Poblacion a 1 de enero 2016 - 11.820

Entidades singulares 3 G

Nucleos 4 11.797

Diseminados A 23

Evolucion de la poblacion
12.000 11.563  11.615  11.691 11.820
11.331 11.378  qqp0s 11432 11437
800 e 11.008 11.105
11.000
- § 0 1 I l i I I
10.000
2005 2006 2007 2008 2009 2010 2011 2012 2013 2014 2015 2016
Poblacion a 1 de enero de 2016
Por sexo y edad
, : Ao nacimiento
-— Provincia de Valencia
>4 TR Antes de 1931
80-84 1931- 1935
75-79 R 1936 - 1940
70-74 1941 - 1945
65-69 1946 - 1950
60-64 1951 - 1955
55-59 1956 - 1980
50-54 1961 - 1965
45-40 PREECEEEIRIE T 1866 - 1970
40-44 1971- 1975
399 G R 1976 - 1980
30-34 1981 - 1985
25-29 1986 - 1990
20-24 1991 - 1995
15-19 1996 - 2000
10-14 2001 - 2005
5-9 2006 - 2010
0-4 20112015
5 4 2 1 o % o 1 2 3 4 5
Hombres 579 49,0 % Mujeres 6.026 51,0 %
Indicadores demograficos
indice Municig Provincia  Comunitat Valenci
Dependencia ((Pob. <16 +Pob. >64) / (Pob. de 16 a 64)) x 100 532 % 523 % 530 %
Dependencia poblacion <16 afios ((Pob.<16)("(Pop.‘qe16a1’64))x100 ) i 269 % 287 % _2,4'7 %
Dependencia poblacion >64 afios ((Pob. >64)/ (Pob.de 16a64))x100. = 263 % 216 % 8%
Envejecimiento ((Pob. >64 16)) x 100 ) ; 97,7 % 1120 % 114,6 %l
Longevidad ~ ((Pob.>74)/(Pob.>64)x 100 488 % 492 % A
Maternidad ~ ((Pob.de 0 a4)/ (Mujeres de 15249))x 100 25 % 02 % 01 %
Tendencia | ((Pob.de0ad)/(Pob.de5a0)x00 835 % = 843 % 844 %
Renovacion de la poblacion activa ((Pob. de 20 a 29) / (Pob. de 55 a 64)) x 100 97 % 853 % 859 %
Pagina 1 de 3
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Turismo en espacios de interior

2011 2012 2013 2014 2015

I'Alcidia
——  Poblacion por nacionalidad - 2016 ————— Movimiento natural de la poblacion
% {71 [ RO PR —

m Espatolaiii a0 100 ] ac1m|e.n 0s
B DelaU.E. 27 50 mDefunciones
B Otras 53 0

- Resto de Europa 08 2011 2012 2013 2014 2015

Shica RS

- América 06 30 — R, - -

e e B e A i 6 —&— Crecimiento

10 . 1 Vegetativo

Variaciones residenciales

Inmigraciones Emigraciones
500 — S (. P — 400 ; 356
450 401 403 350 314 317 322 255
400 — 3 300 ’/‘\"__’\.
350 - B0 s
300 200
2012 2013 2014 2015 2016 2012 2013 2014 2015 2016
Por procedencia (2016) Por destino (2016)
% %
| Comunitat Valenciana 723 B Comunitat Valenciana 61,3
# Otra comunidad auténoma 20,5 M Otra comunidad auténoma 18,6
W Extranjero B g M Extranjero 20,1
Paro registrado* Personas afiliadas*
Evolucion Evolucion
100" S0 2.800 2734
1.000 2.700
900 2.600
800 2.500
700 2,400 —
600 2.300 - -
2013 2014 2015 2016 2017 e
2.200 e /2/_;7
2.100 o 2 e i P
fis,
Por edad y sexo - 2017 2,000 —oez "
466 o = ) 2012 2013 2014 2009 2016
250 —— Hombres —4#— Mujeres
200 mHombres
:gg o mMujeres * personas afiliadas a la Seguridad Social a 31 de diciembre
50
e Impuesto sobre la Renta de las
25 25a44 >44 2l TS
k o Personas Fisicas (IRPF)
Edad
Por sectores de actividad - 2017
5 % 2013 2014 2015
W Agricultura 1203 Titulares ~~ 6.826 6.827 6.809
m Construccion 126 Declaraciones ~ 5.850 5922 5.951
ol 59 Rentabruta/declaracion (€) ~ 19.573 19806 20282
W Servicios 426 Renta disponible / declaracien (€) 16,571 16,675 17178
® Sin ocupacion anterior 11,6
*a 31 de marzo
Pagina 2 de 3
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Turismo en espacios de interior

I'Alcudia
Inmuebles urbanos - 2016
Por usos (%) Total inmuebles 9.695 Por antigiiedad (%)

B Antes de 1950 93

1950 - 1959 23

# Almacén y estacionamiento 22,9 m Oficinas 0,8 W 1960- 1969 8,6
# Comercial 29 = Edificios singulares 01 W 1970-1979 16,5
B Cultural 251  Religioso: 01 B 1980-1989 Sahi
W Qcioyhosteleria 0,2 M Espectaculos 00 M 1990 - 1999 12,0
i Industrial EER i 4,7 M Residencial - 1631 W 2000-2009 277
B Deportivo 0,1 M Sanidady beneficiencia 0,1 2010 y posterior 13
# Suelo vacante ~ 51 M Sin definir 00 ® Suelovacante 5.1
i Obras de urbanizacion 0.1 Sin definir 0,0

2012

Wnueva planta

Licencias municipales concedidas

Por tipo de obra
o £ B Rra

201 204 2016 201
mirehabilitacion

Nuevas [l ©
{
Segunda mano _ 64
mdemolicion total 0 20 40 60 80

Transacciones inmobiliarias - 2016 T
Compraventas escrituradas de viviendas

Presupuesto municipal de gastos*

|
|

——  Vehiculos por tipo y carburante - 2016 ey ‘

Miles de euros Evolucién Por grupos de funcion - 2016 %
10.500 9.909 xR s
. : L
10.000  Deuda publi At i
9.500 i
9.000 - s n
8.500 Bl Produc.de bienes publicos de caracter pr f 6,
8.000  Actuaciones de caracter economico. . 11
7.500 ® Actuaciones de caréacter general 300
*consolidado 2012 2013 2014 2015 2016
Deuda viva del ayuntamiento Empresas activas - 2017*
Miles de euros * excepto sector primario
11.000 -—-10.084 - 9.917 i —
Total SRR wnTAr
10.000 S
9.000 8:204~ Industria 72
8.000 Construccion. .73
7.000 Servicios 602
6.000
2012 2013 2014 2015 2016 i
Oferta turistica - 2016

Establecimientos Plazas

Total  Diésel Gasolina Electr. Resto Hoteles % ke T

| Total SO R G Hostales bR 0 0

lTurismos 5774 3.830 1 0 0 Apartamenitos &1 el 0 o

| Motocicletas Cil o e e Campings 2l 0

| Furgonetas y camiones 1538 1438 100 0 0 Casasitizles o 6

| ; " Albergues 0 0

| Autobuses 2 2 0 0 0 G 53 79

| Tractores industriales 58 58 0 0 0 Restaurantes 13 715

’ Ciclomotores 664 23 oA 0 0 Agencias de viaje g o

| Otros 196 41 29 6 120 Empresas de turismo activo 0 =

e Superficies de cultivo - 2016* Elecciones municipales - 2015 ——

| %

‘ B Cereales . 0,0 ™ Citicos 234 Candidaturas %Votos  Concejales

\ ® Leguminosas 00  Frutales 618 m PR CRhLe
W Tubérculos 28 = Vina 00 W PSPV 43.88 7
® Cult industriales 0,0 Olivar 0,0 W Compromis 2294 Sy
W Cult forajeros 0,0 M Viveros 00 0,00 0

k ® Hortalizas 11,3 M Otros 0.0 R0

g # Flores y plantas omamentales 07 Otras 0,00 0

* gstimaciones municipales
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Turismo en espacios de interior

o . . Massalavés
% %mtﬁé%{ Ficha municipal
\ [ g 6%
csumoroomere | Actualizacion 2017
Provincia de Valencia Sy BT G e e g
®  Municipios més poblados C(’d",go'lNE" St : : ,46162
m Massalavés Provincia _ Valencia
Comarca ¥ ~ LaRibera Alta
Distancia alacapital deprovincia(km) 382
Alttud (m) o L
‘Superficie (Km?) - BLisEaE s
Densidad de poblacion (hab/Km?) - 2016 209,93
Municipio costero i e LN

Poblacion a 1 de enero 2016 - 1‘,571,

Entidades singulares R =
Nucleos 1 1.556
Diseminados B e

Evolucion de la poblacion
1800 oo 1.629 1.652 1.635 1.665 1.658 1.636 1.640 1.649 1.617 1.597 1.571
1.600
1.400
1.200
1.000
2005 2006 2007 2008 2009 2010 2011 2012 2013 2014 2015 2016
Poblacion a 1 de enero de 2016
Por sexo y edad
o . Ao nacimiento
—— Provincia de Valencia
>84 Antes de 1931
80-84 1931 - 1935
75-79 1936 - 1940
70-74 1941 - 1945
65-69 1946 - 1950
60-64 1951 - 1955
55-59 1956 - 1960
50-54 1961 - 1965
45-49 1966 - 1970
40- 44 SRR 1971 - 1975
5539 iR R 1976- 1980
30-34 1981 - 1985
25-29 1986 - 1990
20-24 1991 - 1995
15-19 1996 - 2000
10-14 i i 2001-2005
5-9 | 2006 - 2010
0-4 [N 2011 - 2015
5 4 3 2 1 o % o 1 2 3 4 5
Hombres 819 52,1% Mujeres 752 479 %
Indicadores demograficos
indice Municipio Provincia Comunitat Valenciana
Dependencia ((Pob. <16 +Pob. >64)/ (Pob. de 16 a64))x 100 50,6 % 523 % 530 %
Dependencia poblacion <16 afios ((Pob. <16)/(Pob de 16 a 64)) x 100 g 206 % 24,] %
Dependencia poblacion >64 afios ) e 16 2 64)) x 100 00 % 6%
Envejecimiento ((Pob >64)/(Pob <16)) x 100 g ; 1456 % 1120 % o KL
Longevidad ~ ((Pob.>74)/(Pob. >64))x 100 S e RV R e
Maternidad ((Pob. de 0 a4) / (Mujeres de 15 a 49)) X 100 1 205 % 20,2 %
Tendencia ~ ((Pob.de 0 a4)/(Pob. de5a9))x 100 b 791 % 849 %
Renovacion de la poblacion activa ((Pob. de 20 a 29) / (Pob. de 55 a 64)) x 100 794 % 853 %
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Turismo en espacios de interior

Massalavés
——  Poblacién por nacionalidad - 2016 ————— Movimiento natural de la poblacion
i gg mWNacimient
SRR e e e acimientos
- ESpaﬁO’a = : s :g mDefunciones
W DelaU.E. 39 5 e
B Otras. & 64 0
-Resto de E 38 2011 2012 2013 2014 2015
L Africa” :
- América ’ 0
~Resto del mundo y apétridas 00 5 —&— Crecimiento
Vegetativo
-10
2011 2012 2013 2014 2015
Variaciones residenciales
Inmigraciones Emigraciones
110 . — 89 100 92 79 91
%0 - S - o 80
70 — - 60
50 40
2012 2013 2014 2015 2016 2012 2013 2014 2015 2016
Por procedencia (2016) Por destino (2016)
% %
® Comunitat Valenciana =~ 797 m Comunitat Valenciana : 742
i Otra compnidad aq‘téngma 141 # Otra comunidad autonoma 124
W Extranjero = 63 M Extranjero . 13,5
Paro registrado* Personas afiliadas*
Evolucion Evolucion
220 400 367
200 349 338
180 7 350 <) . . 3B
160 300
140
120 250
100 200 .——.\\._,,, - ﬂ/”;ﬂ
2013 2014 2015 2016 2017 20 209 203
150 2O
Por edad y sexo - 2017 A0
B ootz e e 2012 2013 2014 2015 2016
40 —— Hombres —#— Mujeres
20 mHombres
20 mMujeres *p afiliadas a la Seguridad Social a 31 de dici
10
e Impuesto sobre la Renta de las
<25 25244 >44 s I~
* s Personas Fisicas (IRPF)
Edad
Por sectores de actividad - 2017
% 2013 2014 2015
| Agﬁwlmrg.. i 152 Titulares 899 896 889
i Lo 1 Declaraciones 739 747 73
W {ixkist 4"13 Renta bruta/ declaracion (€) 15,534 16,894 15922
W Servicios 62 Renta disponible / declaracion (€)  13.442 13733 13.908
@ Sin ocupacion anterior 55
*a 31 de marzo
Pagina2 de3
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Turismo en espacios de interior

L7

&

Por usos (%)

B Almacén y estacionamiento 18,2 ® Oficinas
i Comercial 1,7 % Edificios singulares
M Cultural 02  Religioso
~ B Ocio y hosteleria 0,5 M Espectaculos
i Industrial - 8,2 M Residencial
B Deportivo 0,6 M Sanidad y beneficiencia
1 Suelo vacante ~ 11,4 | Sin definir
i Obras de urbanizacion 0.1

Inmuebles urbanos - 2016
Total inmuebles 1.616

Massalavés

Por antigiiedad (%)
B Antesde 1950 117
B 1950-1959 28
0 W 1960-1969 81
01 | 1970-1979 115
0.1 m 1980-1989 97
0,2 B 1990 - 1999 92
58,6 i 2000-2009 340
0,0 B 2010 y posterior 12
0,0 ® Suelovacante 11,4

Sin definir 04

Licencias municipales concedidas
Por tipo de obra

1 1 11

2012 201 204

Bnueva planta B rehabilitacion Wdemolicién total

Transacciones inmobiliarias - 2016 —
Compraventas escrituradas de viviendas

Neevos NN ¢

S

sequnsa manc - R ¢
0 2 B 6 8 10

Presupuesto municipal de gastos*

Miles de euros Evolucién Por grupos de funcién - 2016 %
1.080 —-1.044 = HEH B Deuda piblica ] 00
1.040 412
14
1.020 14
1.000 fiiad
980 ¥ Actuaciones de carécter general 323
*consolidado 2012 2013 2014 2015 2016
Deuda viva del ayuntamiento Empresas activas - 2017*
Miles de euros * excepto sector primario
% ‘ o Totall SRS
Industria
0 0 0 0 0 el
Servicios
0 -4 * @ + @
2012 2013 2014 2015 2016 e
. : Oferta turistica - 2016
—— Vehiculos por tipo y carburante - 2016 ——
E Establecimientos Plazas
’ Total Diésel Gasolina Electr. Resto Hoteles L e
‘ ToAB5755 oAt T e Hostales . i 13
Turismos 8% 554 0 0 1 Apartamentos B0 0
Motocicletas e I BT L e %?,TPE’,IS;I e e ‘1’ 2
Furgonetas y camiones 269 252 17 0 0 N?Jsear;t:gs R 0 . 0
Autobuses 0 0 L) 0 0 s 2y )
Tractores industriales 2 2 0 0 0 Restautanies 8 351
Ciclomotores 200 it 195 0 0 Agencias de viaje 0 i
12 1 1 0 10 Empresas de turismo activo 0 -
Superficies de cultivo - 2016* Elecciones municipales - 2015 ——
%
H Cereales 00 = Citicos 46,8 Candidaturas ~ %Votos ~Concejales
® Leguminosas 00 ™ Frutales 530 W PRI e T
B Tubéreulos 00 = Vila 00 B Pspv 3343 3
B Cult. industriales 0,0 Olivar 0,0 B Compromls: =5l 12968
® Cult forrajeros 0,0 M Viveros 0,0 mCs 00 0
i Hortalizas 00 M Otos 0,0 B EUPV. Ena000S B0
i Flores y plantas ornamentales 02 Otras 0,00 0
* estimaciones municipales
Pégina 3 de 3
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Turismo en espacios de interior

5 : i Tous
%GENERALITAT Ficha municipal
& VAENCIANA

. .z
CONSELLERIA D'ECONOFMIA SOSTENIBLE,
SECTORS PRODUCTIUS, COMERC | TREBALL ACtu al Izac Ion 201 7

P;o w:nclzanldciepg?nnz‘sapoblados deigo'lNE S . C 4624'6
® Tous Provincia __ Valencia
Comarca ; o ~ LaRieraAlta
Distancia a la capital de provincia (Km). T
Altitud (m) 98
Sagunto Superficie (Km3 ; Dane 2152
Burjassot Densidad de poblacion (hab/Km2) - 2016 9,96
Aldaia
Mislata Municipio costero : ) No
Torrent
Valencia
e © Nimero  Habitantes
S - Gandia Poblacnbna 1 de enero 2016 . 1.270
B Entidedes sgliss Sy P
. Nucleos 1 1.270
Diseminados S ‘

Evolucion de la poblacién

1.400 1.314
500 1260 1268 1268  1-301

1.200
1.100
1.000

1.268 1.265 1.270

2005 2006 2007 2008 2009 2010 2011 2012 2013 2014 2015 2016

Poblacion a 1 de enero de 2016

Por sexo y edad

ek < Afo nacimiento
—— Provincia de Valencia
Antes de 1931
1931 - 1935
1936 - 1940
1941 - 1945
1946 - 1950
1951 - 1955
1956 - 1960
1961 - 1985
1966 - 1870
1971- 1975
1976 - 1980
1981 - 1985
1986 - 1890
1991 - 1995
1996 - 2000
2001 - 2005
2006 - 2010
2011- 2015
S 5

Hombres 646 50,9 % Mujeres 624 49,1%

Indicadores demograficos

indice Municipio Provincia Comunitat Valenciana
Dependencia - ((Pob. <16 + Pob, >64) / (Pob. de16a64)x 100 B0 % BN 7“ - ‘53‘.0“% -
Dependencia poblacion <16 afios ((Pob. <16)I (Pob. de 16 a 64)) x 100 20,7 % 287 % 24 78 %
Dependencia poblacion >64 aios  ((Pob. >64)/(Pob. de 16 a64)x 100 359 % q6%
Envejecimiento Pob >64) / (Pob. <16))x100 1732 % 1120 %

Longevidad 5 ¥ iy
Maternidad
Tendencia

04 % 02
1019 % 9% B4y

Pégina 1 de 3
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Turismo en espacios de interior

Tous

Poblacion por nacionalidad - 2016 ——

%

W Espafiola 962
M DelaU.E. 31
n = 06
- Resto de Europa 0.2
N DY L s e LR
- América 0,0

- Resto del mundo y apétridas 00

—— Movimiento natural de la poblacién

20
15 ®mNacimientos
19 mDefunciones
5
0
2011 2012 2013 2014 2015
0 4 3 3
S -1 e —&— Crecimiento
-10 : Vegetativo
-15

2011 2012 2013 2014 2015

Variaciones residenciales

Inmigraciones Emigraciones
50 A Qe e s A s s e 50 42 e AL
32 o -4
0 ~ 27 40 27
30 30 21
20 20
2012 2013 2014 2015 2016 2012 2013 2014 2015 2016
Por procedencia (2016) Por destino (2016)
% %
| Comunitat Valenciana 853 ® Comunitat Valenciana 722
@ Otra comunidad autonoma 11,8 # Otra comunidad autonoma 25,0
W Extranjero 29 W Extranjero 28
Paro registrado* Personas afiliadas*
Evolucion Evolucion
160 51 — WS —
300
150 554 267 ki 265 270
140 260 2:6,,/-,—""\.-——"
130 240 ! r
120 220
= 200 il
180 ) LR | AP — -
%0 180 e :9‘“‘“‘1‘ 208
2013 2014 2015 2016 2017 160 —— - 82
140
120 "
Por edad y sexo - 2017 100
40 o ) 2012 2013 2014 2015 2016
—&— Hombres —#— Mujeres
mHombres
mMujeres *p afiliadas a la idad Social a 31 de dici
Impuesto sobre la Renta de las
25 25244 >44 ke a——
: ) Personas Fisicas (IRPF)
Edad
Por sectores de actividad - 2017
% 2013 2014 2015
| Agricultura 30 Titulares 748 738 Al
mConsicion 12,1 Declaraciones 617 617 611
W distnags i ERei a0 Renta bruta / declaracion (€) 17,102 16632 18328
M Sevicios______ 81,8 Renta disponible / declaracion (€)  14.787 14.426 15.655
= Sin ocupacion anterior 0,0
*a 31 de marzo
Pagina 2 de 3
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Turismo en

espacios de interior

Tous

Inmuebles urbanos - 2016

Por usos (%) Total inmuebles 849 Por antigiiedad (%)
B Antes de 1950 26
M 1950 - 1959 0,0
M Almacén y estacionamiento 3,5 ® Oficinas 04 W 1960- 1969 475
= Comercial 0,1 ¥ Edificios singulares 0,1 W 1970-1979 45
B Cultural 0,2  Religioso 0,1 = 1980-1989 132
B Ocio y hosteleria 0,1 M Espectaculos 0,1 B 1990- 1999 59
# Industrial 4,7 M Residencial 85,2 #2000 -2009 14,1
B Deportivo 0,2 M Sanidad y beneficiencia 0,0 & 2010 y posterior 75
1 Suelo vacante 4,5 B Sin definir 0,1 B Suelo vacante 45
i Obras de urbanizacion 0,6 Sin definir 0,1
Licencias municipales concedidas Transacciones inmobiliarias - 2016 —
Por tipo de obra Compraventas escrituradas de viviendas
3
2
2 1 1 11 Nuevas 0
1 =
0 0 0 0 0
: He ol BN | e S —
202 2018 204 20% 20%
HEnueva planta Wrehabilitacion Edemolicion total 0 1 2 3 4
Presupuesto municipal de gastos®
Miles de euros Evolucion Por grupos de funcién - 2016 %
:‘ggg 1.854 s 2.001 W Deudapublica ~ 04
S '\1?5——1:03/‘\ y B Servicios publicos basicos 440
Tas W Actuaciones de proteccion y promocion social 39
1:000 B Produc.de bienes piblicos de caracter preferente 39
: o W Actuaciones de caracter economico 07
0 8 Actuaciones de caracter general 293
*consolidado 2012 2013 2014 2015 2016

Miles de euros

Deuda viva del ayuntamiento

Empresas activas - 2017*

* excepto sector primario
L s oy Total o
60 Industria -
40 G 1 Construccion -
Zg 5 Servicios 40
2012 2013 2014 2015 2016 g
: : Oferta turistica - 2016
—— Vehiculos por tipo y carburante - 2016 —
Establecimientos Plazas
Total Diésel Gasolina Electr. Resto Hoteles TR 0 : 0
Total 1.034 697 328 0 9 Hostales 0 0
Turismos 626 488 0 0. Apartamentos 0 0
Motocicletas 60 0 138 (E ) gamp'”gs : g 0
‘ Furgonetas y camiones 201 189 12it i) 0 Nﬁzlz?es '0 g
Autobuses_ ' 7 7 0 0 0 s 0 0
| Tractores industriales 5 5 0 0 0 Restatirantes 2 80
Ciclomotores 16 1 115 0 0 Agencias de viaje 1 2
Otros 19 7 3 0 9 Empresas de turismo activo 0
Superficies de cultivo - 2016* Elecciones municipales - 2015 ——
%
‘ B Cereales 0,0 ® Citicos 21,5 Candidaturas %Votos  Concejales
3 B Leguminosas 00 M Frutales 512 m PP 74,60 7
W Tubérculos 00 = Vifa 0,0 B PSPV 25,40 2
B Cult. industriales 0,0 Olivar 27,3 W Compromis 0,00 0
B Cult. forrajeros 00 M Vieros 00 | Cs 0,00 0
® Hortalizas 00 H Otos 0,0 H EUPV.. 0,00 0
i Flores y plantas ornamentales 0,0 Otras 0,00 0
* estimaciones municipales
Pégina 3 de 3
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Turismo en espacios de interior B

6.2 Anexo |1

Modelo del cuestionario

Poblacion N° cuestionario

Buenos dias/tardes. Agradecemos mucho su colaboracion contestando las siguientes preguntas, con el objetivo de realizar un analisis de situacion para el desarrollo turistico
en el territorio de estudio (Municipios de L’Alcudia, Carlet, Tous, Benimodo, Massalavés y Guadassuar) . Investigacion realizada para la elaboracion del Trabajo de Fin de
carrera, “Planificacion y desarrollo del turismo en la Ribera Alta”. La informacion facilitada es de total confidencialidad y anénima, debido al tratamiento global y no de
forma individual. Estudio sin fines lucrativos, meramente de investigacion.

P.1 ¢Valorael tiempodeocio? Si  No
P.2  ;Qué porcentaje utiliza para el ocio de su tiempo libre?
0-20% 21-50% 51-75% 76-90% 91-100%

P.3 ¢En qué medida le genera interés los siguientes recursos?
1 | Arquitectura (Iglesias, conventos, ayuntamientos...)
2 | Ferias y congresos
3 | Paisajes naturales
4 | Gastronomia 112|134
P.4 Responda Si o0 No, las siguientes preguntas, utilice el siguiente cuadro con el n° de la pregunta para aclarar alguna
respuesta 0 complementarla.

N
NN N
wlw|w
EEN SN N

ojojofon

4.1 - ¢Ha disfrutado de vacaciones en algiin municipio de la Comunidad Valenciana? Indique cual | Si/No
4.2 - ¢Ha visitado los recursos potenciales que estan presentes en el area de estudio? Si/No
4.3 - (Esté usted a favor de la recepcion de visitantes en su territorio? Si/No
4.4 - ;Conoce el termino Turismo de Congresos? Si/No
4.5 - ;Ve potencial en el territorio, para el desarrollo turistico? Si/No
4.6 - En sus viajes, ¢visita usted, la oficina de turismo? Si/No
4.1
4.2
4.3
4.4
4.5
4.6

P.5 Valore siendo 1 Nada y 5 Mucho, las siguientes cuestiones.
1. ¢Recomendaria la visita al territorio del proyecto?

siendo 1 rural y 5 urbano, ¢,COMO calificaria el territorio?
¢Utiliza las nuevas tecnologias para sus viajes? (Reservas, obtencion de info, etc..)

¢Cual es el estado de las instalaciones?, siendo 1 precario y 5 excelente.
¢(Asiste a ferias(Gastronémicas ,medievales..), congresos o eventos?

6. ¢Qué opinion le merece la oferta gastronémica del territorio?
Libre respuesta
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P.6 - ;Qué cree que se deberia mejorar desde el punto de vista publico? ¢ Infraestructuras, inversion, profesionalizacion?
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6.3Anexo 11
Puesto que los datos han sido sacados de la bibliografia previamente mencionada, estas tablas son los datos
para el calcula y elaboracidn de las graficas que se muestran en el apartado 2.4 Socio-Economia.
Tabla A : Datos paras gréaficas apartado 2.4 Socio-Economia
Paro Afiliacion
Tous 122 115 121 QT 228 232 223 238
Guadassuar 446 393 391 317|G 1111 1117 1086 1162
149 142 127
Carlet 5 8 4 1043|C 2503 2572 2535 2793
102
Alcudia 3 884 880 697 | A 2352 2326 2172 2500
Massalaves 180 175 168 145|M 279 264 260 292
Benimodo 222 175 142 135|B 423 417 416 457
201| 201 201 Actividad por | Agricultur | Construccié | Industri | Servicio
IRPF 3 4 5 renta disponible sectores a n a S
Tous 748 738 717 15.655 €| Tous 3% 12% 3% 81%
353 352 350
Guadassuar 0 8 0 16.629 € | Guadassuar 19% 14% 5% 57%
828 828 810
Carlet 1 0 6 17.000 € | Carlet 12% 12% 6% 59%
682 682 680
Alcudia 6 7 9 17.178 € | Alcidia 29% 12% 4% 43%
Massalaves 899 896 889 13.908 € | Massalaves 15% 12% 5% 62%
125 128 125
Benimodo 5 9 3 15.665 € [ Benimodo 14% 18% 4% 59%
Tabla B:indice 100 Tasa afiliacion
Tous 100 101,75 97,8 104,4
Guadasuar 100 100,5 97,7 104,6
Carlet 100 102,8 101,3 111,9
Alcudia 100 98,89 92,34 106,3
Massalavés 100 94,6 93,2 104,6
Benimodo 100 98,6 98,4 108
Tabla C: indice 100 Tasa paro
Tous 100 94,3 99,2 81,1
Guadasuar 100 88,1 87,7 71,1
Carlet 100 95,5 85,2 69,8
Alcudia 100 86,4 86,0 68,1
Massalaves 100 97,2 93,3 80,6
Benimodo 100 78,8 64,0 60,8
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Tabla D: Factores, variables e indicadores para la evaluacion analitica e integrada de los

Recursos turisticos complementarios

FACTORES |VARIABLES INDICADORES VALORACION
MAXIMA
X. Internos | A Caracteristicas mtrinsecas 20
-Especificidad y singularidad
B. Infraestructuras y grado de planificacion
-Disponibiidad y calidad de los recursos hidricos 5
B.1.- Infraestructura general -Accesibilidad intema al recurso
B.2.- Grado de urbanizacion -Grado de calidad de la trama urbana,
-Estética de las construcciones.
-Estado construccionces
-Estado de by urbanizacion en general
C. Infrasstructura, alojamiento ¥y SeTVicios turisticos
-Grado de sedalizacidn turistica s
C.1. Sefalizacion, servicio de informacion | -Servicio de informacién y gestion.
¥ gestion turistica
C.2. Oferta de alojamiento -Capacidad de oferta de alojamiento  comercial
C.3. Comercios -Grado de dindmica comercial
C.4.Equipamientos, servicios y sectores St ; .
" = -Equipamiento deportivo, cultural y de ocio.
ambientales clave (Agenda 21). -Servicio de abastecimiento de ague
-Recogida y tratamiento de residuos sélidos
-Depuracién de aguas
~Transporte pibico
-Servicios sanitarios v asistenciales
Y. Externos | A Accesibidad externa -Accesibilidad al destino. Espacio-tiempo. 10
B. Evaluacion del recurso en el mercado turistico y | - Procedencia de la demanda 10
volumen de demanda que genera -Grado de atraccion del recurso por parte de la
demanda
TOTAL S0

Fuente: Lopez (2014)
Calculo de la jerarquia
J: (X+Y)50x5

J: Jerarquia

X: Factores internos
Y: Factores externos

Tabla E:Valoracion y calculo valor jerérquico-

50: puntuacién maxima del recurso
5: jerarquia maxima del recurso

indice
F. internos F. externos |Jerarquico | Jerarquia
NO
Recurso | Categoria | A B C A B
1 B 9 3 4 2 26 2,6
2 B 10| 25 4 1 24,5 2,5
3 B 8 3 4 2 24 2.4
4 B 13 4 4| 10 8 39 3,9
5 B 8| 35 4 2 24,5 2,5
6 B 18 4 4 3 37 3,7
7 B 11| 35 4 1 26,5 2,7
8 B 9 3 4 2 24 2.4
9 B 15| 25| 4| 10 7 38,5 3,9
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10 B 15 2 4 5 5 31 3,1
11 D 10 4 4 8 8 34 3,4
12 D 12 4 4| 10| 10 40 4,0
13 D 10 3 4| 10 7 34 34
14 D 10 5 5| 10| 10 40 4,0
15 D 12 5 5 10 9 41 41
16 D 19 5 5 9/ 10 48 48
17 D 14 4 4 8 5 35 35
18 A 11 3 4 9 5 32 3,2
19 A 10 3 4 8 7 32 3,2
20 B 15 3 4 9 5 36 3,6
21 B 17 4 3] 10 7 41 41
22 B 13 3 3 10 6 35 3,5
23 B 11 3 3 9/ 10 36 3,6
24 A 10 2 3 6 6 27 2,7
25 B 11 2 3 8 1 25 2,5
26 B 9 3 3| 10 3 28 2,8
27 B 11 2 3 8 4 28 2,8
28 B 12 2 3] 10 8 35 3,5
29 B 9 1 3 9 7 29 2,9
30 B 11 2 3] 10 6 32 3,2
31 B 9 3 3 9 6 30 3,0
32 B 12 2 3 9 5 31 3,1
33 B 8 3 3 7 4 25 2,5
34 B 13 4 3 9 3 32 3,2
35 B 6 2 3 8 2 21 2,1
36 A 14 2 2 6 1 25 2,5
37 A 14 2 1 7 2 26 2,6
38 B 12 3 1 6 2 24 2.4
39 B 9 3 1 5 2 20 2,0
40 B 12 2 1 8 1 24 2.4
41 B 19 3 1| 10 2 35 35
42 B 9 1 1| 10 1 22 2,2
43 B 13 2 1| 10 4 30 3,0
TOTAL 503 126 137 360 202 1328| 1328
MEDIA 11,70 2,93 3,19 837 4,70 30,88 3,1
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