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Resumen

La campana Resistiréis es una practica de participacién comunitaria en una escuela
valenciana. Es iniciativa de un grupo de alumnos y alumnas de primaria que deciden
colaborar con una asociacién en la compra de consolas para que los nifios y nifias
enfermos de cancer jueguen durante las sesiones de quimioterapia. El andlisis forma
parte de un proceso de investigacién-accién participativa sobre los usos comunicativos y
su relacion con la participacién sociocomunitaria desde modelos educativos inclusivos!.
Como resultados preliminares destacamos el fuerte impacto del proyecto en las redes
sociales y la mayor vinculaciéon de la comunidad educativa en un proyecto de educacion
y compromiso ciudadano. Por otro lado, advertimos dificultades en la gestiéon de los
medios de comunicacion empleados, en la definiciéon de objetivos educativos y en la
articulacion de la voz del alumnado.

Palabras  clave: Escuela intercultural inclusiva; competencias medidticas;, participacion
sociocomunitaria; ciudadania critica.

Abstract

The Resistiréis campaign is a practice of community participation in a Valencian school. It is
the initiative of a group of primary students who decide to collaborate with an association
in the purchase of consoles for children with cancer to play during chemotherapy sessions.
The analysis is part of a participatory research-action process about communicative uses
and its relation with socio-community participation from inclusive educational models. As
preliminary results we highlight the strong impact of the project on social networks and
the greater involvement of the educational community in a project of education and citizen
commitment. On the other hand, we noticed difficulties in the management of the media
used, in the definition of educational objectives and in the articulation of the students” voice

Keywords: Inclusive intercultural school; media skills; socio-community participation;
critical citizenship.

1 “Re(d)efiniendo el papel de la escuela en procesos de transformacién sociocomunitaria a través de las
competencias mediaticas” Proyecto inscrito en el Plan 2015 de Promocion de la Investigacion de la Univer-
sidad Jaume I de Castellon (P1 1B2015-29)
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1. Introduccion

La valoracion de la diversidad y la participacion critica para la transformacion socioedu-
cativa son presupuestos imprescindibles en la Sociedad de la Informacién. La educaciéon
intercultural inclusiva comparte en su fundamento social y pedagégico dichas premisas
(Moliner, Sales y Traver, 2011) y trabaja por la transformaciéon educativa hacia valores
y actitudes democraticos de igualdad, respeto, autonomia y solidaridad (Dezuanni y
Monroy-Hernandez, 2012).

Tomando como referencia las investigaciones promovidas por el grupo de investigacion
Mejora Educativa y Ciudadania Critica (MEICRI) de la Universidad Jaume I de Caste-
116n, que se basan en la construccion de la escuela intercultural inclusiva y en la que con-
fluyen como lineas de trabajo complementarias: la educacién intercultural, la educaciéon
inclusiva y la perspectiva comunitaria (Sales, Moliner y Traver, 2010), se ha podido com-
probar que en los procesos de Investigacion-Accién Participativa, el factor comunicativo
como aspecto esencial en los procesos de transformacion colectivos y en la reflexion
acerca de las estrategias de participacion (Lozano, Sales, Traver y Moliner, 2014).

La educacién en materia de comunicacion se vislumbra un elemento esencial para conse-
guir el desarrollo de un didlogo horizontal, igualitario y cooperativo (Lozano, Francisco,
Traver y Garcia, 2012). De hecho, cualquier apuesta que se inscriba en el &mbito de la
pedagogia critica y de los procesos dialégicos y cooperativos de aprendizaje requiere de
educaciéon en comunicacién para garantizar una verdadera educacién para la ciudada-
nia (Aparici, Campuzano, Ferrés y Garcia Mantilla, 2010).

Las competencias comunicativas desde la educacién deben integrar saberes y destre-
zas para la participacion en la linea de las seis “c” que plantean Frau-Miegs y Torrent
(2009), siendo estas: “comprensioén, capacidad critica, creatividad, consumo, ciudadania
y comunicacion intercultural” Procesos de interaccién, produccién y difusion, ideas y
valores, lenguaje, tecnologia, y estética, son las seis dimensiones de las competencias
mediaticas (Ferrés y Piscitelli, 2012). Dichas dimensiones dependen en gran medida del
contexto pues su implementacioén se ve claramente condicionada por el diagnéstico co-
municativo y educativo previo del entorno en el que se desenvuelven los ciudadanos. En
el caso que seguidamente se presenta, este diagnostico se ha realizado en el transcurso
de un proceso de Investigacién-Accién Participativa haciendo uso de multiples técnicas
de Diagnostico Social Participativo. En esta ocasion el interés se centra en la comunica-
cion institucional generada en redes formales e informales, la gestién tecnolégica y las
interacciones personales.

1.2. Descripcién del caso

El estudio parte de la iniciativa realizada en un aula de primaria de un colegio rural
agrupado (CRA), de la provincia de Valencia. Esta escuela, desde hace mas de seis afios
realiza procesos de investigacién-accién participativa (Latorre, 2007) de la mano del gru-
po de investigacion MEICRI para avanzar hacia modelos educativos més inclusivos.
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Una caracteristica de esta escuela es la apertura a la comunidad y la participacién acti-
va de sus miembros en la toma de decisiones acerca de las acciones a emprender en el
centro. Nos centramos aqui en una practica comunicativa que surgié a partir de que un
maestro compartiera con su alumnado una noticia que habia escuchado en la radio. Una
informacion sobre la Fundacion Juegaterapia que estaba llevando a cabo una campana
de recogida de dinero para la compra de consolas a nifios y nifias con cancer. Después
de escuchar esa misma noticia en el aula, el alumnado se propuso realizar una campafia
para ayudar a recoger fondos, y de esta manera contribuir a la causa.

Lanzaron su campafia con el nombre Resistiréis, a través de la pagina web del aula y
pronto se convirtié en un proyecto de la escuela. El tutor compartié el proyecto que se
estaba gestando en su aula con el resto del profesorado de la escuela y después de tratar
el tema en el consejo escolar y en las asambleas de las aulas, todos decidieron participar.

Esta practica emergi6 en el transcurso del proyecto de investigacién accién -concreta-
mente en la fase de planificacion de la accion- sobre practicas comunicativas del centro
y su vinculacién con la participacion sociocomunitaria desde los modelos inclusivos
que estaba implementando MEICRI. Aprovechando la realidad que estaba viviendo el
centro, la motivacion e intereses de la comunidad, se propuso a la comunidad educa-
tiva que el grupo investigador realizara un seguimiento de la campafia como accién
de Aprendizaje Servicio (APS). El analisis de Resistiréis permitiria conocer el grado de
competencias mediaticas de los agentes implicados, siendo este un objetivo del pro-
yecto, y a la vez, reflexionar con los diferentes agentes de la comunidad escolar sobre
los limites y posibilidades de su vinculacion con el territorio. Esta propuesta consen-
suada en una de las sesiones de devolucion de informacién sobre las préacticas comu-
nicativas institucionales. Para proceder al seguimiento de dicha practica se recurrié a
maltiples fuentes de informacién: los diarios de las reuniones que se realizaron en el
centro en las que participaron los diferentes sectores de la comunidad educativa, una
entrevista a informantes clave y el propio analisis de la campafa tanto cuantitativo
como cualitativo.

El estudio fue devuelto a la comunidad en una sesion abierta donde se presentaron las
conclusiones extraidas por el grupo de investigacion y también se compartié opiniones,
sentimientos y reflexiones acerca de la propia campafa. En la tltima parte de la sesion,
se realiz6 una dindmica de priorizacion de diferentes aspectos comunicativos relaciona-
dos con las dificultades detectadas. Tras identificar la accién prioritaria, la racionaliza-
cion de los grupos de comunicacion, se acordoé llevarla a cabo durante el préoximo curso
escolar (2017/2018).

2. Analisis de la campana

El analisis de la campafa Resistiréis se ha realizado a dos niveles: cuantitativo y cualita-
tivo. Las fuentes principales han sido las redes sociales y los medios de comunicacion.
Asi mismo, se ha complementado esta informacién con una entrevista a un miembro del
equipo directivo del centro.
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2.1. Anadlisis cuantitativo: impacto y perfil de piiblico

Se han analizado los principales datos proporcionados de tres fuentes de informacion:
Facebook, Twitter y el Blog creado por la escuela. Los datos analizados corresponden a
los meses de marzo, abril y mayo de 2017. También ha habido huella en otras redes so-
ciales (como Instagram o Pinterest) que se decidi6 abordar en un analisis posterior.

Nos centraremos en los resultados en Facebook, la red mas utilizada por la comunidad
escolar, segtin los datos obtenidos en una fase anterior del proyecto. Para conocer el im-
pacto de la campana en la red social, consultamos las principales métricas a analizar para
este tipo de campafas. Los estadisticos descriptivos bésicos (la media, principalmente)
a partir de variables moduladoras (edad, sexo, asi como pais y poblacion de residencia)
nos han permitido dibujar un perfil de usuario.

2.1.1. Resultados
a. Impacto

La métrica 1 denominada “Alcance orgénico”, nos permite averiguar el nimero de per-
sonas, fans y no fans, que han visto una publicacién determinada. El promedio de visitas
a la pagina ha sido de 3.334 personas, alcanzando dos valores méximos de 11.130 usua-
rios (10 abril) y de 10.727 (19 abril). El valor minimo ha sido de 312 (20 marzo).

La métrica 2, “Interaccion”, corresponde al nimero de personas que hace clic en cualquier
lugar de la publicacion. El promedio de interacciones ha sido de 322, alcanzado los valores
maximos de 982 (10 abril) y 875 (19 abril). El valor minimo ha sido de 31 (9 mayo).

La métrica 3 “Generadores de historias” se refiere a las personas que han hecho clic en
“Me gusta”, han comentado o compartido una publicacién (una parte, por tanto, de las
que han interactuado). Esta es la métrica “viral” y nos interesaba porque es la mejor para
medir cudntas personas estan dispuestas a hablar a los demés de la campafia. El prome-
dio de personas que han hablado del tema ha sido de 149, alcanzando el valor maximo
de 508 (10 abril) y 431 (19 abril). El valor minimo ha correspondido a 15 (4 mayo).

La métrica 4 “Me gusta”, representa la gente nueva a la que le gusta la pagina. El promedio
de personas en este indicador corresponde a 20, alcanzando el mayor valor hasta 105 (6 y 30
marzo) y reduciendo a valores minimos en el periodo final analizado (inferior a 4 personas).

Por dltimo, la métrica 5 es la relativa a “Comentarios negativos” indica el nimero de
ersonas que han dado un voto negativo a alguna publicacion de la pagina web.

han dad t t 1 bl del b. El

romedio ha sido de 0 personas. Los valores de esta métrica se encuentran entre ,

dio ha sido de 0 as. Los val de est t tran entre 0 y 3

habiéndose alcanzado este valor de forma exclusiva el 2 de mayo. Se trata de usuarios
que han “ocultado el post”, pero no han realizado una valoracién negativa como tal.

b. Perfil de usuario

Las variables moduladoras han dado cuenta de un determinado ptblico receptor de esta
campana:
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Atendiendo al sexo y edad, predomina el perfil de usuario femenino (7517 personas)
frente al masculino (1934) y con el tramo de edad entre los 35-44 afios en ambos casos
(Mujeres: N=3124; Media= 51,2; Hombres=860; Media=14,1)). Segtin un anélisis mas es-
pecifico por segmentos de edad, el siguiente tramo mas representado en las mujeres es
el de 25-34 (N=1557, Media= 25,6) y 45-54 afios (N=1492; Media 24,4). Los tramos con
menor representacion corresponden a 13-17 afios (N=27; Media= 1,3) y mayores de 65
(N=737; Media=12,3). En el caso masculino es similar, por este orden: 25-34 afios (N=442;
Media=8,0) y 45-54 afios (N=305; Media=5,4). De igual modo, los tramos de edad con
menor representaciéon corresponden a 13-17 afios (N=3; Media=1,0) y mayores de 65
(N=63; Media=1,85).

Respecto a la variable geografica de los usuarios, hemos estudiado el pais de referencia
y la comunidad auténoma referida al &mbito espafiol. Los datos arrojan que Espafna es
el pafs con mayor representacién, con un promedio de 150 usuarios y 9374 personas.
La mayor parte de los usuarios estan registrados en la Comunidad Valenciana, siendo
las mas numerosas Sagunto (N=1085; Media=17,22) y Valencia (N=1080; Media=17,14).
Fuera de la misma, ha habido usuarios de Catalufia (Barcelona), seguido de Andalucia
(Mélaga y Sevilla) y Madrid.

Otros paises representados han sido: Francia (N=38, Media=1, 7), Italia (N=18, Me-
dia=1,2), EEUU (N=13, Media=1,3), Reptblica Dominicana (N=10, Media=1,7), Reino
Unido (N=10, Media=1,25), México (N=10, Media=1,25), Irlanda (N=9, Media=1,8), Ar-
gentina (N=8, Media =1,3)

2.2. Anadlisis cualitativo: contenido, impacto y logotipo

Se ha realizado un seguimiento de los mensajes emitidos en las diferentes redes sociales
(Facebook, Twitter y Blog del centro) asi como un andlisis de las imagenes publicadas.
Para el estudio del logotipo (conocido como “branding”) nos hemos basado en los indi-
cadores basicos como tipografia y color.

2.2.2. Resultados

a) Contenido de las publicaciones: En Facebook, podemos distinguir dos fases. Una
primera fase de la campafia predomina las publicaciones emitidas para dar a co-
nocer el proyecto. En una segunda fase (con mayor namero de publicaciones) co-
rresponde a las fotos de personas que apoyan la campafia. También se muestran
mensajes de agradecimiento. En todo momento se va haciendo un seguimiento de
los resultados de la iniciativa. En Twitter se produce un movimiento similar, aun-
que en esta red también se incorpora menciones directas a personajes famosos con
el fin de conseguir su adhesién al proyecto (por ejemplo, Alejandro Sanz, Maca-
co...). En el blog hay menor frecuencia de noticias y aparecen las mas interesantes
o con mayor impacto. En el apartado “Projecte Resistiréis” encontramos informa-
cion desactualizada, pues se indica que se ha recaudado 250 euros y el objetivo es
alcanzar los 3000 (cifra ya superada desde hace varias semanas). Son publicaciones
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distintas para cada red social y no se aprecia sincronizaciéon en los mensajes. El
responsable tnico de las comunicaciones es un miembro del equipo directivo

b) Impacto mediatico: En la campafa se ha contado con el apoyo de personas y co-

lectivos, que en muchos casos han publicado una foto sosteniendo el cartel de la
campana #Resistiréis. En pocas ocasiones se ha acompafado del gesto de fuerza,
representado por uno de los brazos levantados y el pufio cerrado. Se ha querido
utilizar una estrategia de branding (creacion de una “marca”), consiguiendo el ma-
yor impacto en todos los sectores posibles. Aunque han contado con la colabora-
cion de personas reconocidas, no se ha optado por asociarse a una de ellas en ex-
clusividad. En las fotos de las publicaciones estan representados muchos dmbitos,
siendo los mas numerosos el deportivo y el musical, si bien el que es muy relevante
es el politico (no tanto por ntiimero sino por su impacto). En el caso deportivo, es
posible asociar los valores o cualidades del personaje: lucha, fuerza, energia, con
los valores de los nifios y nifias enfermos de cancer.

Por otra parte, la mayor parte de medios de comunicaciéon que dieron publicidad
a la campafia fueron en formato digital y el dia 9 de abril. Se trata de periddicos y
cadenas de TV de ambito nacional, principalmente, si bien también se han hecho
eco algunos de ambito autonémico o local. Algunos ejemplos son: elmundo.es
(9 abril), antena3.com (9 abril), lasexta.com (9 abril), abc.com (9 abril), efe.com
(27 abril), cadenaser.com (29 abril), eleconomico.es (24 marzo), levante-emv.com (3

mayo)

Logotipo: El logotipo utilizado consiste en el texto “Resistiréis”, en negro, acom-
pafiado del simbolo de una almohadilla y un icono con unos guantes de boxeo,
ambos elementos en color rojo. Sobre este aparece indicado el nombre de la pagina
web de la campafia “WWW.RESISTIREIS.COM”. El origen del mismo da respues-
ta al video lanzado por la asociacién Juegaterapia, en el que nifios enfermos de
cancer cantan la canciéon de “Resistiré” y bailan al son de la musica uniformados
con unos guantes de boxeo.

Responde al estilo tipografico (se quiere realzar el contenido del mensaje: “Resis-
tiréis”), combinado con el ilustrativo (el dibujo de los guantes), al tiempo que esta
adaptado al lenguaje de las redes sociales, pues se puede utilizar como “hastag”
en Twitter, al incluir la almohadilla. El esquema de colores también forma parte del
mensaje que se quiere transmitir. El rojo es un color intenso, sugiere fuerza, pasiéon
y alerta. El negro es poderoso, conjuga simplicidad, autoridad y fuerza. Esta idea
se apoya con el icono de los guantes de boxeo, que denota cualidades de fuerza, al
tiempo de lucha.

HResisTIREIS
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La tipografia parece realizada a mano y puede transmitir, aunque sea de forma
sutil, cercania con el publico. La “R” maytscula con la que comienza el texto de-
nota también cierta fuerza. El significado es posible captarlo en un solo vistazo.
Una debilidad que podemos sefalar es que el hecho de combinar maytuscula, con
mindscula y la acentuaciéon, puede dificultar la trazabilidad del mensaje en las
redes sociales. De hecho, hemos encontrado en el informe de Twitter hasta cuatro
variaciones: #Resistiréis (la version original), #Resistireis, # resistiréis, # Resisti-
reu, #RESISTIREIS.

2.2.3. Puntos fuertes y debilidades

Ademas del andlisis presentado, se realizé una entrevista a los dos miembros del equipo
directivo mas implicados en la campafia que, junto a la sesion de devolucién de informa-
cion a la comunidad educativa, nos permitié identificar los puntos fuertes y los aspectos
a mejorar de la campafia.

Como puntos fuertes, destacamos que a partir del proyecto se utilizaron de forma agil
y efectiva las redes sociales. De hecho, las personas entrevistadas comentaron que en
muchas ocasiones la informacién que aparecia en las redes incluso se adelantaba a la in-
formacién que recibian algunos miembros del profesorado. Este hecho es debido a que la
escuela cuenta con dos aularios, situados en localidades contiguas, y la informacién cara
a cara entre los docentes no siempre es igual de inmediata que realizar una publicacién
en las redes. Por otra parte, durante todo el proyecto se generaron relaciones de coope-
racion y colaboracion entre distintos colectivos (familias, profesorado y alumnado). De
esta forma, el profesorado deleg6 responsabilidades en las familias que se encargaron de
responder a los correos y gestionaron asi la relaciéon de la escuela con la sociedad.

El alumnado se encarg6 del envio de mensajes de agradecimiento a todos las personas,
colectivos e instituciones que colaboraron. También fue el protagonista de las acciones
que se emprendian para visibilizar la campafia y de la seleccién y contacto con entida-
des relevantes, como la Casa Real, El Club del Madrid y el Club del Barca. Otras tareas
fueron la elaboracién de materiales para su venta, la difusién del proyecto -algunos
fueron a presentarlo en aquellos sitios a los que les invitaron- y la participacion en la
toma de decisiones sobre el disefio de la campana, desde el logo, a los contenidos del
blog y de las cuentas de facebook y twitter. Los maestros destacan que a lo largo del pro-
yecto el alumnado ha podido desarrollar multiples competencias con un nivel maximo
de implicacién.

Como aspectos a mejorar, la voz del alumnado quedé diluida en los medios de comu-
nicacién donde las fuentes informativas eran las del profesorado. Este hecho contrasta
con la participacién activa que tuvieron durante toda la campafia, que no aparece en las
redes sociales. Por otro lado, los blogs del alumnado no recogen informacién sobre la
campana, sino que esta informacién se encuentra en el blog del proyecto. Existe cierto
distanciamiento entre las acciones en las que participa el alumnado y aquellas en las que
se visibiliza su voz.
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Otro aspecto a destacar es la invisibilidad del proyecto Resistiréis en las comunicacio-
nes de la Fundacién Juegaterapia. A pesar de que la campafia nace de la llamada a la
colaboracién por parte de la Fundacion, surgieron dificultades entre la Fundacién y el
proyecto Resistiréis. Estos conflictos los gestiono el docente que habia iniciado el proyec-
to, pero los compartié con las familias y el alumnado en la sesion abierta de devoluciéon
de la informacién. Cabe sefialar que el proyecto que podria haber sido de Aprendizaje
Servicio ya que el alumnado iba a adquirir competencias curriculares al mismo tiempo
que ofrecia un servicio a la Fundacién Juegaterapia, no lo fue a raiz de los conflictos que
surgieron entre la Fundacién y la escuela

3. Conclusiones

La campafia Resistiréis se inscribe en una espiral de Investigaciéon Accién Participativa
como préctica de andlisis y deteccién de necesidades comunicativas por parte de la co-
munidad escolar (Lozano, Molina y Benet, 2017). Su irrupcién en el proceso de estudio
sobre los usos comunicativos de los agentes educativos ha permitido clarificar la red de
interlocucién de la escuela con su territorio. Al mismo tiempo, ha supuesto un revulsivo
para la articulacion de mecanismos de participacion en todas las fases de la producciéon
de significado. Esto ha incidido tanto en la vinculacién y el compromiso con el proyecto
democratizador del CRA como en la reflexiéon de la naturaleza y finalidad de las comu-
nicaciones en practicas sociocomunitarias.

La racionalizaciéon de la comunicacién repercute directamente en la vinculacién ima-
ginaria y real de los participantes en una cultura de compromiso y accién escolar ne-
cesaria para producir cambios socialmente compartidos (Lozano, Francisco, Traver, y
Garcia, 2012). Esta tarea no solo se inscribe en lo técnico o seméntico sino también en
la percepcién que cada participante tiene sobre su papel y su integracién en la comuni-
dad. En este sentido, es significativa la insistencia de los participantes en esta campafa
en clarificar y transformar dichos papeles generando continuas reflexiones sobre el li-
derazgo y la toma de decisiones. Resistiréis ha multiplicado el efecto de la participacion
y apertura del centro en un tiempo acelerado y con multiples formas y espacios comu-
nicativos que han generado nuevos focos de interés. Queda pendiente una valoraciéon
en profundidad de la campafia para poder resignificar las formas de participacién de
los agentes implicados.

Existe consenso en que la educacion y la comunicacién son dos ejes sobre los que debe
girar cualquier propuesta de transformacién actitudinal, cognitiva y de comportamiento
a largo plazo (Aparici, Campuzano, Ferrés y Garcia Matilla, 2010). Por lo que respecta a
las competencias medidticas, se observa un grado desigual de desarrollo de las dimen-
siones sefialadas por Ferres y Piscitelli (2012). Predominan las habilidades tecnolégicas
en parte de algunos usuarios, pero no es un conocimiento y practica generalizados. To-
dos los colectivos destacan la necesidad de una mayor formacién en habilidades comu-
nicativas, estéticas, ideolégicas y creativas tanto en el &mbito interno como en la relacién
del centro con su entorno.

871



XIV CONGRESO INTERNACIONAL
DE TEORIA DE LA Ebucacion 2017. Murcia, EsParia

4. Bibliografia

Aparici, R., Campuzano, A., Ferrés, J. y Garcia Mantilla, A. (2010). La educacion medidtica en la es-
cuela 2.0. Madrid: ITE-Ministerio de educacion.

Dezuanni, M. y Monroy-Hernédndez, A. (2012). Prosumidores Interculturales: creaciéon de medios
digitales globales entre jovenes. Comunicar, 38, 59-66

Ferrés, ., Garcia, A., Aguaded, ]J.I., Fernandez, J., Figueras, M. y Blanes, M. (2011). Competencia
medidtica: investigacion sobre el grado de competencia de la ciudadania en Espafia. Madrid: Instituto
de Tecnologias Educativas

Ferrés, ]. y Piscitelli, A. (2012). La competencia medidtica: propuesta articulada de dimensiones e
indicadores. Comunicar, 19(38), 75-82

Frau-Miegs, D. y Torrent, J. (2009). Politicas de educacién en medios: hacia una propuesta global.
Comunicar, 14, 10 - 14

Latorre, A. (2007). La investigacién- accion. Conocer y cambiar la prdctica educativa. Barcelona, Es-
pafa: Grao

Lozano, M., Francisco, A., Traver, J., y Garcia, R. (2012). Complejidad, educacién y participacion
desde una perspectiva comunicativa. En Garcia Aretio, L. (Ed.). Sociedad del Conocimiento y
Educacion (p. 79 - 87). Madrid: UNED

Lozano, M.[] Sales, A.[] Traver, J. A. y Moliner, O. (2014). La escuela incluida: Del proceso de
formacién en centros a la formacién para procesos de participaciéon sociocomunitaria. En Ac-
tas “XIII Congreso Internacional de Formacién del Profesorado. Investigar para acomparniar el cambio
educativo y social. El papel de la universidad”. AUFOP. Santander.

Lozano, M; Molina, M. y Benet, A. (2017) Re(d)efiniendo el papel de la escuela en procesos de
transformacién sociocomunitaria a través de las competencias mediaticas, en Garcia Matilla
et alt. (coord.): Actas del III Congreso Internacional de Educacion Medidtica y Competencia Digital.
Universidad de Valladolid. pp 1243-1253.

Moliner, O., Sales, A.y Traver, J. (2011). Trazando procesos de cambio desde un modelo educativo
intercultural inclusivo. En O. Moliner (ed.), Pricticas inclusivas: experiencias, proyectos y redes.
Castellon: Publicaciones de la Universidad Jaume I, pp. 29-40

Sales, A., Moliner, O. y Traver, J. (2010). La construccion de la escuela intercultural inclusiva desde
procesos de investigacion-accion. Castelld: Publicaciones de la Universidad Jaume L.

872



	portada CITE
	Lozano_CITE_2017_resistireis

