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1. INTRODUCCIO

Si algu pensa en una destinacié turistica a la costa del nord de la provincia de Castello,
segurament a tothom li ve al cap Peniscola. Una poblacié on el turisme de masses i de sol
i platja esta present junt amb la imponent fortalesa del Castell del Papa Luna. A uns set
quilometres es troba Benicarl6 una de les poblacions més grans al nord de la provincia,
perd que destaca per la seua tranquil-litat, doncs la inddstria turistica mai ha sigut una
prioritat ni per a 'administracio ni per als propis ciutadans on anhelen temps passats en que

la riquesa econodmica venia d’altres sectors.

Els ritmes de la tranquil-litat es poden unir al Turisme experiencial que com més endavant
definirem, implica viveéncies, autenticitat per a un turista que ja s’ha cansat d’anar a veure
coses, i que, com ocorre a un nombre creixent de persones viatgeres, vol viure-les i vol

sentir-se com un local més.

Benicarlé és una ciutat mediterrania, on la gastronomia amb producte de proximitat, i les
festes amb tot el seu teixit associatiu es poden viure tot 'any. Tot i que, també és un poble
treballador. Tots aquests protagonistes: Pescadors, llauradors, fallers, masics, cuiners,
navegants... seran els que tinguen la possibilitat d’ensenyar com es viu al Mediterrani i a

Benicarlo.

En aquest treball es pretén conéixer més sobre el turisme experiencial i la seua aplicacié
al municipi de Benicarlo per a potenciar-lo com una destinacio turistica d’aquest tipus de

turisme.

Per finalitzar la introduccié, voldria agrair a la Regidoria de Turisme i a la oficina de Turisme
per la seua ajuda, també a Jordi Lopez com a un dels autors del Pla Estrategic de Turisme
2017-2020. No sén menys importants el tutor d’aquest treball Vicent A. Querol i el professor

Juan Bautista Ferreres per la seua disposicid en tot moment.
2. OBJECTIUS | JUSTIFICACIO

Els objectius sobre els quals es planteja aquest estudi sén analitzar les potencialitats de
Benicarlé per al turisme experiencial, el municipi que historicament ha viscut d’altres
sectors economics com la industria i 'agricultura, deixant de banda el turisme, i que a causa
de diferents factors ja no aporten tanta riguesa. En aquest sentit la societat local des de tots
els ambits comenca a plantejar-se, si el turisme podria aportar coses positives a Benicarld,

pero també sent conscients que cal mirar cap a un model allunyat de I'especulacio



urbanistica. Sembla doncs que el turisme experiencial pot ser una oportunitat per situar-se
dins d'un turisme sostenible, amb una nova font de riquesa que aposta per posar en valor
la identitat propia de la que tant presumeixen els locals: “la terreta”. Els objectius de forma
més concreta serien: Analitzar els recursos existents al municipi i captar les

projeccions turistiques de futur per part de la gestié publica del turisme

Per a donar resposta als objectius anomenats anteriorment, en primer lloc s’ha fet una
contextualitzacié teodrica del municipi i d’'una revisié tedrica de conceptes al voltant dels

objectius que hem plantejat anteriorment.

A continuacié s’ha realitzat I'analisi, en aquest cas s’ha decidit estudiar la demanda i la
oferta turistica, els recursos, la gestido i el departament de turisme de lajuntament.
Posteriorment s’ha realitzat I'analisi per tipologies i s’han descrit les potencialitats i el

posicionament de la destinacio.

Finalment, en les propostes i conclusions es dissenyen els possibles productes vinculats al
turisme experiencial que puguen resultar d’interés per al desenvolupament turistic de la

localitat, a més de generar riquesa tant des del punt de vista economic com des del social.

La motivacidé de realitzar aquest estudi per al Treball Final de Grau, arriba pels
coneixements adquirits durant el Grau de Turisme, on se’ns ha parlat del turisme
d’experiencies i de tots els valors que pot aportar per a un municipi i els seus habitants.
Aquest tipus de turisme despertava en un ciutada de Benicarlé com l'autor la curiositat

d’explorar les seues potencialitats dins un desenvolupament turistic sostenible del municipi.

| tot aix0, juntament a que Benicarld ha aprovat recentment un pla estratégic per al 2017-
2020 en el qual el turisme d’experiéncies també té un paper important, per el que aquest
treball t¢ una connexié d’aplicacid de les propostes amb les accions i estratégies

plantejades pel Pla de Turisme.
3. METODOLOGIA

A continuaci6 s’exposara de forma detallada el procés metodologic seguit per a 'obtenci6

d’'informacié i treball de camp que s’ha realitzat.

En primer lloc tant la contextualitzaci6 territorial i les consideracions tedriques com part de
'analisi s’han fet mitjancant recerca bibliografica per internet, a través del cercador Google
académic, s’han cercat paraules clau com ‘“Benicarl6” “Turismo Experiencial” “Pesca

turismo” “Agroturismo” “Turismo Cultural” o “Turismo Néautico” entre moltes altres. També
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s’ha tingut present el propi document del Pla de Turisme o la cerca de dades estadistiques

en portals de 'administracié publica.

Per a I'analisi de recursos, s’ha decidit seguir la metodologia de les assignatures d’Analisi
de recursos turistics i, Analisi i gestio de recursos dels professors Diego Lépez i Juan
Bautista Ferreres. Confeccionant en primer lloc un inventari de recursos i posteriorment
unes fitxes de cada recurs que en aguest cas han estat adaptades per questions d’espai i
temps. Després s’ha procedit a I'analisi qualitatiu establint la jerarquia dels recursos a partir
de lanalisi de factors com la singularitat i especificat, l'accessibilitat, I'urbanisme,
senyalitzacid, neteja... A partir d’aquest analisi s’han determinat les Unitats Ambientals
turistiques que sén zones on s’acumulen recursos i per tant presenten suficient atractiu com

per a crear producte.

Finalment també s’ha realitzat un treball de caracter exploratori, per tal d’analitzar la gestio
politica i tecnica de Benicarl6. En aquest cas s’ha optat per la técnica de I’entrevista oberta
gue ens permetia conéixer opinions, actituds i discursos, d’informants qualificats respecte
al turisme a Benicarl6. Es van realitzar tres entrevistes a persones vinculades actualment
amb la gesti6 tant politica com técnica del Turisme a Benicarl6 on es van introduir temes
com la percepcié turistica de la destinacio, el futur d’aquesta, el turisme experiencial i

algunes de les seues tipologies.

Per tant, volem subratllar la transversalitat en aquest treball, en incloure diferents tecniques
i coneixements adquirits durant el Grau de Turisme de diverses disciplines, com ara la
Sociologia i la Geografia amb la finalitat d’enriquir i fer una analisi el més completa possible,

gue ens permeta acostar-nos a l'obtencié de les propostes i conclusions més optimes.



4. CONTEXTUALITZACIO TERRITORIAL

En aquesta seccid per una part es fara una descripcié de 'ambit territorial i socioeconomic
tractant dades com I'is del sol, les comunicacions, activitats economiques, demografia...

Per altra banda es parlara de la evolucio de Benicarlé com a desti turistic.

4.1. Descripci6é de 'ambit territorial i socioeconomic de Benicarl6.

Benicarlé s’ubica al nord de la Comunitat Valenciana, a la franja costanera de la comarca
del Baix Maestrat, que limita al nord amb Vinaros, a I'oest amb Calig, al sud amb
Peniscola i a I'est és banyada pel mar Mediterrani.

En quant a I'analisi territorial es pot dir que Benicarlé és un municipi del que destaquen
les seglients caracteristiques: Orografia amb escas relleu, diverses rambles i barrancs
creuen el terme municipal i alternanca de costes altes i penya-segats amb 5 platges

d’arena i codols. (Lopez i Donaire, 2016).

Pel que fa a I’as del sol, cal destacar que Benicarlé té unicament el 8,38% de sol urba,
predominant el sol rustic i agrari amb el 80% dedicat a conreus herbacis i llenyosos, molt

per sobre de la mitjana comarcal. La superficie forestal és molt residual. (ARGOS 2016).
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figura 1: mapa del terme municipal amb els usos del sol, (Argos 2016)

També cal considerar la climatologia com un factor important. EIl model correspon a un

clima tipic de la costa Mediterrania, amb hiverns relativament suaus, i estius calids amb
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unes precipitacions de 508 mm, encara que distribuides irregularment, donat que a la

tardor es poden produir “gotes fredes”. (Clima-data.Org, 2017).

Altitude: 19m Clisate: Csa “C: 17,0 - 508
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figura 2: Climograma de Benicarlé (Clima-data.org 2017)

Finalment en quant a infraestructura i comunicacions de la destinacié, Benicarlo
compta amb una estaci6 de trens de mitja i llarga distancia (Benicarl6-Peniscola) amb
una freqiéncia diaria de 3 regionals i trens de llarga distancia (Talgo, Alvia) que van en
funcié de la demanda, actualment no disposa de servei de rodalies. Una sortida d’AP-7
(Peniscola-Benicarld) i una variant de la N-340 que ha permés reduir significativament el
transit de vehicles pesats a les immediacions del nucli urba. Diverses linies d’autobusos
connecten la ciutat amb diferents capitals de provincies més properes amb diversos
trajectes al dia, 0 a Madrid amb un trajecte diari. També mencionar I'aeroport de Vilanova
(a uns 35 minuts en cotxe) que disposa de diversos vols a Anglaterra i I'est d’Europa, la

seua connectivitat amb transport public és d’un trajecte diari.

En quant a les activitats economiques, tradicionalment el sector primari ha tingut un
pes considerable en 'economia local amb un predomini de I'agricultura, on han destacat
la produccié de citrics i hortalisses, i la seua distribucié baix la Cooperativa agricola
Benihort a tot I'estat i diversos paisos europeus. També ha tingut importancia la pesca
amb un dels ports pesquers més importants de la provincia. Pel que fa a les empreses
cal destacar que les 1765 empreses que existeixen suposen el 30% de la comarca on
predominen els sectors serveis i la construccio. Les industries, tot i la seua importancia
historica, actualment només representen un 6% de tot el teixit empresarial, tot i que sén

empreses quimiques de gran volum (IFF Benicarlé i Ashland). (ARGOS, 2016).
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Pel que fa a la demografia, Benicarl6 amb 26.486 habitants té un pes considerable dins
de la poblacié total de la comarca (81.634), situant-se com a un dels dos nuclis
poblacionals majors en la comarca amb Vinards i un tercer que concentra I'atractiu

patrimonial turistic com és Peniscola. (ARGOS, 2016).

En quant a la estructura piramidal de la poblacié cal destacar el fet de que el 50% de la
poblacio es troba entre els 30 i 64 anys. (ARGOS, 2016).

MUNICIPI | COMARCA | PROVINCIA | COMUNITAT

Menors de 16 anys (%) | 17,01 15,87 16,36 16,11
De 16 a 29 anys (%) 14,88 13,99 14,29 14,35
De 30 a 64 anys (%) 50,72 50,33 51,29 51,16
Majors de 64 anys (%) | 17,39 19,82 18,06 18,37

Taula 1:Estructura demografica de Benicarlo, (Argos, 2016)

Si parlem de les estadistiques relatives a I'’habitatge, cal destacar I'elevat nombre de
vivendes buides (4165) i de segones residéncies (2752), que sén utilitzades de forma
periddica per norma general a l'estiu. (ARGOS, 2016). D’aquests habitatges es
desconeix quants podrien ser aprofitats turisticament. A més els propietaris no tenen
predisposicié a adaptar les seues finques pels alts costos que suposa. (Lépez i Donaire,
2016). O com també s’ha explorat a municipis com Benicassim, per reticéncies lligades

al simbolisme de la propietat privada (Llorens, 2016).

MUNICIPI

Habitatges familiars 17.141
Habitatges principals 10.224
Habitatges secundaris | 2.752
Habitatges buits 4.165
Taula 2: Dades dels habitatges de Benicarld, (Argos, 2016)

4.2. Evolucio de Benicarléd com a desti turistic.

A diferéncia de moltissimes altres poblacions del Mediterrani, el turisme com a motor
econdmic del municipi ha sigut practicament residual fins a époques recents. (Constante,
2012) apunta a que hi té molt a veure el litoral rectilini i escarpat que presenta Benicarld
que no afavoreix 'acumulacié de sorra a la costa, en un context historic de creacio d’un

turisme de monocultiu del sol i platja.

Podem considerar els primers inicis del turisme a Benicarlo als anys 30, amb una primera

fase d’exploracié (L6pez i Donaire, 2016) quan I'ajuntament de Benicarlé contribueix a la



compra i cessi6 de terrenys per al “Patronato Nacional de Turismo” per a la construccié
del “alberg” actualment Parador de Benicarlé.

El tipus de turisme de la época és un turisme d’alt nivell adquisitiu, on a més a més, tant
personalitats de la Segona Republica com de la Dictadura de Francisco Franco

utilitzaven I'alberg com lloc de estiueig (Constante 2012).

Aquest fet es trenca als anys 50 amb l'arribada del turisme de masses, doncs arran de
la construccié del port de la ciutat, arriba també la creaci6 de platges de sorra, amb el

Morrongo al dic de llevant i la Parreta, ubicada a I'interior de la darsena.

Tot i aixi, l'activitat turistica no tindra I'impacte d’altres localitats costaneres, doncs “la
ciutat vivia bolcada a altres activitats productives i mancava d’atractius turistics singulars”
(Constante, 2012). Es a dir la ciutat quedava allunyada de la mar, la fagana maritima en
aquells moments, “el grau”, estava en ple bullici industrial amb grans fabriques com

(Fontcuberta, Conservas Morrongo...).

Els primers turistes de masses provenen de Franca i s’allotgen en habitatges particulars,
és a partir dels 60 quan la iniciativa privada proveeix de nous allotjiaments a la ciutat,
segons Constante (2012): Chambres Mateu (pg. Ferreres Bretd), Hostal Colén (C.
Coloén), Hotel Avenida (Av Joan Carles 1) i més endavant Hotel Printania (C. Hernan
Cortés), Hotel Playa (Pg. Maritim) i Habitaciones Belmonte (Pius Xll). Aquest darrer és
I'unic existent en I'actualitat. Per una altra banda a partir de 1965 s’inicia la construccio
de vivendes particulars generalment de forma irregular a la partida Solaes al sud-est del
terme municipal. Formant part de la segona residéncia i a la que Constante (2012)
descriu el que formara el perfil actual a Benicarl6: “El turisme ha tingut tradicionalment
un impacte limitat, essent més aviat un complement per a economies familiars i fent
possible una minima oferta d’alguns negocis de hostaleria”.

La construccié de cases particulars ha seguit també a la costa nord encara que de
manera més dispersa, per altra banda s’han anat obrint nous establiments d’allotjiament
de petit volum dels que parlarem a 'analisi.

Es veu, doncs, que amb certs atractius de sol i platja, clima, un desenvolupament turistic
relativament escas i el valor de la tranquil-litat, i amb el consens de la ciutadania que des
de tots els ambits comenga a plantejar-se el desenvolupament turistic local, es pot

pensar en Benicarlé com un desti pensat per al turisme experiencial.



5. CONSIDERACIONS TEORIQUES

Aquesta seccio fara una revisid dels conceptes implicats en aquest TFG i vinculades a
alguns dels recursos del municipi. En concret farem un recorregut, que s’inicia amb el
turisme experiencial de forma genérica, per a després aprofundir en algunes de les seues
practiques més concretes com la Pesca-Turisme, el Turisme Nautic, 'Agroturisme, El

Turisme Gastronomic, el Turisme Cultural, o el Turisme Actiu.
5.1. El Turisme Experiencial

El concepte de d’experiéncia turistica, s’ha posat de moda en els ultims anys, tothom
en parla. Per tal de comencar la seua comprensio, segons la RAE el terme experiencia
parla d’'una “Circunstancia o acontecimiento vivido por una persona, o el hecho de haber
sentido conocido o presenciado alguna cosa”. En aquest sentit (Rivera, 2013) considera
que ambdues accepcions van lligades a la prestacié d’un servei turistic, que implique,
aixo si, el trasllat al turista a un lloc diferent del d’origen on es transmeten unes vivéncies,

cultura, manera de viure, és a dir la identitat d’aquest lloc.

Richards (2004) afirma que el “turisme cultural s’esta convertint en un producte de
vivéncia en el que la visita es jutja en funcié de totes les caracteristiques del lloc i no
només pel seu valor cultural”. Els visitants busquen una “experiéncia total” que incloga
“oci, cultura, educacio e interaccio social” (De Rojas y Camarero, 2008).

Otto i Ritchie (1995) situen en diversos moments del viatge I'experiéncia turistica; es
tracta de diferents sensacions i vivéncies que els turistes en prenen part des del moment
que planifiquen el viatge, dbviament la visita a la destinacio i finalment quan tornen al

seu lloc d’origen i el recorden o comparteixen les vivéncies amb amics i familiars.

Aquest tipus de turisme aporta molts de beneficis a la destinacid, doncs permet planificar
de manera controlada, un valor afegit a la cultura local i a les diferents comunitats amb
un enfortiment de la identitat sempre que no es vegen vulnerables al turisme. (Rivera,
2012). Es per aix0d que es necessita d’estratégies de promocié i comercialitzacié turistica
orientades a la captacié de determinats segments de mercat amb formacio i conscienciat
culturalment. (Rivera, 2012). En definitiva és essencial el respecte del turista cap a

I'entorn cultural, patrimonial o ambiental del desti.



Aquesta nova concepcié de consum del producte turistic aposta per una major exigéncia
en la qualitat del viatge, I'autenticitat, la no massificacié i el pas cap a la subjectivitat i
allo emocional (Rivera, 2012). Unes caracteristiques que es relacionen bé amb el
moviment slow, que va des dels habits alimentaris, I'oci i per tant a la manera de viure
en una ciutat, que és una contraposicio a un consumisme rapid i més depredador. Blanco
(2011) defineix el turisme slow com “una forma de considerar tant el viatge turistic com
el temps vacacional en el desti com a parts integrades d’una experiéncia vacacional,
d’acord amb una filosofia que implica consum responsable i la percepcioé del turisme i oci
com una satisfaccié i recuperacié tant fisica com psiquica” i d’acord a uns valors de
respecte cap a la cultura, la societat i el medi ambient, amb I'objectiu de créixer i formar-
se com a persona durant el viatge. El portal oficial de turisme Slow /talia (2017) dona la
seguent definicié: “el turisme Slow invita al turisme a un ritme lent; sostenible i
responsable, i descobrir nous destins respectant-los. Invita als turistes a conéixer llocs,
a viure i "degustar-los", al temps que promouen la seua proteccié com a patrimonis de
valor inestimable, com una riquesa a ser salvaguardada per al nostre benestar comu.
Estariem al davant d’'un turisme que promou un ventall de valors de ser susceptibles de
ser aprofitats pel context i impuls turistic que pretén Benicarld, tal i com exposavem

anteriorment.

Una volta s’ha clarificat el concepte de turisme experiencial, a continuacié es descriuran
aquelles tipologies turistiques que dins del marc del turisme experiencial tenen cabuda
a Benicarl6 donades les seues caracteristiques geografiques, socials o pels seus

recursos que més endavant seran analitzats en major profunditat.
5.2. Pesca-Turisme

La pesca sempre ha sigut un sector d'importancia en les poblacions costaneres, que ha
generat un producte consumit principalment per la societat local als mercats. Amb el pas
del temps aquesta activitat s’ha reduit inicament a ciutats on hi ha ports, i que ha vist
com son moltes les dificultats de tot tipus que travessa el sector. Des de principis del
2000 la UE porta a terme algunes politiques que incentiven la pesca-turisme (Pardellas
i Padin, 2013) que tenen com a filosofia transformar al pescador en un treballador mixt
que diversifica les seues activitats, i buscant un Us més racional amb l'objectiu de la

conservacio ambiental (Libro Verde, Reforma de la PPC, 2009).
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Aquesta tipologia turistica té les seguents particularitats: “contemplar la preparacio i
degustacio del producte propi de la pesca, el que genera un factor d’atraccié i d’interés
per la vida marinera, i per una altra part, el viatge amb el vaixell per a pescar que inclou
una observacié del paisatge i la vida maritima. (Pardellas i Pardin, 2013). Finalment,
aquestes iniciatives s’amplien amb oferta d’allotjiament en una casa de pescadors
donaria lloc a coneixer a fons la cultura marinera, (Varela, 2010). Aixd permetria un retorn
al pescador tant en termes economics com en prestigi del seu treball, que historicament

ha sigut poc valorat.

La Pesca-Turisme a nivell global t¢ com a referent destacat el port de Tokio, on les
subhastes de tonyina suposen un dels seus majors atractius per als visitants a la ciutat.
A Espanya la Pesca-turisme ha sigut portada a terme principalment a Galicia i el
Cantabric (una bona practica seria Mar Galaica on s’ha creat un producte de pesca-
turisme a la zona de las Rias Baixas). Per contra al Mediterrani no s’ha implantat, (trobem
alguns exemples recents al Delta de ’Ebre a la Rapita. (La Rapita turisme, 2017).) Més
estretament vinculat al monoproducte de sol i platja. A aquest fet també ajuda I'actual
legislacio territorial de ports que és molt restrictiva en aquests termes, tot i que
recentment s’ha mostrat predisposicido per La Generalitat a crear destinacions pilot en
pesca-turisme. (Lopez i Donaire, 2016). Segons dades de Pardellas i Padin, (2013), el
perfil mitja que consumeix aquest tipus de producte és una parella, entre 30 i 45 anys,
amb ingressos mitjans. Considera esta oferta com un complement, en combinacié a la

seua estancia al litoral, on la platja i la gastronomia sén les seues principals motivacions.

Sense deixar de parlar de la mar. La navegacio, és una altra expressio de la cultura que
ha estat present en totes les civilitzacions que envolten la Mediterrania i amb diverses
finalitats que van des de la produccié com activitat econdmica, el mén bellic o
senzillament la recreacié. El seglient apartat parlara del turisme nautic i com aquest es

pot desenvolupar dins del turisme experiencial.
5.3. Turisme Nautic

El turisme nautic s’ha convertit darrerament en una de les alternatives i complements
al tradicional turisme de sol i platja de les localitats costaneres. Benicarld, tot i no ser
un desti en fase de maduresa, no ha sigut una excepcid6 donades les seues
infraestructures. Junt amb Peniscola forma part de la xarxa estatal de Estacions

Nautiques (Asociacion Espafola de estaciones Nauticas, 2017), tot i que, la mala gestio
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d’aquest organ acabe properament amb la desaparicié de I'associacio. Seguint aquesta
linia, I'dltim pla de competitivitat turistica ha servit per crear la marca turistica “Destino

Nautico Benicarl6-Peniscola”.

El turisme nautic, es pot justificar com una practica de turisme experiencial donat que,
son diversos elements que evoquen a I'esperit i la histdria de la navegacié aixi com fets
historics en la ciutat. Ens podem remuntar a I'época Iber per a les primeres evidéncies
de que existia comerg per via maritima, al segle XV corsaris i pirates hi eren presents al
Mediterrani, a I'any 1556 hi ha documentat un assalt de pirates Turcs a Benicarl6.
(Ajuntament de Benicarld, 2011) o el comerg del Vi de Carlén, motiu pel qual es
construiria el port tot i que abans de la seua conclusié arribaria la fil-loxera que acabaria

en les vinyes locals. (Ajuntament de Benicarl6, MUCBE, 2011).

Tampoc podem passar per alt que la nautica comporta tota una cultura i fins a un
vocabulari i llenguatge propi amb el que tripulants i timoners utilitzen en la navegacio,
gue va des de nusos mariners, expressions de direccio i temps o fins i tot relacionat amb
la biologia com les espécies endemiques de flora i fauna, fins a troballes historiques. En
definitiva navegar implica descobrir un mon al que moltes persones no estan habituades
i, amb les multiples cares i riqgueses que conté, pot convertir-se en una experiencia de

primer nivell.

Possiblement la realitat del turisme nautic, és qué tot i els diversos intents per crear un
producte atractiu, no és percebut com un producte a 'abast de tothom, siné com alguna
cosa elitista o un esport d’alt nivell de preparacio. (Ferrandas, 2002). Tot acd passa per
una integracio urbana de les instal-lacions nautiques, enfocar I'activitat des del punt de
vista de l'oci, i adaptar el producte a l'usuari. Tornem, aix0 si, al nucli del concepte
d’experiencia on el turista vol sentir-se particep de l'activitat i no un simple espectador
(Ferrandas, 2002).

Entre els diversos criteris que es deuen tindre en compte per a potenciar aguest producte
cal assenyalar dos aspectes:
« “Analitzar i estudiar la demanda i plantejar el desenvolupament turistic baix el criteri
de fer coincidir els recursos turistics amb les demandes i preferéncies dels turistes
reals y potencials”.
» “La participacio, cooperacio i coordinacio dels agents publics i privats”. (Ferrandas,
2002: 30-31).
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Altres suggeriments serien que les destinacions nautiques deuen integrar les seues
infraestructures actuals i crear-ne de noves que afavoreixen la demanda del segment
familiar, com instal-lacions d’embarcacions lleugeres i altres instal-lacions a nivell de

platja per a activitats de baix impacte. (Ferrandas, 2002).

Finalment, dir que cal facilitar 'accés d’aquests productes a rendes mitjanes mitjancant
la captacié de segments de turisme familiar, creant clubs de familia amb preus reduits, i
turisme actiu fomentant la creacid6 d'escoles que fomenten la cultura al mar
(Ferrandas,2002).

5.4. Agroturisme

L’agricultura ha tingut tradicionalment un pes clau en el sector primari de Benicarld. De
fet, com ja s’ha comentat anteriorment, la major part del sol del terme municipal esta
afectat per aquesta utilitat, on destaquen les hortalisses, verdures i citrics (destacant la
Carxofa com a producte amb DO), a més la cooperativa Benihort és una de les empreses
referéncia del sector, tot i que els petits agricultors tenen problemes de rendibilitat amb
les seues explotacions. Un complement de renda, davant aquests problemes de

rendibilitat, pot recaure amb l'agroturisme.

Segons Barrera (2006): “L’agroturisme és l'activitat que es realitza en explotacions
agraries (granges o plantacions), on els actors complementen els seus ingressos amb
alguna forma de turisme en la que, en general, faciliten allotjament, menjar i loportunitat
de familiaritzar-se amb els treballs agropecuaris”. EIl producte agroturistic, doncs, és
capagc d’'aprofitar el patrimoni agrari de les explotacions i les industries relacionades per
a poder oferir visites, allotiament, venta de productes sense intermediaris, altres activitats

recreatives i infraestructures per a millorar 'accessibilitat (Blanco y Riveros, 2011).

Son diversos els beneficis de I'agroturisme: Per la seua capacitat de generar ingressos
extres als productors, el manteniment d’un paisatge, una activitat i una cultura i la
preservacié de recursos i actius locals (Blanco y Riveros, 2003) De manera més
concreta, so6n uns quants els paquets que s’han desenvolupat dins de I'agroturisme:
passar el dia al camp, un cap de setmana, vacacions a una granja o una ruta per diversos
productes. (Blanco y Riveros 2011). Tot i aixi Budowsky (2001) descriu alguns obstacles

com la falta de personal qualificat o la falta d’interaccié en les propies visites. Es a dir, es
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limita a fer-se una explicacié oral de I'explotacié en concret, perd no es fa particep al

visitant mitjangant la participacio en activitats com llaurar, collir...

També és important que aquest producte es complemente amb visites a les
agroindustries. D’'una forma molt clara a Benicarlé ja que permeten interpretar el territori
i una bona part de I'agricultura que actualment es fa al municipi. Aixi com també en la
seua relaci6 amb gastronomia la qual tractarem en el proper punt i que ens permet la
possibilitat d’'integrar la pesca-turisme descrita anteriorment i I'agricultura de les quals
obtenim la matéria prima (peix i verdures). Aquesta dona pas a una elaboracié
gastronomica on la experiéncia és qui pot connectar tot el procés, obtenint aixi un turisme

gastronomic de proximitat.
5.5. Turisme Gastronomic

Benicarlé disposa d’uns productes de gran qualitat amb el segell d’'una DO propia, una
restauracié de bon nivell amb premis com els Sols Repsol o una Estrella Michelin.
Aquests dos ingredients fan que la gastronomia s’estiga consolidant amb els ultims anys

com una de les motivacions per triar-la com a destinacio.

En acudir a la revisié més tedrica, veiem com aquesta tipologia ha adquirit un gran interés
en els ultims temps, pero cal dir que existeix un debat a I'hora de definir qué és el turisme
gastronomic. Segons Mitchell y Hall (2003) és important diferenciar als turistes que
s’alimenten per necessitat d’aquells en la que una de les seues motivacions per viatjar
es troba la gastronomia. Els mateixos autors apunten que el turisme gastronomic pot
englobar “la visita a centres de produccié primaris i secundaris, participacio en festivals
gastronomics o la cerca de determinats restaurants o llocs per degustar un aliment en
concret” (Mitchell y Hall, 2002). En aquest sentit, Benicarl6 té alt potencial de ser
desenvolupat a Benicarldé i connecta amb aspectes de l'agroturisme exposats més

amunt.

Segons Fields (2002) existeixen diverses motivacions per a practicar turisme
gastronomic que van des de la cultural (rituals, menjars tradicionals i populars de la
zona...), fisioldgic (salut, dieta tradicional d’un determinat lloc...), social (visitar un
restaurant o un festival gastrondmic en grup per a socialitzar...) o inclus per estatus social

i prestigi.
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Oliveira (2007), d’altra banda en base als seus estudis extrau les seglents idees sobre

el turisme gastronomic.

e Es tracta d’'un turista de poder adquisitiu mitja-alt, amb un bon nivell cultural, i
que per tant no es fixen amb el preu a I'hora de consumir el producte.”

o “Client exigent que li importa la qualitat i la autenticitat.”

e “Lapromocio es realitza en portals especialitzats, guies i revistes, a més del boca

a boca que és molt important.” (Oliveira Simao,2007: p. 271)

Les DO i les IGP (com per exemple la DO Carxofa de Benicarldé o la IGP dels vins de
Castelld) estan permeten a algunes destinacions obtenir un producte que fomenta
lactivitat local afavorint un creixement sostenible en termes economics, socials i
ambientals, la recepcié de nous segments que busquen I'experiéncia i la participacio en
els costums locals, per tant les DO i el turisme presenten moltes sinérgies. (Millan i
Morales-Fdez, 2012).

En moltes ocasions, la Gastronomia com a fet cultural en moltes ocasions se sap
acompanyar i fer experimentar d’aquesta manera més experiencial. Un clar exemple és
el tractament que, en molts bons exemples turistics, rep I'enologia. Doncs bé en el
seguent punt i connectant gastronomia amb cultura seguirem aprofundint-ne en un sentit

més ampli.
5.6. Turisme Cultural

Benicarlé té una bona oferta cultural amb potencials que analitzarem més endavant, la
millora de la seua gestié permetria el desenvolupament turistic sostenible que incidiran
en els usos i conservacio del patrimoni. Segons Velasco (2009) “El Patrimoni cultural
és el conjunt de bens, materials i immaterials, que soén identificats per una societat

concreta com a portadors de valors culturals propis de la comunitat”.

Actualment existeix una relacié de sinergia entre el turisme i el patrimoni cultural, doncs
posa en valor les comunitats locals, manté el simbolisme i historia que transmeten els
bens, perd al mateix temps la massificacio, la falta d’autenticitat i les resisténcies de
reinvertir els beneficis del turisme en el propi patrimoni poden amenacar aquesta
sinergia. (Velasco, 2009) També descriu alguns enfocaments per a un desenvolupament

sostenible en el turisme cultural.
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¢ ‘“Planificacid: abans d’iniciar cap accié orientada als bens culturals, cal realitzar
un analisi de la situacio que es parteix tant d’aspectes interns com externs que
els poden afectar. Es necessari la participacié de tots els agents”.

e “Avaluacio: és necessaria per a saber si el producte o servei que estem oferint,
dona els resultats esperats i quines son les causes i possibles conseqliéncies
d’alld que esta passant”.

e “Conservacio: Son essencials politiques relacionades amb els possibles danys
que el turisme puga ocasionar en el bé i prevencié amb la capacitat de carga,
determinades estratégies i conservant el caracter cultural de I'espai.”

e “Propostes d’usos: Cal fer-se algunes preguntes com quin tipus de visitant tenim,
quines son les seues motivacions, doncs els valors i la informacié que es
transmetran seran diferents per a cada segment. Fins i tot la senyalitzacio, la
presentacié del producte o les infraestructures complementaries han de tindre

en compte aquests aspectes.” (Velasco, 2009: p. 244)

Parlar de cultura al Mediterrani, equival moltes vegades a festes, tradicions populars que

perviuen al llarg del temps, és a dir el patrimoni immaterial. El turisme pren un paper molt

important en la tasca de difusié i conservacid, que permet mitjangant la possibilitat de

donar-li un us, evitar la seua destruccié o desaparicié com pot ser el cas del patrimoni

immaterial festiu que veurem a continuacio.

5.6.1. El patrimoni festiu i el turisme

L’extens teixit associatiu de la ciutat ha permés que Benicarlo tinga al seu calendari,
tot un seguit de festes i esdeveniments programats que s’estenen al llarg de tot 'any
permetent desestacionalitzar 'oferta turistica i complementar-la.

A més cal remarcar que moltes de les festes han rebut recentment el reconeixement
per part de diferents administracions o organitzacions (el més recent la declaracié
de les falles com a Patrimoni de la Humanitat), el que fa que siga una de les grans

motivacions per visitar la ciutat.

El patrimoni cultural immaterial compren tradicions o expressions vives heretades
dels nostres avantpassats i transmeses a les segients generacions, com a
tradicions orals, arts de I'espectacle, usos socials, rituals, actes festius... tot i que

també pot incloure noves manifestacions de les identitats. (Olivera, 2011).
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Cal destacar que les festes i esdeveniments programats tot i ser considerats
patrimoni immaterial, si tenen un component de materialitat, que pot ser compartit
per altres usos. Un itinerari d’'una processo, la localitzacié de les falles o d’'un altre
espectacle, “per exemple el paviment del carrer Estafeta als encierros de San
Fermin. esta protegit per la singularitat que ha adoptat i és visitat turisticament
durant tot 'any, sense la necessitat de ser festes” (Olivera, 2011). Fins i tot existeix
la possibilitat de crear espais fisics per a la preservacié i posada en valor d’eixe

patrimoni immaterial, local d’'una entitat, un museu temaitic...

La realitat és que aquest auge dels esdeveniments programats és un veritable repte
per la necessitat de planificacié i gesti6 en les propies destinacions. Es pot

reflexionar sobre els seglents aspectes (Gonzalez, 2008):.

o “En primer lloc cal revisar la conveniéncia de la seua existéncia i com
deuria fer-se la seua gestio i finangcament.”

e “El context actual de creixent competéncia entre ciutats com espais de
consum porta a tindre en compte, que la repetici6 de férmules o
estratégies i formats que pot reduir la unicitat de la experiéncia,
banalitzar o reproduir els productes en llocs poc adequats.”

o “L’autenticitat hi ha que plantejar-la amb sensibilitat a la identitat propia

de cada esdeveniment, perd també ha de resultar llegible per al visitant.”

Generalment aquest tipus d’esdeveniments han resultat passius per al turista, cal
donar un gir en aquest sentit, fomentant la participacio activa on el turista aprén i
desenvolupa habilitats, sentint-se plenament involucrat (Prentice i Andersen, 2003).
Seguint amb el Patrimoni Immaterial, cal assenyalar també que la UNESCO va
reconeixer la Dieta Mediterrania com una forma de vida i una filosofia que va més

enlla de l'alimentacio, la qual anem a tractar en segient punt.
5.7. El turisme actiu i saludable. La Dieta Mediterrania com a practica transversal.

Abans quan s’ha parlat de turisme gastronomic, Fields (2002) anomenava que una de
les motivacions per a practicar turisme gastronomic, eren fisioldgics. A Benicarlé6 podem
relacionar aquest aspecte amb la Dieta Mediterrania.

Ens centrarem amb la Dieta Mediterrania que ha rebut el reconeixement per la UNESCO
perqué va molt més enlla d’'una tradicié culinaria siné que implica una forma de vida
(Castells,2008).
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La Dieta Mediterrania engloba tot un seguit de productes variats que diverses
civilitzacions van introduir a I'arc Mediterrani i del que s’han comprovat les seues
propietats nutritives, ambientals i sostenibles.

El promoure aquesta forma de vida dona nombrosos avantatges entre els agents que
s’impliquen com productors, empreses agroalimentaries, petit comerg, mercats,
restauradors, artesans... i el propi sector turistic en general (Castells, 2008).

Per altra banda, tal com s’ha descrit al context, les caracteristiques climatiques i I'entorn,
fan de Benicarlé com un bon lloc per a la practica esportiva de baix impacte ambiental i
saludable, és a dir aquella que es realitza baix uns parametres sostenibles que no
degraden I'entorn i es realitza de forma competitiva amb I'inic objectiu de mantenir un
bon estat de forma i salut. Aquest tipus de practiques esta en auge. (Luque y Rebollo,
2012) El que es coneix com Turisme Actiu.

Un bon exemple son les vies verdes i altres senders o infraestructures de poc impacte
en el medi, que permeten la practica d’esports com el senderisme, el running,
cicloturisme, equitacio, natacié...) (Luque y Rebollo, 2012) esports que en el seu caire
recreatiu no precisen d’'una gran preparacio fisica pel que estan a I'abast de tot el mon i
que es realitzen en un entorn on existeixen recursos naturals i monumentals. A més
aquests senders poden anar acompanyats d’infraestructura complementaria i
senyalitzacid, fins arribar al que es coneix com turisme actiu. (Comunitat Valenciana,
2016).

Finalment en quant a ecologia, la idiosincrasia de Benicarl6 permetria establir accions
encaminades a fomentar la sostenibilitat en el municipi, tornant al concepte de ciutat
slow descrit anteriorment, el producte quildmetre zero i de proximitat, aprofitant la
preséencia de productes locals (Verdura i peix) i de la comarca, on a més existeix una
bona infraestructura amb el mercat municipal que fomenta el comer¢ de barri i
proximitat. D’altra banda semblen interessants les etiquetes d’agricultura ecologica (A
Benicarlé existeix una taula ciutadana dedicada a aquest tipus d’agricultura, que ha
desenvolupat accions com la creacié d’horts ecologics, tallers i conferéncies) (Bueno,
2014) o també la pesca sostenible (que consciencie a la ciutadania sobre la importancia
de la mesura minima de les captures, les temporades de cada espécie o la importancia

dels periodes de veda).
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ANALISI DE LA GESTIO | ELS RECURSOS AMB POTENCIAL PER AL TURISME EXPERIENCIAL AL MUNICIPI DE BENICARLO

6. ANALISI

Una volta tractades les consideracions tedriques i per tant, tenint el suficient coneixement
sobre el territori i el turisme experiencial amb les tipologies que millor s’ajusten als recursos
locals, iniciarem l'analisi. En aquesta secci6 es tractara de coneixer a fons I'oferta i demanda
turistica, els recursos i la gestid del turisme al municipi i l'actual situacié del seu
departament. Finalment amb aquestes dades i les anteriors es podra tindre una panoramica
del turisme a Benicarld que s'll-lustrara mitjangant la técnica de I'analisi DAFO, i aixi tractar
després d’establir quines son les potencialitats i posicionament de Benicarlé com a desti

turistic.
6.1. Oferta turistica

Segons la Agéncia Valenciana de Turisme (2016) Benicarl6 disposa d’un total de 2754

places turistiques que es divideixen de la segiient forma segons la seua tipologia.

Hotels 454 | 16
Campings 233 8
Turisme Rural 15 1
Albergs 76 3
Apartaments 1976 | 72

Tabla 2: Analisi allotiament. (Agéncia Valenciana de Turisme, 2016)

Com es pot veure predominen els apartaments, a més cal destacar “la gran atomitzacié
d’actors” (Lépez i Donaire, 2016) doncs parlem de 361 propietaris fet que en “Dificulta
la gesti6 i aplicacio de politiques publiques” (Lopez i Donaire, 2016). A més segons la
categoritzacié de La Generalitat, tots els apartaments formarien part de la categoria
estandard (la més baixa) el que suposa una evident debilitat.

i Enersses ot

Pensions Pensié Belmonte
Una estrella Hotel Sol 44 10
Hotel Marynton
Dos estrelles Hotel Rossi 146 | 32
Hotel el Pinche de Oro
Quatre estrelles | Hotel Parador 208 | 56

Tabla 3: Classificacio dels hotels i nimero de places. (AVT, 2017)

Pel que fa als hotels, Benicarl6 compta amb 454 places hoteleres, de les quals 208

corresponen al Parador de Turisme (4 estrelles) la resta de places corresponen a petits
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allotjiaments de dos i una estrella o a pensions. (AVT, 2017). Per tant, podem considerar
que el Parador de Turisme és un establiment referéncia a la ciutat tant pel seu nombre
de places, per ser la seua categoria, com pel prestigi de la marca Paradores. A més la
seua ubicacié en un ampli espai amb zones verdes, a primera linia de mar sense tindre
una platja massificada al davant li confereix tranquil-litat, un aspecte coherent amb el
que hem tractat anteriorment en les consideracions teodriques.

L’oferta de camping tot i només suposar el 8 %, cal destacar el Camping Alegria del Mar
I'inic establiment a la localitat, t¢ un perfil de client principalment internacional i ubicat
prop de la costa nord i de zones agraries. Finalment mencionar I'oferta de turisme rural
en un municipi de costa, ja que I'establiment Mas del Rey, esta ubicat a I'interior del

terme municipal amb el limit amb Calig.

En quant a oferta de restauracio, Benicarld té quasi un centenar d’establiments de
diversa tipologia que van des de la cuina d’autor, destacant Raul Resino amb una estrela
Michelin, la cuina mediterrania, cuina nacional, cuina internacional, taperies o
bars/cafeteries...

Cal mencionar que existeix una agrupacio local de restaurants, tot i que, només esta
formada actualment per uns 15 restaurants. A aquest fet, cal afegir l'actitud de
pessimisme i altres polémiques entre restauradors i una manca d’iniciativa per participar
en jornades a nivell provincial en la Marca Ruta del Sabor (Lopez i Donaire, 2016).

La seua distribucié esta bastant repartida per tot el nucli urba, encara que les zones de
major concentracié son el centre, i sobretot la zona maritima portuaria.

D’altra banda cal ressaltar 'Associaci6 Local de Bars i Cafeteries, amb un elevat grau de
dinamisme, organitzen jornades de pintxos, gintdonics, productes de proximitat i

s’encarreguen del “Mesddrom” de festes patronals.

Pel que fa a la oferta comercial destaquem dues zones. Per una part el considerat
centre historic i comercial on trobem botigues de diversa tipologia (Roba, llibres,
detalls...) que es situen, principalment a la zona peatonal i carrers Pius XlI i avinguda
Joan Carles |, a més dins del mateix centre hi ha dos espais: La Galeria comercial
Benicentro formada per establiments de roba i complements en la seua majoria de

caracter local i el Mercat Central municipal format per parades de verdura, fruita, peix,

1Veure mapa en I'annex apartat 10.4
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carn... aquest ultim, s’intenta consolidar com un espai gastronomic amb I'organitzacio de
show cookings a les jornades de la Carxofa i el Polp a Caduf i que suposa un dels grans
atractius per a turistes.

La segona zona a mencionar és el centre comercial i d’oci Costa Azahar conta amb
diversos establiments comercials de tipus franquicia i una zona d’oci amb restauracio,
una bolera de 18 pistes i uns multicines amb 11 sales. Cal dir que aquesta instal-laci6 fa
anys que té una situacié decadent degut a la seua gesti6 amb molts locals buits i que
només es manté oberta per la zona d’oci que és Unica en tota la comarca. Perd aquesta

instal-lacié no esta harmonitzada amb les idees que promou el turisme experiencial.

Pel que fa a equipaments Benicarlé disposa de diversos edificis culturals on destaca el
MUCBE, Museu Ciutat de Benicarlo, Centre cultural Sant Francesc, amb un gran
potencial amb la obertura de la capella restaurada i la futura declaracié del MUCBE com
a museu oficial. A més, del MUCBE depenen altres espais culturals com la Casa
tradicional Benicarlanda, el Poblat Iber, I'edifici gotic, el Magatzem de la mar o la propera
obertura del Museu dels mariners?. També destacar els Equipaments esportius de tot
tipus (Pavelld, Piscina, Pistes d’Atletisme, Tenis, Camp de futbol, velddrom...). Per una
altra part la zona d’oci de la Marina ha quedat molt degradada amb locals buits, mala

imatge i problemes de convivéncia.

Altra Oferta complementaria a destacar és el Zooldgic d’aus Jardin del Papagayo situat
al limit del terme amb Peniscola on es poden trobar aus exotiques, papallones i Cangurs
ambientat amb vegetacié i zones d’aventura per a public infantil. Aquesta instal-lacié
suposa un dels principals atractius complementaris al sol i platja per a les families que
visiten la comarca. Cal, aix0 si, pensar en els nivells d’experiéncia que provoca aquesta
visita. Perd també els aspectes ideoldgics que sobre els animals en captivitat o el seu

benestar poden emergir.

Finalment les ultimes dades son referents a la Oficina de Turisme, amb una instal-lacio
fixa ubicada a la zona centre, que supera les 20000 visites anuals, tot i que, el propi

MUCBE (Museu de la ciutat) també facilita informacié turistica als seus visitants, tot i no

2 Es fara una analisi més exhaustiva a I'apartat de recursos
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ser oficina de turisme. A més, alguns estius s’habilita un punt d’informacié mobil a la

platja del Morrongo. (Tourist Info Benicarld, 2016).
6.2. Demanda turistica

Per a tindre una visi6 orientativa de la demanda turistica de la destinacié hem agafat
les xifres de les estadistiques de la Tourist Info de Benicarlo, tot i que no totes les
persones que entren a la Tourist Info son turistes i no tots els turistes visiten I'oficina de
turisme durant la seua estancia. Tot i aixi, aquestes dades ens poden descriure les
tendéncies de la demanda.

Basant-nos en I'iltim informe anual disponible (any 2015), van entrar un total de 21.174
visitants, el que suposa una continuacio a I'alga respecte a anys anteriors.

Les motivacions principals dels turistes son les festes i la gastronomia, informacié local,
activitats culturals i platges. Finalment una altra dada important és I'origen dels visitants,
que manté una proporcié aproximada del 75% Mercat Nacional, 25% Mercat
Internacional. Els turistes nacionals principalment predominen els mercats de proximitat
(Arago, Catalunya), i en menor mesura (Comunitat Valenciana, Madrid, Pais Basc i
Navarra). En quant al mercat internacional existeix un clar predomini de Franga que
representa el 60% Altres mercats a destacar sén Alemanya, Paisos Baixos i Anglaterra.
Si analitzem la tendéncia mensual podem veure com Benicarld segueix el model d’altres
destinacions de sol i platja on hi ha marcada una alta estacionalitat als mesos d’estiu, a
més destaquen pics secundaris com al Mar¢ amb la coincidéncia de la Festa de les Falles

i la Setmana Santa i al gener amb les festes de Sant Antoni i la Carxofa.
6.3. Recursos turistics

Un recurs és aquell element material o immaterial, que és capag per ell mateix, o bé
amb combinacié d’altres, d’atraure visitants a un determinat espai per motius
estrictament turistics (Lopez Olivares,1998) Per analitzar els recursos turistics, (un dels
components que formen el producte turistic en una destinacid), recordem s’ha optat per
seguir la metodologia adquirida a classe amb els professors Diego Lépez i Juan Bautista
Ferreres (Analisi de Recursos turistics TU-0905 i Analisi i gestio de recursos, disseny de
productes TU-0934).
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Després de realitzar la pertinent cerca de recursos, s’han analitzat un total de 59
recursos, que en primer lloc s’han inventariat i classificat per categories, és a dir segons

quina és la motivacio de la seua visita.®

A
B

C- Recursos artesans o gastronomics.

Atractiu o recurs natural i paisatgistic

Recurs historic monumental, técnic, etnoldgic o artistic.

D- Folklore, festes i esdeveniments programats.

La classificacio és la seglent:

CATEGORIES NOMBRE % SOBRE EL TOTAL

A — Natural-Paisatgistic 25,42
B — Historic monumental, técnic, etnoldgic i artistic 25 42,37
C — Artesanal i gastrondmic 4 6,77
D — Folklore, festes i esdeveniments programats 15 25,42
59 100

Tabla 4: Classificacié quantitativa de recursos turistics per categories. Elaboracié propia.
S’observa com predominen els recursos de la categoria B (monumentals) amb un
42.37% sobre el total, a continuacié amb un 25.42% ambdues, trobem la Categoria A
(Natural) i D (Folklore) i finalment d’'una forma més residual els recursos artesanals i

gastronomic amb un 6.77 %.

e Categoria A: Predominen recursos relacionats amb la geografia costanera
(Platges, penya-segats...) rambles i de forma més escassa llacunes i accidents
orografics. .

e Categoria B: Destaquen principalment recursos de caracter monumental entre
els quals es troben edificis religiosos, cases senyorials de diferents époques i
altres edificis civils d’interés pel seu Us. Cal destacar que alguns d’aquests edificis
estan adaptats per a usos culturals (Concerts, sales d’exposicions...) En quant a
la seua ubicaci6 la majoria es troben ubicats en el centre historic del municipi.

e Categoria C: Es tracta de la categoria amb menys pes. La Rad no és altra que
no han sigut analitzats per la seua baixa jerarquia i per evitar una excessiva
extensié de l'inventari de recursos. Tot i aixi, n’hem volgut inventariar 4 de tipus
gastronomic com son la Carxofa de Benicarld, els plats mariners (suquet de Peix,
ranxos, arrossos...) i altre de gastronomia més popular com la olleta o les coques
de Sant Antoni.

3Veure I'annex (10.1) per a les fitxes, l'inventari i la ubicacio
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o Categoria D: Benicarl6 destaca per la gran quantitat d’activitats culturals, festes

i la preséncia de moltes entitats de les que aprofundirem posteriorment.

Cal

destacar sobretot les festivitats tant religioses com populars, aixi com altres

esdeveniments de caire cultural que ajuden a desestacionalitzar el municipi.

Una volta fet 'analisi quantitatiu s’ha procedit a avaluar els recursos, mitjangant la obtencio

de diferents indicadors per a obtenir la jerarquia* establida per. Lopez Olivares, (1998)

Jerarquies:
1. Complementa a altres recursos.
2. Motiva corrents turistiques locals
3. Motiva corrents turistiques regionals
4. Atractiu a nivell nacional

5. Atractiu a nivell Internacional

Després de la jerarquitzacio s’ha procedit a classificar per una part els recursos segons

la seua jerarquia, sense tindre en compte la seua categoria, en termes absoluts

observem com predominen els recursos de jerarquia 2 i 3.

JERARQUIA NOMBRE \ % SOBRE EL TOTAL

1 — Complementari a altres recursos 0 0

2 — Atractiu a nivell local 25 42,37

3 — Atractius a nivell regional 25 42,37

4 — Atractiu a nivell nacional 4 6,77

5 — Atractiu a nivell internacional 5 8,47
TOTAL 59 100

Tabla 5: Classificacié quantitativa de recursos per jerarquies. Elaboracié propia.

4 La Jerarquia s’obté en funcié dels components del sistema turistic, partint del desenvolupament
d’una serie de factors i variables que a la seua vegada, considerant un conjunt de indicadors,

permetran concretar el valor actual de los recursos turistics.

Aixi, sobre una base de valor jerarquic maxim de 50 s’avaluen per una part els factors interns del
recurs, al que se asigna un valor jerdrquico maxim de 30, amb variables relatives caracteristiques
intrinseques (especicitat i singularitat), infrastructures i grau de planificacié (recusos hidrics,
accessibilitat interna, urbanisme) i infrastructura i serveis turistics (senyalitzacio, allotjament, comerg
0 equipaments) i per una altra part els factors externs, amb un total de valor jerarquic de 20 punts
amb variables com la accessibilitat externa o el mercat turistic i la seua demanda. (Veure taula

completa a I'annex) Ferreres, (2016)
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Amb la seglient taula podem observar la relacié entre la jerarquia i les categories, d’on

podem extreure més conclusions.

\Valor Jerarquic ( )

CATEGORIES 2(4)  3(9) |4(16) 5(25) TOTAL
A - Natural-paisatgistic. 0] 10(40) 0 0 |5(125)| 15(165)
B - Historic-monumental, técnic, etnologic i artistic. | 0| 13(52) |12(108)| O 0 25(160)
C - Artesanal y gastrondmic 0] 1(4) 2(18) [1(16)] O 4(38)

D - Folklore, festes i esdeveniments programats. Of 1(4) | 11(99) [3(48) O 15(151)
T |2 100) | 25(225) 4(64) 5(125)] 59(514)

Tabla 6: Classificacio qualitativa de recursos turistics. Elaboracié propia

La mitjana de la jerarquia total és de 2.59, el que ens confirma que la demanda es situaria
des de les poblacions properes i les comunitats autdnomes adjacents. En quan a 'ambit
nacional i internacional trobem escassos recursos que reuneixen els requisits per a
obtenir una demanda d’aquests mercats, en concret la jerarquia nacional és per a dos
recursos relacionats amb les festes i la gastronomia, (La Festa de la Carxofa i el seu
producte DO, i les falles) i els de jerarquia 5 son per a les platges, ja que als considerar-
los recursos basics tampoc hem procedit a puntuar-los en cada un dels seus factors, ja
que de per si generen una demanda internacional per la seua singularitat amb la resta
de territori. Estariem parlant que la gent que viu en els paisos del centre i nord d’Europa
no té la possibilitat de gaudir de les platges en el seu lloc d’origen degut a 'abséncia de
costes baixes o en el seu defecte per tindre un clima bastant més advers al que

acostumem a tindre a la major part de mesos al Mediterrani.

Per una altra part si centrem 'analisi en el valor jerarquic que obtenim en cadascuna de
les categories podem veure, com el valor jerarquic més alt es situa a la categories A
(natural-paisatgistic) donat que disposa de recursos de jerarquia superior (5) mentre que
en la B amb termes quantitatius predomina la jerarquia 2. En quant a la categories C
existeixen recursos de jerarquia 2, 3 i 4 i finalment la categoria D destaquen els recursos
de categoria 3, i en menor proporcio de 4 que ajuden a complementar i desestacionalitzar

la destinacio.

Una volta analitzats els recursos tant en la vesant quantitativa com qualitativa podem

establir les UAT — Unitats ambientals turistiques®. Donades les caracteristiques

5 Una UAT (Unitat ambiental turistica) respon a un espai que poseeix un o diversos recursos
territorials turistics basics 6 en el seu defecte reuneix un minim de recursos territorials
complementaris que posibiliten la dinamitzacié turistica d’eixe espai (Lopez Olivares, D. 1998 y
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territorials i geografiques del municipi aixi com la ubicacié dels recursos es plantegen
tres Unitats Ambientals turistiques que al mapa estan delimitades amb els colors que es
mostren aci:

UAT 1. COSTA DE BENICARLO

UAT 2. EL CENTRE HISTORIC | COMERCIAL

UAT 3. ZONA INTERIOR TERME BENICARLO

figura 3: Planol d'ubicacié de les UATs

UAT 1: COSTA DE BENICARLO

N° NOM DEL RECURS CATEGORIA JERARQUIA

3 PLATJA EL MORRONGO
4 PLATJA LA CARACOLA
5 PLATJA LA MAR XICA
6

7

PLATJA EL GURUGU

PLATJA DEL FONDALET

8 | COSTA NORD

10 | ZONA HUMIDA D’AIGUAOLIVA

11 | ZONA HUMIDA RAMBLA D’ALCALA

18 | ESGLESIA DE SAN PERE

33 | PORT PESQUER | ESPORTIU

35 | MAGATZEM DE LA MAR

39 | MUSEU DELS MARINERS

42 | MENAJRS MARINERS

43 | JORNADES GASTRONOMIQUES DEL POLP A CADUF
44 | CLASSICA DE NATACIO “PENISCOLA-BENICARLO”

O|0[0|m|®m|mw (> >>>> > > >
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2014). lgualment eixe territori respon usualment a certa homogeneitat del mateix, tant per les
caracteristigue dels seus recursos territorials turistics como pel seu entorn socio-economic,
mediambiental i cultural.

La seua delimitaci6 reuneix 15 recursos de valor jerarquic 1, tot i que... també el consideren des del
punt de vista qualitatiu amb recursos de major jerarquia fins arribar a un valor total de la UAT de 15
(per exemple 5 recursos de jerarquia 3.
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Aquesta primera zona s’ubica a 'est del terme municipal de Benicarld, concretament en
tota la fagana costanera, els recursos basics d’aquesta UAT sén les platges (El
Morrongo, La Caracola, La Mar Xica, El Gurugu i ElI Fondalet). A més trobem altres
accidents geografics com la costa nord que presenta alternanca de penya-segats, i
zones humides a les desembocadures de les rambles d’Alcala i Aiguadoliva, tots aquests

recursos formarien part de la categoria A i suposarien el 53.33 % del total del municipi.

A banda de la categoria B amb el 26,66%, trobem quatre recursos I'església de Sant
Pere, el port pesquer i Esportiu i dos de caire cultural (el magatzem de la Mar i el museu
dels mariners), de la categoria C amb el 6,66% es relaciona amb la gastronomia tipica
marinera i finalment a la categoria D trobem dos esdeveniments les jornades
gastronomiques del Polp a Caduf i la classica de natacié Peniscola-Benicarl6 que
suposen el 13,33%.

Trobem cinc recursos de jerarquia 5 corresponents a les platges i que suposen el 33,33%
de la UAT. Finalment, trobem set recursos de categoria 2 que representen el 46,66% i

tres recursos d’atractius a nivell regional (Jerarquia 3) que suposen el 13,33% de la UAT.

UAT 2: EL CENTRE HISTORIC | COMERCIAL

| N° | NOM DEL RECURS | CATEGORIA | JERARQUIA |

16 | ESGLESIA DE SANT BARTOMEU B 3

17 | ESGESIA DE SANTA MARIA

19 | CONVENT DE SANT FRANCESC

20 | CONVENT DE LES MONGES CONCEPCIONISTES

23 | CAMPANAR

24 | CASA DEL MARQUES

25 | EDIFICI GOTIC

26 | CASA BOSCH

27 | CASA DE LA BARONESA

28 | CENTRE HISTORIC

29 | EDIFICI CAIXA D’ESTALVIS DE CASTELLO

31 | MERCAT CENTRAL MUNICIPAL

34 | POBLAT IBER DEL PUIG DE LA NAU*

37 | CASA TRADICIONAL BENICARLANDA

38 | MUCBE — CENTRE CULTURAL

40 | RETAULE DE LA MARE DE DEU DEL REMEI

45 | FESTES PATRONALS

46 | FESTES DE SANT ANTONI

48 | SETMANA SANTA

50 | BENICARLO EN FALLES

52 | FESTA DE LA CARXOFA

0O|0|0|0|0|0|W|00|00|00||00|00|0|m|00|00|wm || wm
WA D W[W[W[N[W[N[W[W[NNINNN|W|wW|[N|w|N

54 | LANIT EN VETLA

La Segona UAT delimitada s’'ubica com el seu nom indica al centre de Benicarl6. A 'hora
de delimitar-la s’ha volgut ampliar-la, a banda de la zona per a vianants, degut a la

presencia de recursos d’un atractiu prou considerable. En total s’inclouen 22 recursos.
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Predominen els recursos de la Cat B amb 16 recursos que suposen el 72,72% del total.
Aci cal destacar el Poblat Iber del Puig de la Nau, que geograficament es troba fora de
la delimitacié pero que té una clara connexié amb el MUCBE donat que és el centre de
recepcié dels visitants del poblat. Els sis recursos restants son de la categoria D i

representen el 27,28% .

Des del punt de vista qualitatiu s’han comptabilitzat dos recursos de jerarquia 4, onze de
jerarquia 3 que representen el 50 % i set recursos que tenen un atractiu local (Jerarquia

2) que suposen el 31,81%

UAT 3: ZONA INTERIOR TERME BENICARLO

m NOM DEL RECURS CATEGORIA JERARQUIA

EL PUIG DE LA NAU

2 CAMP | HORTA DE BENICARLO
9 BASSETA DEL BOVALAR

12 | RAMBLA DE CERVERA

13 | RAMBLA D'ALCALA

14 | BARRANC D’AIGUAOLIVA

15 | OLIVERES MILENARIES

21 | ERMITA DE SANT GREGORI

22 | ERMITA DELS SANTS MARTIRS
36 | ARQUITECTURA TRADICIONAL AGRARIA
41 | D.O. CARXOFA DE BENICARLO

O|W|Wm W > > > > > > >
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La Tercera UAT delimita la zona interior del terme municipal, es tracta d’'una zona poc
urbanitzada on predominen les explotacions agraries. Per tant, majoritariament trobem
recursos de tipus paisatgistic (Cat A) que representen el 63,63%, a més trobem 3

recursos de la Categoria B i un de la Categoria C.

Qualitativament é€s aquest recurs de la Cat. C (La Carxofa de Benicarld) el més important
amb una jerarquia 4 la resta suposarien per a la destinacié un atractiu local (Jerarquia
2).

Per tant, després d’analitzar els recursos i les seues UAT, sembla possible poder
desenvolupar productes de turisme experiencial, el pesca-turisme i 'agroturisme tenen
espais i atractius a partir dels quals es pot construir un producte, el centre historic ofereix
atractius suficientment potencials com per a dissenyar productes orientats a la vivencia
d’experiéncies, sempre i quan la resta dels elements que conformen el producte estiguen

perfectament treballats i harmonitzats.
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6.4. Gestio politica i técnica del turisme al municipi

Per a que un desti turistic funcione, un dels pilars fonamentals d’aquest és la
Governanca al que el professor Fernando Vera (2011, p. 332) defineix de la seguent
manera: “el concepto de Gobernanza en turismo, se puede entender como un conjunto
de decisiones y acciones, aplicadas en los procesos de gestidn turistica, que comporta
la colaboracion y cooperacién entre los actores (publicos, privados y la propia
ciudadania), de ahi su caracter transversal, al objeto de orientar dichos procesos a la

solucion de conflictos”.

En aquest punt I'analisi anira encaminat a conéixer la gestio politica i técnica per part de
lajuntament. Com ja hem comentat en la metodologia, aci s’ha utilitzat una técnica
gualitativa com és la entrevista oberta, seleccionant a tres persones relacionades en
aquest ambit de la gestié i que ens han explicat les seues percepcions sobre el turisme
a Benicarl6 i on també hem volgut conéixer qué pensen envers el turisme experiencial i

els seus diferents productes.

Entre les persones entrevistades s’ha pogut veure prou coincidéncies en les respostes,
el que ens dona una visié bastant consensuada al voltant d’aquestes tematiques que ara

analitzarem amb més detall.

Per a introduir I'entrevista, es preguntava per la percepcié que tenien del turisme a
Benicarlo, i tots els entrevistats s’afirmen al voltant de la idea que en el model turistic
actual no ha existit planificacié, no hi ha la infraestructura adient en tots els aspectes i
que per tant el turisme esta per desenvolupar encara. Els diferents entrevistats ens
donen algunes causes com la gran activitat del sector primari i secundari en el passat
que ha conduit a una creenga generalitzada, fins i tot a la propia administracié de que el

Turisme no era un motor economic, també s’apunta a la gran ombra de Peniscola.

“...model heretat on ni ha existit la planificacié” (E1) “...element trobat no hi ha planificacié(E2)
”...model heretat del passat” (E3)

“..mancanca de visio a nivell urbanistic: no existeix infraestructura turistica, port poc aprofitat,
manca de passeigs maritims o situacio de les platges Mar Xica costa nord i Gurugd”. (E3)

“..a l'ombra de Peniscola, el turisme a Benicarlé ha passat desapercebut” (E3)
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Quan se’ls ha preguntat per com veuen Benicarlé turisticament en un futur, a curt termini
es parla de comencar a portar a terme les accions més prioritaries del Pla estratégic, i la
necessitat de contractar personal per a dur-les a terme. Aixi, el Pla Estratégic es veu
com una ferramenta practica i capag¢ d’engegar processos de canvi al municipi. Quan
parlem a llarg termini hi ha més disparitat d’opinions que van des de que Benicarlé haura
creat producte turistic, la destinacio té una gran oportunitat front a altres que han adoptat
un model massiu del que sera dificil eixir, la necessitat de grans inversions en
infraestructura i ordenacid, fins a que Benicarl6 no podra resoldre tots aquests

problemes.

“...recuperar el terreny perdut”[...] “construir una imatge i una marca propies” (E3)

“..necessitat de grans inversions en infraestructures per a obrir i endregar espais publics”. (E3)
“...Benicarl6 no resoldra els seus problemes, per tant la situacié seguira de la mateixa forma.”
(E1)

“...contractar personal per dur a terme el Pla estrategic” (E1)(E2)

“..a Benicarl6 és el moment de planificar el turisme del futur i treballar per aconseguir un altre

model turistic, més lligat a posar de relleu la identitat local, la seva singularitat.” (E3)

En quant al concepte de Turisme Experiencial, tots afirmen ser coneixedors d’aquest i
gque actualment el turisme passa per adoptar aquest tipus de productes. També existeix
unanimitat en que es pot implantar a Benicarl6. De fet, un dels entrevistats creu que les
activitats economiques existents propicien aquest tipus de turisme. En les condicions
que farien possible aquesta implementacié d’un Turisme Experiencial, remarquen la
necessaria implicaci6 dels diferents col-lectius i administracions. Un altre dels
entrevistats a més considera que es necessita formar a personal i que cal donar un pas

cap a la comercialitzacié des de les oficines de turisme.

“..La tendéncia actual en tots els ambits es que les estratégies i accions turistiques vagen
encaminades cap al turisme experiencial” (E1)

“...Condicions: implicaci6é de totes les administracions, donat facilitats a les empreses turistiques
inversors i emprenedors, aposta clara de [lajuntament pel Turisme”. (E2) “formacié i
comercialitzaci6 oficina de turisme (E3)

“..edutainment”: el turista demanda poder realitzar activitats d’oci i a la vegada aprendre durant

les seues vacances. (E3)
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A continuacio se’ls ha preguntat per diferents productes turistics i la seua relacié amb el

turisme experiencial. Ens permeten, a continuacio, fer un resum on s’enumeren les idees

que manifesten al voltant d’aquests turismes:

Turisme Gastronomic: Tots comenten que és un producte consolidat i que la seua
renovacié passa pel turisme experiencial on l'agricultura i la pesca poden tindre
protagonisme, cal treballar nous productes com maridatges o cates. Hi ha consens
en que la festa de la Carxofa necessita un canvi de format.

Festes i Esdeveniments: Hi ha unanimitat en que a Benicarlé existeixen unes
festes obertes i participatives on destaquen les falles, el turisme d’experiéncies
busca la convivéncia amb els locals. Hi ha que implicar a les entitats locals i formar-
les.

Segones residencies: Necessitat de declarar-les totes com a apartaments d’us
turistic, aquest tipus de turisme no necessita d’activitats propies, doncs ja tenen una
extensa agenda cultural que si caldria adaptar-la en diversos idiomes.

Turisme Nautic: Producte amb gran potencial, la nautica ja és una experiéncia en
si, necessitat de lligar I'activitat a la cultura i poblacié local, interés de crear producte
per part de diferents empreses que ja s’han agrupat en un club de vela i han

col-laborat en la elaboracio de material promocional.

6.5. Estructura organitzativa del departament de turisme

Com s’ha comentat a les entrevistes anteriorment, I'abséncia de personal en el

departament de Turisme, és una de les maximes preocupacions dels entrevistats, per

tant s’ha decidit analitzar en més profunditat tot el departament per conéixer la situacio i

si existeixen accions que a fer front a aquest problema.

La realitat es que I'actual departament de turisme manca d’una estructura organitzativa,

el que dificulta la realitzacio d’accions i estratégies relacionades amb el sector.

REGIDORIA DE TURISME

COORDINADOR TOURIST INFO

PERSONAL SUPORT DE TEMPORADA

figura 4: Organigrama actual del departament de turisme Ajunt. Benicarl4. Elaboracié Propia
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Per tant seria necessari estructurar el departament a tots els nivells tot i les dificultats
actuals com la Llei 27/2013, de 27 de desembre, de racionalitzacié i sostenibilitat de
'Administracié local. Aquesta norma dificulta la incorporacié de nou personal laboral o
funcionari al departament i per una altra banda que el percentatge del pressupost
destinat a I'area de turisme és inferior a altres localitats turistiques properes, al que hi ha
que afegir que el 40% d’aquest es destina al manteniment de platges, per el que la

gquantitat que resta per a la promocio i altres partides és molt poca.

Tot i aix0, el Pla Estratégic de Turisme preveu el segiient organigrama mitjancant la
contractacié de personal especific per a la execucio del Pla i augmentant la despesa a

invertir em Turisme en el pressupost.

Regidor/a
Consell de
Turisme:

[
1
=

1
Infomaqo
|_ Suport de |_ Suport de

figura 5: Proposta organigrama departament de Turisme. (Pla de Turisme, 2016)

Promocié

Finalment cal destacar que caldria millorar la comunicacid entre els diferents
departaments de [lajuntament. El turisme s’entén com una activitat complexa i
transversal que necessita d’'un treball conjunt amb altres arees com poden ser Cultura,

Comerg, Medi Ambient, Agricultura...

6.6. Analisi DAFO

Una volta analitzats els diferents factors i amb la informacio recollida en el Pla estrategic
de Turisme 2017-2020, es tenen les dades suficients per a finalitzar I'analisi amb el
métode DAFO amb el que es podran definir quines sén les debilitats, amenaces,

fortaleses i oportunitats, amb les que es podra posteriorment determinar quines sén les
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propostes i conclusions del treball. El segiient DAFO® es desglossa en els diferents
turismes, exposats com a fonamentals en un turisme experiencial i existents al municipi

de Benicarlé.

‘ TURISME GASTRONOMIC

DEBILITATS

e L’Actual Associacid de restaurants només esta formada per 15 dels 90 restaurants
existents, hi ha manca d’implicacié de molts dels restauradors, alguns veuen I’associacié
com un organ tancat.

e Desanim i pessimisme en el sector de la restauracio, tot i el gran potencial existent.

AMENACES

e Poca participacio en les rutes que organitza la Diputacié baix la marca Castellon Ruta del
Sabor on la Carxofa deuria tenir un gran protagonisme.

e El fet de que algun restaurant no participe en accions conjuntes, genera situacions de
polémica, sense optar per treballar-hi per una solucio.

e Reconeixement a diversos restaurants: El Xef Raul Resino ha obtingut una estrela
Michelin i va ser nomenat millor cuiner de I'any 2016. El Restaurant Chuanet ha rebut el
sol de la guia Repsol. Ambdds establiments tenen per bandera el producte local en la seua
cuina

e Existeix una gran quantitat de restaurants a la ciutat, de diversos tipus i preus.

e Creacio de I'associacio de bars i cafeteries. Han creat diferents jornades del pintxo i tapes
que han tingut molt bona acollida. A més s’encarreguen del mesodrom de les festes
patronals.

e Consolidar els show-cookings en diferents espais i amb major freqiiéncia, no unicament
en les jornades gastronomiques. Possibilitat de crear un espai gastronomic.

e Diversificar noves jornades i rutes gastrondmiques. Major aprofitament de la cuina tipica
marinera, el producte de proximitat.

e Potenciar el conceptes de I'Slow Food, producte de proximitat i la Dieta Mediterrania,
situar a Benicarl6 com un dels referents.

e Generar sinérgies amb Fires i esdeveniments que potencien la DO i la IGP (Cas de

Benlloch).

5 Per motius d’espai, alguns dels recursos estan sintetitzats al cos del document, d’altres propis de
I'agenda cultural i festiva del municipi coneguda per I'autor i altres analitzats a les fitxes del Annexos.
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‘AGROTUMSME

DEBILITATS

e Desconeixement de quants habitatges podrien adaptar-se a Us turistic al camp.
AMENACES

e Els alts costos d’adaptar I'habitatge, no asseguren compensar la falta de rendibilitat de la
explotacié amb I'agroturisme com a complement

e Els llauradors tampoc mostren predisposicié cap a I’'agroturisme, pensen que a Benicarlo
I’tnica opcid és el sol i platja.

FORTALESES

e Actualment existeix una taula ecoldgica, on participen llauradors i altres persones
interessades per I'agricultura ecologica

e Existeixen allotjaments relacionats amb I’agroturisme com la finca ecologica “la Senieta”
o la casa rural Mas del Rey

OPORTUNITATS

e Possibilitat d’adaptar allotjiaments d’Us turistic rural en P'interior del terme municipal.
e Posar en valor els horts urbans (De les flors i de la mar) per a considerar-los recursos

turistics visitables per la ciutadania com a parcs on passejar i gaudir del temps lliure.

PESCA-TURISME

DEBILITATS

e Actualment la llotja de Peix i recinte portuari pesquer es troba tancat al public.

e Les tanques que envolten el recinte impedeixen veure les barques, cadufs i arts de
pesca, al no ser un espai public esta prou desendrecgat.

‘AMENACES

e TotiLa Generalitat permetre visites guiades, es mostra bastant reticent a donar-li una
imatge turistica. Aquest fet no ocorre a Catalunya i esta resultant una activitat molt
atractiva a destinacions com Sant Carles de la Rapita.

‘FORTALESES

o Existeix un interés per part de la confraria de Pescadors per portar a terme visites
guiades a la llotja i recinte portuari.
e Interés per ser destinacio pilot de Pesca Turisme a la Comunitat Valenciana.
e Obertura del Museu dels Mariners a I'antic far, prevista per a finals de juny.
‘OPORTUNWATS

e Interés dels propis pescadors per realitzar explicacions sobre les arts de pesca i utilitzar

les embarcacions pesqueres per a sortir a la mar.
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‘ TURISME NAUTIC

DEBILITATS

e Degradacio de I'entorn del Port, amb locals buits a la zona d’oci, establiments amb una
imatge dolenta i amb un disseny que impedeix la vista al port des dels restaurants. La
diversitat d’inquilins i problemes de convivéncia per sorolls no propicia una bona gesti6 de
la zona.

e L’Associacié Espanyola d’Estacions Nautiques és molt probable que acabe desapareguda
a causa de la mala gestio.

e La ubicacio actual de I'Escola de la Mar a l'interior del port pot ocasionar conflictes d’us

amb les embarcacions motoritzades.

e Elsoli platja és un dels principals atractius, pero cal oferir activitats complementaries
Amb la creacié del producte nautic dels Ultims anys, és possible continuar amb una
estratégia de promocidé i producte per a consolidar la marca.

e Benicarl6 disposa d’un port esportiu de més de 300 amarratges (Marina Benicarl6, 2017).
Existéncia de I'escola de la mar al port de la ciutat.

‘ OPORTUNITATS

Es necessari un canvi de les activitats de la zona d’oci de la Marina. La Restauracio i el

comer¢ especialitzat amb la nautica poden ser bones alternatives.

e Treballar amb nous productes que estiguen a I'abast de tothom com rutes maritimes que

incloguen degustacions de productes locals, que parlen del vi de Carlén o la pirateria.

TURISME CULTURAL

‘ DEBILITATS

e Els Edificis historics de major valor sén actualment de propietat privada i la seua compra
és inassolible per part de I'ajuntament.

e Catalogacio desactualitzada i incompleta dels edificis historics

e Necessitat d’'una major comunicacié entre els departaments de cultura i turisme

e Les esglésies de la ciutat no tenen un horari de visita per a turistes. El que genera queixes
dels visitants.

e Existeix una gran quantitat de patrimoni agrari rural que s’esta deteriorant pel seu abando,
unicament s’actuat als Aljubs..

e Benicarl6 té un gran nombre d’entitats culturals de les quals no hi ha una cooperacié per

a fer activitats orientades al turisme.
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‘FORTALESES

‘OPORTUNWATS

Benicarl6 és una referéncia a nivell comarcal en quant a oferta cultural (Museus,
entitats...)

Tant el MUCBE com el Puig de la Nau reben un gran volum de visitants, fora de la
temporada estival.

Benicarl6 compta amb I'actualitat amb 5 Bens d’Interés Cultural (BIC)

Jornades de recreaci6 Iber, com a grans potenciadors del poblat iber.

Espais multifuncionals com el Magatzem de la Mar, L’edifici Gotic per a la realitzacio de
concerts, exposicions...

Diferents cicles de teatre amb obres de gran renom al panorama nacional, generen un

important atractiu cultural.

Potenciacio del Nucli historic, a través d’un pla de proteccié en el que intervinguen les
arees de cultura, turisme, comer¢ i urbanisme.

Potenciar recursos monumentals alternatius per a dinamitzar els barris periférics i la zona
maritima.

La propera declaracié del MUCBE com a museu oficial de La Generalitat, permetra portar
exposicions que atreguen major public i el retorn de peces de gran valor historic.

Propera obertura de la capella del MUCBE, patrimoni de gran valor pels esgrafiats i
tombes i nou espai multifuncional d’activitats culturals.

Museu dels Mariners, nou espai cultural que permetra dinamitzar una zona de Benicarl6
allunyada del centre.

Ampliacio dels horaris de visita a edificis culturals com la casa tradicional Benicarlanda o

les propies esglésies.

‘ TURISME DE FESTES | ESDEVENIMENTS

DEBILITATS

Tant 'agenda mensual d’activitats com el programes de festes patronals és necessari
publicar-los en diferents idiomes.

Els esdeveniments necessiten una major projeccié a I'exterior, necessitat d’'una orientacio
turistica.

Setmana Santa: la junta local no té visié turistica de I'’esdeveniment,

No existeix una progressid per aconseguir declaracions d’interés nacional o nous

esdeveniments d’interés turistic autondmic o provincial.

36



ANALISI DE LA GESTIO | ELS RECURSOS AMB POTENCIAL PER AL TURISME EXPERIENCIAL AL MUNICIPI DE BENICARLO

e Festadela Carxofa: I'actual format ha deixat la festa a un estat de maduresa, es necessita
canviar un format que siga compatible amb les demostracions populars i la cuina d’autor.

e Sant Antoni: Conveniéncia de traslladar la festa al cap de setmana, Canvi de format de la
fira multisectorial,. L’artesania, els oficis populars i els productes KM 0 han de guanyar
protagonisme, necessitat d’'una major promocio.

e Les Falles s’han convertit en un atractiu diferenciat de les de Valéncia pel seu caracter
participatiu i la seua ubicacioé que atrau a nombrés public de les regions del nord.

e Atractiu d’esdeveniments de tipus religios i tradicional: La Festa i fira de Sant Antoni i la
Setmana Santa

e La Festa de la Carxofa s’ha aconseguit situar com un esdeveniment gastronomic a nivell
nacional.

e Existencia d’altres esdeveniments d’importancia al llarg de I'any com la Nit en Vetla, el
Petit Festival, la trobada de gegants i Cabuts, les festes patronals, la setmana de ciéncia,
Nadal i Reis...

o Festes Patronals: participatives, populars, més de 500 actes de tot tipus, gracies a la
participacio de penyes, entitats culturals i socials.

e Creaci6 d’esdeveniments de recreacié i commemoracié de fets historics. Actualment
existeix Tornen els llercavons!” Sobre els Ibers, possibilitat de fer la festa del Vi de Carlon,
unes jornades relacionades amb Manuel Azafia o amb el Benicarlé industrial.

e Potenciar el Petit Festival integrant-lo en el producte provincial de Festivals, toti que hi ha

que mantenir I'actual format (Actuacions en diferents places i edificis historics)

‘ TURISME ACTIU | SALUDABLE

DEBILITATS

e El departament de medi ambient té pocs recursos, cal una coordinacio entre els
departaments de turisme, medi ambient i esports per a la execucio d’aquest producte.

o Existeix una gran competéncia creixent en el sector, altres entorns amb parcs naturals i
majors recursos podrien generar major atractiu.

e Manca de voluntat per part de les administracions competents (Costes)

7 La primera edicio de Tornen els llercavons! Es va realitzar per primera vegada I'any 2016 al Poblat
Iber del Puig de la Nau, amb un extens programa d’actes que va incloure visites teatralitzades, tallers,
artesania, conferencies i un sopar amb productes que és creu que utilitzaven els Ibers.
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‘ FORTALESES

e Destaquen alguns esdeveniments esportius a l'aire lliure com el circuit de curses populars,
el aquarun o la travessia de natacié Peniscola Benicarlé que estan oberts a tothom.

e El turisme actiu arriba durant tot I'any.

e Possibilitat de creacié i posada en valor d’itineraris que potencien els recursos naturals de

la costa i el camp.

6.7. Potencialitats i posicionament de Benicarl6 com a desti turistic.

Per a iniciar aquest punt ho farem citant la visio i missio del Pla Estratégic, que ens
permetra després desenvolupar aquest apartat.

Visio: “posicionar Benicarl6 en el mercat turistic, a partir de la connexié entre la identitat
local i I'activitat turistica. Benicarlo, la destinacié on pots deixar de ser turista per viure i
gaudir el Mediterrani com un local.” (L6pez i Donaire, 2016). Aquesta visid va en linia
amb el Turisme experiencial, relacionada amb les vivéncies, I'autenticitat i posar en valor

la identitat local.

L’Objectiu del posicionament recau en aconseguir una imatge diferenciada sobre els
seus destins competidors, és a dir alld que posa en valor la identitat propia de la
destinacio i els seus locals.

Missio: “Diferenciar Benicarlé de I'oferta de turisme de sol i platja massiu, conferint-li
una imatge de prestigi a través d’una oferta singular, experiencial i de qualitat”. (Lopez i
Donaire, 2016).

A partir del Marc Tedric i 'analisi DAFO treballat anteriorment, és el Mediterrani i les
costums dels seus ciutadans el que podem associar com una experiéncia en la

destinaci6é. Amb aquest plantejament podem extreure les seguents idees:

e Benicarl6 té un paisatge rural i litoral on destaquen el camp, I'horta, la marila
pesca. Perd també la costa nord amb poca massificacié d’edificacions i unes
platges i cales tranquil-les entre penya-segats, a la qual la Generalitat en el
PATIVEL (Pla d'Accio Territorial de la Infraestructura Verda del Litoral) I'ha
considerat com una zona d’especial interés paisatgistic a protegir. La oferta

Nautica suposa una forma més de poder gaudir d’aquest tram de costa.



o Activitat durant tot I’any: la propia dinamica de la ciutat on una intensificacié

dels fluxos podra donar major cobertura en 'apertura de locals.

e Benicarld és reconeguda actualment com una destinacié gastronomica, la DO
de la Carxofa de Benicarl6 i la estrella Michelin a Raul Resino han posat el

municipi “en el mapa”.

o La situacié Geografica de Benicarld, com a localitat costanera amb un clima

mediterrani atractiu per al turista internacional durant tot I'any.

o Cultura i festes: Les Falles, Sant Antoni o les festes patronals, la conservacié
de tradicions populars, patrimoni d’interés (centre historic, poblat iber,
arquitectura agraria...) i una oferta d’esdeveniments de qualitat (Nit en Vetla,

Petit Festival, Cicle teatre politic...).

El posicionament de la destinacid, doncs pot anar relacionat amb la Vida mediterrania. El
Mediterrani com a concepte, desperta interés en els mercats internacionals. Tot i que, la
seua fagana ha sigut un dels principals focus d’atraccié i oferta turistica pel monocultiu de
sol i platja, no s’ha utilitzat de forma recurrent des del punt de vista dels costums i vida real
dels seus habitants. “L’actual context de demanda per part dels turistes de connectar amb
el local” (L6pez i Donaire, 2016) és a dir el Turisme experiencial en aquest cas al
Mediterrani, busca creacié de productes que permeten al visitant accedir a la gastronomia,
la vida social, la cultura, i les festes des de la ldgica dels locals, sentint-se particeps com un

ciutada més.

Aquesta visié del Mediterrani no ha sigut posada en practica en les estratégies turistiques.
Té com a principal atractiu la implicacio6 dels diferents col-lectius i agents socials que formen
Benicarlé i a la vegada no deixar de banda aquells atractius que sempre a ofert el
Mediterrani. Aquest posicionament té com a objectius atraure a turistes que els agrada
descobrir, families que busquen el descans, perdo també el tindre activitats que fer i una
bona oferta cultural a 'abast, és a dir fugir de la rutina. Un dels punts forts pot ser la seua
versatilitat en el mercat, capa¢ d’atraure tant a nacional com a internacionals de mercats
consolidats perd també d’altres de nous amb el concepte Vida Mediterrania com a gran
atractiu. Finalment destacar que el posicionament no és incompatible amb la

complementacié d’altres activitats com el tradicional Sol i Platja, o la visita a destinacions
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properes ja amb un gran posicionament en la zona que transmeten valors ambientals i/o

culturals (Peniscola, La Tinenca de Benifassa, Morella, el Delta de I'Ebre).

Per tant el posicionament de la Vida Mediterrania es pot resumir de la segtient forma:
e Viure com els locals, la vida mediterrania te associades multiples connotacions
positives.
o Poder tenir accés a viure I'estil de vida mediterrani.
o Bon clima, qualitat de vida, vida activa i saludable
e Mediterrani concebut com un espai exclusiu amb una:
o Gastronomia i Dieta Mediterrania, cultura, festes i tradicions, agricultura
i pesca local = a producte de proximitat, el Mar Mediterrani, paisatge rural
i litoral.
e Possibilitat de viure’l durant tot I’any
o Desestacionalitzacio de la oferta
o Beneficis econdmics per a la poblacié tot 'any
o Implicacio de la poblacio local en la experiencia
o Diferenciacio del tradicional turisme de masses.
o Turisme responsable, sostenible i accessible

o Espai no massificat, és a dir baixa densitat turistica.

7. PROPOSTES

Amb l'analisi i el posicionament de la destinacio ja es poden dissenyar els productes que
formaran part de I'oferta turistica de Benicarl6 relacionada amb el turisme experiencial.
Al pensar en el terme experiéncia ve al cap relacionar-ho amb un parc tematic, un lloc on
normalment hi trobem atraccions o espais que ens evoquen a diferents experiéncies baix
una mateixa tematica.
En aquest cas, es pot considerar que Benicarld sera el parc tematic sobre La Vida
Mediterrania, on es trobaran ubicats els diferents productes, les diferents experiéncies
mediterranies.
7.1 Pesca-turisme:
El disseny de les experiéncies turistiques de la pesca-turisme anira encaminat a fer
particep al turista de la Vida Marinera. Es proposen tot un seguit d’activitats en el

gue els propis mariners seran qui conduiran als turistes per la experiéncia.
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e Mariner per un dia: El turista tindra la gran oportunitat de gaudir d'un dia a
la mar, on la principal atraccio sera pujar a un vaixell de pesca, on els turistes
podran observar, participar i aprendre de I'ofici i cultura dels mariners, una
volta tornen a terra els turistes podran degustar el producte pescat per ells
en un restaurant.

e Visitaguiadaaterra: El mén de la pesca, també té la seua importancia dins
del port. Mariners que reparen les seues xarxes, la llotja, les casetes dels
mariners o la visita a les Drassanes on es reparen i construeixen nous
vaixells.

e Subhasta del Peix: L'arribada de les barques, la preparacio de la captura
del dia i la subhasta és un dels grans atractius de qualsevol port, perd que
actualment no és accessible als visitants. La posada en valor d’aquest

fenomen en forma de producte ajuda, a meés, a valorar el peix fresc de llotja.

A banda de les experiencies, el producte de pesca-turisme pot ser perfectament
complementat pel Museu dels Mariners, I'antic far seria considerat el centre de
visitants d’aquesta experiéncia, on per una banda es pot oferir informacié turistica
de la destinacio i ser el lloc de comercialitzacio de les experiencies. D‘altra banda el
museu pot ser un veritable espai didactic e interactiu on aprendre sobre la cultura
marinera, fent un recorregut per les arts de pesca on els mariners poden donar
xarrades i tallers sobre nusos mariners, també es pot exhibir la fauna i flora tipica
del Mediterrani i finalment una secci6 dedicada a la historia de la costa de Benicarlo,
des del comerg, 'arribada de la pirateria, el desaparegut baluard o la construccio del
port, doncs existeix un important fons fotografic per a il-lustrar-ho. Aquesta seccio
pot anar complementada per una visita guiada a tota la facana costanera per a visitar

els edificis més emblematics del barri.

La posada en valor de la zona també necessita d’actuacions en matéria urbanistica,
amb la necessitat d’accions que fomenten I'espai public, espais ludics i de ritmes
tranquils com peatonalitzacions, carrils bicis i millorar I'accessibilitat de I'espai, en
definitiva obrir la zona portuaria i el seu entorn per que resulte agradable a la

ciutadania.
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7.2 Turisme nautic

Aquest producte parteix ja d’'una marca creada i un treball fet a partir de la estacié

nautica Benicarlé-Peniscola. El producte al que podem anomenar A Salpar!!! Té

com un dels objectius apropar la nautica al turisme independentment del seu poder

adquisitiu. Es proposen les seglients accions.

Xarters i excursions: Les diferents empreses instal-lades al port Esportiu
disposen de vaixells que realitzen excursions a espais de gran singularitat
com la Costa Nord, el Castell de Peniscola i la Serra D’Irta, les illes
Columbretes o el Delta de I'Ebre, en les que es puga il-lustrar fets historics
maritims de la zona.

Base Nautica del Gurugu: L’actual preséncia de la vela i el caiac convivint
amb embarcacions motoritzades és una situacio perillosa. L’espai de la Platja
del Gurugl sembla el més adient per a establir una base nautica per practicar
les modalitats nautigues no motoritzades com la Vela, Caiac, Paddle Surf,
Busseig, Snorkel, Windsurf... Els serveis a oferir poden anar des de la
practica lliure fins a cursos intensius.

L’escola de Vela i nautica: Com ja hem explicat anteriorment, I'escola de
Vela necessita de la renovacio i creacio de nous productes, un dels ninxols
a descobrir pot ser la “Setmana Blava” on durant una setmana grups de gent
d’escoles vénen a la ciutat amb el proposit de gaudir de la nautica, a més
d’'altres activitats complementaries, amb un format semblant al de la
Setmana Blanca tipica dels Pirineus.

Per una altra banda també sembla atractiu i viable per a tindre activitat tot
any el oferir titols i cursos de navegacio.

Un altre aspecte necessari per a posar en valor la zona de port Esportiu, és
donar a llarg termini un canvi d'us de les activitats de I'actual zona d’oci
nocturn, amb la possibilitat de convertir la zona en un espai de comerg
dedicat a la nautica amb locals d'oci compatibles amb la convivéncia de

diferents usos de I'espai .

7.3 Turisme Cultural

Un altre dels productes amb més potencial té a veure amb la posada en valor de la

historia, cultura i patrimoni locals. El producte Reviure la historial!!l Intenta agrupar

en un les diferents rutes, recorreguts i atractius, aixi com la consolidacio i creacié de

jornades de recreacio historica.
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e [tineraris senyalitzats: Senyalitzar una ruta pels diferents recursos d’interés
del centre de la ciutat. La senyalética té de correspondre a un mateix criteri
estetic i informatiu. A més cal posar en valor turisticament l'itinerari amb
ledici6 de material promocional amb diversos idiomes que amplie la
informacié de litinerari.

e Visites teatralitzades: De forma periddica es poden fer visites teatralitzades
dins del nucli historic i al poblat iber del Puig de la Nau. On personatges de
les diferents époques historiques seran els encarregats de recrear els fets
histdrics, les visites nocturnes també poden ser una opcié en els mesos
d’estiu.

e Rutes Tematiques: Es poden dissenyar altres rutes que tinguen una
tematica concreta com un determinat estil arquitectonic “La ruta del barroc”,
una época historica “Manuel Azafia y la Velada en Benicarl6”® o una zona
determinada “Ruta del patrimoni agrari rural” o la “Ruta Marinera”. Els
itineraris també poden ser supramunicipals “Ruta dels Ibers” o “Ruta de les
oliveres Mil-lenaries”.

e EL MUCBE i la xarxa local d’espais culturals: La futura declaracié del
MUCBE com a museu oficial junt a la resta de xarxa d’espais locals (Edifici
Gadtic, Casa Tradicional, Magatzem de la Mar, Museu dels Mariners...)
permetra retornar algunes peces de valor que actualment es troben fora de
la ciutat, i també acollir exposicions de major nivell, situant el municipi com
un espai de referéncia. Les sales d’exposicions han d’anar guanyant pes en
continguts interactius i audiovisuals per a fer unes visites més actives.
Aquests espais per les seues caracteristiques també poden oferir concerts.

¢ Jornades de Recreacio historica: Cal consolidar les jornades de recreacié
Iberes que es van iniciar al 2016, doncs permeten en un cap de setmana
posar en valor el Poblat Iber del Puig de la Nau, amb un seguit d’activitats
que van des de visites teatralitzades, venta d’artesania, exhibicions, tallers i

sopars amb la gastronomia tipica de la epoca. També seria interessant

8 “La Velada en Benicarl¢” va ser escrita per el president de la Segona Republica mentre s'allotjava
al Parador de Turisme on va passar diverses estades durant aquell temps.

43



dissenyar unes jornades dedicades al Vi de Carlén® o estudiar algun tipus de

Relacié amb Alcala de Henares per a fer unes jornades tematiques sobre

Manuel Azafia i La Velada en Benicarlo.
7.4 Turisme d’esdeveniments i festes.
Com ja hem esmentat anteriorment, el caracter tradicional i la quantitat de teixit
associatiu present fa que la quantitat de festes i activitats s’allarguen durant tot I'any.
Tot i aixi, 'aprofitament turistic de les festes és relativament recent, doncs no és fins
als dltims anys que les festes de Sant Antoni, Falles i La Carxofa han obtingut el
reconeixement d’interés turistic. No obstant aixo, d’aquestes festes no existeix un
producte que es base en el turisme experiencial. Aquesta programacié necessita
d’'un procés de participacio, debat i consens sobre les formes d’apertura de la festa
a les persones visitants. En cap moment, tot i les suggeréncies concretes formulades
com a hipotesi de producte, es posaria en marxa la iniciativa sense un procés de
reflexio sobre la festa. Les amenaces de pérdua d’autenticitat o caricaturitzacio de
les identitats han estat presents ja a multitud de manifestacions culturals europees
(Boissevain, 2011).

e Mone ala Festa!!l tracta de fer particeps als turistes de les festes locals, ja
gue la majoria de vegades adopten una mirada passiva davant aquest tipus
d’esdeveniments. Les entitats, associacions i organs festers seran els
canalitzadors de les experiéncies ja que les iniciatives aniran lligades a com
es viu agquesta festa des de dins:

o Sant Antoni: Obrir la elaboracio i 'embolica de coquetes als turistes,
participar els dies centrals de la festa amb la possibilitat de pujar a la
rua dels carros amb cavalls.

o Falles: Les falles ja destaquen pel caracter participatiu i obert dels
Casals fallers, cal donar a coneixer aquesta idiosincrasia de la festa
on els turistes poden degustar la gastronomia local popular. Durant
la resta de l'any es poden oferir visites a tallers fallers. Les Falles
converteixen Benicarlé en un museu d’art efimer durant uns dies.

Seria interessant elaborar cartells i material promocional en diversos

9 El Vi de Carlén és una antiga denominacié de origen per a uns caldos, coneguts al Mediterrani,
nord d’Europa i America; La DO va abarcar a tots los vins de la comarca que eren elaborats i
comercializats pels mercadess instalats a Benicarld. (Ajuntament de Benicarld, 2011)
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idiomes que realitzen la explicacié de la falla des del punt de vista
artistic i satiric, explicant que es pot fer al casal i en que consisteixen
els actes més importants. Es necessari la creacié del museu faller i
actes fora de la setmana gran com per exemple unes jornades
dedicades al monument faller amb presentaci6 d’esbossos i
magquetes.

o Setmana Santa: La Trenca de 'hora és un dels actes que provoca
una major sorpresa entre els turistes. L’acte de Benicarl6 no té la gran
massificacié que presenten les ciutats de les jornades nacionals
(Alcora, Calanda, Andorra...) per el que es podrien deixar instruments
i vestes per a participar-hi. En quant a 'esdeveniment en global cal
una major promocié des del punt de vista turistic, per exemple si el
temps ho permet es podrien exposar els passos de les confraries a
la pl. Sant Bartomeu.

o Festes locals i Patronals: el caracter tradicional amb balls, musica,
gegants i cabuts, un ampli folklore que pot ser transmes als turistes
amb tallers per aprendre a ballar, a elaborar un cabut, un fanalet de
mel6é de moro... i obrir a la participacio de turistes i locals el ball del
dia de Sant Bartomeu.

Benicarl6 365: Aquest programa té com a objectiu crear una plataforma on
participen totes les entitats de la ciutat i regidoria amb la intencié de crear un
calendari anual d’esdeveniments per a programar els actes d’'una forma
equilibrada al llarg de tot l'any, i poder realitzar una promocié amb major
antelacid. Benicarl6 365, a més seria la nova agenda cultural del municipi
gue estaria en diversos idiomes i amb un apartat dins dels webs de la
destinacié completament actualitzat. La programacié ha de considerar les
inquietuds ciutadanes com a base del dinamisme cultural del municipi.

El Centre Batega: Es tracta d’'un programa de dinamitzacié del centre
histdric amb el que s’ha apropat activitat cultural i nous esdeveniments a un
nucli historic i comercial que no presenta molta activitat. Tot i la bona acollida
necessita accions de consolidacio.

o Grans esdeveniments: El Petit festival, La Nit en Vetla, la Setmana
de la Ciéncia... s6n esdeveniments consolidats que atrauen nombrés

public a la zona centre.
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Programa A Pél: La regidoria de cultura va impulsar aquest
programa en el que els joves creadors de musica tenien la oportunitat
d’actuar a I'edifici gotic i a més eren inclosos en una base de dades
de creadors per a la seua possible contractacié. El programa ha
guedat estancat després de la seua primera edicio.

Assajos al carrer: Una forma economica d’aportar ambient al centre
seria invitar a les entitats culturals de la ciutats a realitzar cada una
de elles un assaig obert al carrer.

Tardeos i aperitius musicals. Els divendres i dissabtes a la
vesprada i el diumenge pel mati, es poden portar petits grups de
mausica (per exemple musics del conservatori) o actuacions d’entitats
culturals als carrers del centre. Es tracta de promocionar i fer habitual
la mUsica en directe, amb beneficis per a les i els muasics i en foment

de la cultura del directe.

La festa de la Carxofa: Després de 24 anys de festa i amb I'impuls turistic
durant els dltims anys, aquesta festa ha arribat al periode de maduresa, pel
gue necessita un canvi en el seu plantejament. La massificacié d’actes com
la torra popular i la demostracioé gastrondomica inviten a fer-ho.

Cal avancar de forma progressiva cap un model més qualitatiu i no tant
guantitatiu, una bona idea per a la demostracié gastrondmica seria
diferenciar 'espai de cuina popular i receptes tradicionals, amb un espai de
cuina d’autor on es presenten novetats gastrondmiques, realitzacié de show
cookings i xarrades amb invitats de renom relacionats amb el moén de la
Cuina i L’agricultura. Incloure activitats complementaries de diversa tipologia
com degustacions en un vaixell, visites al camp, a la cooperativa...

7.5 Agroturisme

Fins al moment Benicarl6 no ha aprofitat el terme de Benicarl6 turisticament, com ja
hem comentat en l'analisi, les explotacions agraries tenen un gran pes amb un
producte de qualitat a pocs quildometres del nucli urba, al que podem afegir recursos
com el patrimoni rural agrari (Oliveres Mil-lenaries, Aljubs, Casetes de Volta, de
camp construccions en pedra seca, sénies....). D’alguna forma podem establir un
paregut amb la reconeguda horta de Valencia i les singulars barraques que es troben

a escassos quilometres de la ciutat. L’agroturisme, aixi com la pesca-turisme, €s una
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tipologia on les experiencies turistiques poden aportar un gran valor afegit, fent

particep al turista de la Vida Llauradora.

Llaurador per un dia: La experiéncia seguiria el mateix model que la
descrita anteriorment en la Pesca-turisme. La jornada es duria a terme en
una explotacié agraria d’'un llaurador, tenint la oportunitat d’aprendre i
participar d’'una planta o collita... del producte de temporada. La jornada pot
finalitzar amb la coccid i consum del producte o 'adquisicié del mateix.
Allotjament: Una de les alternatives per a la rendibilitat de les explotacions
agricoles, és rehabilitar les cases de camp en allotjament turistic, on el
propietari ofereix la pernoctacio i el menjar, a part es poden oferir activitats a
les propies explotacions agraries, excursions pel terme municipal...

Visites a la cooperativa. La Cooperativa agricola Benihort, és un dels
centres més importants de la provincia en quant a produccio i distribucid, de
citrics, verdures i hortalisses. La visita al centre podria incloure la descarrega
del producte, la seua tria, embalatge i preparacié per a transportar-lo. La
mateixa cooperativa té un supermercat on es poden comprar productes de
proximitat.

Les Oliveres Mil:-lenaries: A la zona entre I'Ermita de Sant Gregori i la
Basseta de Bovalar hi ha inventariats diversos exemplars d’Oliveres
Mil-lenaries, Caldria arribar a acords amb els propietaris per a senyalitzar-
les, i fer visites que finalitzen amb un tast d’oli del Territori del Sénia al
restaurant de la ermita, amb possibilitat d’establir un punt de venta del

producte.

7.6 Turisme gastronomic.

Sense deixar de banda la matéria prima, la elaboracié d’aquesta culinariament és

un dels atractius de la destinacié gastronomica, amb la Carxofa com a principal

producte, tot i que el producte mariner també té el seu protagonisme. Ambdoés

productes tenen dedicades unes jornades gastronomiques als restaurants amb

menus de diferents gustos i preus, tota una experiéncia per al paladar. Amb el gran

potencial del turisme gastronomic. La Gastroexperiencia proposa en seguent:

Cuina al Mercat. EI Mercat municipal com un dels principals atractius
demandats, pot convertir-se en un veritable espai gastronomic per a tots els

sentits. Sense oblidar que l'activitat principal és la venta de producte fresc,
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es poden incorporar una série d’activitats que el modernitzen i dinamitzen.
Els “Show cookings” que es realitzen només en determinades campanyes
podrien realitzar-se de forma periddica per a incentivar el consum al mercat,
una experiéncia que combina formacio, espectacle i degustacié estarien
elaborats pels xefs locals.

Cates de productes de proximitat: En aquest cas es tractaria de petits
grups de gent que participen en un tast on es combina per una part menjar
local i de temporada (Carxofa, Peix i marisc mitjangant pintxos o tapes...) i
la beguda també de proximitat (Cerveses artesanals, vins de la IGP de
Castello, olis d’olivera mil-lenaria, café o licors artesanals) aguestes cates
poden anar dirigides per una banda al public en general i en espais a l'aire
lliure com pot ser el mateix port de Benicarld, el centre historic o al camp o
fins i tot a bord d’un vaixell. Per una altra banda aquest producte obri la
possibilitat d’explorar el segment del MICE, on les empreses podrien vindre
a realitzar reunions en un entorn Mediterrani. Cal pensar amb les sinergies
de Fires que promouen el producte local i fer-ne promocié mutua en aquests

esdeveniments on el public objectiu és més procliu als consums del territori

Jornades Gastronomiques Supramunicipals o dins de la Ruta del Sabor
de Castelldn. L’area litoral del Baix Maestrat té la fortuna de compartir molt
de producte, pel que sembla logic apostar per unes jornades gastronomiques
en les que participen restaurants dels tres municipis. L'abast de la promoci6
seria molt més ampli amb les tres destinacions i amb la possibilitat de
financament per part del Patronat provincial o la Agéncia Valenciana de
Turisme. Per exemple Jornades d’arrossos, ranxos mariners, suquet de
peix... Per altra part la diputacié provincial baix la marca de “Castellon Ruta
del sabor” organitzen jornades i altres activitats que agrupen els productes
de tot el territori a les que Benicarld podria tindre un major protagonisme.

Noves jornades gastrondmiques de restaurants o tapes amb
tematiques. Els resultats de les jornades gastrondmiques sén molt positius,
pero al final només es produeixen en determinades epoques, L’interés de
'Associaci6 de Bars i Cafeteries per a treballar de forma conjunta possibilita
el crear jornades, tot i que cal anar innovant per exemple jornades dedicades
a productes de proximitats, al vermut, o a 'esmorzar, tots ells, apats molt

populars en la zona.
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7.7 Turisme Actiu i saludable a la natura.

El turisme actiu és una de les tipologies turistiques que es troba en alga, degut a
gue els turistes ja no adopten un comportament passiu en les seues estades i cada
volta més demanden activitats variades que complementen la seua, per a descobrir

nous indrets.

Mediterrani Saludable proposa diverses activitats en les que practicar exercici, a

'hora que es gaudeix de la natura:

o Xarxa local de Senders: Es tracta d'impulsar un projecte que senyalitze els
camins del terme de Benicarlé i edici6 de material amb rutes per a fer
senderisme, running, cicloturisme o equitacié. D’Aquesta manera es posaria
en valor la via verda litoral que ja contempla el PATIVEL, i altres atractius

com la Basseta del Bovalar, el corral del Petiquillo o el patrimoni agrari.

8. CONCLUSIONS

Aquest projecte i sobretot les seues conclusions pretenen ser d’utilitat per una part per a
tindre una visié prou amplia del Turisme experiencial, i també a nivell de municipi com un
document més junt al Pla de Turisme que assente les bases sobre el futur turistic de la
poblacié en els propers anys. Tot i aixi, per questions tant de temps com d’espai, no s’ha
pogut abordar aquesta investigacié des d’'una série de vessants també fonamentals, pel que
en un futur seria interessant conéixer I'opinié de més sectors implicats tant en el turisme en
general com en aquells productes que s’han descrit on practicament tota la societat local

esta convidada a participar-hi.

Fins al dia d’avui Benicarldé ha estat adormida turisticament, la importancia historica de
determinades activitats economiques, junt amb la gran ombra de Peniscola, que ha
provocat una barreja de resignacié i d’assumir que els turistes venien sols a la ciutat, ha fet
gue el turisme no siguera una prioritat per a la localitat. Amb la crisi econdmica la ciutadania
de forma timida ha comencat a prendre consciencia de que el Turisme comenca a

percebre’s com una activitat que també pot aportar coses positives al municipi.

“Bufen vents d’oportunitats després d’'un llarg son” (L6épez i Donaire, 2016), El turisme
d’experiéncies aporta vivéncies, aventures a un turista que ja no vol sentir-se un estrany

alla on va sin6 que vol integrar-se en la comunitat local i aprendre i formar part dels seus
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costums. També sén molts els beneficis per a la comunitat local des dels econdmics més
visibles, perd també aportar un valor afegit a la seua identitat. La identitat d’'un poble
mediterrani com qualsevol altre on el treball era i és molt important, el mar per als de baix i
el camp per als de dalt. Treballar per guardar per a les festes que tant caracteritzen
aquestes poblacions on el patrimoni immaterial i les tradicions segueixen vives gracies als
seus ciutadans. D’un poble mediterrani, que ha viscut diferents epoques historiques de les
gue encara conserva el seu patrimoni, es poden aprendre algunes claus de la vida que s’ha
anat construint durant generacions. Al cap i a la fi, tot forma part de la seua particular forma

de viure, reconeguda mundialment amb la Dieta Mediterrania que és molt més que menjar.

Per que tot aixd que hem descrit anteriorment no pot ser la motivacio dels turistes per visitar
la destinaci6?. On els visitants poden gaudir de la pesca o la navegacié al Mediterrani, de
la horta local i la seua immensa gastronomia, de gaudir de paisatges que per als locals son
habituals pero per als de fora es presenten exotics, de participar i conviure amb una cultura
i festes identitaries. Tot aixo implica una manera nova de viure el turisme que encara no és
present en un Mediterrani en el que predomina el turisme de masses, i del que es pot

construir una imatge nova de la ciutat que la permeta diferenciar-se.

Des del punt de vista professional es considera que és possible aplicar el turisme
experiencial a la localitat, i que per tant és possible que Benicarl6 puga posicionar-se
turisticament. També des del punt de vista personal, com un ciutada més dels que pensa
que és hora de planificar i implementar un turisme sostenible econdmicament i socialment,
aconseguir una ciutat més agradable i que valora el que és seu i a més ho comparteix amb

la resta de la gent.

Aquest només és un punti a part, el turisme d’experiéncies és un camp obert que de segur
requereix un moltes més linies d’analisi i de creativitat de nous productes en els que es pot

continuar en un futur. Endavant!
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10. ANNEXES

10.1. FITXES DE RECURSOS TURISTICS
Atractiu o Recurs Mapa Codi Simbol Jerarquia
EL PUIG DE LA NAU Terme municipal 1 . 2 Motiva corrents
Categoria: A Tipo 1.1 Subtipus 1 1.1.1 2 1.1.1.3 locals

Ubicacié o localitzacié: Zona nord-oest del terme municipal

Caracteristiques del recurs

Descripcié: muntanya de 148 metres d’altura amb dos tossals, és una de les escasses elevacions muntanyoses que existeixen en el
terme municipal, per el que és pot visualitzar tota I'horta i la costa de Vinaros, Benicarlé i Peniscola

Accessibilitat
Excel-lent 0 Bona [l Regular 0O Mala O

Infraestructura turistica

- Senyalitzacio: Excel'lent O Bona 0O Regular O Mala O No existent O
- Servei de informacié: Excel-lent 0 Bona O Regular 0O Mala O No existent O

- Equipaments i serveis: Excel-lent 0 Bona O Regular O Mala O No existent O

Relacié amb altres recursos
-Poblat Iber del Puig de la Nau.
-Ermita dels Sants Martirs

Observacions/Actuacions

| -Possibilitat de posar el valor del recurs amb la creacié d’itineraris de senderisme

Fuente: Lopez Olivares, D. (2014) (Adaptacio)

Atractiu o Recurs Mapa Codi Simbol Jerarquia
HORTA | CAMP Terme municipal 2 . 2 Motiva Corrents
Categoria: A Tipo 1.2 Subtipus 1 1.2.2 2 locals

Ubicaci6 o localitzacié: Per tot el terme municipal

Caracteristiques del recurs

Descripcié: Explotacions agricoles de tipus familiar de regadiu principalment verdures, hortalisses, fruites.

Accessibilitat
Excellent 0 Bona 0 Regular 0 Mala O

Infraestructura turistica

- Senyalitzacié: Excel-lent O Bona 0O Regular O Mala O No existent O
- Servei de informacio: Excel-lent 0 Bona O Regular 0O Mala O No existent O

- Equipaments i serveis: Excel-lent 0 Bona O Regular O Mala O No existent O

Relacié amb altres recursos
-Arquitectura tradicional agraria
-DO Carxofa de Benicarld
-Oliveres mil-lenaries

Observacions/Actuacions

-Possibilitat de posar-les en valor mitjangant I'agroturisme

Fuente: Lopez Olivares, D. (2014) (Adaptaciod)
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Atractiu o Recurs Mapa Codi Simbol Jerarquia
PLATJA EL MORRONGO Municipi 3 ‘ 5 Atractiu a nivell
Categoria: A Tipo 1.3 Subtipus 1 1.31 2 1.3.1.1 internacional
Ubicaci6 o localitzacié: Zona nord-oest del terme municipal
Caracteristiques del recurs
Descripcioé: Platja d’arena fina de 300 mts. De llargada situada al costat del port Pesquer. Amb bandera blava
Accessibilitat
Excel-lent x Bona O Regular 0 Mala O
Infraestructura turistica
- Senyalitzacié: Excel'lent x Bona O Regular O Mala O No existent O
- Servei de informacié: Excel-lent x Bona O Regular O MalaO No existent O
- Equipaments i serveis: Excel-lent x bona O Regular 0O Mala O No existent O
Relacié amb altres recursos
-Port Pesquer i esportiu
Observacions/Actuacions
[ - Instal-lacié de oferta d’activitats complementaries a la platja.
Fuente: Lopez Olivares, D. (2014) (Adaptacio)
Atractiu o Recurs Mapa Codi Simbol Jerarquia
PLATJA DE LA CARACOLA Municipi 4 [ ] 5 — Atractiu
Categoria: A Tipo 1.3 Subtipus 1 1.3.1 2 1.3.31 internacional
Ubicacié o localitzacié: Av. Del Papa Luna
Caracteristiques del recurs
Descripcioé: Platja d’arena situada al limit amb el terme de Peniscola d’1 km de llargaria amb bandera blava
Accessibilitat
Excel-lent x Bona O Regular 0 Mala O
Infraestructura turistica
- Senyalitzacié: Excel'lent x Bona O Regular O Mala O No existent O
- Servei de informacio: Excel-lent 0 Bona x Regular O Mala O No existent O
- Equipaments i serveis: Excel-lent x Bona 0O Regular 0O Mala O No existent O
Relacié amb altres recursos
-Platja del Gurugu
Observacions/Actuacions
[ - Instal-lacié de oferta d’activitats complementaries a la platja.
Fuente: Lopez Olivares, D. (2014) (Adaptacid)
Atractiu o Recurs Mapa Codi Siibol Jerarquia
PLATJA DE LA MAR XICA Municipi 5 5 Atractiu
Categoria: A Tipo 1.3 Subtipus 1 1.3.1 2 1.3.1.2 Internacional

Ubicacié o localitzacié: Partida Riu i Surrach-Aiguaoliva

Caracteristiques del recurs

Descripcioé: Platja de codols d’'un km de llargada dotada amb serveis basics

Accessibilitat

Excel-lent x Bona O Regular 0O Mala O

Infraestructura turistica
- Senyalitzacié:

- Servei de informacio:

- Equipaments i serveis: Excel-lent 0 Bona x Regular

Excel'lent O Bona x Regular O Mala O No existent O
Excel'lent O Bona O Regular O MalaO No existent x
0 Mala O No existent 0

Relacié amb altres recursos
-Costa Nord
-Rambla de Cervera

Observacions/Actuacions

| - Condicionament de la Platja per a obtenir la bandera blava, i dotar-la de més serveis.

Fuente: Lopez Olivares, D. (2014) (Adaptaciod)
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Atractiu o Recurs Mapa Codi Simbol Jerarquia
PLATJA DEL GURUGU Municipi 6 . 5 Atractiu
Categoria: A Tipo 1.3 Subtipus 1 1.3.1 2 1.3.1.2 Internacional
Ubicaci6 o localitzacié: Costa Sud Benicarlo
Caracteristiques del recurs
Descripcié: Platja d’arena i codols que actualment no disposa de serveis
Accessibilitat
Excel-lent x Bona O Regular 0 Mala O
Infraestructura turistica
- Senyalitzacié: Excel'lent O Bona x Regular O Mala O No existent O
- Servei de informacié: Excel-lent 0 Bona O Regular 0O Mala O No existent x
- Equipaments i serveis: Excel-lent 0 Bona O Regular x Mala O No existent O
Relacié amb altres recursos
-Zona Humida Rambla d’Alcala (Barranquet)
Observacions/Actuacions
| -Necessitat de dotar-la de més equipaments i serveis, esta previst convertir una zona apta per a mascotes.
Fuente: Lépez Olivares, D. (2014) (Adaptacid)
Atractiu o Recurs Mapa Codi Simbol Jerarquia
PLATJA DEL FONDALET Terme municipal 7 5 Atractiu
Categoria: A Tipo 1.3 Subtipus 1 1.3.1 2 1.3.1.2 Internacional

Ubicacié o localitzacié: Costa Nord del terme municipal

Caracteristiques del recurs

Descripcié: Petita Platja de codols.

Accessibilitat
Excel-lent 0 Bona [l Regular 0O Mala O

Infraestructura turistica

- Senyalitzacié: Excel'lent 0 Bona O Regular O Mala O No existent x
- Servei de informacié: Excel-lent 0 Bona O Regular 0O Mala O No existent x

- Equipaments i serveis: Excel-lent 0 Bona O Regular O Mala O No existent x

Relacié amb altres recursos
Costa Nord Benicarlé
Desembocadura rambla d’aiguadoliva

Observacions/Actuacions

| -Senyalitzar-la i dotar-la de serveis basics, els pressupostos participatius proposen declarar-la apta per a mascotes.

Fuente: Lopez Olivares, D. (2014) (Adaptacio)

Atractiu o Recurs Mapa Codi Sir&bol
COSTA NORD Terme municipal 8
Categoria: A Tipo 1.3 Subtipus 1 1.3.2 2 1.3.2.2

Jerarquia
2 Motiva Corrents
locals

Ubicacié o localitzacié: Zona de la costa nord

Caracteristiques del recurs

Descripcid: Zona de Penya-segats que s’alterna amb I'aparicié de petites cales.

Accessibilitat
Excellent 0 Bona O Regular 0 Mala O

Infraestructura turistica

- Senyalitzacié: Excel'lent 0 Bona O Regular O Mala O No existent x
- Servei de informacié: Excel-lent 0 Bona O Regular 0O Mala O No existent x

- Equipaments i serveis: Excel-lent 0 Bona O Regular O Mala x No existent O

Relacié amb altres recursos
Platja de la mar Xica
Platja del Fondalet

Observacions/Actuacions

| - Possibilitat de posar-la amb valor amb la Via Verda Litoral prevista en el PATIVEL

Fuente: Lopez Olivares, D. (2014) (Adaptacio)
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Atractiu o Recurs Mapa Codi Simbol Jerarquia
BASSETA DEL BOVALAR Terme municipal 9 . 2 Motiva Corrents
Categoria: A Tipo 1.4 Subtipus 1 145 2 1452 Locals

Ubicacié o localitzacié: Zona Sud-oest del terme municipal

Caracteristiques del recurs

Descripcié: Paratge natural amb un aiguamoll amb vegetacié autoctona

Accessibilitat
Excel-lent 0 Bonall Regular 0 Mala O

Infraestructura turistica

- Senyalitzacio: Excel'lent O Bona 0O Regular x Mala O No existent O
- Servei de informacio: Excel-lent 0 Bona O Regular 0O Mala O No existent x

- Equipaments i serveis : Excel-lent O bona O Regular x Mala O No existent O

I Relacié amb altres recursos

Observacions/Actuacions

| -Necessitat d’una major regularitat en la neteja, ampliar la senyalitzacioé i equipaments actuals del paratge.

Fuente: Lopez Olivares, D. (2014) (Adaptacid)

Atractiu o Recurs Mapa Codi Simbol Jerarquia
ZONA HUMIDA D’AIGUAOLIVA Terme municipal 10 . 2 Motiva Corrents
Categoria: A Tipo 1.4 Subtipus 1 145 2 1452 Locals

Ubicacioé o localitzacié: Zona costa nord terme municipal, limita amb Vinards

Caracteristiques del recurs

Descripcié: La desembocadura de la zona humida d’aiguadoliva presenta una petita zona d’acumulacié d’aiglies on hi ha fauna i flora
endemica.

Accessibilitat
Excel-lent Bona [l Regular 0O Mala O

Infraestructura turistica

- Senyalitzacié: Excel'lent 0 Bona O Regular 0 Mala O No existent x
- Servei de informacié: Excel-lent 0 Bona O Regular O Mala O No existent x

- Equipaments i serveis: Excel-lent 0 Bona 0O Regular 0O Mala 0 No existent x

Relacié amb altres recursos
Costa Nord
Rambla d’Aiguadoliva

Observacions/Actuacions

| -Posar en valor 'espai pel seu interés, realitzacio d’accions conjuntes amb I'ajuntament de Vinaros

Fuente: Lopez Olivares, D. (2014) (Adaptacio)

Atractiu o Recurs . Mapa Codi Sigbol Jerarquia
ZONA HUMIDA RAMBLA D’ALCALA | Municipi 11 2 Motiva Corrents
Categoria: A Tipo 1.4 Subtipus 1 145 2 1452 Locals

Ubicacioé o localitzacié: Zona de la costa sud — Av. Papa Luna

Caracteristiques del recurs

Descripcié: La desembocadura de la zona humida del Barranquet presenta una petita zona d’acumulacié d’aigiies on hi ha fauna i flora
endémica.

Accessibilitat
Excel-lent x Bonal Regular 0O Mala 0O

Infraestructura turistica

- Senyalitzacié: Excel'lent 0 Bona O Regular x Mala O No existent
- Servei de informacié: Excel-lent 0 Bona O Regular O Mala O No existent x

- Equipaments i serveis: Excel-lent 0 Bona x Regular 0O Mala O No existent O

Relacié amb altres recursos
-Rambla d’Alcala
-Platja del Gurugu

Observacions/Actuacions

| -L’area de servei per autocaravanes ajudara a dinamitzar la zona, esta previst reacondicionar la zona verda i area de recreacio.

Fuente: Lopez Olivares, D. (2014) (Adaptacio)
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Atractiu o Recurs Mapa Codi Simbol Jerarquia
RAMBLA DE CERVERA Municipi 12 . 2 Motiva Corrents
Categoria: A Tipo 1.5 Subtipus 1 1.55 2 Locals

Ubicacié o localitzacié: Zona Centre-Nord Terme Municipal

Caracteristiques del recurs

Descripcid: Zona final del Barranc coneguda popularment com el riu sec.

Accessibilitat
Excel-lent x Bonal Regular 0 Mala 0O

Infraestructura turistica

- Senyalitzacio: Excel'lent O Bona 0O Regular x Mala O No existent O
- Servei de informacio: Excel-lent 0 Bona O Regular 0O Mala O No existent x

- Equipaments i serveis: Excel-lent 0 Bona [0 Regular 0O Mala 0O No existent x

Relacié amb altres recursos
-Platja de la Mar Xica

Observacions/Actuacions

Fuente: Lopez Olivares, D. (2014) (Adaptacio)

Atractiu o Recurs Mapa Codi Simbol Jerarquia
RAMBLA D’ALCALA Municipi 13 [ ] 2 Motiva Corrents
Categoria: A Tipo 1.5 Subtipus 1 155 2 Locals

Ubicaci6 o localitzacié: Zona sud del terme municipal

Caracteristiques del recurs

Descripcié: Zona final de la rambla, coneguda popularment com el Barranquet

Accessibilitat
Excellent x Bonal Regular 0 Mala O

Infraestructura turistica

- Senyalitzacié: Excel-lent O Bona O Regular x Mala O No existent O
- Servei de informacié: Excelllent 0 Bona 0O Regular 0O MalaO No existent x

- Equipaments i serveis: Excel-lent 0 Bona O Regular 0O Mala O No existent x

Relacié amb altres recursos
-Zona Humida Rambla D’Alcala
-Platja del Gurugu

Observacions/Actuacions

[ -Necessitat d’executar les obres de canalitzacié per a evitar inundacions.

Fuente: Lopez Olivares, D. (2014) (Adaptacid)

Atractiu o Recurs Mapa Codi Si@bol Jerarquia
BARRANC D’AIGUADOLIVA Terme municipal 14 2 Motiva Corrents
Categoria: A Tipo 1.5 Subtipus 1 155 2 Locals

Ubicaci6 o localitzacié: Zona nord del terme municipal, limit amb Vinards

Caracteristiques del recurs

Descripcié: Barranc que limita amb Vinards on podem trobar diverses arees d’interés per la seua flora com la desembocadura i la
microreserva .de flora

Accessibilitat
Excel-lent 0 Bonall Regular 0O Mala O

Infraestructura turistica

- Senyalitzacié: Excel'lent O Bona 0O Regular x Mala O No existent O
- Servei de informacio: Excel-lent 0 Bona O Regular 0O Mala O No existent x

- Equipaments i serveis: Excel-lent 0 Bona [0 Regular 0O Mala 0O No existent x

Relacié amb altres recursos
Zona humida barranc Aiguadoliva

Observacions/Actuacions

| -Posar en valor la zona realitzant accions conjuntes amb els ajuntaments de Benicarlo, Vinaros i Calig

Fuente: Lopez Olivares, D. (2014) (Adaptacio)
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Atractiu o Recurs Mapa Codi Simbol Jerarquia
OLIVERES MILENARIES Terme municipal 15 ([ ) 2 Motiva Corrents
Categoria: A Tipo 1.8 Subtipus 1 1.85 2 1.8.5.1 Locals

Ubicacié o localitzacio: distribuides pel terme municipal

Caracteristiques del recurs

Descripcié: arbres monumentals que destaquen per les formes recargolades i singulars dels seus troncs, formen part del territori de la
Taula del Sénia, 'area de major concentracié del Pais.

Accessibilitat
Excel-lent 0 Bona [l Regular 0O Mala O

Infraestructura turistica

- Senyalitzacié: Excel'lent O Bona O Regular 0 Mala O No existent X
- Servei de informacié: Excel-lent 0 Bona O Regular 0O Mala O No existent X

- Equipaments i serveis: Excel-lent 0 Bona [ Regular 0O Mala 0 No existent X

Relacié amb altres recursos
Camp i horta de Benicarld

Observacions/Actuacions

| - Posar-les en valor junt amb la resta de la taula del Sénia

Fuente: Lopez Olivares, D. (2014) (Adaptacio)

Atractiu o Recurs Mapa Codi Simbol Jerarquia
ESGLESIA DE SANT BARTOMEU Centre historic 16 3 Motiva Corrents
Categoria: B Tipo 2.1 Subtipus 1 2.1.1 2 21.1.2 turistiques regionals

Ubicacié o localitzacié: Placa de Sant Bartomeu al centre historic

Caracteristiques del recurs

Descripcio: Església que data de I'any 1743, d’estil barroc, destaca la seua portalada amb columnes salomoniques, I'interior esta format
per una nau de creuer i capelles. L’any 2014 va restaurar-se amb motiu de la Llum de les Imatges.

Accessibilitat
Excel-lent x Bonal Regular 0 Mala 0O

Infraestructura turistica

- Senyalitzacio: Excel'lent O Bona x Regular O Mala O No existent O
- Servei de informacio: Excel-lent 0 Bona x Regular 0O Mala O No existent O

- Equipaments i serveis: Excel-lent 0 Bona x Regular 0O Mala O No existent O

Relacié amb altres recursos
-Campanar
-Centre historic

Observacions/Actuacions

[ -Església tancada al public fora de I'horari de culte.

Fuente: Lopez Olivares, D. (2014) (Adaptacid)

Atractiu o Recurs Mapa Codi Simbol Jerarquia
ESGLESIA DE SANTA MARIA Centre historic 17 A 2 Motiva Corrents
Categoria: B Tipo 2.1 Subtipus 1 2.1.1 2 21.1.2 locals

Ubicacié o localitzacié: Carrer de Cabanes

Caracteristiques del recurs

Descripcid: Construida I'any 1893, església modernista de planta triangular, destaquen les vidrieres i la creu de la entrada.

Accessibilitat
Excellent x Bona O Regular O Mala O

Infraestructura turistica

- Senyalitzacié: Excel-lent O Bona 0O Regular x Mala O No existent O
- Servei de informacié: Excel'lent 0 Bona x Regular O MalaO No existent 0

- Equipaments i serveis: Excel-lent 0 Bona x Regular [0 Mala O No existent O

Relacié amb altres recursos
-Campanar
-Centre Historic

Observacions/Actuacions

| - No existeix senyalitzacio turistica, tampoc és pot visitar en horari fora de culte

Fuente: Lopez Olivares, D. (2014) (Adaptacio)
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Atractiu o Recurs Mapa Codi Simbol Jerarquia
ESGLESIA DE SANT PERE Municipi 18 x 2 Motiva Corrents
Categoria: B Tipo 2.1 Subtipus 1 2.1.1 2 2.1.1.2 Locals

Ubicacioé o localitzacié: Carrer Stm Crist de la Mar, prop de la zona portuaria

Caracteristiques del recurs

Descripcié: Capella inaugurada al 1924, en substitucié d’'una ermita destruida pel mar, en el seu interior destaca la imatge del Stm.
Crist de la Mar.

Accessibilitat
Excel-lent x Bonall Regular 0 Mala O

Infraestructura turistica

- Senyalitzacié: Excel'lent O Bona O Regular x Mala O No existent
- Servei de informacié: Excel-lent 0 Bona x Regular O Mala O No existent 0

- Equipaments i serveis: Excel-lent 1 Bona O Regular x Mala 0 No existent 0

Relacié amb altres recursos

Observacions/Actuacions

- Millorar la senyalitzacié turistica per accedir al recurs
- Millorar I'entorn de la església

Fuente: Lopez Olivares, D. (2014) (Adaptacio)

Atractiu o Recurs Mapa Codi Simbol Jerarquia
CONVENT DE SANT FRANCESC Centre historic 19 x 3 Motiva Corrents
Categoria: B Tipo 2.1 Subtipus 1 2.1.1 2 2.1.1.3 turistiques regionals

Ubicacioé o localitzacié: Placa del Convent i Convent de Sant Francesc

Caracteristiques del recurs

Descripcié: Antic convent de la ordre dels franciscans ubicat fora de les muralles, I'arquitectura respon a un estil barroc perd molt
auster, actualment seu del Museu de la ciutat.

Accessibilitat
Excellent x Bona O Regular O Mala O

Infraestructura turistica

- Senyalitzacié: Excel'lent 0 Bona x Regular 0 Mala O No existent O
- Servei de informacié: Excel'lent 0 Bona x Regular 0O Mala O No existent O

- Equipaments i serveis: Excel'lent x Bona 0O Regular 0 Mala 0O No existent O

Relacié amb altres recursos
MUCBE Centre cultural

Observacions/Actuacions

| En Breu s'obrira al public la capella que ha sigut restaurada, un espai molt deteriorat on s’han descobert pintures i tombes.

Fuente: Lopez Olivares, D. (2014) (Adaptacio)

Atractiu o Recurs Mapa Codi Simbol Jerarquia
CONVENT DE LES MONGES Centre Historic 20 A 2 Motiva corrents
CONCEPCIONISTES turistiques locals

Categoria: B Tipo 2.1 Subtipus 1 2.1.1 2 2.1.1.3

Ubicacié o localitzacié: Carrer Cabanes

Caracteristiques del recurs

Descripcié: Convent fundat 'any 1883, destaquen la capella i les dependéncies, actualment tancat al public, la congregacié va deixar
el convent 'any 2016

Accessibilitat
Excellent x Bona O Regular O Mala O

Infraestructura turistica

- Senyalitzacié: Excel-lent O Bona 0O Regular x Mala O No existent O
- Servei de informacié: Excel'lent 0 Bona x Regular O MalaO No existent 0

- Equipaments i serveis: Excel-lent 0 Bona [0 Regular x Mala 0 No existent 0

Relacié amb altres recursos

Observacions/Actuacions

-No hi ha senyalitzacio turistica per aquest recurs, el Pla estratégic proposa convertir-lo en un alberg per a turisme accessible o
escola d’'Hosteleria i allotjament.

Fuente: Lopez Olivares, D. (2014) (Adaptacio)
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Atractiu o Recurs Mapa Codi Simbol Jerarquia
ERMITA DE SANT GREGORI Terme Municipal 21 2 Motiva Corrents
Categoria: B Tipo 2.1 Subtipus 1 2.1.1 2 2114 Locals

Ubicacioé o localitzacié: Zona sud del terme municipal

Caracteristiques del recurs

Descripcié: Situada a 2 km del nucli urba. Ermita que presenta detall de gotic tarda, destaca el portic amb 5 arcs i una talla del sant
policromada del S. XVI

Accessibilitat
Excel-lent 0 Bonax Regular 0O Mala O

Infraestructura turistica

- Senyalitzacié: Excel'lent O Bona O Regular x Mala O No existent
- Servei de informacié: Excel-lent 0 Bona O Regular 0O Mala O No existent x

- Equipaments i serveis: Excel-lent 0 Bona x Regular 0O Mala 0O No existent O

Relacié amb altres recursos
Romeria a I'ermita de Sant Gregori

Observacions/Actuacions

| -S’ha anat adequant tot 'entorn de I'ermita per a la recreacid, actualment el bar esta tancant pendent de la licitacio de la concessid

Fuente: Lopez Olivares, D. (2014) (Adaptacio)

Atractiu o Recurs Mapa Codi STOI Jerarquia
ERMITA DELS SANTS MARTIRS Terme municipal 22 2. Motiva Corrents
Categoria: B Tipo 2.1 Subtipus 1  2.1.1 2 2.1.1.4 locals

Ubicacié o localitzacié: Zona nord-oest del terme municipal (Cim del Puig de la Nau)

Caracteristiques del recurs

Descripcié: Ruines de la ermita dels Sants Martirs Abdo i Senen, no es sap en seguretat si és va arribar a finalitzar

Accessibilitat
Excel-lent 0 Bona [ Regular 0O Mala O

Infraestructura turistica

- Senyalitzacié: Excel'lent O Bona O Regular 0 Mala x No existent O
- Servei de informacié: Excel-lent 0 Bona O Regular 0O Mala O No existent x

- Equipaments i serveis: Excel-lent 0 Bona O Regular O Mala O No existent x

Relacié amb altres recursos
Puig de la Nau

Observacions/Actuacions

| Posar en valor les ruines amb itineraris senyalitzats.

Fuente: Lopez Olivares, D. (2014) (Adaptacio)

Atractiu o Recurs Mapa Codi Sixbol Jerarquia
CAMPANAR Centre Historic 23 3 Motiva Corrents

Categoria: B Tipo 2.1 Subtipus 1 2.1.1 2 2.1.1.6 turistiques regionals

Ubicacié o localitzacié: Plaga de Sant Bartomeu

Caracteristiques del recurs

Descripcid: Torre Campanar de planta octogonal amb 4 cossos. Esta separat de I'edifici de la església.

Accessibilitat
Excel-lent x Bonall Regular 0 Mala O

Infraestructura turistica

- Senyalitzacio: Excel'lent O Bona x Regular O Mala O No existent O
- Servei de informacié: Excel-lent 0 Bona x Regular O Mala O No existent O

- Equipaments i serveis: Excel-lent 0 Bona x Regular 0 Mala 0O No existent O

Relacié amb altres recursos
Església de Sant Bertomeu
Centre Historic

Observacions/Actuacions

- Actualment existeix un conflicte de propietat amb I'església i 'ajuntament
- No és visitable al public, necessitat d’'una restauracio

Fuente: Lopez Olivares, D. (2014) (Adaptacio)
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Atractiu o Recurs Mapa Codi Simbol Jerarquia
CASA DEL MARQUES Centre Historic 24 3 Motiva Corrents
Categoria: B Tipo 2.1 Subtipus 1 2.1.2 2 21.21 turistiques regionals

Ubicacié o localitzacié: Carrer de Sant Joaquim, zona peatonal del centre historic

Caracteristiques del recurs

Descripcié: mansié senyorial de la familia Miquel i Polo.
La porta principal, centrada a la fagana, esta llindada en pedra i sobre aquesta destaca I'escut amb les armes de Miquel, Lluis i Polo.
En el seu interior, destaca la cuina i la ceramica de la fabrica del comte d'Aranda d'Alcora

Accessibilitat
Excellent x Bonal Regular 0 Mala O

Infraestructura turistica

- Senyalitzacié: Excel-lent O Bona x Regular O Mala O No existent O
- Servei de informacié: Excel-lent 0 Bona x Regular O MalaO No existent O

- Equipaments i serveis: Excel-lent 0 Bona x Regular 0O Mala O No existent O

Relacié amb altres recursos
Centre Historic

Observacions/Actuacions

| -El Palau esta en venta perd ninguna administracié es fa carrec de la seua compra, perill de deteriorament.

Fuente: Lopez Olivares, D. (2014) (Adaptacio)

Atractiu o Recurs Mapa Codi Simbol Jerarquia
EDIFICI GOTIC Centre Historic 25 x 2 Motiva Corrents
Categoria: B Tipo 2.1 Subtipus 1 2.1.2 2 2121 locals

Ubicacié o localitzacié: Centre Historic carrer Major i Carrer Sant Joan “quatre cantons”

Caracteristiques del recurs

Descripcié: Edifici que ha albergat diversos usos com seu de I'ajuntament, El més representatiu d'aquest edifici és la finestra gotica.

Accessibilitat
Excel-lent x Bonal Regular 0 Mala 0O

Infraestructura turistica

- Senyalitzacié: Excel'lent 0 Bona x Regular 0 Mala O No existent O
- Servei de informacié: Excel'lent 0 Bona x Regular 0O Mala O No existent O

- Equipaments i serveis: Excel-lent x Bona 0 Regular 0 Mala O No existent

Relacié amb altres recursos
Centre Historic

Observacions/Actuacions

| -Amb la restauracié I'edifici gotic és un espai cultural per a exposicions, petits concerts i conferencies.

Fuente: Lopez Olivares, D. (2014) (Adaptacid)

Atractiu o Recurs Mapa Codi Sixbol Jerarquia
CASA BOSCH Centre Historic 26 2 Motiva corrents
Categoria: B Tipo 2.1 Subtipus 1 2.1.2 2 2.1.2.1 locals

Ubicacié o localitzacié: Av. Joan Carles I. Centre Historic

Caracteristiques del recurs

Descripcié: Casa d'arquitectura modernista. Cal destacar-ne els miradors coronats per cresteria de motius vegetals, les balconades de
ferro forjat i la cornisa ondulada. Tota la casa esta recoberta amb ceramiques vidriades de color verd oliva.

Accessibilitat
Excel-lent x Bonal Regular 0 Mala O

Infraestructura turistica

- Senyalitzacio: Excel'lent O Bona x Regular O Mala O No existent O
- Serveis de informacio: Excel-lent 0 Bona x Regular O MalaO No existent O

- Equipaments i Serveis: Excel-lent 0 Bona x Regular 0O Mala O No existent O

Relacié amb altres recursos
Centre Historic

Observacions/Actuacions

| Actualment és la seu de Bankia.

Fuente: Lopez Olivares, D. (2014) (Adaptacid)
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Atractiu o Recurs Mapa Codi Simbol Jerarquia
CASA DE LA BARONESA Centre Historic 27 2 Motiva Corrents
Categoria: B Tipo 2.1 Subtipus 1 2.1.2 2 2.1.2.1 Locals

Ubicacié o localitzacié: Pg. Ferreres Breté Centre Historic

Caracteristiques del recurs

Descripcié: La casa de la Baronessa és, des del 1988, seu de I'Ajuntament de Benicarl6. D'estil renaixentista, amb la ultima reforma
destaca la seua fagana recreant les columnes de I'església de Sant Bartomeu.

Accessibilitat
Excel-lent x Bonal Regular 0 Mala 0O

Infraestructura turistica

- Senyalitzacié: Excel'lent O Bona x Regular O Mala O No existent O
- Servei de informacié: Excel-lent 0 Bona x Regular O Mala O No existent 0

- Equipaments i serveis: Excel-lent 0 Bona [ Regular 0O Mala 0 No existent O

Relacié amb altres recursos
Centre Historic

Observacions/Actuacions

| -Actual seu de I'ajuntament de Benicarld

Fuente: Lopez Olivares, D. (2014) (Adaptacio)

Atractiu o Recurs Mapa Codi Simbol Jerarquia
CENTRE HISTORIC Centre Historic 28 _‘_ 3 Motiva Corrents
Categoria: B Tipo 2.1 Subtipus 1 2.1.2 2 21.25 turistiques regionals

Ubicacié o localitzacié: Zona centre del nucli urba, antic perimetre de les muralles

Caracteristiques del recurs

Descripcid: Zona de vianants que correspon a I'antic perimetre de la ciutat emmurallada, on és situen la majoria dels edificis historics
de la ciutat.

Accessibilitat
Excel-lent x Bonal Regular 0 Mala 0O

Infraestructura turistica

- Senyalitzacio: Excel'lent O Bona x Regular O Mala O No existent O
- Servei de informacié: Excel-lent 0 Bona x Regular O Mala O No existent 0

- Equipaments i serveis: Excel-lent 0 Bona x Regular 0O Mala O No existent O

Relacié amb altres recursos
Església sant Bartomeu, campanar, edifici gotic, casa del Marques, casa de la baronessa, Casa Bosch

Observacions/Actuacions

| -Impulsar un pla de proteccioé per a embellir i conservar el centre historic.

Fuente: Lopez Olivares, D. (2014) (Adaptacio)

Atractiu o Recurs Mapa Codi Simbol Jerarquia
EDIFICI DE LA CAIXA D’ESTALVIS Centre Historic 29 A 2 Motiva Corrents
DE CASTELLO locals

Categoria: B Tipo 2.1 Subtipus 1 2.1.2 2 21.2.6

Ubicacié o localitzacié: Placa sant Joan, Centre Historic

Caracteristiques del recurs

Descripcié: L'antiga Caja de Ahorros del Monte Piedad és un antic edifici de dos plantes caracteristic de la burgesia de finals del s.
XVIIi principis del XIX.

Accessibilitat
Excel-lent x Bona O Regular 0 Mala O

Infraestructura turistica

- Senyalitzacio: Excel'lent O Bona 0O Regular x Mala O No existent O
- Servei de informacié: Excel-lent 0 Bona x Regular O MalaO No existent 0

- Equipaments i serveis: Excel-lent 0 Bona x Regular 0O Mala O No existent 0

Relacié amb altres recursos
Centre Historic

Observacions/Actuacions

-Actualment és el jutjat de pau,
-Mai s’ha posat en valor la seua fagana

Fuente: Lopez Olivares, D. (2014) (Adaptaciod)
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Atractiu o Recurs Mapa Codi Simbol Jerarquia
IFF BENICARLO Municipi 30 A 2 Motiva Corrents
Categoria: B Tipo 2.2 Subtipus 1 223 2 locals

Ubicacié o localitzacié: Av. Felipe Klein i Pl. de la estacié

Caracteristiques del recurs

Descripcid: Industria quimica de la ciutat que es dedica a crear essencies per a perfums.

Accessibilitat
Excel-lent xBonald Regular 0 Mala 0O

Infraestructura turistica

- Senyalitzacio: Excel'lent O Bona 0O Regular O Mala x No existent O
- Servei de informacio: Excel-lent 0 Bona O Regular 0O Mala O No existent x

- Equipaments i serveis: Excel-lent 0 Bona O Regular O Mala O No existent x

| Relacié amb altres recursos

Observacions/Actuacions

| -la industria ofereix la possibilitat de visitar les instal-lacions, cal posar-ho en valor

Fuente: Lopez Olivares, D. (2014) (Adaptacio)

Atractiu o Recurs Mapa Codi Simbol Jerarquia
MERCAT CENTRAL MUNICIPAL Centre Historic 31 A 3 Motiva corrents
Categoria: B Tipo 2.2 Subtipus 1 226 2 turistiques regionals

Ubicaci6 o localitzacié: Carrer Pius XII. Plaga del Mercat

Caracteristiques del recurs

Descripcié: El Mercat Central, amb una sala de vendes de 1431 m2 de superficie que acull prop de 40 parades, ofereix als seus clients
tot tipus de productes frescos entre els que destaquen el peix de llotja o la Carxofa

Accessibilitat
Excellent x Bona 0 Regular 0 Mala O

Infraestructura turistica

- Senyalitzacié: Excel-lent x Bona O Regular O Mala O No existent O
- Servei de informacié: Excelllent O Bona x Regular O Mala O No existent O

- Equipaments i serveis: Excel-lent 0 Bona x Regular 0O Mala O No existent O

Relacié amb altres recursos
DO Carxofa de Benicarlo
Menjars Mariners

Observacions/Actuacions

| - Regularitzacié dels paradistes, urgent millora de I'entorn. El Mercat suposa un dels grans atractius turistics

Fuente: Lopez Olivares, D. (2014) (Adaptacid)

Atractiu o Recurs Mapa Codi Simbol Jerarquia
AUDITORI PEDRO MERCADER Municipi 32 x 2 Motiva Corrents
Categoria: B Tipo 2.2 Subtipus 1 2.26 2 locals

Ubicacié o localitzacié: Carrer d’Hernan Cortes, zona peatonal proxima al port.

Caracteristiques del recursos

Descripcid: Antic salé d’actes de la fabrica de Fontcuberta amb capacitat per 400 persones i disposa d'espais auxiliars (camerinos,
taquilles, cafeteria...).

Accessibilitat
Excel-lent x Bonal Regular 0 Mala 0O

Infraestructura turistica

- Senyalitzacio: Excel'lent O Bona x Regular O Mala O No existent O
- Servei de informacié: Excel-lent 0 Bona O Regular x Mala O No existent O

- Equipaments i serveis;: Excel-lent 0 Bona x Regular 0O Mala O No existent O

Relacié amb altres recursos
Premis literaris ciutat de Benicarlo, Cicle de Teatre Politic.

Observacions/Actuacions

-L’aforament és queda menut per als actes que és celebren,
-Traure a licitacio la concessio de la cafeteria

Fuente: Lopez Olivares, D. (2014) (Adaptacio)
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Atractiu o Recurs Mapa Codi Simbol Jerarquia
PORT PESQUER | ESPORTIU Municipi 33 A 3 Motiva corrents
Categoria: B Tipo 2.2 Subtipus 1 2.2.6 2 turistiques regionals

Ubicacié o localitzacié: A I'est del nucli urba, Avinguda Margués de Benicarld

Caracteristica del recursos

Descripcid: Recinte dividit en dos parts, el port pesquer amb la llotja, i el port Esportiu amb locals d’oci, nautica i restauracio

Accessibilitat
Excel-lent x Bonal Regular 0 Mala 0O

Infraestructura turistica

- Senyalitzacio: Excel'lent O Bona x Regular O Mala O No existent O
- Servei de informacié: Excel-lent 0 Bona x Regular O Mala O No existent O

- Equipaments i serveis: Excel-lent 0 Bona x Regular 0O Mala O No existent O

| Relacié amb altres recursos Menjars Mariners, Jornades del Peix de llotja i Polp a Caduf, Museu dels mariners

Observacions/Actuacions

| -Necessitat de obrir la zona al public i un embellir-la.

Fuente: Lopez Olivares, D. (2014) (Adaptacio)

Atractiu o Recurs Mapa Codi Simbol Jerarquia
POBLAT IBER DEL PUIG DE LA NAU | Terme municipal 34 A_ 3 Motiva Corrents
Categoria: B Tipo 2.3 Subtipus 1 2.3.1 2 turistiques regionals

Ubicacio6 o localitzacié: Zona nord-oest del terme municipal

Caracteristica del recursos

Descripcié: Assentament iber dels ilercavons data del S.V S.VI abans de crist, tot i la destruccio de part del Poblat per una pedrera, es
conserva en molt bon estat la estructura.

Accessibilitat
Excellent x Bona O Regular 0 Mala O

Infraestructura turistica

- Senyalitzacié: Excel-lent O Bona x Regular O Mala O No existent O
- Servei de informacié: Excel-lent x Bona O Regular O MalaO No existent O

- Equipaments i serveis: Excel-lent 0 Bona x Regular 0O Mala O No existent O

Relacié amb altres recursos
Puig de la Nau.
MUCBE- Centre cultural

Observacions/Actuacions

| - Posar en valor el poblat amb un itinerari Iber supramunicipal. Millorar la senyalética i accessos.

Fuente: Lopez Olivares, D. (2014) (Adaptacid)

Atractiu o Recurs Mapa Codi Sixbol Jerarquia
MAGATZEM DE LA MAR Municipi 35 2 Motiva corrents

Categoria: B Tipo 2.4 Subtipus 1 245 2 locals

Ubicacié o localitzacié: Carrer Stm. Crist de la Mar, zona propera al port

Caracteristica del recursos

Descripcid: Es tracta d'un edifici que data de l'any 1757 de planta rectangular de nau Unica és tractava d'un edifici destinat a
emmagatzemar productes procedents del comerg maritim (Vi de Carlén). Actualment es tracta d’un espai cultural per a concerts.

Accessibilitat
Excel-lent x Bonal Regular 0 Mala 0O

Infraestructura turistica

- Senyalitzacio: Excel'lent O Bona 0O Regular x Mala O No existent O
- Servei de informacié: Excel-lent 0 Bona x Regular O MalaO No existent O

- Equipaments i serveis: Excel-lent x Bona 0O Regular 0O Mala O No existent O

Relacié amb altres recursos

Observacions/Actuacions

| - Senyalitzacié del recurs i incloure’l en una ruta per la zona portuaria.

Fuente: Lopez Olivares, D. (2014) (Adaptacid)
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Atractiu o Recurs Mapa Codi Simbol Jerarquia

ARQUITECTURA TRADICIONAL Terme Municipal 36 A 2 Motiva Corrents
AGRARIA Locals
Categoria: B Tipo 2.4 Subtipus 1 2438 2

Ubicaci6 o localitzacié: Distribuides al llarg del terme municipal

Caracteristica del recursos

Descripcié: L'agricultura ha generat petites construccions com aljubs, casetes de volta, deposits i masos o la pedra en sec dels quals
molts encara és conserven

Accessibilitat
Excellent 0 Bonal Regular 0 Mala O

Infraestructura turistica

- Senyalitzacié: Excel'lent O Bona O Regular x Mala O No existent O
- Servei de informacié: Excelllent 0 Bona 0O Regular 0O Mala O No existent x

- Equipaments i serveis: Excel-lent 0 Bona [0 Regular O Mala O No existent x

Relacié amb altres recursos
-Camp i horta Benicarld

Observacions/Actuacions

Fuente: Lopez Olivares, D. (2014) (Adaptacio)

Atractiu o Recurs Mapa Codi Simbol Jerarquia

CASA TRADICIONAL Centre Historic 37 A 2 Motiva Corrents
BENICARLANDA Locals
Categoria: B Tipo 2.5 Subtipus 1 252 2

Ubicacié o localitzacié: Carrer Santa Candida, darrere de I'església de Sant Bartomeu

Caracteristica del recursos

Descripcié: Casa de tipologia urbana tipica de llauradors que serveis de casa-museu etnologic

Accessibilitat
Excel-lent x Bonal Regular 0 Mala O

Infraestructura turistica

- Senyalitzacié: Excellent O Bona O Regular x Mala O No existent O
- Servicio de informacié: Excel-lent 0 Bona x Regular O Mala O No existent O

- Equipaments y serveis: Excel'lent 0 Bona x Regular O Mala 0O No existent O

Relacié amb altres recursos
-MUCBE-Centre Cultural.

Observacions/Actuacions

-Senyalitzacié turistica del recurs
-Generar activitats paral-leles a partir del recurs

Fuente: Lopez Olivares, D. (2014) (Adaptacio)

Atractiu o Recurs Mapa Codi SW)OI Jerarquia
MUCBE CENTRE CULTURAL Centre Historic 38 3 Motiva Corrents

Categoria: B Tipo 2.5 Subtipus 1 258 2 turistiques regionals

Ubicacioé o localitzacié: Placa del Convent Carrer Sant Francesc

Caracteristica del recursos

Descripcié: Centre cultural ubicat a les antigues dependéencies del convent de Sant Francesc. Acull exposicions d’art, escultura i la
permanent sobre el Poblat Iber del Puig de la Nau, el claustre i la propera inauguracio de la capella serveixen per a concerts.

Accessibilitat
Excellent x Bona O Regular O Mala O

Infraestructura turistica

- Senyalitzacié: Excel-lent O Bona x Regular O Mala O No existent O
- Servicio de informacié: Excel-lent x Bona O Regular O Mala O No existent O

- Equipaments i serveis: Excel-lent x Bona 0O Regular 0 Mala O No existent O

Relacié amb altres recursos
Convent Sant Francesc, Poblat Iber Puig de la Nau

Observacions/Actuacions

-Propera declaracio de museu oficial de la generalitat
-Millora de la senyalitzacié i de I'espai expositiu, si es vol crear un museu de referencia.

Fuente: Lopez Olivares, D. (2014) (Adaptacio)
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Atractiu o Recurs Mapa Codi Simbol Jerarquia
MUSEU DELS MARINERS Municipi 39 x 2 Motiva corrents
Categoria: B Tipo 2.5 Subtipus 1 2538 2 locals

Ubicacioé o localitzacié: Av, Marqués de Benicarld

Caracteristica del recursos

Descripcié: Ubicat al reconstruit antic far, pretén ser un espai per a posar en valor la pesca

Accessibilitat
Excel-lent x Buina 0 Regular 0O Mala O

Infraestructura turistica

- Senyalitzacio: Excel'lent O Bona 0O Regular O Mala O No existent x
- Servei de informacié: Excel-lent 0 Bona O Regular 0O Mala O No existent x

- Equipaments i serveis: Excel-lent 0 Bona [0 Regular 0O Mala 0 No existent x

Relacié amb altres recursos
Port pesquer i esportiu

Observacions/Actuacions

| -Inauguracio al proper estiu, convertir-lo com un centre de visitants del producte de pesca turisme

Fuente: Lopez Olivares, D. (2014) (Adaptacid)

Atractiu o Recurs Mapa Codi Simbol Jerarquia
RETAULE DE LA MARE DE DEU DEL | Centre Historic 40 A 2. Motiva corrents
REMEI locals

Categoria: B Tipo 2.6 Subtipus 1 2.6.6 2

Ubicacioé o localitzacié: Capella de la comunié de la església de Sant Bartomeu

Caracteristica del recursos

Descripcié: Retaule amb la Mare de Déu i el Jesuset assegut al tro, rodejats per diferents sants. Aquesta obra d'art s'atribueix a l'artista
Vicente Macip de I'escola de Juan de Juanes.

Accessibilitat
Excel-lent x Bona 0 Regular 0 Mala O

Infraestructura turistica

- Senyalitzacié: Excel'lent 0 Bona O Regular O Mala O No existent x
- Serveis de informacié: Excel'lent 0 Bona x Regular O MalaO No existent O

- Equipaments i serveis: Excel-lent 0 Bona O Regular O Mala O No existent x

Relacié amb altres recursos
Església de Sant Bartomeu

Observacions/Actuacions

[ -Amb l'església tancada fora de I'horari de culte, és possible la possibilitat de veure’l, cal posar-lo en valor

Fuente: Lopez Olivares, D. (2014) (Adaptacid)

Atractiu o Recurs ) Mapa Codi Simbol Jerarquia
DO CARXOFA BENICARLO Terme Municipal 41 - 4. Atractiu Nacional
Categoria: C Tipo 3.2 Subtipus 1 3.2.1 2

Ubicacié o localitzacié: Produccié pels termes municipals de Benicarld, Peniscola, Calig i Vinaros

Caracteristica del recursos

Descripcid: Carxofa de la varietat “Blanca de Tudela” obté la DO I'any 1998, és reconeguda per la seua forma “Xata” i compacta amb
el clotet al mig. La Temporada va des de 'octubre fins al Juny.

Accessibilitat
Excel-lent x Bona O Regular 0 Mala O

Infraestructura turistica

- Senyalitzacio: Excel'lent O Bona 0O Regular O Mala O No existent x
- Servei de informacié: Excel-lent x Bona O Regular O MalaO No existent O

- Equipaments i serveis: Excel-lent 0 Bona x Regular 0O Mala O No existent O

Relacié amb altres recursos
Camp i horta de Benicarld
Festa de la Carxofa

Observacions/Actuacions

| -Gran treball per part del Consell regulador i la DO per a la promocio i comercialitzacié del producte

Fuente: Lopez Olivares, D. (2014) (Adaptacio)
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Atractiu o Recurs Mapa Codi SiWol Jerarquia
MENJARS MARINERS Municipi 42 2 Motiva corrents

Categoria: C Tipo 3.2 Subtipus 1 3.2.1 2 locals

Ubicacié o localitzacié: Facana costanera del municipi

Caracteristica del recursos

Descripcio: El peix, el marisc i el polp serveixen per a fer alguns plats tipics de la cuina local com el suquet de Peix, el All i Pebre, el
ranxo Mariner o arrossos.

Accessibilitat
Excel-lent x Bona O Regular 0O Mala O

Infraestructura turistica

- Senyalitzacié: Excel'lent 0 Bona O Regular O Mala O No existent x
- Servei de informacié: Excel-lent 0 Bona O Regular O Mala O No existent x

- Equipaments i serveis : Excel-lent 0 Bona [0 Regular 0O Mala 0 No existent x

Relacié amb altres recursos
Port pesquer i Esportiu
Jornades Gastrondmiques del Polp a Caduf

Observacions/Actuacions

-Continuar I'aposta de seguir posant en valor aguest producte.

Fuente: Lopez Olivares, D. (2014) (Adaptacio)

Atractiu o Recurs Mapa Codi Simbol Jerarquia
OLLETA BENICARLANDA Municipi 43 . 2. Motiva Corrents
Categoria: C Tipo 3.2 Subtipus 1 3.2.1 2 locals

Ubicacié o localitzacié: En algunes cases del municipi i festivitats populars

Caracteristica del recursos

Descripcié: Potatge tipic en moltes cases sobretot durant els mesos d’hivern que combina diferents productes locals com cardos,
cigrons o fesols, carn estofada, botifarra, patates, cansalada...

Accessibilitat
Excel-lent x Bona O Regular 0O Mala O

Infraestructura turistica

- Senyalitzacié: Excel'lent 0 Bona O Regular O Mala O No existent x
- Servei de informacié: Excel-lent 0 Bona O Regular 0O Mala O No existent x

- Equipaments y serveis: Excel-lent 0 Bona [ Regular 0O Mala 0 No existent x

Relacié amb altres recursos
Camp i horta Benicarlé
Benicarl6 en Falles

Observacions/Actuacions

-Mai s’ha posat en valor als restaurants, possibilitat de fer unes jornades gastronomiques d’ambit supracomarcal, ja que és tracta d’un
plat comu perd en les seues particularitats a cada poble.

Fuente: Lopez Olivares, D. (2014) (Adaptacio)

Atractiu o Recurs Mapa Codi Simbol Jerarquia
COQUETES DE SANT ANTONI Centre Historic 44 || 2 Motiva Corrents
Categoria: C Tipo 3.2 Subtipus 1 3.2.2 2 locals

Ubicacié o localitzacié: 16 i 17 de Gener a la festa de Sant Antoni

Caracteristica del recursos

Descripcié: Dolgos tradicionals de les festes de Sant Antoni, que és tiren des de carros i a la benediccié dels animals

Accessibilitat
Excellent x Bona O Regular O Mala O

Infraestructura turistica

- Senyalitzacié: Excel-lent O Bona 0O Regular O Mala O No existent x
- Servei de informacié: Excel-lent 0 Bona O Regular 0O Mala O No existent x

- Equipaments i serveis: Excel-lent 0 Bona [0 Regular 0 Mala O No existent x

Relacié amb altres recursos
Festa de Sant Antoni

Observacions/Actuacions

-Obrir al turisme actes com tallers d’elaboracié de coquetes o la tradicional embolica

Fuente: Lopez Olivares, D. (2014) (Adaptacio)
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Atractiu o Recurs Mapa Codi Simbol Jerarquia
FESTES PATRONALS Centre Historic 45 3 Motiva corrents

Categoria: D Tipo 4.2 Subtipus 1 4.21 2 4.2.1.1 turistiques regionals

Ubicacioé o localitzacié: Tot el municipi.

Caracteristica del recursos

Descripcid: Festes dedicades a sant Bartomeu, santa maria del mar i els sants martirs amb un programa de 500 actes de tot tipus on
les entitats locals tenen un gran protagonisme

Accessibilitat
Excel-lent x Bona O Regular 0O Mala O

Infraestructura turistica

- Senyalitzacié: Excel'lent O Bona x Regular O Mala O No existent O
- Servei de informacié: Excel'lent 0 Bona x Regular O Mala O No existent 0

- Equipaments i serveis: Excel-lent 0 Bona x Regular 0 Mala 0 No existent [J

Relacié amb altres recursos

Observacions/Actuacions

-Realitzar el programa de actes en més idiomes
- seguir amb el model de festes populars i participatives

Fuente: Lopez Olivares, D. (2014) (Adaptacio)

Atractiu o Recurs Mapa Codi Simbol Jerarquia
FESTA DE SANT ANTONI Centre Historic 46 < 3 Motiva corrents
Categoria: D Tipo 4.2 Subtipus 1 4.2.2 2 turistiques regionals

Ubicaci6 o localitzacié: Plaga Sant Bartomeu i carrers del municipi

Caracteristica del recursos

Descripcié: Festa organitzada per la confraria el 16-17 de gener amb la crema del dimoni, les lloes, els carros de cavalls i el langament
de coquetes

Accessibilitat
Excellent x Bona O Regular 0 Mala O

Infraestructura turistica

- Senyalitzacié: Excel-lent O Bona x Regular O Mala O No existent O
- Servei de informacié: Excelllent O Bona x Regular O MalaO No existent O

- Equipaments y serveis: Excel-lent 0 Bona x Regular 0 Mala O No existent 0

Relacié amb altres recursos
Coquetes de Sant Antoni
Fira de Sant Antoni

Observacions/Actuacions

-Festa d’interés turistic provincial
-Cal obrir més la festa al turisme i realitzar accions de promocio

Fuente: Lopez Olivares, D. (2014) (Adaptacio)

Atractiu o Recurs Mapa Codi Simbol Jerarquia
ROMERIA A LERMITA DE SANT Terme municipal 47 * 2 Motiva Corrents
GREGORI locals

Categoria: D Tipo 4.2 Subtipus 1 4.2.1 2 4212

Ubicacioé o localitzacié: De 'església Sant Bartomeu fins a I'ermita de sant Gregori

Caracteristica del recursos

Descripcioé: El dia 9 de Maig, milers de Benicarlandos acompanyen a una peanya amb el sant i carros en cavalls en romeria fins a
'ermita on es passa un dia de germanor amb paelles

Accessibilitat
Excel-lent 0 Buina x Regular 0 Mala 0

Infraestructura turistica

- Senyalitzacié: Excel'lent O Bona O Regular xMala O No existent O
- Servei de informacié: Excel-lent 0 Bona O Regular 0O Mala O No existent x

- Equipaments y Serveis: Excel-lent 1 Bona x Regular 0O Mala 0 No existent [

Relacié amb altres recursos
-Ermita de Sant Gregori

Observacions/Actuacions

-Major promocio de la festa

Fuente: Lopez Olivares, D. (2014) (Adaptacio)
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Atractiu o Recurs Mapa Codi Sirzbol Jerarquia
SETMANA SANTA Centre Historic 48 3 Motiva corrents
Categoria: D Tipo 4.2 Subtipus 1 4.2.3 2 turistiques regionals

Ubicacioé o localitzacié: Carrers del centre historic

Caracteristica del recursos

Descripcid: La setmana santa de Benicarlo té en els seus actes principals les processons de dijous i divendres sant i la trenca de I'hora
del dissabte. A part existeix una programacio cultural complementaria i el novenari al Stm. Crist de la Mar uns dies abans

Accessibilitat
Excel-lent x Bona O Regular 0O Mala O

Infraestructura turistica

- Senyalitzacié: Excel'lent O Bona x Regular O Mala O No existent O
- Servei de informacié: Excel'lent 0 Bona x Regular O Mala O No existent 0

- Equipaments i serveis: Excel-lent 0 Bona x Regular 0O Mala 0O No existent O

| Relacié amb altres recursos

Observacions/Actuacions

| -Donar un impuls turistic a la festa

Fuente: Lopez Olivares, D. (2014) (Adaptacio)

Atractiu o Recurs Mapa Codi Simbol Jerarquia
FIRA DE SANT ANTONI Municipi 49 < 3 Motiva corrents
Categoria: D Tipo 4.3 Subtipus 1 4.3.2 2 turistiques regionals

Ubicaci6 o localitzacié: Avinguda Catalunya Poliesportiu i carrers adjacents

Caracteristica del recursos

Descripcié: Fira multisectorial on destaca I'automobilisme, maquinaria agricola, artesania i ramaderia, celebrada el segon cap de
setmana de Desembre

Accessibilitat
Excellent x Bona O Regular 0 Mala O

Infraestructura turistica

- Senyalitzacié: Excel-lent O Bona x Regular O Mala O No existent O
- Servei de informacié: Excelllent O Bona x Regular O Mala O No existent O

- Equipaments i serveis: Excel-lent 0 Bona x Regular 0O Mala O No existent O

Relacié amb altres recursos
Festa de Sant Antoni

Observacions/Actuacions

| -Evitar la tendéncia de les parades de “Mercadillo” i potenciar el producte km 0, I'artesania i la recuperacié d’oficis tradicionals

Fuente: Lopez Olivares, D. (2014) (Adaptacio)

Atractiu o Recurs Mapa Codi Simbol Jerarquia
BENICARLO EN FALLES Municipi 50 2 4 Atractiu Nacional
Categoria: D Tipo 4.2 Subtipus 1 4.2.2 2

Ubicaci6 o localitzacié: en 13 punts d’encreuaments, carrers i places de la ciutat

Caracteristica del recursos

Descripcié: Cada comissio fallera planta un monument artistic (falla) on hi ha satira i acabara cremant-se el 19 de Marg, a més hi han
Casals per a dinar, sopar, ambient nocturn... Altres actes a destacar sén la mascleta, la ofrena, la crida o el ninot.

Accessibilitat
Excellent x Bona O Regular 0 Mala O

Infraestructura turistica

- Senyalitzacié: Excel-lent O Bona x Regular O Mala O No existent O
- Serveis de informacié: Excel'lent 0 Bona x Regular O Mala O No existent U

- Equipaments i serveis: Excel-lent 0 Bona x Regular 0O Mala O No existent O

Relacié amb altres recursos

Observacions/Actuacions

- Festes d’interés turistic autondmic
- Son les més al nord del territori, destaquen pel caracter participatiu i popular
- Continuar amb les politiques d’obrir la festa al turisme

Fuente: Lopez Olivares, D. (2014) (Adaptacio)
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Atractiu o Recurs Mapa Codi Simbol Jerarquia
L’ESTEL DEL COLLET Municipi 51 4 2 Motiva corrents
Categoria: D Tipo 4.4 Subtipus 1 4.4.1 2 4.41.2 locals

Ubicacioé o localitzacié: Auditori Pedro Mercader, el segon cap de setmana de Desembre

Caracteristica del recursos

Descripcié: Representacio teatral del conte de I'escriptor local Jaume Rolindez en la que es relata el naixement de Jesus en uns
personatges i escenaris ambientats amb Benicarld, exaltant el més tradicional de la cultura local. Participen més d’un centenar d’actor i
entitats culturals.

Accessibilitat
Excellent 0 Bona x Regular 0 Mala O

Infraestructura turistica

- Senyalitzacié: Excel-lent O Bona 0O Regular O Mala O No existent x
- Servei de informacié: Excelllent 0 Bona 0O Regular 0O Mala O No existent x

- Equipaments i Serveis: Excel-lent 0 Bona 0O Regular 0 Mala O No existent x

Relacié amb altres recursos
Auditori Pedro Mercader

Observacions/Actuacions

| --major promocié d’una representacio totalment singular en el territori.

Fuente: Lopez Olivares, D. (2014) (Adaptacio)

Atractiu o Recurs Mapa Codi Simbol Jerarquia
FESTA DE LA CARXOFA Centre Historic 52 < 4 Atractiu Nacional
Categoria: D Tipo 4.4 Subtipus 1 443 2 4435

Ubicacioé o localitzacié: Plaga Constitucié i carrers adjacents

Caracteristica del recursos

Descripcio: festa dedicada a la Carxofa I'Gltim cap de setmana de Gener amb jornades gastronomiques i demostracions de pinxos i
plats. Altres actes a destacar son la torra popular el artixoc festival, a més de programacio cultural complementaria

Accessibilitat
Excel-lent x Bona 0 Regular 0 Mala O

Infraestructura turistica

- Senyalitzacié: Excel'lent x Bona O Regular O Mala O No existent O
- Servei de informacié: Excel'lent 0 Bona x Regular 0O Mala O No existent O

- Equipaments i Serveis: Excel-lent 0 Bona x Regular O Mala 0O No existent O

Relacié amb altres recursos
DO Carxofa de Benicarlod

Observacions/Actuacions

| -Canvi de model de la demostracié gastrondomica, que afavorisca 'experiéncia i la qualitat

Fuente: Lopez Olivares, D. (2014) (Adaptacio)

Atractiu o Recurs . Mapa Codi Simbol Jerarquia
JORNADES GASTRONOMIQUES Municipi 53 P 3 Motiva corrents
DEL POLP A CADUF turistiques regionals

Categoria: D Tipo 4.4 Subtipus 1 443 2 4435

Ubicacioé o localitzacié: Port Pesquer Benicarlé

Caracteristica del recursos

Descripcié: Jornades dedicades al peix i polp a caduf, amb jornades de pinxos, maridatges, i demostracions gastrondmiques

Accessibilitat
Excellent x Bona O Regular O Mala O

Infraestructura turistica

- Senyalitzacié: Excel'lent O Bona x Regular O Mala O No existent O
- Servei de informacié: Excel'lent 0 Bona x Regular O MalaO No existent 0

- Equipaments i serveis: Excel-lent 0 Bona x Regular 0 Mala 0O No existent [

Relacié amb altres recursos
Port Pesquer i Esportiu
Menjars Mariners

Observacions/Actuacions

-Potenciar les jornades amb major promocio, plantejar-se la idoneitat de que siguen supramunicipals amb els principals ports de la
zona.

Fuente: Lopez Olivares, D. (2014) (Adaptacio)
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Atractiu o Recurs Mapa Codi Simbol Jerarquia
LANIT EN VETLA Centre historic 54 * 3 Motiva corrents
Categoria: D Tipo 4.4 Subtipus 1 4.4.1 2 4.41.4 turistiques regionals

Ubicacié o localitzacié: centre historic

Caracteristica del recursos
Descripcié: Durant la nit, es programen espectacles culturals itinerants, els espais culturals a la llum de vetles i els comergos obrin fins
a la matinada.
Accessibilitat
Excel-lent x Bona O Regular 0O Mala O
Infraestructura turistica
- Senyalitzacié: Excel'lent O Bona x Regular O Mala O No existent O
- Servei de informacié: Excel'lent 0 Bona x Regular O Mala O No existent 0
- Equipaments y Serveis: Excel-lent 0 Bona x Regular O Mala O No existent O

Relacié amb altres recursos
Centre Historic

Observacions/Actuacions
| -Seguin innovant per a crear al-licient a 'esdeveniment, realitzar major promocié turistica
Fuente: Lopez Olivares, D. (2014) (Adaptacio)

Atractiu o Recurs Mapa Codi Simbol Jerarquia
PREMIS LITERARIS CIUTAT DE Municipi 55 X 3 2. Motiva corrents
BENICARLO locals

Categoria: D Tipo 4.4 Subtipus 1 4.4.1 2 4414

Ubicaci6 o localitzacié: Auditori Pedro Mercader i Magatzem de la Mar
Caracteristica del recursos
Descripcié: Premis literaris que engloben els generes que és relacionen d’alguna forma amb Benicarlé. L’esdeveniment combina oferta
cultural
Accessibilitat
Excellent x Bona O Regular 0 Mala O
Infraestructura turistica
- Senyalitzacié: Excel'lent O Bona x Regular O Mala O No existent O
- Servei de informacio: Excel-lent 0 Bona x Regular O Mala O No existent 0
- Equipaments i serveis: Excel-lent 0 Bona x Regular 0O Mala O No existent O

Relacié amb altres recursos
-Auditori Pedro Mercader

Observacions/Actuacions
| -Enguany busquen la seua consolidacié per el que s’han realitzat accions de promocié com la presencia a la fira del llibre de Valéncia |
Fuente: Lopez Olivares, D. (2014) (Adaptacio)

Atractiu o Recurs ; Mapa Codi Simbol Jerarquia
CICLE DE TEATRE POLITIC Municipi 56 < 2 Motiva corrents
Categoria: D Tipo 4.4 Subtipus 1 4.4.1 2 4.41.2 locals

Ubicaci6 o localitzacié: Auditori Pedro Mercader
Caracteristica del recursos
Descripcio: Cicle de teatre amb obres de tematica social i actual relacionades amb la situacié politica nacional i global, destaquen obres
com “Barcenas y Ruz” “El Rey” o “Danzad Malditos” entre altres.
Accessibilitat
Excel-lent x Bona O Regular 0 Mala O
Infraestructura turistica
- Senyalitzacié: Excel'lent O Bona x Regular O Mala O No existent O
- Servei de informacié: Excel'lent 0 Bona x Regular O MalaO No existent 0
- Equipaments i serveis: Excel-lent 0 Bona x Regular 0O Mala O No existent O

Relacié amb altres recursos
Auditori Pedro Mercader

Observacions/Actuacions
| -Oferta teatral consolidada en la programacioé cultural anual
Fuente: Lopez Olivares, D. (2014) (Adaptacio)
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Atractiu o Recurs Mapa Codi Simbol Jerarquia
PETIT FESTIVAL Centre Historic 57 2 3 Motiva corrents
Categoria: D Tipo 4.4 Subtipus 1 4.4.1 2 4.41.3 turistiques regionals

Ubicacio6 o localitzacio: carrers del centre historic

Caracteristica del recursos

Descripcio:

Accessibilitat
Excel-lent x Bona O Regular 0O Mala O

Infraestructura turistica

- Senyalitzacié: Excel'lent O Bona x Regular O Mala O No existent O
- Servei de informacié: Excel-lent 0 Bona x Regular O Mala O No existent O

- Equipaments i Serveis: Excel-lent 0 Bona x Regular O Mala O No existent O

Relacié amb altres recursos
Centre Historic

Observacions/Actuacions

[ -Major promocié d’un festival singular a la zona i amb molt de potencial.

Fuente: Lopez Olivares, D. (2014) (Adaptacio)

Atractiu o Recurs Mapa Codi Simbol Jerarquia
“CLASSICA DE NATACIO” Municipi 58 V'S 3 Motiva Corrents
PENISCOLA -BENICARLO turistiques regionals
Categoria: D Tipo 4.4 Subtipus 1 442 2 4422

Ubicacié o localitzacio: Platja Nord Peniscola — Platja el Morrongo Benicarld

Caracteristica del recursos

Descripcid: travessia de natacié: Etapa Plus del circuit nacional de aiglies obertes organitzada pel Club Natacié Benicarld

Accessibilitat
Excel-lent x Bona O Regular 0O Mala O

Infraestructura turistica

- Senyalitzacié: Excel'lent O Bona x Regular O Mala O No existent O
- Servei de informacio: Excel-lent 0 Bona x Regular O Mala O No existent 0

- Equipaments i Serveis: Excel-lent 0 Bona x Regular 0O Mala O No existent O

Relacié amb altres recursos
Platja el Morrongo

Observacions/Actuacions

[ -Major promocié de I'esdeveniment col-laboracié de les diferents administracions.

Fuente: Lopez Olivares, D. (2014) (Adaptacid)

Atractiu o Recurs Mapa Codi Simbol Jerarquia
CIRCUIT DE CURSES POPULARS Municipi 59 L 2 2 Motiva Corrents
Categoria: D Tipo 4.4 Subtipus 1 4.4.2 2 4422 locals

Ubicacié o localitzacié: Zona nord-oest del terme municipal

Caracteristica del recursos

Descripcio: Circuit de les diferents curses locals que es realitzen durant I'any per diferents entitats esportives

Accessibilitat
Excellent x Bona O Regular 0 Mala O

Infraestructura turistica

- Senyalitzacié: Excel-lent O Bona x Regular O Mala O No existent O
- Servei de informacié: Excel'lent 0 Bona x Regular O MalaO No existent 0

- Equipaments i serveis: Excel-lent 0 Bona x Regular 0O Mala O No existent O

I Relacié amb altres recursos

Observacions/Actuacions

| -Incloure altres proves i posar en valor el caire participatiu de les proves esportives.

Fuente: Lopez Olivares, D. (2014) (Adaptacid)
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ANALISI DE LA GESTIO | ELS RECURSOS AMB POTENCIAL PER AL TURISME EXPERIENCIAL AL MUNICIPI DE BENICARLO

10.2. INVENTARI DE RECURSOS

N NOMBRE DEL RECURSO CAT. | TIPUS SUBTIPUS1  SUBTIPUS 2
1 EL PUIG DE LA NAU A 1.1 1.1.1 1.1.1.3
2 HORTA | CAMP DE BENICARLO A 1.2 1.2.2

3 PLATJA EL MORRONGO A 13 1.3.1 1.3.1.1
4 PLATJA LA CARACOLA A 13 1.3.1 1.3.1.1
5 PLATJA LA MAR XICA A 13 1.3.1 1.3.1.2
6 PLATJA EL GURUGU A 13 1.3.1 1.3.1.2
7 PLATJA EL FONDALET A 13 1.3.1 1.3.1.2
8 COSTA NORD A 13 1.3.2 1.3.2.2
9 BASSETA DEL BOVALAR A 1.4 1.4.5 1.4.5.2
10 ZONA HUMIDA D’AIGUAOLIVA A 1.4 1.4.5 1.4.5.2
11 ZONA HUMIDA RAMBLA ALCALA A 1.4 1.4.5 1.4.5.2
12 RAMBLA DE CERVERA A 15 1.5.5

13 RAMBLA D'ALCALA A 15 155

14 BARRANC D’AIGUAOLIVA A 15 1.5.5

15 OLIVERES MIL-LENARIES A 18 1.8.5 1.8.5.1
16 ESGLESIA DE SANT BARTOMEU B 2.1 2.1.1 21.1.2
17 ESGLESIA DE SANTA MARIA B 2.1 2.1.1 21.1.2
18 ESGLESIA DE SANT PERE B 2.1 2.1.1 21.1.2
19 CONVENT DE SANT FRANCESC B 2.1 2.1.1 21.1.3
20 CONVENT DE LES MONGES CONCEPCIONISTES | B 2.1 2.1.1 21.1.3
21 ERMITA DE SANT GREGORI B 2.1 2.1.1 2115
22 ERIMITA DELS SANTS MARTIRS B 2.1 2.1.1 21.15
23 CAMPANAR B 2.1 2.1.1 2116
24 CASA DEL MARQUES B 2.1 2.1.2 2.1.2.1
25 EDIFICI GOTIC B 2.1 21.2 2.1.2.1
26 CASA BOSCH B 2.1 21.2 2.1.2.1
27 CASA DE LA BARONESA (AYTO.) B 2.1 21.2 21.22
28 CENTRE HISTORIC/COMERCIAL B 2.1 2.1.2 21.25
29 EDIFICI DE LA CAIXA DESTALVIS DE CASTELLO | B 2.1 212 2126
30 IFF BENICARLO B 2.2 22.3

31 MERCAT CENTRAL MUNICIPAL B 2.2 2.2.6

32 AUDITORI PEDRO MERCADER B 2.2 2.2.6

33 PORT PESQUER | ESPORTIU B 2.2 2.2.6

34 POBLAT IBER DEL PUIG DE LA NAU B 2.3 2.3.1

35 MAGATZEM DE LA MAR B 2.4 245

36 ARQUITECTURA TRADICIONAL AGRARIA B 2.4 248

37 CASA TRADICIONAL BENICARLANDA B 2.5 2.5.2

38 MUCBE-CENTRE CULTURAL B 2.5 2.5.8

39 MUSEU DELS MARINERS B 2.5 258

40 RETAULE DE LA MARE DE DEU DEL REMEI B 2.6 2.6.6

41 D.O. CARXOFA DE BENICARLO C 3.2 3.2.1

42 MENJARS MARINERS [ 3.2 3.2.1

43 OLLETA BENICARLANDA C 3.2 3.2.1

44 COQUETES DE SANT ANTONI C 3.2 3.2.2

45 FESTES PATRONALS D 4.2 4.2.1 4211
46 FESTA DE SANT ANTONI D 4.2 4.2.2

47 ROMERIA A UERMITA DE SANT GREGORI D 4.2 4.2.1 4212
48 SETMANA SANTA D 4.2 4.2.3

49 FIRA DE SANT ANTONI D 4.3 4.3.2

50 BENICARLO EN FALLES D 4.2 4.2.2

51 LCESTEL DEL COLLET D 4.4 4.4.1 4412
52 FESTA DE LA CARXOFA D 44 4.4.3 4.4.35
53 JORNADES GASTRONOMIQUES DEL POLP A D 44 443 4435

CADUF
54 LA NIT EN VETLA D 44 4.4.1 4414
55 PREMIS LITERARIS “CIUTAT DE BENICARLO D 44 4.4 4414
56 CICLE DE TEATRE POLITIC D 44 4.41 4412
57 PETIT FESTIVAL D 44 441 4413
58 CLASSICA DE NATACIO "PENISCOLA- D 44 442 4422
BENICARLO”
59 CIRCUIT DE CURSES POPULARS D 4.4 4.4.2 4.4.22
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| ANALISI DE LA GESTIO | ELS RECURSOS AMB POTENCIAL PER AL TURISME EXPERIENCIAL AL MUNICIPI DE BENICARLO

10.3. QUADRE DE CALCUL DE LA JERARQUIA DELS RECURSOS

‘RECURSO
‘EL PUIG DE LA NAU

HORTA | CAMP DE BENICARLO

‘PLATJA EL MORRONGO

PLATJA LA CARACOLA

‘PLATJA LA MAR XICA

PLATJA EL GURUGU

‘PLATJA EL FONDALET
‘COSTA NORD

‘BASSETA DEL BOVALAR
‘ZONA HUMIDA D’AIGUAOLIVA

ZONA HUMIDA DE LA RAMBLA
D’ALCALA
‘RAMBLA DE CERVERA

RAMBLA D’ALCALA

‘BARRANC D’AIGUAOLIVA
‘OLIVERES MILENARIES
‘ESGLESIA DE SANT BARTOMEU

(X) Factors interns (Y)Factors externs

‘ A

(o}

c Jerarquia
Index q

jerarquic

‘ESGLESIA DE SANTA MARIA

‘ESGLESIA DE SANT PERE

CONVENT DE SANT FRANCESC

CONVENT DE LES MONGES
CONCEPCIONISTES

ERMITA DE SANT GREGORI

‘ERMITA DELS SANTS MARTIRS

‘CAMPANAR

‘CASA DEL MARQUES

EDIFICI GOTIC

BARONESA/AJUNTAMENT

‘CENTRE HISTORIC

EDIFICI CAIXA D’ESTALVIS DE

MERCAT CENTRAL MUNICIPAL

‘AUDITORI PEDRO MERCADER

‘PORT PESQUER ESPORTIU

POBLAT IBER PUIG DE LA NAU

‘MAGATZEM DE LA MAR

ARQUITECTURA TRADICIONAL
AGRARIA

‘MUCBE- CENTRE CULTURAL

MUSEU DELS MARINERS

2
A 2
A 5
A 5
A 5
A 5
A 5
A 3 2
A 3 2
A 3 2
A 3 2
A 3 3,26 3.65 10 3 21,91 2
A 3 3,26 3.65 10 3 21,91 2
A 6 2,26 3.65 10 3 24,91 2
A 10 2,26 3.65 10 3 28,91 2
B 12 3,26 3.65 10 3 31,91 3
B 8 3,26 3.65 10 3 27,91 2
B 8 3,26 3.65 10 3 27,91 2
B 14 3,26 3.65 10 3 33,91 3
B 8 3,26 3.65 10 3 27,91 2
B 6 2,76 3.65 10 3 25,41 2
B 4 2,26 3.65 10 3 22,91 2
B 14 3,26 3.65 10 3 33,91 3
B 14 3,26 3.65 10 3 33,91 3
B 9 3,26 3.65 10 3 28,91 2
B 9 3,26 3.65 10 3 28,91 2
B 9 3,26 3.65 10 3 28,91 2
B 3,26 3.65 10 3 28,91 2
B 3,26 3.65 10 3 2591 2
B 5 3,26 3.65 10 3 24,91 2
B 12 3,26 3.65 10 3 31,91 3
B 8 3,26 3.65 10 3 27,91 2
B 16 3,26 3.65 10 3 35,91 3
B 16 2,26 3.65 10 3 34,91 3
B 8 3,26 3.65 10 3 27,91 2
B 8 2,26 3.65 10 3 26,91 2
B 8 3,26 3.65 10 3 27,91 2
B 14 3,26 3.65 10 3 33,91
B 7 3,26 3.65 10 26,91
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RETAULE DE LA MARE DE DEU DEL [ B 10 3,26 3.65 10 3 27,91 2
REMEI
DO. CARXOFA DE BENICARLO C 20 3,26 3.65 10 5 41,91 4
MENJARS MARINERS C 6 3,26 3.65 10 5 27,91 2
(OLLETA BENICARLANDA [ 6 3,26 3.65 10 5 27,91 2
(COQUETES DE SANT ANTONI C 6 3,26 3.65 10 5 27,91 2
FESTES PATRONALS D 10 3,26 3.65 10 5 31,91 3
FESTES DE SANT ANTONI D 17 3,26 3.65 10 5 38,91 3
ROMERIA A L'ERMITA DE SANT D 6 3,26 3.65 10 5 27,91 2
GREGORI
'SETMANA SANTA D 9 3,26 3.65 10 5 30,91 3
FIRA DE SANT ANTONI D 10 3,26 3.65 10 5 31,91 3
BENICARLO EN FALLES D 20 3,26 3.65 10 5 41,91 4
LUESTEL DEL COLLET D 7 3,26 3.65 10 5 28,91 2
FESTA DE LA CARXOFA D 20 3,26 3.65 10 5 41,91 4
JORNADES GASTRONOMIQUES DEL D 12 3,26 3.65 10 5 33,91 3
POLP A CADUF
LANIT EN VETLA D 16 3,26 3.65 10 5 37,91 3
PREMIS LITERARIS “CIUTAT DE D 7 3,26 3.65 10 5 28,91 2
BENICARLO”
CICLE DE TEATRE POLITIC D 7 3,26 3.65 10 5 28,91 2
PETIT FESTIVAL D 10 3,26 3.65 10 5 31,91 3
CLASSICA DE NATACIO D 15 3,26 3.65 10 5 36,91 3
“PENISCOLA-BENICARLO”

D 7 3,26 3.65 10 5 28,91 2

514 163,78 (1971 590 200 1528,10 153
871  |2,77 3.65 10 3,38 25,90 2,59
10.4. PLANOLS LOCALITZACIO RECURSOS TURISTICS.

1) Terme municipal de Benicarlo

RECURS NATURAL PAISAGISTIC

RECURS MONUMENTAL ARTISTIC

.AAAA

RECURS ARTESANAL GASTRONOMIC

RECURS FOLCLORIC FESTIU

.00“
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2) Nucli urba de Benicarlé

PLAMOL DE L& TIWTAT

| | [BeNicarLO
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