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RESUMEN

Turismo sostenible en Canarias es una serie documental de 7 episodios.
Se ha realizado para sensibilizar a la sociedad de la importancia de la
naturaleza y de los beneficios que aporta llevar a cabo un turismo respetuoso
con el medio ambiente. La finalidad reside en dar a conocer estas practicas a
los espectadores, criticar los casos de abuso en el entorno, y concienciar a la
sociedad de los efectos nocivos de estos, todo ello, para que cambien la
mentalidad y decidan hacer uso del término ecoturismo.

El primer episodio sera realizado en Tenerife y es un adelanto de este, a
modo de documentacion previa a su rodaje, el que se presenta como Trabajo
Final de Grado.

PALABRAS CLAVE: Turismo sostenible, Ecoturismo, Medio

ambiente, Desarrollo sostenible, Turismo responsable.

ABSTRACT

Sustainable tourism in Canaries is a documentary series of 7 episodes. It
has been realized to sensitize to the society of the importance of the nature and
of the benefits that reaches to carry out a respectful tourism with the
environment. The purpose resides in announcing these practices to the
spectators, criticizing the cases of abuse in the environment, and to arouse to
the company of the harmful effects of these, all this, in order that they change
the mentality and decide to use the term ecotourism.

The first episode will be carry out in Tenerife and is an advance of this
one, Like documentation before his filming, which present as TFG.

KEY WORDSZ Sustainable tourism, ecotourism, environment,

sustainable development, responsible tourism.
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1. INTRODUCCION

a) Justificacion y oportunidad del proyecto

El hecho de realizar el proyecto sobre el tema indicado se basa en la
creciente preocupacion que existe en las islas Canarias por el medio ambiente.
Es obvio que en esta region se dispone de un espacio limitado, por ello se esta
intentando cambiar la mentalidad, porque es necesario cuidar el poco espacio

que tiene.

El Archipiélago Canario es un lugar clave a escala global en cuanto a la
biodiversidad que alberga. El caracter insular, las peculiaridades de la
orografia, la variabilidad del clima, etc. crean unas condiciones éptimas para la
diversificacion genética. No podemos permitir que un legado tan valioso
conservado a lo largo de tantas generaciones se pueda perder, privando a los
futuros habitantes de una parte primordial a la que tienen derecho.

Sobre todo en un sector tan potente como es el turismo y que dafia tanto
al medio ambiente, no sélo por los hoteles donde se hospedan los turistas o los
coches que utilizan sino también las actividades turisticas que realizan en estas
tierras. Y esto no es un problema de los que llegan para disfrutar de unos dias
de relax, son los propios canarios los que deben ofertar actividades

sostenibles.

Todo parece indicar, que en estos momentos se esta invirtiendo mucho
en este sector y hay empresas y ayuntamientos dispuestos a traer a las islas
un turista totalmente sostenible. Por esto es necesario comenzar a divulgar los
conceptos de sostenibilidad, de ecoturismo, de turismo sostenible y hacer que

el propio pueblo canario se conciencie.

Anterior a este documental se pueden encontrar numerosos materiales
audiovisuales que tratan el turismo en Canarias, pero, como se analizard mas
adelante, sélo los reportajes actuales nombran por encima el medio ambiente y

la necesidad de cuidarlo.



d) Objetivos del Trabajo Final de Grado

Los objetivos de Turismo Sostenible en Canarias son varios. En primer
lugar y el mas importante seria el de informar y dar a conocer este tipo de

turismo en las islas.

Es completamente necesario este punto ya que la mayoria de la gente
no sabe de qué se trata, e incluso he tenido que explicar de qué iba mi

documental en muchas ocasiones durante el proceso.

Lo més triste es que si que hay actividades sostenibles y una oferta
relativamente amplia pero debido a la desinformacion se opta por un turismo

mas convencional.

Otro objetivo seria el concienciar a los turistas y a los residentes de que
la mejor opcidn de turismo es la que respeta el medio ambiente. Por una parte,
hablando de los turistas es una tarea mas sencilla, debido a que en el resto de
Europa tiene una mentalidad més verde y protectora del entorno. Muchas
veces son ellos mismos los que vienen a Tenerife con un plan de viaje

sostenible buscado de antemano.

Por otro lado, la tarea mas ardua es concienciar a los residentes y sobre
todo a las empresas u organismos publicos. Esto se debe a que Canarias
siempre ha sido un destino turistico y tiene muy buenos ingresos econémicos.
Es por esto que el cambio se hace mas dificil, ya que cambiar a algo que
podria suponer menos dinero o mas gastos soOlo por proteger el medio

ambiente les puedes parecer chocante.
c) Estructura del Trabajo Final de Grado

Este documental tiene una estructura tipica en la que un narrador nos

acompafia durante todo el recorrido por la isla.

Se puede dividir en bloques dependiendo de la zona geografica en que
se encuentre. Tiene una pequefia presentacion en un sitio de referencia para
cualquier espectador, que le sitle directamente en Tenerife, con relacion al
Teide.
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El primer blogue se sitia en la zona centro, donde encontramos la
capital, Santa Cruz de Tenerife, alli buscamos nuestro modo de
desplazamiento. Después viajamos hasta la zona sur, siendo aquella que atrae
mas turistas al afio. Y terminamos con la zona norte, que también tiene
bastante atractivo, pero digamos que las personas que lo visitan son totalmente

opuestas a las que visitan la zona sur.
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1. INTRODUCTION

a) Topic justification and interest

The fact of carrying out the project about the named topic is based on the
growing concern for the environment in the Canary Islands. It is obvious that in
this region the space is limited, that is why they are trying to change the

mentality, because it is needed to take care of the small space they have.

The Canary Islands are in a global key position in terms of diversity that it
contains. The insular character, the peculiarities of the topography, climate
variability, etc. create optimum conditions for genetic diversification. We cannot
allow the lost of such a valuable legacy preserved over many generations,

depriving the future inhabitants of a primary part to which they have the right.

Especially in a sector as powerful as tourism that damages the
environment, not only hotels where tourists stay or cars that are used but also
tourist activities carried out in these lands. And this is not a problem for people
coming to enjoy a few days of relaxation, the canaries themselves are the ones

who must offer sustainable activities.

It seems that right now this sector is being heavily invested and there are
companies and city halls willing to bring an entirely sustainable tourist to the
islands. Therefore it is necessary to begin to disseminate the concepts of
sustainability, ecotourism, sustainable tourism and raise the awareness of

Canarian village.

Previous to this documentary many audiovisual materials dealing tourism
in the Canaries can be found, but as will be analyzed later, current reports only

gloss over the environment and the needed of caring about it.

b) Objectives of the TFG

The are several objectives of the Sustainable Tourism in the Canaries
First and most important would be to inform and raise awareness of this type of

tourism in the islands.
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This point is absolutely necessary since most people do not know what it
is, it happened to me that on many occasions | had to explain what was my

documentary about during the process.

The saddest thing is that if there are sustainable activities and an
relatively wide offer but due to misinformation a more conventional tourism is

chosen.

Another objective would be to raise awareness among tourists and
residents that the best option for tourism is having concern of the environment.
On one hand, talking about tourists is a simpler task, because in the rest of
Europe they have a greener environment and protective mentality. Often it is
them who come to Tenerife with a beforehand searched plan for sustainable

travel.

On the other hand, the hardest task is to educate residents and
especially companies or public bodies. This is because the Canaries have
always been a tourist destination and has very good incomes. That is why the
change is more difficult, since changing to something that could mean less
money or more wasting only for protecting the environment can seem shocking

for them.
c) Structure of the TFG

This film has a typical structure in which a narrator accompanies us

throughout the tour of the island.

It can be divided into blocks depending on the geographical area. It has a
small introduction in a reference point for any viewer, which will situate him or

her directly in Tenerife, we are talking about the Teide.

The first block is located in the downtown area, where we find the capital,
Santa Cruz de Tenerife, there we look for our way of displacement. Then we
travel to the south, being the area that attracts more tourists every year. And we
end with the north area, which is also quite attractive, but people who visit it are

totally opposed to the ones visiting the south part of the island.

13



2. MARCO TEORICO

a) El concepto "Turismo sostenible"

La propia naturaleza del turismo nos requiere acotar el objeto de estudio,
ya que es un sector muy complejo que conlleva multiples interacciones como
por ejemplo: el entorno social, el legal, el politico, el econémico y el

medioambiental.

Una definicion adecuada que encontramos del concepto turismo es de
Pérez Fernandez, que afirma que es "un fendmeno en el que junto al
importante enfoque econdmico y técnico, hay que tener presente los aspectos
sociales - sus raices psicoldgicas, su trascendencia politica, sus consecuencias

socioldgico - culturales, etc.) y por tanto, su dimensién juridica".*

En esta definicion se deja atras el concepto sobre el que nos vamos a
adentrar en este proyecto, siendo aquel que relaciona la sostenibilidad y el

medio ambiente.

No podemos empezar a explicar el turismo
sostenible sin los cimientos que lo impulsaron. Comenzaremos con el
concepto de desarrollo sostenible que se define como "El desarrollo que
satisface las necesidades del presente, sin comprometer la capacidad
de las generaciones futuras para satisfacer sus propias necesidades".?
No es hasta 1992 cuando se consolida institucionalmente en la
Conferencia de las Naciones Unidad sobre el Medio Ambiente y
Desarrollo celebrada en Rio de Janeiro.

La Comisién Mundial afirma que un desarrollo sostenible requiere un
crecimiento econdmico en el caso de que no estén cubiertas las
necesidades basicas de las personas. Ademas demanda la promocién
de valores que fomenten unos consumos que sean ecoldgicamente
posibles a largo plazo y a los que toda la poblacion mundial pueda

aspirar razonablemente. Y sobre todo, exige que las dimensiones de la

! pérez Férnandez, J.M., Derecho Publico del Turismo, Thomson Aranzadi, Navarra,
2004, pgs. 24y 25.

2 World Commission on Environment and Development (WCED): Our Common Future,
Oxford University Press, Oxford, 1987.
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economia se encuentren dentro del rango de las capacidades de
sustentacién del ecosistema global.

Existen tres dimensiones del desarrollo sostenible: econémica; social y
cultural; y ambiental:

1) La sostenibilidad economica que debe garantizar que el desarrollo
sea economicamente eficiente, beneficie a todos los agentes del
destino o region turistica y que los recursos sean gestionados
localmente de manera que se conserven para las generaciones
futuras.

2) La sostenibilidad social y cultural que debe garantizar que el
desarrollo sostenible aumente el control de los individuos sobre
sus vidas, sea compatible con la cultura y los valores de las
personas, y mantenga y refuerce la identidad de la comunidad.

3) La sostenibilidad ambiental que debe garantizar que el desarrollo
sea compatible con el mantenimiento de los procesos ecoldgicos

esenciales, la diversidad bioldgica y de los recursos.

Teniendo en cuenta lo expuesto anteriormente y tomando como
referencia las definiciones de desarrollo sostenible, la OMT acufia el
turismo sostenible de la siguiente manera: "El desarrollo del turismo
sostenible satisface las necesidades de los turistas y regiones anfitrionas
presentes, al mismo tiempo que protege y mejora las oportunidades del
futuro. Esta enfocado hacia la gestion de todos los recursos de tal forma
que se satisfagan todas las necesidades economicas, sociales y
estéticas al tiempo que se respeta la integridad cultural, los procesos
ecoldgicos esenciales, la diversidad bioldgica y los sistemas de apoyo a

la vida™

® Organizacion Mundial del Turismo (OMT): http://www.world-tourism.org
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En Turismo Sostenible, Fullana y Ayuso, pag. 41, nos presenta el

siguiente cuadro comparativo entre los dos tipos de turismo diferenciando las

categorias de "estrategias de desarrollo”, "ofertas turisticas” y "demanda

turistica".

Turismo sostenible

Turismo de masas

Desarrollo

Pequefia escala
Estacionalidad poco
marcada

Poca alteracion del
paisaje

Gran escala

Estacionalidad

Alteracion del paisaje

Oferta turistica

Inversores y operadores
locales

Oferta especializada
Empresas pequefias y
medianas

Empleados con formacién

ambiental

Inversores 'y operadores
extranjeros

Oferta homogénea y
estandarizada

Empresas grandes

Empleados sin formacion

Demanda

turistica

Turistas activos

Grupos  reducidos o
viajeros individuales
Programa personalizado
Interés en el entorno y la
cultura local

Contacto con el entorno
natural y la poblacion

local

Turistas pasivos

Grupos grandes

Programa organizado

Falta de interés en el entorno
y cultura local

Contacto con el entorno

artificial

Tabla 1.0 diferencias del turismo sostenible con el turismo de masas.
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b) Los impactos ambientales del turismo

El aumento del turismo mundial ha hecho que se busquen alternativas
con destinos mas novedosos, muchas veces con un ecosistema fragil. Como el
hecho de que un entorno bien conservado tiene mas valor para la actividad
turistica y, por tanto, para las actividades economicas, por lo que se crean los
parques naturales. En Espafa hay quince parques naturales, de los cuales
cuatro se localizan en el archipiélago canario. Otras medidas para prevalecer el
turismo son la restauracion y preservacion de los edificios y lugares histéricos,

asi como el embellecimiento de las areas.

Pero todas estas medidas no impiden que el turismo tenga impacto en el
medio ambiente, sobre todo en el acuatico, terrestre, bibtico, atmosférico y
antrépico. Por ejemplo las zonas con mayor turismo tienen un crecimiento en
las congestiones de trafico que afecta a la calidad del entorno residencial y
natural. También encontramos impactos en las zonas de ocio y deporte como
las montafias donde los turistas realizan actividades con todoterrenos o
motocicletas, lo cual no solo afecta a la tranquilidad y a la flora y fauna sino que

también ocasiona erosion.

Ademas otro de los grandes problemas del desarrollo turistico se halla
dentro de los tipos urbanisticos y arquitectdnicos, ya que se yuxtaponen
edificios con estilos diferentes, lo que conlleva a un tremendo impacto visual y

al deterioro de la imagen de los destinos.

A continuacién se observan los principales impactos ambientales del

turismo en una tabla extraida del libro Turismo Sostenible, Fullana y Ayuso,

pag. 26.
Tipo de impacto Consecuencias potenciales
Contaminacién e Problemas originados por el tratamiento

de las basuras

e Contaminacion de las aguas

e Contaminacion del aire (vehiculos,
calefaccién e iluminacion)

e Contaminacién acustica

17




Erosiéon

Compactacion de suelos causando
escorrentia y erosion

Aumento del riesgo de desprendimiento y
aludes

Dafios a estructuras geoldgicas

Darios a edificios por pisadas o trafico

Flora y fauna

Destruccion de habitats naturales
Cambios en la diversidad de especies
Cambios en las migraciones

Eliminacién de los animales (caza o
comercio de souvenirs)

Dafios en la vegetacion

Cambios en la cobertura vegetal por
despejamientos para edificios turisticos
Creacion de reservas naturales o

restauracion de habitats

Consumo de recursos

naturales

Agotamiento de suministros de aguas
subterraneas y superficiales

Agotamiento de combustibles fosiles para
generar energia

Agotamiento de recursos minerales
Proliferacion de incendios

Proliferacion de desertizacion

Urbanismo y arquitectura

Desarrollo urbano no integrado en el
paisaje

Arquitectura diferente al estilo tradicional
Restauracion y preservacion de edificios

y lugares histéricos

Impacto visual

Alteracion del paisaje natural y urbano
Basuras
Vertidos, floracion de algas

Embellecimiento

Tabla 2.0 Principales impactos ambientales del turismo.
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c) Instrumentos para empresas turisticas

La gama de instrumentos para guiar a las empresas hacia el turismo
sostenible que podemos hallar es amplia y variada. Tal y como se constituye en
el programa de acciéon de la Cumbre de Rio en 1992, la Agenda 21, en la cual
se establece el desarrollo, la adopcion e implantacion de iniciativas voluntarias
por parte de la industria como prioridad principal para alcanzar los objetivos del
desarrollo sostenible.

En la busqueda de mostrar su responsabilidad ante los impactos
negativos sobre el entorno natural y sociocultural, el sector turistico ha
adoptado diferentes instrumentos voluntarios como: cddigos de conductas,

guias de buenas préacticas o ecoetiquetas, entre otros.

a. Cddigos de conductas: Representan una medida para aumentar la
conciencia sobre los impactos negativos originados por la actividad
empresarial. Se trata de guias o recomendaciones que la misma
industria establece como lineas de actuacion deseables para afrontar los
problemas ocasionados. Estos compromisos voluntarios suelen ser
preferidos por las empresas como alternativa a la regulacion
medioambiental, y a menudo son propuestos precisamente para
anticiparse a la imposicion legal en un determinado aspecto. Suelen ser

documentos breves donde la mayoria de temas comunes son:

1) Compromiso global con el medio ambiente: Los cédigos incluyen
la responsabilidad de que el desarrollo del turismo debe ser
sostenible y tomar en consideracion todos los aspectos del
entorno natural y humano.

2) Reconocimiento de la responsabilidad global: Los coédigos
seflalan que el sector privado deberia aceptar la responsabilidad
sobre el impacto ambiental del desarrollo turistico y deberia
emprender acciones correctoras en los casos en los que fuera
necesario.

3) Consideracion del medio ambiente en la planificacion y desarrollo

del sector: Debido a que el turismo deberia evolucionar como
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4)

5)

6)

actividad sostenida, la planificacion y el desarrollo industrial
deben ser integrados en las politicas territoriales.

Practicas de gestion ambiental: Los cédigos describen practicas
de gestion ambiental concretas para aumentar los impactos
positivos de la actividad empresarial sobre el medio ambiente y
reducir aquellos que resulten negativos.

Cooperacion con otros sectores: Enfatizan la importancia de una
colaboracion y comunicacion efectiva entre los sectores publicos
y privados, asi como la necesidad de intercambiar informacion y
experiencias entre los diferentes sectores que componen la
industria turistica.

Conciencia publica: Aumentar la conciencia publica sobre la
importancia de un turismo ambiental y culturalmente responsable

es uno de los aspectos mas citados en los cédigos.

b. Guias de buenas practicas: Se trata de instrumentos para mejorar la

gestion ambiental de una compafia o establecimiento a través de la

aplicacion de una serie de medidas de reconocido éxito. La gran ventaja

de estas guias es su bajo coste econdémico, ya que existen numerosas

actuaciones que, sin coste alguno o con pequefias inversiones, alcanzan

un efecto considerable sobre la calidad ambiental y el balance

econdmico de la empresa. Existen un gran nimero de guias y manuales

de buenas précticas tanto para instituciones publicas como privadas. Las

areas de accién comunes son:

1)

2)

Ahorro de energia: Minimizacion del consumo energético
buscando una maximizacion de la eficiencia de las fuentes de
energia utilizadas, y llevando a cabo la promocién del uso de
fuentes de energia renovables.

Ahorro de agua: Promocion de todas las medidas posibles para
ahorrar agua, junto con la implantacion de sistemas de
reutilizacion de agua, y la induccibn de cambios de

comportamiento de los turistas.
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3) Gestion de residuos: Prevencion de la generacion de residuos
desde el origen y reduccién de la cantidad de residuos al minimo
necesario llevado a cabo por la reutilizacién de productos, y el
reciclaje de productos y de materiales.

4) Sustancias peligrosas: Ausencia absoluta del vertido de aceites,
grasas y sustancias toxicas por los desagues, con la busqueda de
la eliminacién o reduccion de equipos y consumibles con halones
o CFC (clorofluorocarbonos); se realizaran analiticas de aguas
residuales y emisiones de calderas, y la restriccion al minimo de
sustancias toxicas y peligrosas.

5) Compras: Seleccién de productos y servicios que sean menos
perjudiciales para el medio ambiente, en particular los alimentos y
los productos de limpieza; ademas de los equipos de
mantenimiento, los cosméticos y los productos de higiene

personal. Por ultimo cabe afiadir el material de oficina.

Las principales limitaciones que se hallan en los manuales es aquella
que refiere a la pérdida de informacion causa de la falta de actualizacion,
ademas del hecho de que generalmente no ofrecen ayuda mas alla de
soluciones simples y aisladas. Las principales cadenas hoteleras del
pais, en la actualidad, llevan a cabo buenas practicas ambientales y

muchas han desarrollado manuales corporativos.

Ecoetiquetas: el ecoetiquetado es un instrumento voluntario que poco a
poco va ganando interés en la industria del turismo. Estos sistemas
persiguen la finalidad de otorgar un distintivo a los productos o servicios
que, en comparacion con otros que cumplen la misma funcion, son
menos perjudiciales para el medio ambiente. De este modo sus
beneficios son aquellos que implican ayudar a empresarios a identificar
puntos criticos, agilizar la implantacibn de soluciones ecoeficientes
basadas en medidas de ahorro y tecnologias limpias, y poder garantizar
una fuente de informacion publica sobre el comportamiento ambiental de
las empresas. Segun el programa de Naciones Unidas para el Medio
Ambiente, los principales objetivos de las ecoetiquetas en el sector

turistico se resumen en los cuatro puntos siguientes:
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1) Aumentan la conciencia ambiental de las partes interesadas en el
turismo: la industria, las autoridades locales y los consumidores.

2) Pueden servir para implicar a las numerosas pequefas y
medianas empresas del sector en actividades ambientales.

3) Permiten mejorar el comportamiento ambiental del sector turistico
respecto a determinados objetivos.

4) Suministran informacion ambiental para consumidores, y de esta
manera les ayudan a tomar decisiones basandose en dicha

informacion.

La mayoria de las ecoetiquetas fueron desarrolladas en los afios
noventa como etiquetas de ambito local o regional, promocionadas en
gran parte por asociaciones empresariales. En los dltimos afios, se han
creado cada vez mas esquemas nacionales e internacionales. A
continuacion podemos observar un resumen extraido de Estandartes de
Calidad Medioambiental en los establecimiento hoteleros. Un andlisis
preliminar comparativo, Gresa; Gonzalez y Jiménez, donde se lleva a

cabo una comparacion.
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2.0 Cuadro de las ecoetiquetas hoteleras en Espafia

d. Instrumentos para destinos turisticos y turistas

a. Instrumentos voluntarios para destinos turisticos:

1) Cdbdigos de conducta: Al igual que los cddigos de conducta
adoptados por las empresa turisticas estos pueden ser una
herramienta Util para dar orientacion a la poblacién residente en
los siguientes aspectos*:

e Destacar la funcion de la poblacién local en el desarrollo
turistico.

e Salvaguardar las culturas y las tradiciones locales.

e Educar a la poblacion local sobre la importancia de
mantener un equilibrio entre la preservacién y el desarrollo
econoémico.

e Proveer productos y experiencias turisticas de calidad.

Segun el estudio realizado por el Centro de Industrias y Medio
Ambiente del Programa de Naciones Unidas para el Medio

* United Nations Environment Programme Industry and Environment (UNEP IE): Environmental Codecs
of Conduct for Tourism, UNEP, Technical Report n229, Paris, 1995.
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Ambiente, los codigos se centran generalmente en cuatro temas:

El primero de ellos son las normas y practicas sociales de la
comunidad local; el siguiente tema son las normas y practicas
culturales de la comunidad local; a continuacion el desarrollo
econdémico del destino turistico; y por ultimo la proteccion y

preservacion del medio ambiente.

2) Guias de buenas practicas: Al igual que para la gestion ambiental

empresarial, existen guias de buenas practicas dirigidas a la
mejora de la gestion ambiental municipal. Por gestion ambiental
en un municipio, se entiende el conocimiento y control de los
efectos o repercusiones ambientales que dependen directamente
del ayuntamiento o sobre lo que pueda tener influencia. El
objetivo de las guias o manuales es ofrecer un conjunto de
buenas practicas o alternativas de gestion de demostrada eficacia
para mejorar la gestion ambiental de los servicios municipales. En
particular, las buenas practicas ambientales en la gestion
municipal tiene como finalidad:”

e Manifestar el cumplimiento de los requisitos legales de
caracter ambiental aplicables al ayuntamiento.

e Asegurar el conocimiento de la problemética ambiental del
municipio, su control y mejora continua.

e La difusion de la situacibn ambiental municipal y las
actuaciones desarrolladas por el ayuntamiento para su
mejora.

e La sensibilizacibn y concienciacion vecinal de los

visitantes.

La informacion proporcionada en estos manuales suele
estructurarse por bloques o areas tematicas. Principalmente se

distinguen las siguientes areas de gestion municipal:

> Ministerio de Economia y Hacienda / Federacion Espafiola de Municipios y Provincias: Guia de gestion
medio ambiental para municipios turisticos "Proyecto Municipio Verde", Ministerio de Economia y
Hacienda, Secretaria de Estado de Comercio, Turismo y Pyme, Direccion General de Turismo, Madrid,

1998.
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b.

e Aspectos organizativos.

e Gestion de control de actividades.

e Gestion energética.

e Gestion de consumos y vertidos de aguas residuales.

e Gestion de residuos.

e Control de la contaminacién atmosférica y ruidos.

e Gestion del transito.

e Conservacion del entorno natural (paisaje y biodiversidad).

e Sensibilizacién, comunicacion y participacion ciudadana.

Iniciativas para turistas:

1)

2)

La percepcion de los turistas: A la hora de elegir el destino
turistico, el consumidor puede comparar entre el impacto
ambiental de localidades vacacionales, los paquetes de
vacaciones ofrecidos, el tipo de turismo que se practica y los
servicios de turismo individuales.

Tedricamente, los turistas pueden elegir sus vacaciones en
criterios ambientales e incluso pagar mas por ellos; en la practica,
estan influenciados por una serie de motivaciones, entre las

cuales el medio ambiente solo es un pequefio componente.

Cédigos de conducta: Las primeras iniciativas de codigos de
conductas para turistas nacieron en el ambito del ecoturismo, ya
gue el uso de areas naturales fragiles y el contacto con culturas
autoctonas particulares requeria establecer unas pautas de
comportamiento  respetuosas. El objetivo principal para
desarrollarlos es animar a los turistas a que tengan un papel
activo en la proteccion del medio ambiente, y en el respeto a la
poblacion local del destino turistico. Ademas, del hecho de que

representan para los turistas unas herramientas muy utiles para:
e Proporcionar a los operadores turisticos y las agencias de
viaje informacion adicional de caracter ambiental que

pueda ser comunicada a los turistas.
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Destacar frente a los operadores turisticos y las agencias
de viaje los aspectos que se podrian tener en cuenta para
desarrollar paquetes de viajes mas verdes.

Preparar programas de formacion para guias turisticos.

A continuacioén se explican brevemente los diferentes tipos de

codigos.

Guias generales de comportamiento: Se dirigen tanto a la
planificacion de los viajes como a cuestiones que surgen
durante la propia estancia en el destino turistico. Los
consejos respecto a la planificacion del viaje incluyen:
Aprender el maximo sobre el destino turistico; la
importancia de contratar operadores turisticos locales y
comprometidos con el medio ambiente; la posibilidad de
planificar las vacaciones y visitas durante la temporada
baja, y la oportunidad de visitar destinos menos conocidos.
Codigos para actividades turisticas especiales: Son
aguellos que pretenden educar al turista desde la premisa
basica "Disfruta pero no destruyas". Habitualmente, son
desarrollados por la autoridad que gestiona la localidad
donde tiene lugar la actividad turistica especial. Asi,
existen codigos de conducta para las actividades de esqui,
deportes acuaticos, submarinismo, montafismo,
observacion de ballenas, tortugas, aves, etcétera. Algunos
temas contenidos en la mayoria de los cddigos son: evitar
alterar la fauna y dafiar ecosistemas, el hecho de depositar
la basura correctamente, respetar las practicas de la
comunidad local y el deber de cumplir la legislacion local.

Caddigos para destinos  especificos: Combinan
recomendaciones orientadas a la localidad en cuestién con
consejos de caracter mas general, como por ejemplo
proteger el entorno natural y cultural, o el hecho de usar la
energia de forma eficiente y pagar precios justos por

productos y servicios adquiridos. El éxito de los cdodigos
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depende en gran medida de la difusidbn que se hace de
ellos: en el mejor de los casos llegan a los viajeros antes
de que estos salgan de sus hogares, y al mismo tiempo

son recordados con frecuencia.

3) Campafias de sensibilizacion: La funcién que asumen es la de
conseguir que los turistas acepten una conducta mas responsable
gue implica un esfuerzo de informacion y sensibilizacion. En este
sentido, las campafas de sensibilizacion por parte de la
administracion o de ONG ecologistas representan una buena
herramienta para transmitir a los turistas los valores y las
actitudes necesarias para colaborar en la proteccion del medio
ambiente y en el desarrollo sostenible. Con respecto al disefio de
la campafia de sensibilizacion es importante considerar la
percepcion de la realidad ambiental y social de los turistas, para
asi vincular la problematica especifica local a la global de tal
modo que para que las acciones de un programa o0 de una
campafia sean efectivas deben tener continuidad temporal y
hacer uso de los recursos, los materiales y los canales de

comunicacién diversos alcanzando el maximo publico posible.®

e) Retos del turismo sostenible

La realidad en estos momentos nos ensefia que son muchas las mejoras
introducidas en el componente econdmico de la sostenibilidad, en las que el
turismo es uno de los principales motores de los mercados actuales. El
panorama actual nos ofrece una sostenibilidad muy descompensada, con
pocas esperanzas de disponer de experiencias rigurosas que integren de
manera armonica sus tres dimensiones. Es por aqui donde se halla el reto mas

importante del turismo sostenible.

Los otros dos desafios son aquellos en los que es importante la

adaptacion del turismo y la puesta en practica de la necesidad béasica de

® EcoMediterranea: Turismo sostenible en el Mediterraneo. Guia para la gestion local, BRAU Edicions
Girona 1998
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establecer una cooperacion fructifera, entre los distintos agentes publicos y

privados que van a compartir el cambio hacia la sostenibilidad.

a) Sistemas de informacion para turistas: Es evidente el incremento de la
necesidad de informacion sobre destinos sostenibles, para ello una de
las herramientas mas utilizadas es la consulta por Internet en ordenador,
Tablet o Smartphone. A continuacibn podemos ver algunas de las
principales webs sobre turismo sostenible:

e The Ecotravel Center (ecotour.org): Se trata de un servicio de la
organizacion sin &nimo de lucro, Conservation International, que
proporciona contactos con operadores turisticos locales que
organizan viajes respetuosos con la naturaleza en Latinoamérica,
Africa y Sudeste asiatico.

e The International Ecotourism Society (ecotourism.org): Incluye un
apartado dedicado especificamente a los viajeros, donde ofrece
informacion educativa sobre los impactos causados por el turismo
y el poder de decision del turista. También dispone de un
buscador de operadores turisticos, lodges y servicios turisticos de
las empresas miembro de esta organizaciébn promotora del
ecoturismo.

¢ Responsibletravel.com: Es una iniciativa privada que ofrece un
directorio de viajes y alojamiento, con proyectos de turismo
responsable. Todas las ofertas anunciadas deben cumplir unos
criterios ambientales, sociales y econémicos minimos, ademas de
proporcionar una politica correspondiente. La web facilita de
modo publico las opiniones de los turistas sobre la implantacion

de estas politicas en los productos turisticos utilizados

En la actualidad algunos servicios no ofrecen una garantia de que las
empresas recomendadas cumplan las condiciones de sostenibilidad.
Esto es debido al hecho de que a la mayoria simplemente se les exige
rellenar un cuestionario, sin comprobar que la informacion que
suministran sea veraz. Entonces, ¢como se garantiza que el paquete
turistico que compramos como sostenible realmente lo es? Para ello

debemos hacer uso de las herramientas, como las ecoetiquetas o los
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b)

sistemas de gestion que hemos explicado en los "instrumentos para

turistas".

Cooperacion entre agentes publicos y privados: El impacto de la
industria del turismo es ocasionado por multiples agentes tanto publicos
como privados y, por tanto, es dificil ser controlado por cada uno de ellos
de manera aislada. Los siguientes pasos consisten en transformar un
sector tan difuso y fragmentado como es el turistico, para asi conseguir
la colaboracién entre empresas turisticas, agencias gubernamentales,
agencias de viajes, operadores turisticos, ONG ecologistas, etcétera.

El desarrollo de un turismo sostenible requiere la creacion de consorcios
entre los sectores publicos y privados, que persigan objetivos o politicas
que vayan mas alla de las cuestiones béasicas del turismo y consideren
las dimensiones econOmicas, sociales y ambientales de la
sostenibilidad.

La importancia de una colaboracién por parte de los empresarios
turisticos resulta necesaria para promover una conciencia ambiental o
sostenible en el propio sector; el apoyo de las instituciones publicas es
imprescindible para poder coordinar determinadas actuaciones de
manera efectiva.

El creciente interés en la cooperacion entre agentes publicos y privados,
y la participacién de la comunidad local en el desarrollo y la gestion
turistica reflejan las tendencias que se observan en el contexto politico

mas amplio. ’

f) El turismo sostenible en el marco legal del sistema

juridico espaifiol

En épocas de "boom" turistico (aflos 60 y 70), se dictaron normas

centradas principalmente en la clasificacion de establecimientos turisticos y
condiciones de seguridad e higiene con el fin de conseguir un minimo de

calidad para poder, no sélo mantener, sino también fomentar esta gran fuente

7 Jamal T.B., Getz D.: "Community roundtables for tourism-related conflicts: the dialectics of consensus
and process structures", Journal of Sustainable Tourism 1999; 7 (3&4): 290-313.
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de ingresos que suponia el turismo. Sin embargo, quiza por falta de medios

suficientes de sancion y de vigilancia, era habitual el incumplimiento.

Esto, junto con la carencia de una ley que fijara, con caracter general,
los objetivos a perseguir por todos y cada uno de los agentes turisticos, al
mismo tiempo que organizar el turismo en un determinado marco territorial,
medioambiental, urbanistico o cultural, constituyéo un gran obstaculo para el

desarrollo turistico sostenible.

La situacion descrita sufre un drastico cambio con la aprobacion de la
Constitucion de 1978, planteandose la necesidad de una renovacién de la
normativa turistica. En la cual se dedica un articulo en exclusiva al medio
ambiente, estableciendo en la primera parte de su Art. 45 que, "Todos tienen
derecho a disfrutar de un medio ambiente adecuado para el desarrollo de la

personalidad, asi como el deber de conservarlo".

Se puede apreciar claramente la imprecision y oscuridad que da lugar a
serias dificultades, no sélo para precisar el alcance de las responsabilidades de
los poderes publicos sino también para entender si el medio ambiente al que se
refiere es exclusivamente de caracter natural o incluye también el entorno

cultural y social.

Es en el siguiente parrafo de este articulo, bastante mas explicito,
donde se alude de manera clara la necesidad de apelar a la solidaridad
colectiva para mejorar la calidad de vida y defender, y restaurar el medio
ambiente. De esta forma establece que "Los poderes publicos velaran por la
utilizaciéon racional de todos los recursos naturales, con el fin de proteger y
mejorar la calidad de vida y defender y restaurar el medio ambiente,
apoyandose en la indispensable solidaridad colectiva".

Ante lo expuesto en el parrafo anterior, queda planteada la situacion
actual: un conglomerado normativo, una dispersiéon formada por normas
preconstitucionales, unas normas estatales postconstitucionales de aplicacion

supletoria y normas autondmicas. Lo cual hace dificil su aplicacion.
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g) El turismo sostenible en Canarias, marco legal

La ley de Turismo en Canarias afirma que ElI Plan Regional de
Infraestructuras y el Plan Sectorial en Materia Turistica, tendrdn en cuenta
especialmente la proteccion y mejora del medio ambiente, asi como la
conservacion de la naturaleza y aquellas medidas que garanticen la

conservacion de los recursos paisajisticos de las islas.

Ademaés el Gobierno de Canarias elabora programas especificos sobre
determinados sectores como el turismo rural, entre otros. Un ejemplo de ello es
la creacion de Programas y acciones de proteccion del medio ambiente y de
conservacion de la naturaleza, cuya mision es proteger el medio natural de las
zonas turisticas, con los objetivos concretos de: reducir el consumo de los
recursos no renovables del Archipiélago, asi como evitar su contaminacion;
eliminar o reducir la produccion de residuos no reciclables y estimular el uso de
los reciclados; la incitacion para el ahorro energético; tratar de generar
conductas ecoldgicamente responsables en todos los que intervengan en el
ambito turistico; promover el respeto al medio ambiente y la conservacion de la

naturaleza, junto con los procesos ecoldgicos esenciales.

h) EI Turismo Sostenible de Canarias en los medios

audiovisuales

Canarias siempre ha sido una regién geografica con mucho atractivo
para las camaras y asi lo demuestran las innumerables veces que ha sido
protagonista en documentales o reportajes tanto a nivel local, regional, nacional

o incluso internacional.

La recopilacion de videos hechos por gente aficionada es inmensa.
Estos suelen tener en comun una misma metodologia en su realizacion: se
basan en la union de fotos con musicas tradicionales canarias. Cabe mencionar
gue todos ellos carecen de valor didactico ya que no explican nada y sélo

recrean los sentidos con los paisajes que nos muestran.

31



Asimismo, a nivel local podemos encontrar algunas obras mas
interesantes, por ejemplo, la productora audiovisual Ibora se ha especializado
en los documentales y uno de los primeros que realiz6 fue "Tenerife", un
documental de 45 minutos en el que recorren algunos pueblos de la isla: Santa
Cruz, la Laguna, etcétera... En este material podemos apreciar una recopilacion
de informacion mas detallada sobre el clima, la flora y la fauna, etcétera.
Ademas se muestra de cada municipio un poco sobre la historia y la cultura
que podemos encontrar en cada uno de ellos. Se trata sobre todo de un
documental informativo para todos aquellos que no sepan nada sobre la isla,

pero que no se detiene en la sostenibilidad de la isla.

https://www.youtube.com/watch?v=rwmM3Nkx Ts

A nivel local se puede visionar un cortometraje documental sobre los

guachinches, a menudo uno de los reclamos gastronémicos mas utilizados por
los turistas. Lleva por titulo el propio producto, "Guachinche", lo encontramos
dentro de un proyecto apoyado por la Concejalia de Cultura del Excelentisimo
Ayuntamiento de San Cristdbal de La Laguna titulado "La Laguna Accién
2010". Se trata de una serie de entrevistas realizadas a los venteros tipicos de
vino de la isla de Tenerife. El punto a destacar es la emotividad que transmiten,
ya que podemos oir los relatos de estos sefiores y sefioras, y asi, conocer su
historia; sin embargo al igual que en el producto audiovisual anterior no informa
sobre las localizaciones ni sobre si la metodologia que utilizan para cultivar sus

vinos es ecoldgica.

https://www.youtube.com/watch?v=e-Mx1aD6TAOQ
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Como método de comunicacion para la visién del turismo en Canarias
estos proyectos no tienen desperdicio pero se echa en falta que aboguen mas
por el turismo sostenible. En esta linea, sélo aparecen por la red ideas de

algunos proyectos que nunca llegaron a realizarse.

En lo que respecta a nivel regional y tomando como referencia la
television insular conocida como "Radio television Canaria”, podemos encontrar
varios documentales y reportajes sobre las islas. Destacando su serie
"Canarias un paseo por las nubes" donde dedica dos capitulos de treinta

minutos cada uno a la isla de Tenerife.

El primero de ellos hace un recorrido por los pueblos de la isla pero
sobre todo hace hincapié en la historia y los lugares mas representativos. Es
interesante porque muestra muchas zonas del norte de la isla que suele ser la
gque mas oculta esta para el turismo, ya que los visitantes son totalmente

diferentes a los de la zona sur.

El segundo trata sobre la historia de los antepasados canarios, los
guanches y todo lo que tiene que ver con las leyendas, rituales o tradiciones a

las que hoy en dia los canarios siguen aferrados. Ademas se muestra sobre
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aguellas actividades que se realizan para conseguir energia renovable. Este
quizads no tenga tanto interés turistico pero si tiene un grandisimo interés
cultural, y no se debe olvidar que un turismo sostenible evoca un parte al

conocimiento de la vida tal y como la viven los nativos.

https://www.youtube.com/watch?v=dBMF8Nh170M

https://www.youtube.com/watch?v=Z22YuKrQ liA

En lo que respecta a nivel nacional, se debe distinguir a la television
publica de la privada. Empezando por la publica se encuentra un reportaje del
programa "La aventura del saber" de Television Espafola 2, llamado "Las
excelencias de Adeje como destino turistico”, este es sin duda el mas
interesante de todos, ya que entrevista directamente al alcalde del municipio
citado, siendo una de las localidades que mas invierte en turismo vy, tal y
comenta su alcalde, desde hace poco en el hecho de que sea sostenible. Esto
resulta l6gico desde el punto de vista en el que se sitda en la zona sur de la
isla, lo que conlleva que se encuentre junto a los mejores hoteles de Europa y
tenga unos de los mejores indices de turismo de Espafia, incluso en temporada

baja.

https://www.youtube.com/watch?v=RoxAgh{SDpU
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Otro de los reportajes que realiza la television publica es del conocido
programa "Espafia a ras de cielo", el cual se centra en el mayor reclamo
turistico que tiene la isla de Tenerife, el Teide, que desde el afio 2007 es
reconocido como patrimonio de la humanidad, tratandose del parque volcanico
que mas visitas recibe del mundo, solo superado por el monte Fuji en Japén.
En el reportaje el presentador lleva a cabo una de las actividades mas
reclamadas por los turistas sostenibles, el ascenso al pico del Teide

caminando.

https://www.youtube.com/watch?v=z0EXV9GGGsI

Por ultimo y dejando de lado los reportajes, cabe destacar un
documental de Television Espafiola llamado "La tierra de los bienaventurados,

Islas Canarias" en el cual se trata a toda la provincia de Santa Cruz de
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Tenerife, es decir, las islas de: La Palma, El Hierro, La Gomera y Tenerife; por

lo tanto es bastante mas extenso y completo que los demas.

Si nos centramos en lo referente a Tenerife, el documental es sobre
todo, visual, es decir pone su fuerza en los paisajes y muchos momentos
transcurren solo con musica de fondo para deleite del espectador. La

informacion dada por el narrador es en su mayoria histérica.

https://www.youtube.com/watch?v=zsiJeVTR1p8

A escala nacional, a través de las cadenas privadas como Cuatro o

Antena 3, que han realizado productos audiovisuales en las islas.

Concretamente el caso de Cuatro no lo vamos a ver porque se centra
sobre todo en la isla de Gran Canaria y ademés al tratarse del programa
"Callejeros”, y no de "Callejeros viajeros"”, el cual resalta mas los conflictos que

la informacién util para el turista.

Este mismo programa volvi6 a visitar la isla de Tenerife en una ocasién
para mostrar una vision a Espafia de la fiesta que conocemos como el
Carnaval. El modo en que se muestra resulta bastante critico y tan solo resalta
lo negativo, sin tener en cuenta que atrae a millones de turistas cada afio y que
se trata de aquel que tiene un reconocimiento como uno de los mejores del

mundo y el mas seguro.
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Por el contrario, Antena 3 realizd6 un reportaje-documental llamado
"muchoviajeros”, en el que uno de sus capitulos se centré en la isla de Gran
Canaria. La dinamica del programa se basa en contactar con familias o
personas de la peninsula que hubiesen mandado un video casting para ir a
visitar la isla. La familia elegida viajaba hasta su destino y alli realizaba algunas

actividades tipicas que se ofrecen a los turistas con el correspondiente guia.

Este producto es uno de los que mas intenta atraer el turismo ya que
realiza unas cuantas actividades con los invitados. Sin embargo se centra solo
en senderismo o en excursiones de playa, algo bastante conocido en el turismo
convencional. Es por ello que podria haberse realizado desde el punto de vista

ecolégico y mostrar otro tipo de entretenimientos mas sostenibles.

https://www.youtube.com/watch?v=8gqMLDZpBlag

Por ultimo, en lo que respecta al ambito internacional podemos descubrir
un reportaje de una compafia italiana "Infocanarie". Se titula "Tenerife, visitar,
vivir e invertir". Se trata de un producto bastante propagandistico ya que su
proposito es atraer clientes. El video cuenta datos sobre las islas: geografia,

clima, habitad, cultura, faunay flora, etcétera.

Lo mas destacable del video es el hecho de que internacionalmente
promocionen el turismo en Tenerife, porque por el tema que nos atafie en este

proyecto no tiene mucho interés.
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https://www.youtube.com/watch?v=8qMLDZpBIag

https://www.youtube.com/watch?v=w8CA50qgUEQU

Después de este repaso sobre el turismo y el medioambiente canario en
el mundo audiovisual, queda clara la necesidad de un nuevo enfoque que
englobe ambos conceptos, al no haber sido practicamente reflejado en ningun

producto audiovisual.

Y eso es lo que pretende este proyecto, hacer una mezcla de todos los
vistos anteriormente y enfocarlo mas hacia el desarrollo sostenible, ya que es
la moda en estos tiempos y hay que aprovechar el tirdn turistico que tiene,

sobre todo venido desde Europa.
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https://www.youtube.com/watch?v=w8CA5ogUEOU

2. THEORETICAL FRAMEWORK

a) The concept "Sustainable Tourism"

The own nature of the tourism asks us to delimit the object of study,
since it is a very complex sector that carries multiple interactions as for
example: the social environment, the legal, the political, the economic and the

environmental.

A suitable definition that we find of the concept "tourism" belongs to
Pérez Fernandez, Who affirms that it is “a phenomenon that besides the
important economic and technical approach, it is necessary to keep in mind the
social aspects - his psychological roots, his political transcendence, his
consequences sociological - cultural, etc.) and therefore, his juridical

dimension".®

The concept into which we are going in depth in this project is left behind
in this definition, being that one that relates the sustainability and the

environment.

We cannot start explaining the sustainable
tourism without the foundations that stimulated it. We will begin with the
concept of sustainable development that is defined as "The development
that satisfies the needs of the present, without compromising the ability
of future generations to satisfy their own needs". It is not until 1992
when the “United Nations Conference on environment and development”
is consolidated, hold in Rio de Janeiro.

The World Commission affirms that a sustainable development needs an
economic growth in case the basic needs of the people are not covered.
In addition, it demands the promotion of values that promote a few
consumptions that are ecologically long-term possible and to which the

whole world population could aspire reasonably. And especially, it is

8 Pérez Férnandez, J.M., Derecho Publico del Turismo, Thomson Aranzadi, Navarra,
2004, pgs. 24y 25.

*World Commission on Environment and Development (WCED): Our Common Future,
Oxford University Press, Oxford, 1987.
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required that the dimensions of the economy are inside the range of the

carrying capacities of the global ecosystem.

There are three dimensions of the sustainable development: economic;

social and cultural; and environmental:

1) The economic sustainability that must guarantee that the
development is economically efficient, benefits all the agents of
the destination or tourist region and that the resources are
managed locally so that they remain for the future generations.

2) The social and cultural sustainability that must guarantee that the
sustainable development increases the control of the individuals of
their lives, is compatible with the culture and the values of the
people, and supports and strengthens the identity of the
community.

3) The environmental sustainability that must guarantee that the
development is compatible with the maintenance of the essential

ecological processes, the biological diversity and the resources.

Having in mind what was previously exposed and taking as a
reference the definitions of sustainable development, the UNWTO coins
the sustainable tourism in the following way: "The development of the
sustainable tourism satisfies the needs of the tourists and present host
regions, at the same time as it protects and improves the opportunities of
the future. It is focused towards the management of all the resources in
such a way that all the economic, social and aesthetic needs are
satisfied at the same time that there the cultural integrity, the ecological
essential processes, the biological diversity and the systems of support

to the life are respected."°

' Organizacién Mundial del Turismo (UNWTO): http://www.world-tourism.org
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In Sustainable Tourism, Fullana and Ayuso, pag. 41, presents the

following comparative table between two types of tourism distinguishing

the categories of "strategies of development

demand ".

tourist offers" and "tourist

Sustainable tourism

Tourism of masses

Development

Small scale

Not much noticeable
seasonal variation
Low alteration of the

landscape

Big scale
Seasonal variation

Alteration of the landscape

Tourist offer

Investing and  active
places

Specialized offer

Small and medium -sized
companies

Employees with

environmental formation

Investing and active
foreigners
Homogeneous and
standardized offer
Big companies

Employees without formation

Tourist demand

Active tourists
Small-sized groups or
travelling individuals
Personalized program
Interest in the

environment and the local

culture
Contact with the natural
environment and the local

population

Passive tourists
Big groups
Organized program

Lack of interest in the
environment and local

culture

Contact with the artificial

environment

Table 1.0 differences of the sustainable tourism with the tourism of masses.
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b) The environmental impacts of the tourism

The increase of the worldwide tourism has favoured the research of the
alternatives of newer destinations, more often with a fragile ecosystem. Since
the fact that a well preserved environment has more value for the tourist activity
and, therefore, for the economic activities, that is why natural parks are created
There are fifteen natural parks in Spain, which four of them are located in the
Canary Islands. Other measures to prevail the tourism are the restoration and
preservation of the buildings and historical places, as well as the embellishment

of the areas.

But all these measures do not prevent that the tourism has impact in the
environment, especially in the aquatic, terrestrial, biotic, atmospheric and
anthropic. For example, the zones with more tourism have a growth in the traffic
congestiones that concern the quality of the residential and natural
environment. Also we find impacts in leisure and sport areas as the mountains
where the tourists carry out activities with 4x4 or motorcycles, which not only
concerns the tranquility and the flora and fauna but also it causes erosion.

In addition other big problems of the tourist development is situated
inside the urban and architectural types, because buildings juxtapose with
different styles, which entails a tremendous visual impact and the deterioration

of the image of the destinations.

The principal environmental impacts of the tourism are detailed below, in
a table extracted from the book Sustainable Tourism, Fullana and Ayuso, pag.
26.

Type of impact Potential consequences

Pollution e Problems originated by the treatment of
the garbage

e Pollution of the water

e Air pollution (vehicles, heating and
lighting)

e Acoustic pollution
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Erosion

Compaction of lands causing overflows

and erosion
Increase of the risk of detachment and

avalanches
Damages to geological structures

Damages to buildings for trodden or traffic

Flora and fauna

Destruction of natural habitats

Changes in species diversity

Changes in the migrations

Elimination of the animals (hunt or trade
of souvenirs)

Damages in the vegetation

Changes in the vegetable coverage due
to clearing for tourist buildings

Creation of natural reserves or habitat

restorations

Consumption of natural

resources

Depletion of underground and superficial
water supplies

Depletion of fossil fuels to generate
energy

Depletion of mineral resources
Proliferation of fires

Proliferation of desertification

Urbanism and architecture

Urban development not integrated into
the landscape

Different architecture from the traditional
style

Restoration and preservation of buildings

and historical places

Visual impact

Alteration of the natural and urban
landscape
Garbages

Spillages, flowering of algae
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e Embellishment

Table 2.0 Main environmental impacts of the tourism

c) Tools for tourism businesses

The range of instruments to guide the companies towards the
sustainable tourism that we can find is wide and varied. As it is constituted in
the program of action of the Summit of Rio in 1992, the Agenda 21, in which
there is established the development, the adoption and implantation of voluntary
initiative by the industry as principal priority to reach the aims of the sustainable

development.

With the aim of showing its responsibility in front of the negative impacts
on the natural and sociocultural environment, the tourist sector has adopted
different voluntary instruments as: codes of conducts, guides of good practices

or ecolabels, among others.

a. Codes of conducts: They represent a measure to increase the
conscience on the negative impacts originated by the managerial activity.
It is about guides or recommendations that the own industry establishes
as desirable lines of action to confront the caused problems. These
voluntary commitments are usually preferred by the companies as an
alternative to the environmental regulation, and they are often proposed
precisely to be anticipated to the legal imposition in a certain aspect.
They are usually brief documents where the majority of common topics

are:

1) Global commitment with the environment: The codes include the
responsibility of which the development of the tourism must be
sustainable and takes in consideration all the aspects of the
natural and human environment.

2) Recognition of the global responsibility: The codes indicate that
the private sector should accept the responsibility on the

environmental impact of the tourist development and it should
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undertake corrective measures in the cases in which it was
necessary.

3) Consideration of the environment in the planning and
development of the sector: Due to the fact that the tourism should
evolve as supported activity, the planning and the industrial
development must be integrated to the territorial policies.

4) Practices of environmental management. The codes describe
concrete environmental management practices to increase the
positive impacts of the managerial activity on the environment and
to reduce those that turn out to be negative.

5) Cooperation with other sectors: They emphasize the importance
of a collaboration and effective communication between the public
and private sectors, as well as the need to exchange information
and experiences between the different sectors that compose the
tourist industry.

6) Public conscience: To increase the public conscience on the
importance of an environmental and culturally responsible tourism

IS one of the aspects most mentioned in the codes.

b. Guides of good practices: it is about instruments that improve the
environmental management of a company or establishment through the
application of a series of measures of recognized success. The great
advantage of these guides is its low economic cost, since there are
numerous actions that, without any cost or with small investments, reach
a considerable effect on the environmental quality and the economic
balance of the company. There are a big number of guides and manuals
of good practices, for public institutions as well as private ones. The

common areas of action are:

1) Saving of energy: Minimization of the energetic consumption
looking for a maximization of the efficiency of the used sources of
energy, and carrying out the promotion of the use of renewable

sources of energy.
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2) Water saving: Promotion of all the possible measures to save
water, besides the system implantation of water reutilization, and
the induction of changes of the tourists’ behavior.

3) Waste management: Prevention of the generation of residues
from the origin and reduction of the quantity of residues to the
necessary minimum carried out by the reutilization of products,
and the recycling of products and materials.

4) Dangerous substances: absolute absence of the spillage of oils,
fats and toxic substances for the waste pipes, with the aim of
eliminating or reducting equipments and consumable with haloes
or CFC (chlorfluorocarbons); Waste water and boilers’ emissions
analytics will be carried out, and the restriction of toxic and
dangerous substances to the minimum.

5) Shopping: Selection of products and services that are less harmful
to the environment, especially the food and cleanliness products;
besides the equipments of maintenance, cosmetics and products
of personal hygiene. Finally it is necessary to add the office

material.

The principal limitations that are situated in the manuals are the ones that
recount to the loss of information due to the lack of update, besides the fact of
which generally they do not offer help beyond simple and isolated solutions.
The principal hotel chains of the country are currently carrying out good

environmental practices and many have developed corporate manuals.

c. Ecolabels: the ecolabeling is a voluntary instrument that little by little is
gaining interest in the tourism industry. These systems chase the
purpose of granting a badge to the products or services that, in
comparison with others that fulfill the same function, are less harmful to
the environment. Thus his benefits are those who imply helping
businessmen to identify critical points, speed up the implantation of
ecoefficient solutions based on measures of saving and clean
technologies, and to be able to guarantee a source of public information
about the environmental behavior of the companies. According to the

United Nations Environment Programme, the principal aims of the
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ecolabels in the tourist sector are summarized in the four following

points:

1) They

increase the environmental

conscience of the parts

interested in the tourism: the industry, the local authorities and the

consumers.

2) They can be used to imply te the small numerous companies and

medium ones of the sector in environmental activities.

3) They allow to improve the environmental behavior of the tourist

sector in regard to certain aims.

4) They supply environmental information for consumers, and hereby

they help them to take decisions being based on the information

mentioned above.

Most of the ecolabels were developed in the nineties as labels of local or

regional area, promoted principally by managerial associations. In the last

years, more national and international schemes have been progressively

created. Next we can observe a summary extracted from Banners of

Environmental Quality in hotels. A preliminar comparative analysis, Gresa,

Gonzalez and Jiménez, where a comparison is carried out.
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1.0 Picture of hotel ecolabels in Spain
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ENAC o designadas por las
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de 1 Unién Europea
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Auditoria de w orzanismo
independiente y acreditado por
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Autonomica
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Internacional

Unién Europea

Intemacional

Internacional

Unién Europea

UNE-EN-ISO 14001: 2004

Reglamento 761/2001 de 19
de Marzo

Documento elsborado por el
Organo Promotor

Estandar Green Globe
basado en los Principios de
1a Agenda 21

10n Intemacional
de la Organizacion Green
Key

Decision de la Comision
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d. Tools for tourist destinations and tourists

a) Voluntary instruments for tourist destinations:

1) Codes of conduct: As the codes of conduct adopted by the tourist
companies these can be a useful tool to orientate the resident
population in the following aspects*:

e To emphasize the function of the local population in the
tourist development.

e To safeguard the cultures and the local traditions.

e To educate the local population on the importance of
supporting a balance between the preservation and the
economic development.

e To provide first class products and tourist experiences.

According to the study carried out by the Center of Industries and
Environment of the United Nations Environment Programme, the

codes focus generally on four topics: The first one is about the

! United Nations Environment Programme Industry and Environment (UNEP IE): Environmental Codecs
of Conduct for Tourism, UNEP, Technical Report n229, Paris, 1995.
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2)

procedure and social practices of the local community; the
following topic focusses on the procedure and cultural practices of
the local community; followed by the economic development of the
tourist destination; and finally the protection and preservation of

the environment.

Guides of good practices: As well as for the environmental
managerial management, there are guides of good practices for
the improvement of the municipal environmental management.
For environmental management in a municipality, there is
understood the knowledge and control of the effects or
environmental repercussions that depend directly on the town hall
or on what could have influence. The aim of the guides or
manuals is to offer a set of good practices or alternatives of
management of demonstrated efficiency to improve the
environmental management of the municipal services. Especially
the good environmental practices in the municipal management it
has as purpose?:
e To demonstrate the fulfilment of the legal requirements of
environmental character applicable to the town hall.
e To assure the knowledge of the environmental problems of
the township, his control and improvement continues.
e The diffusion of the environmental municipal situation and
the actions developed by the town hall for his improvement.
e The \visitors’ increasing sensitivity and neighboring

consciousness-raising.

The information provided in these manuals is usually structured by
blocks or thematic areas. Principally the following areas of

municipal management are distinguished:

¢ Organizational aspects.

2 Ministerio de Economia y Hacienda / Federacion Espafiola de Municipios y Provincias: Guia de gestion
medio ambiental para municipios turisticos "Proyecto Municipio Verde", Ministerio de Economia 'y
Hacienda, Secretaria de Estado de Comercio, Turismo y Pyme, Direccidon General de Turismo, Madrid,

1998.
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e Management of control of activities.

e Energetic management.

e Management of consumptions and spillages of waste
water.

e Waste management.

e Control of the air pollution and noises.

¢ Management of the traffic.

e Conservation of the natural environment (landscape and
biodiversity).

e Awareness, communication and civil participation.

b) Initiatives for tourists:

1)

2)

The perception of the tourists: At the moment of choosing the
tourist destination, the consumer can compare between the
environmental impact of vacation localities, the packages of
vacations offered, the type of tourism that is practiced and the
individual services of tourism.
Theoretically, the tourists can choose his vacations in
environmental criteria and even pay more for them; in the practice,
they are influenced by a series of motivations, between which the
environment is just a small component.
Codes of conduct: The first initiatives of codes of conducts for
tourists were born in the area of the ecotourism, since the use of
natural fragile areas and the contact with autochthonous particular
cultures needed to establish a few respectful guidelines of
behavior. The principal aim to develop them is to encourage the
tourists to whom they have an active paper in the protection of the
environment, and in the respect to the local population of the
tourist destination. In addition, the fact of which they represent for
the tourists a few very useful tools for:

e Providing the tourist operators and the travel agencies

additional information of environmental character that could

be communicated to the tourists.
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e Emphasizing facing the tourist operators and the travel

agencies the aspects that might be keep in mind to develop

packages of greener trips.

e To prepare programs of formation for tourist guides.

Next the different types of codes are briefly explained.

General guides of behavior: They address both the
planning of the trips and the questions that arise
during the own stay in the tourist destination. The
advices with regard to the planning of the trip
include: To learn the maximum on the tourist
destination; the importance of contracting local and
compromised with the environment tourist operators;
the possibility of planning the vacations and visits
during the low season, and the opportunity to visit
less known destinations.

Codes for special tourist activities: They are those
that try to educate the tourist from the basic premise
"enjoy but do not destroy". Habitually, they are
developed by the authority that manages the locality
where the tourist special activity takes place. So
there are codes of conduct for the activities of ski,
aquatic sports, scuba diving, mountain climbing,
observation of whales, tortoises, birds, etc. Some
topics contained in most of the codes are: te
avoiding to modify the fauna and to damage
ecosystems, the fact of depositing the garbage
correctly, respecting the practices of the local
community and the duty to fulfill the local legislation.
Codes for specific destinations: They combine
recommendations orientated to the locality in
guestion with advices of more general character, as
for example protecting the natural and cultural

environment, or the fact of using the energy
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efficiently and of paying fair prices for products and
acquired services. The success of the codes
depends to a large extent on the diffusion that is
done of them: at best they come to the travelers
before they go out of their homes, and at the same
time they are often remembered.

3) Campaigns of awareness: The function that they assume is
achieving that the tourists accept a more responsible conduct that
implies an effort of information and awareness. In this respect, the
campaigns of awareness by the administration or environmental
NGOs represent a good tool to transmit to the tourists the values
and the necessary attitudes to collaborate in the protection of the
environment and in the sustainable development. With regard to
the design of the campaign of awareness it is important to
consider the perception of the environmental and social reality of
the tourists, to link the specific local problematic and the global
one in such a way that in order that the actions of a program or of
a campaign are effective they must have temporary continuity and
use the resources, materials and diverse channels of

communication reaching the public possible maximum®.

e) Challenges of sustainable tourism

The reality in these moments teaches us that there are many
improvements in the economic component of the sustainability, in which the
tourism is one of the principal engines of the current markets. The current
panorama offers us a very unbalanced sustainability, with few hopes to have
rigorous experiences that integrate in a harmonic way his three dimensions. It

here where the most important challenge of the sustainable tourism is situated.

Other two challenges are those in which there is important the

adjustment of the tourism and the putting in practice of the basic need of

Y EcoMediterranea: Turismo sostenible en el Mediterrdneo. Guia para la gestion local, BRAU Edicions
Girona 1998
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establishing a fruitful cooperation, between the different public and private

agents who are going to share the change towards the sustainability.

a)

b)

Information systems for tourists: It is evident the increase of the need of
information about sustainable destinations, so one of the most used tools
is the Internet search on a computer, Tablet or Smartphone. Next we can
see some of the principal websites about sustainable tourism:

e The Ecotravel Center (ecotour.org): It is a service of the non-profit
organization, Conservation International, that provides contacts
with tourist local operators who organize respectful trips with the
nature in Latin America, Africa and Asian Southeast.

e The International Ecotourism Society (ecotourism.org): It includes
a paragraph dedicated specifically to the travelers, where it offers
educational information about the impacts caused by the tourism
and the power of decision of the tourist. Also it has a search
engine of tourist operators, lodges and tourist services of the
companies that are members of this organization that promotes
the ecotourism.

e Responsibletravel.com: It is a private initiative that offers a
directory of trips and housing, with projects of responsible tourism.
All the announced offers must fulfill a few environmental, social
and economic minimal criteria, besides providing a corresponding
politicy. The website facilitates publicly the tourists’ opinions about

the implantation of these policies in the tourist used products.

Nowadays some services do not offer a guarantee that recommended
companies accomplish sustainability conditions. This is due to the fact
that most of them are just asked to fill out a questionnaire, without
checking if the provided information is real. So how is the tourist pack
that we buy as sustainable guaranteed as what it is? For that we have to
use the tools, as ecolabels or management systems that we have

explained on the “instruments for tourists”.

Cooperation between public and private agents: The impact of the

tourism industry is caused by multiple agents, both public and private
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and, therefore, it is difficult to be controlled by each of them of an
isolated way. The following steps consist of transforming a sector so
diffuse and fragmented as it is the tourist one, this way to obtain the
collaboration between tourist companies, governmental agencies, travel
agencies, tourist operators, environmental NGOs, etc.

The development of a sustainable tourism needs the creation of
consortiums between public and private sectors, which chase aims or
policies that go beyond the basic questions of the tourism and consider
the economic, social and environmental dimensions of the sustainability.
The importance of a collaboration by the tourist businessmen turns out to
be necessary to promote an environmental or sustainable conscience in
the own sector; the support of public institutions is indispensable to be
able to coordinate certain actions in an effective way.

The increasing interest in the cooperation between public and private
agents, and the participation of the local community in the development
and the tourist management reflect the trends that are observed in the

most wide political context™.

f) Sustainable tourism in the legal framework of the Spanish

legal system

In epochs of the tourist “boom” (years 60s and 70s), there were dictated
rules focused principally on the classification of tourist establishments and
safety conditions and hygiene in order to obtain a quality minimum to be able,
not only support, but also promote this great source of income that meant the
tourism. Nevertheless, probably because of the lack of enough means of
sanction and of vigilance, the breach was habitual.

This, together with the lack of a law that fixed, with a general character,
the aims of chasing for each and everyone of the tourist agents, at the same
time as to organize the tourism in a certain territorial, environmental, urban
development or cultural frame, it constituted a great obstacle for the tourist

sustainable development.

" Jamal T.B., Getz D.: "Community roundtables for tourism-related conflicts: the dialectics of consensus
and process structures", Journal of Sustainable Tourism 1999; 7 (3&4): 290-313.
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The described situation suffers a drastic change with the approval of the
Constitution of 1978, setting out the need of a renovation of the tourist
regulation. This one dedicates an article exclusively to the environment,
establishing in the first part of his Art. 45 that, "They all have right to enjoy an
environment adapted for the development of the personality, as well as the duty

to preserve it".

It is possible to clearly estimate the imprecision and darkness that leads
to serious difficulties, not only to need the scope of the responsibilities of the
public power but also to understand if the environment to which it refers is
exclusively of natural character or includes also the cultural and social

environment.

It is in the following paragraph of this article, more explicit, where one
alludes in a clear way the need to appeal to the collective solidarity to improve
the quality of life and to defend, and restore the environment. In this way it
establishes that "public powers will watch over the rational utilization of all the
natural resources, in order to protect and improve the quality of life and to
defend and restore the environment, resting on the indispensable collective

solidarity".

After what is exposed in the previous paragraph, the current situation
lays out: a normative conglomerate, a dispersion set up by preconstitucional
procedures, a few postconstitutional procedure of supplementary application

and autonomous state rules. Which makes its application difficult.

g) Sustainable tourism in Canarias, legal framework

The law of Tourism in Canaries affirms that The Regional Plan of
Infrastructures and the Sectorial Plan in Tourist Matter, will have in mind
specially the protection and improvement of the environment, as well as the
conservation of the nature and those measures that should guarantee the

conservation of the landscape resources of the islands.
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In addition, the Government of Canaries elaborates specific programs on
certain sectors as the rural tourism, among others. An example of it is the
creation of Programs and protection actions of the environment and of
conservation of the nature, which mission is to protect the natural way of the
tourist zones, with the concrete aims of: reducing the consumption of not
renewable resources of the Archipelago, as well as to avoid its pollution; to
eliminate or to reduce the production of not recyclable residues and to stimulate
the use of the recyclings; the incitement for the energetic saving; to try to
generate ecologically responsible conducts in all those who participate in the
tourist area; to promote the respect to the environment and the conservation of
the nature, as well as the ecological essential processes.

h) Sustainable Tourism of the Canary Islands in the media

Canaries has always been a geographical region with lots of attractive
the cameras and it is shown by the innumerable times that it has been
protagonist in local, regional, national or even international level documentaries

or reportages.

The summary of videos done by amateur people is immense. These are
in the habit of having the same methodology in its accomplishment: they are
based on the union of photos with Canary traditional music. It is necessary to
mention that all of them are in a lack of didactic value since they do not explain

anything and they only recreate the senses with the landscapes that show us.

Likewise, in a local level we can find some more interesting works, for
example, the audio-visual producer Ibora has specialized itself in the
documentaries and one of the first ones that it realized was "Tenerife", a
documentary of 45 minutes in which they cross some villages of the island:
Santa Cruz, La Laguna, etc... In this material we can appreciate a summary of
more detailed information on the weather, the flora and the fauna, etc. In
addition it shows a bit on the history of every township and the culture that we

can find in each one of them. It is about an informative documentary for all of
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those that do not know anything about the island, but it is not focused in the

sustainability of the island.

https://www.youtube.com/watch?v=rwmM3Nkx Ts

As a local level it is possible to view a short documentary about the
guachinches, often one of the most used gastronomic claims for the tourists. It
is named, "Guachinche", and we find it inside a project supported by la
Concejalia de Cultura del Excelentisimo Ayuntamiento de San Cristébal de La
Laguna named "La Laguna Accion 2010". It is about a series of interviews
carried out to the typical wine inn-keepers of the island of Tenerife. The point to
be outlined is the emotionality that they transmit, since we can hear the
statements of these gentlemen and ladies, and, knowing this way his history;
Nevertheless as in the previous audio-visual product it does not informs about
the locations nor if the methodology that they use to cultivate his wines is

ecological.

https://www.youtube.com/watch?v=e-Mx1aD6TAO



https://www.youtube.com/watch?v=rwmM3Nkx_Ts
https://www.youtube.com/watch?v=e-Mx1aD6TA0

As communication method for the vision of the tourism in Canaries, these
projects cannot be thrown away but more information about the sustainable
tourism is missing. In this line, the network only shows ideas of some projects

that never managed to be realized.

Regarding regional level and taking the insular television as a reference
known like "Radio Television Canaria" we can find several documentaries and
reportage about the islands. Emphasizing its series "Canarias un paseo por las
nubes" where dedicates two chapters of thirty minutes each one to the island of

Tenerife.

The first one of them does a tour around the towns of the island but
especially it emphasizes in the history and the most representative places. It is
interesting because it shows many zones of the north of the island that are
usually the most secret the ones for the tourism, since the visitors are totally
different from those of the south zone.

The second one focuses on the history of the Canary forbears, los
Guanches and everything related to the legends, rituals or traditions to which
nowadays the canaries remain grasped. In addition it shows those activities that
are realized to obtain renewable energy. This one probably does not have so
much tourist interest but if it has the biggest cultural interest, and it is not
necessary to forget that a sustainable tourism evokes a report to the knowledge

of the life as the native ones live through it.

https://www.youtube.com/watch?v=dBMF8Nh170M

https://www.youtube.com/watch?v=Z22YuKrQ liA
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https://www.youtube.com/watch?v=dBMF8Nh17OM
https://www.youtube.com/watch?v=Z2YuKrQ_IiA

Regarding national level, public and private television must be
distinguised. Starting on the public one we can find a reportage of the program
"La aventura del saber" of Televisidbn Espafiola 2 called "Las excelencias de
Adeje como destino turistico”. This one is without a doubt the most interesting
of all, since he interviews directly the mayor of the mentioned municipality,
being one of the localities that invests more in tourism and, such as his mayor
comments, it has not been sustainable for a long time. This turns out to be
logical from the point of view that this town is placed in the south zone of the
island, which he carries that he is close to the Europa's best hotels and has

some of the best indexes of tourism of Spain, included in low season.

https://www.youtube.com/watch?v=RoxAgh{SDpU

Another reportage that public television realizes belongs to the
acquaintance program ""Espafia a ras de cielo” which focuses on the biggest
tourist claim that the island of Tenerife has, the Teide, which on the year 2007
was recognized as heritage of the humanity, being the volcanic park that
receives more visits of the world, just leaded by the Fuji hill in Japan. In the
reportage the host carries out one of the activities most claimed by the

sustainable tourists, the ascent to the beak of the Teide on foot.

https://www.youtube.com/watch?v=z0EXV9GGGsI
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https://www.youtube.com/watch?v=RoxAghjSDpU
https://www.youtube.com/watch?v=z0EXV9GGGsI

Finally and leaving on one side the reportage, it is necessary to
emphasize a documentary of Television Espafiola called "La tierra de los
bienaventurados, Islas Canarias" which is about the whole province of Santa
Cruz de Tenerife, that is to say, the islands of: La Palma, El Hierro, La Gomera
and Tenerife; therefore it is quite more extensive and complete than the others.

If we focus in what concerns Tenerife, the documentary is especially,
visual, that is to say it puts its force on the landscapes and many moments go
by with only background music for the spectator’s delight. The information given

by the narrator is in the main historical.

https://www.youtube.com/watch?v=zsiJeVTR1p8

On a national scale, across the private channels like Cuatro or Antena 3,
which have realized audio-visual products in the islands.

In particular we are not going to check the case of Cuatro because it
focuses especially on the island of Gran Canaria and in addition on being the
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https://www.youtube.com/watch?v=zsiJeVTR1p8

program "Callejeros”, and not "Callejeros viajeros"”, which highlights more the

conflicts than the useful information for the tourist.

The same program returned to visit the island of Tenerife in an occasion
to show a vision to Spain of the festivity that we know as Carnival. The way in
which it appears turns out to be quite critical and only highlights the negative
thing, without having in mind that it attracts million of tourists every year and is

recognized as one of the best of the world and the safest.

On the contrary, Antena 3 carried out a reportage-documentary called
"muchoviajeros”, on which one of its chapters focuses on the island of Gran
Canaria. The dynamics of the program are based in contacting families or
persons of the Iberian Peninsula who had sent a video casting to go to visit the
island. The chosen family travelled to their destination where they realized

some typical activities that are offered to tourists with the corresponding guide.

This product is one of that tries the most to attract the tourism since it
realizes a few activities with the guests. Nevertheless it focuses only on hiking
or on beach excursions, something known enough in the conventional tourism.
This is why it might have been realized from the ecological point of view and to

show another type of more sustainable entertainments.

https://www.youtube.com/watch?v=8gqMLDZpBlag

Con una media anual de 24 grades, Gran Canaria
el ¢S un lugar ideal para Ia practica del golf

Finally, regarding the international area, we can discover a reportage of
an Italian company "Infocanarie". It is named "Tenerife, visitar, vivir e invertir". It
is a question of a quite propaganda product since its intention is to attract
clients. The video tells information about the islands: geography, weather, life,

culture, fauna and flora, etc.
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https://www.youtube.com/watch?v=8qMLDZpBIag

The most remarkable thing of the video is the fact that the tourism in
Tenerife is internationally promoted, because as the topic that concerns us in
this project it does not have a lot of interest.

https://www.youtube.com/watch?v=w8CA50qUEQOU

After this revision on the tourism and the Canary environment in the
audio-visual world, the need of a new approach that includes both concepts

remains clear, not being practically reflected in any audio-visual product.

And it is what claims this project, to do a mixture of everything previously
seen and to focus it more towards the sustainable development, as it is the style
in these days and it is necessary to take advantage of the tourist demand that

has, especially coming from Europe.
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https://www.youtube.com/watch?v=w8CA5ogUEOU

3. ARGUMENTACION DE LAS DECISIONES
DISCURSIVAS

El documental dard comienzo con wuna breve explicacion del
presentador, en la que nos contara lo que veremos en el documental y las
perspectivas que tenemos que hacernos sobre éste. Estara situado en uno de
los lugares mas iconicos de Tenerife, el Teide. De este modo el espectador se
ubicara geograficamente de manera casi automatica. Cabe mencionar que el
presentador escogido sera canario, puesto que oir el acento y las palabras de
la isla le dard al documental un aspecto mas natural, autéctono y cercano.
Actuard como guia turistico, enseflando diferentes destinos sostenibles
pensados especificamente para el tema en el que se basa el documental. Se
grabara como presenta la ubicacién, y a continuacién se dara paso al motivo de
la toma; que bien puede ser una actividad, una entrevista, un paisaje, 0 un

establecimiento.

Las diversas entrevistas se llevardn a cabo a entendidos del tema. Cabe
indicar que los propios profesionales fueron los que propusieron la localizacion

de la entrevista, de acuerdo con sus horarios y disponibilidad.

Después de esta breve introduccion, pasaremos a una entrevista con
una empresa de movilidad sostenible. Se ha decidido comenzar por ella debido
al hecho de que, mirando el documental con ojos de turista, el primer paso al
llegar a la isla, deberia ser conseguir un medio de transporte con el que
moverse. La entrevista se llevara a cabo en la capital de la isla, Santa Cruz de
Tenerife, que es donde opera la empresa, concretamente en el punto

neuralgico de la ciudad, en la Plaza de Espafia.

En la capital, los escenarios de la entrevista destacan por su contenido
cultural y representativo, con un ruido ambiental adecuado que muestra el
caracter cosmopolita de la ciudad (multitud de paseantes, diversos vehiculos,

calles llenas de comercios, etcétera).

El documental se dividira en tres bloques, uno en la capital, otro en la
parte sur de la isla y, el dltimo, en el norte. Se ha decidido de esta manera para

que al espectador, si no conoce la geografia de Tenerife, le sea mas sencillo
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ubicarse. La forma escogida para situarnos en las diferentes localizaciones
durante todo el documental, sera a través de unos mapas de la isla, donde

veremos el punto exacto en el que nos encontramos.

Acabada la parte de Santa Cruz, nos desplazaremos hacia la zona sur.
Es aqui donde predominan los paisajes tropicales de playa y palmeras, y la
vision cuidada de un despacho bien ambientado; en ambos lugares se
pretende que el ruido ambiental sea minimo, aunque alrededor encontremos

espacios publicos transitados, o ventanas que carecen de insonorizacion.

En primer lugar, veremos una entrevista con una asesora ambiental, que
nos hablara sobre los impactos negativos del turismo y los tipos de senderos
gque podemos encontrar en la isla. Esta parte es importante porque la
entrevistada es una trabajadora del Instituto de Turismo Responsable, y por
tanto se ha colocado como la segunda parada, ya que, para planificar un viaje
sostenible seria ideal ojear desde este instituto qué actividades, hoteles o

destinos son respetuosos con el medio ambiente.

A continuacién cambiaremos, y veremos una de las actividades mas
bonitas y naturales que se pueden hacer en el sur: el buceo. Se podra
presenciar gran variedad de animales marinos; en este caso, hablamos de
tortugas, peces autdctonos y diversas especies de flora marina. Toda esta
parte sera rodada con una camara GoPro por lo que el presentador se grabara
en primera persona mientras bucea con los citados animales. Esta decision es
meramente circunstancial puesto que la camara con la que se graba el resto

del documental no puede sumergirse.

Para terminar con este bloque, nos citaremos con la Concejala de
Turismo de Arona. Estaremos en su despacho, ya que es el lugar donde nos
puede recibir. Se ha decidido grabar en los sofas porque pretendiamos dar un
tono mas amable y no tan formal como si se hubiese hecho en el escritorio.
También se ha escogido este personaje por su alto cargo en el gobierno y por
el lugar que representa, ya que Arona es uno de los municipios con mayor

registro hotelero en Tenerife, y uno de los que mas invierte en sostenibilidad.
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En este momento, nos desplazaremos hacia el lado norte de la isla. Los
espacios de la entrevista de la zona norte han sido elegidos por su riqueza
autoctona, no solo presentando productos propios de la isla cuando hablamos
de las bodegas, sino con un fondo donde se deja ver el icono turistico por
excelencia de Tenerife: el volcan del Teide. En lo que respecta al audio se
escucharian de un modo més notable los sonidos propios de la fauna canaria,
ya que el lugar donde se realiza esta entrevista est4 alejado del bullicio de la

ciudad.

En este punto del documental mostraremos al presentador contandonos
su experiencia realizando uno de los senderos mas dificiles y espectaculares,
en cuanto a vistas se refiere, de la isla: "El Barranco de Masca". Esta parte se
grabard siguiendo de cerca al presentador, ya que se pretende que el
espectador se ponga en la piel de este, como si fuesen ellos quienes caminan
por la ruta. Se decide grabar un sendero, porque es uno de los mayores
reclamos turisticos, ya que Tenerife cuenta con muchisimas rutas debido a que

su orografia asi lo permite.

Como el turismo sostenible también se basa en conocer la cultura y la
gastronomia del lugar de destino, es imprescindible mostrar la parte que viene
a continuacién: una comida en un "guachinche". "Los Guachinches" son los
lugares de venta de vino y comida mas tradicionales que existen en Tenerife.
Se ha escogido este por el emplazamiento en el que se encuentra, que es uno
de los mas concurridos en este tipo de locales.

Para acabar, y continuando la dinAmica de la parte anterior, visitaremos
una de las bodegas mas importantes de las islas, Bodegas Monje, donde
veremos una entrevista con el propietario y conoceremos las diferentes
opciones turisticas que ofrece. Esta empresa atrae a muchisimos turistas del
norte y sus actividades son sostenibles y acercan al visitante a la cultura

canaria, por lo tanto es necesario contarlo.

De este modo finalizaria el documental. Usando un fundido a negro y
probablemente un "Continuara"”, ya que puede ampliarse en cualquier momento
si otras empresas se suman al proyecto. A continuacion, veriamos los titulos de

crédito y los agradecimientos.

65



Cabe destacar el hecho de que las actividades que tienen lugar en el
proyecto las realiza el propio presentador, mostrando al espectador lo que
puede llegar a hacer si visita esta isla del archipiélago canario. Los espacios
muestran la distinciéon de Canarias como “paraiso tropical’, ya que en los
mismos predomina el sol y el buen tiempo. Tanto en la zona sur, cuando el
presentador practica buceo; como en la zona norte, cuando se presencia la
degustacion de platos tipicos y la excursion por el sendero de Masca; vemos el
encanto de la isla desde un punto de vista sostenible, proporcionando a los
escenarios idéneos para un turismo que cuide del medio ambiente. El sonido
ambiente en estos casos se tapard por un hilo musical acorde con lo que se

visualiza en ese momento para crear una atmdésfera agradable y entretenida.
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4. PERSPECTIVAS DEL TRABAJO AUDIOVISUAL

Este proyecto tiene una intencion informativa ya que es un tema poco
estudiado. Debemos ver este documental desde el punto de vista de un turista

que esta planificando unas vacaciones sostenibles en Canarias.

Muchas veces esta tarea se realiza preguntando a amigos, a las
agencias, comprandonos una guia o buscando en Internet el nombre del lugar
de destino. El problema es que no vamos a encontrar resultados realizando
una busqueda tradicional con estos métodos y sobre todo si nuestro destino

son las islas.

Esto se debe a que las islas son la cola Europea en sostenibilidad, pero
no significa que el turismo sostenible no exista en Tenerife sino que es un
terreno desconocido y en el que se invierte poco. Entramos de este modo en
un bucle en el que, cuanto menos se conozca, menos se interesan las

empresas o los gobiernos en ayudar econémicamente.

Preguntamos a empresas, turistas y ayuntamientos cual es su opinion
sobre la situacién del turismo sostenible en Tenerife. Asi que, con este
documental, se pone fin a esta desinformacion y sélo con visionarlo es posible
conocer: dénde hospedarse, cémo moverse, donde y qué comer, qué

actividades realizar o donde reunirnos con la cultura de Tenerife.

67



5. ESTRUCTURA DE LA PRODUCCION

a. Primeros pasos

En mi estancia de practicas externas en la empresa
generacionnatura.org, fui consciente de que no sé nada con respecto al tema
de ser ecoldgicos y las actividades de este tipo que se ofertan. En ese periodo
de tiempo a diario descubria todo aquello que se realiza en nuestro pais de
este tipo. De este modo me surgié la idea de enfocar mi Trabajo Final de
Grado, en buscar todo lo referente a este tema en mi lugar "de procedencia”,
Canarias, y de este modo plasmarlo en diversos documentales que incentiven

estas practicas y promuevan su expansion.

Esta fue desde un principio, la meta de futuro para este proyecto. Sin
embargo, se trabaj6é con el objetivo de presentar como TFG una preproduccién
del primer documental de esta serie, que tendrd por nombre "Turismo

Sostenible en Canarias. Tenerife"
b. Preproduccion

La fase de preproduccién ha sido la mas dura e importante. Empezo en
el mes de enero y se encontraba totalmente abierta a cambios y modificaciones
casi hasta el final, ya que conforme avanzaba el proyecto se tuvieron que
realizar cambios adaptandonos a las circunstancias para asi lograr el mejor

resultado final.

El primer paso fue desarrollar la forma que tendria el futuro documental.
Una de las cosas mas claras que tenia era la de dividirlo en bloques,

manteniendo dudas entre:
1. Usar un presentador/narrador que guiase todo el documental.
2. Usar una voz en off y sélo entrevistas a los expertos.

3. Usar varias personas para cada bloque, por ejemplo un joven en santa

cruz, una pareja en el sur, etcétera...
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Al final se opt6é por la primera idea, ya que es a priori la que menos
puede confundir al espectador, ademés hoy en dia podemos encontrar este
tipo de formatos en television, como en Viajando con Chester, los cuales estan

obteniendo buenos resultados.

Una vez decidida la forma y la idea de los bloques, era necesario
empezar a mover los contactos para conseguir las entrevistas oportunas. Lo
que a priori debia ser una tarea sencilla en una isla tan turistica como es
Tenerife, se convirtid6 en una batalla. Una empresa accedio a colaborar con el
documental enseguida y gracias a ello y con el boca/oido, otras personas

empezaron a interesarse por participar en el proyecto.

El método de contacto utilizado fue principalmente el email, una vez que
respondian nos intercambiabamos un numero de contacto y hablabamos a
través de ese canal. Debido a que no todos contestaban a la vez, el proyecto

no se pard y mientras se rodaba se iban concretando otras entrevistas.

Es por eso que la preproduccion siguié en marcha hasta que se acabo
todo el rodaje que vemos en el anexo en forma de DVD, ya que en cualquier
momento se podria tener una nueva entrevista. Las 6rdenes de rodaje se iban
realizando conforme se concretaba el dia de grabacién y el guiobn también se

iba ampliando cuando se recibian los nuevos contactos.

Ademas de estos temas fue necesaria la compra de material audiovisual
como cables, grabadora de voz, micréfonos de corbata, baterias, tarjetas de
memoria, etcétera. Es decir, todo aquello que resulta indispensable para llevar

a cabo un rodaje satisfactorio.
c. Elrodaje

En la fase de rodaje, se grabd algo de material de documentacion previa
para el futuro documental. Es decir, entrevistas y algunas pruebas de
actividades sostenibles, como podemos ver en el DVD anexado al dossier.
Quedando pendiente el rodaje de material del entorno de la isla como

imagenes de recurso, y otras posibles entrevistas.
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El proceso de grabaciéon comprendio las fechas desde finales de marzo
hasta finales de abril; fue complicado de hacer porque requeria coordinar los
horarios del presentador, que trabaja por las mafanas, con los horarios de los
colaboradores en el documental. Esto conllevo la decision de grabar utilizando

los fines de semana o alguna tarde.
d. Postproduccién

En esta fase se visualiz6 el material y se preparé un sencillo montaje,
que, en un futuro, se tendra que ampliar con otras grabaciones que lo doten de
mayor dinamismo e interés, mostrando mas lugares y puntos de vista de la isla.
Ademas, se debera afiadir el grafismo y el titulado o rotulos. También, y de
forma un poco atrasada, en esta fase, se llevd a cabo el registro de la
propiedad intelectual del guion del documental, siendo el motivo de la espera el

hecho de que estdbamos abiertos a las grabaciones que surgieran.
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6. GUION LITERARIO

SEC. 1. EXT. DIA. Cafiadas del Teide

DANIEL, un chico joven, camina hasta quedarse quieto mirando hacia la
camara, anda despacio mientras gesticula con las manos. Detras de él se

encuentra un paisaje montafioso. Viste elegante y lleva el pelo medio corto.
DANIEL

Bienvenidos a la primera entrega de Turismo
Sostenible en Canarias, me llamo Daniel y hoy
les acompafare recorriendo la isla de Tenerife.

El turismo es sin duda una de las actividades
mas desempefadas en estas tierras, con uno de
los mayores ingresos econdémicos. Pero, ¢Estas
actividades que dafios ambientales conllevan?
cSon  los turistas que vienen a Tenerife
sostenibles? ¢(Se oferta turismo sostenible de
calidad en la isla? ¢Se promociona este tipo de

turismo?

Estas y muchas mas preguntas las
contestaremos en este documental. Pasearemos
por sus paradisiacas playas, nos adentraremos
en sus verdes bosques y no enteraremos de
todas las opciones turisticas sostenibles que

Tenerife nos ofrece.

iSiganme! Porque nos vamos a la capital de la
isla, dénde nos encontraremos con una de las

empresas pioneras en la movilidad sostenible.

DANIEL sale de escena caminando hacia la camara. Vemos el

paisaje que se va difuminando.
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SEC. 2. EXT. DIA. Jardines Plaza Espafia

Vemos una plaza de fondo con un lago, delante esta DANIEL a la derecha de

la entrevistada. DANIEL Viste elegante con una camisa azul y un pantalon

blanco. Lleva el pelo corto.

DANIEL

iNos encontramos con Angrick Capriles, gerente
de E-move, buenos dias!

Entrevista a Angrick Capriles, gerente de E-move

1. ¢;Cbmo nace E-Move?

2. ¢Por qué penséis que es importante cuidar del medio ambiente?
3. ¢Qué servicios ofrecéis al Turismo que viene a Tenerife?

4.
5
6

¢y alos residentes canarios?

. ¢ Cual es el perfil de vuestros clientes?
. ¢Como os publicitdis para que los turistas decidan escogeros y por lo

tanto usar la opcidn turistica sostenible?

¢, Creéis que es necesaria mas educacion sobre la sostenibilidad y el
medio ambiente?

¢ Trabajdis solos o recibis algin tipo de ayuda del cabildo o
ayuntamientos? ¢Hay implicacion de los organismos publicos en estos
temas?

¢ Como pensais que sera la evolucion del turismo sostenible? o ¢Que os

gustaria que se alcanzase?

SEC 3. EXT. DIA. Playa el Camisén

DANIEL anda despacio hacia un lado y para al lado izquierdo de la

entrevistada. DANIEL viste una camiseta negra y unos pantalones cortos. Lleva

el pelo medio corto.

Daniel
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Estamos en el sur de la isla, concretamente en la
playa del camisén y vamos a conocer a Elena
Ranz, asesora ambiental. jBuenos dias Elena!

Entrevista a Elena Ranz, Asesora Ambiental

=

¢, Qué tipos de senderos encontramos en Tenerife?

2. ¢Es Tenerife una isla apropiada para las actividades en la naturaleza?

3. ¢Quien se ocupa del mantenimiento de los montes y las playas? ¢Y
como?

4. ¢Qué impactos tiene el medio ambiente por culpa del turismo?
¢De qué manera crees que se llegaria a un turismo perfectamente
sostenible?

6. ¢Como cambiaria para el medio ambiente un turismo totalmente

sostenible?

SEC 4. EXT. DIA. Armefiime

Daniel viste un neopreno con aletas, tubo y gafas de buceo. Lleva el pelo

medio corto. Le vemos buceando mientras nada con las tortugas.

SEC 5. INT. DIA. Los Cristianos

Sentados en un sofa vemos a DANIEL con la entrevistada que queda a su
izquierda. Hay una mesita delante y una ldmpara. DANIEL lleva el pelo corto y

viste una camiseta marrén y unos pantalones claros, color beige.
DANIEL

Nos encontramos en el lado sur de la isla,
concretamente en Los Cristianos, localidad del
Municipio de Arona. Esta municipio se ha
caracterizado por tener una gran afluencia de

turismo convencional
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Sin embargo, desde el patronato de Turismo de
Arona se estan haciendo esfuerzos e invirtiendo
para adaptarse a las nuevas caracteristicas de
los turistas sostenibles y responsables. Pero
bueno, mejor que nos lo expliquen ellos...Buenos

dias Evelin.

Entrevista a D2 Evelin Santos, concejala de turismo de Arona.

1. ¢Es Arona un destino turistico sostenible?

2. ¢Desde cuando y que motivo el cambio?

3. ¢Como se planifica esta gestidn de la sostenibilidad?

4. ¢Qué significa para Arona llegar a conseguir la certificacion Turistica

Sostenible?

o

¢, Como se trabaja la sostenibilidad con las empresas turisticas?
¢, Qué actividades sostenibles promociona Arona?
7. ¢Cuales son los préximos proyectos o retos sostenibles para el futuro en

Arona?

SEC 6. EXT. DIA. Barranco de Masca

Vemos a Daniel grabandose a si mismo con el Teide de fondo. Viste una
camisa gris con un chaleco deportivo y unos pantalones cortos. Calza unas

deportivas de correr.

SEC 7. EXT. DIA. Guachinche

Vemos la fachada de un Guachinche con su respectiva insignia de restaurante
y una pequefia carta de comidas en el suelo. Daniel esta delante de frente a la
camara. Viste una camisa de botones marron claro y unos vaqueros color

oscuro. Lleva el pelo medio corto.
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SEC 8. EXT. DIA. Bodegas Monje

Vemos una terraza con vistas al Teide y a un paisaje montafioso. Delante esta

Daniel sentado a la derecha del entrevistado. Daniel lleva una camisa blanca

de botones. Tiene el pelo medio corto.

Daniel

iBuenos dias, nos encontramos con Felipe

Monje!

Entrevista a Felipe Monje, propietario de Bodegas Monje.

1
2
3
4.
5
6

¢, Como nacié Bodegas Monje, cudl es su historia?

¢, Qué variedades de vino realiza?

¢Influye el terreno y el clima en la elaboracion del vino

¢, Qué actividades ofrecen a los visitantes de las bodegas?

¢, Qué piensa sobre el turismo sostenible?

¢Cree que es posible o que sera posible llevar a cabo un turismo

responsable con el medio ambiente?

SEC 9. INT. DIA. Visita a Bodegas Monje

Recorremos con Daniel las bodegas. Anda por todo el camino mostrando las

barricas, los vinos y las salas. Daniel viste una camisa blanca de botones y

unos vaqueros color oscuro. Lleva el pelo medio corto.
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7. GUION TECNICO

SEC. 1. EXT. DIA. Cafadas del Teide

Plano 1 PG Panoramica

DANIEL, un chico joven, camina hasta quedarse quieto mirando hacia la

camara, anda despacio mientras gesticula con las manos.

Plano 2 PM

Plano 3 PG

DANIEL

Bienvenidos a la primera entrega de Turismo
Sostenible en Canarias, me llamo Daniel y hoy

les acompafare recorriendo la isla de Tenerife.

El turismo es sin duda una de las actividades
mas desempefadas en estas tierras, con uno de

los mayores ingresos econémicos.

Pero, ¢ Estas actividades que dafios ambientales
conllevan? ¢Son los turistas que vienen a
Tenerife  sostenibles? ¢Se oferta turismo
sostenible de calidad en la isla? .Se

promociona este tipo de turismo?

Estas y muchas mas preguntas las
contestaremos en este documental. Pasearemos
por sus paradisiacas playas, nos adentraremos
en sus verdes bosques y no enteraremos de
todas las opciones turisticas sostenibles que

Tenerife nos ofrece.
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iSiganme! Porgue nos vamos a la capital de la
isla, donde nos encontraremos con una de las

empresas pioneras en la movilidad sostenible.

DANIEL sale de escena caminando hacia la camara. Vemos el paisaje que se

va difuminando.

SEC. 2. EXT. DIA. Jardines Plaza Espafia

Plano 4 PM

Entrevista a Angrick Capriles, gerente de E-move

S A

DANIEL

iNos encontramos con Angrick Capriles, gerente
de E-move, buenos dias!

¢, Coémo nace E-Move?

¢ Por qué pensais que es importante cuidar del medio ambiente?

¢, Qué servicios ofrecéis al Turismo que viene a Tenerife?

¢y alos residentes canarios?

¢, Cudl es el perfil de vuestros clientes?

¢ Como os publicitdis para que los turistas decidan escogeros y por lo
tanto usar la opcidn turistica sostenible?

¢, Creéis que es necesaria mas educacion sobre la sostenibilidad y el
medio ambiente?

¢ Trabajdis solos o recibis algin tipo de ayuda del cabildo o
ayuntamientos? ¢Hay implicacion de los organismos publicos en estos
temas?

¢, COmo pensais que sera la evolucion del turismo sostenible? o ¢Que os

gustaria que se alcanzase?

77



SEC 3. EXT. DIA. Playa el Camison

Plano 5 PM PAN

DANIEL anda despacio hacia un lado y se para delante de una chica.
Daniel

Estamos en el sur de la isla, concretamente en la
playa del camis6n y vamos a conocer a Elena

Ranz, asesora ambiental. jBuenos dias Elena!
Plano 6 PM

Entrevista a Elena Ranz, Asesora Ambiental

[ERN

. ¢ Qué tipos de senderos encontramos en Tenerife?

2. ¢Es Tenerife una isla apropiada para las actividades en la naturaleza?

3. ¢Quien se ocupa del mantenimiento de los montes y las playas? ¢Y
como?

4. ¢Qué impactos tiene el medio ambiente por culpa del turismo?

5. ¢De qué manera crees que se llegaria a un turismo perfectamente
sostenible?

6. ¢Como cambiaria para el medio ambiente un turismo totalmente

sostenible?

SEC 4. EXT. DIA. Armefiime

Buceo nadando con tortugas

SEC 5. INT. DIA. Los Cristianos
Plano 7 PM
DANIEL

Nos encontramos en el lado sur de la isla,

concretamente en Los Cristianos, localidad del
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Municipio de Arona. Esta municipio se ha
caracterizado por tener una gran afluencia de

turismo convencional
Plano 8 zoom out

Sin embargo, desde el patronato de Turismo de
Arona se estan haciendo esfuerzos e invirtiendo
para adaptarse a las nuevas caracteristicas de
los turistas sostenibles y responsables. Pero
bueno, mejor que nos lo expliquen ellos...Buenos

dias Evelin.
Plano 9 PM

Entrevista a D? Evelin Santos, concejala de turismo de Arona.

1. ¢Es Arona un destino turistico sostenible?

2. ¢Desde cuando y que motivo el cambio?

3. ¢Como se planifica esta gestion de la sostenibilidad?

4. ¢Qué significa para Arona llegar a conseguir la certificacion Turistica
Sostenible?

5. ¢Cbomo se trabaja la sostenibilidad con las empresas turisticas?

¢, Qué actividades sostenibles promociona Arona?
7. ¢Cuales son los préximos proyectos o retos sostenibles para el futuro en

Arona?
SEC 6. EXT. DIA. Barranco de Masca

Sendero de bajada y subida por el barranco de masca en el que Daniel nos

cuenta la experiencia del grupo.

SEC 7. EXT. DIA. Guachinche
Plano 11 PM

Visita a uno de los guachinches ubicados en el norte de la isla.
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SEC 8. EXT. DIA. Bodegas Monje
Plano 10 PG
Daniel

iBuenos dias, nos encontramos con Felipe

Monje!
Entrevista a Felipe Monje, propietario de Bodegas Monje.

. ¢, Como naci6 Bodegas Monje, cual es su historia?
. ¢ Qué variedades de vino realiza?
. ¢Influye el terreno y el clima en la elaboracion del vino

1
2
3
4. ¢Qué actividades ofrecen a los visitantes de las bodegas?
5. ¢Qué piensa sobre el turismo sostenible?

6

. ¢Cree que es posible o que sera posible llevar a cabo un turismo

responsable con el medio ambiente?

SEC 9. INT. DIA. Visita a Bodegas Monje

Recorrido por las bodegas Monje.
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8. DESGLOSE DE GUION

1) Personajes

Personaje Categoria Actor Descripcion Fisica

Daniel Presentador Daniel Un Joven de 23 afios, moreno
Trujillo de piel, alto y fuerte.
Acosta

Indumentaria moderna o
formal. Camisas de botones o
lisas y pantalones de colores.
Calza zapatos, tenis y
converse.

Lleva el pelo medio corto y

barba.
Nombre Puesto/Empresa Zonade trabajo Historia
Angrick Capriles Directora General Santa Cruz de Dirige esta empresa
E-Move Tenerife desde el afio 2014. Se

trata de la primera
empresa de movilidad
sostenible que se formé
en Canarias.
Ha conseguido
NnuUMerosos premios y
galardones por su labor
con el medio ambiente.
Elena Ranz Asesora Ambiental Santa Cruz de Aunque solo tiene 24
Tenerife afios, es graduada en
Ciencias Ambientales
con el master de
Calidad, Medio
Ambiente y Prevencion
de Riesgos Laborales.
Actualmente trabaja en
el Instituto de Turismo
Responsable quién se
encarga de conceder
certificaciones turisticas.

Evelin Santos Concejala de Arona Ocupa el cargo desde
Turismo/Patronato finales de 2013.
Arona Se trata de uno de los

municipios mas
turisticos de laisla 'y de
los que méas apoyan e
invierten en el turismo

81



Felipe Monje Propietario de El Sauzal
Bodegas Monje

2) Localizaciones:

a) Localizacion 1
Direccion:
Plaza de Espafia en Santa Cruz de Tenerife.
Dia de Rodaje:
Viernes, 20 de marzo de 2015

Criterios de eleccion:

sostenible.

5° Generacion de la
Familia Monje que se
dedica a la viticultura.
Bodegas Monje es muy
conocida en la isla, no
solo por sus vinos y sus
instalaciones sino
también por permanecer
siempre activo con
diferentes propuestas
de Turismo.

La plaza de Espafia es el centro de la capital tinerfefia. Desde su

remodelacion es uno de los atractivos turisticos de la zona y gracias al puerto,

gue se encuentra justo al lado, miles de turistas, llegados en cruceros, recorren

sus calles y activan su comercio.

Es por ello y porque se trata de la zona de trabajo de la empresa que

entrevistamos que decidimos elegir este emplazamiento, pues era casi un

deber rodar una parte en esta plaza.
Secuencias rodadas:

Sec 2
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Planos de localizacion:
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b) Localizacion 2
Direccioén:

Despacho de la Concejala de Turismo de Arona en los Cristianos, zona sur de

la isla.

Dia de Rodaje:

Sabado, 28 de marzo de 2015
Criterios de eleccion:

Una de los motivos de eleccién de este lugar fue puramente técnico ya
gue era la zona del centro cultural donde menos ruido de fondo llegaba y donde
mas luz habia. Aun asi por culpa de unas jornadas que habian en el exterior se

cuela musica.

Otro de los motivos fue puramente estético ya que como
entrevistabamos a alguien del gobierno, me parecia interesante sacarle en su

despacho.
Secuencias rodadas:

Sec5

Planos de localizacion:
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c) Localizacion 3
Direccion:
Barranco de Masca, en el parque rural de Teno al norte de la isla.
Dia de Rodaje:
Jueves, 2 de abril de 2015
Criterios de eleccion:

Hay miles de senderos que realizar en Tenerife, pero decidimos ir a este
porque es uno de los mas completos, ya que necesitas un dia entero para

completarlo. Esto es debido a su lejania y a lo complicado de su recorrido.

Pero merece la pena ya que posee una playa donde solo se accede a
través del sendero o en barco, por lo tanto posee una belleza visual
incalculable.

Secuencias rodadas:

Sec 6

Planos de localizacion:
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d) Localizacion 4

Direccion:

Camino Cruz de Leandro, 36. 38359. El Sauzal. Bodegas Monje
Dia de Rodaje:

Sébado, 11 de abril de 2015

Criterios de eleccion:

Decidimos ir a esta bodega porque trabaja en conjunto con la empresa
de movilidad que entrevistamos asi que nos paso el contacto y nos parecio
interesante. La ubicacion vino regalada ya que una vez alli pudimos apreciar
gue se encontraba en medio de la montafia con unas vistas maravillosas del

todo el norte de laisla.
Secuencias rodadas:

Sec8y0O.
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Planos de localizacion:

e) Localizacion 5
Direccion:
Armeiiime
Dia de Rodaje:
Sébado, 18 de abril de 2015
Criterios de eleccion:

El motivo principal de elegir este sitio fue, que para la experiencia de
buceo es uno de los mejores ya que casi siempre se avistan tortugas. Es cierto
que otros muchos puntos de la isla también se bucea pero no siempre puedes

contemplar animales marinos.
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Secuencias rodadas:

Sec 4

Planos de localizacion:

f) Localizacion 6
Direccion:
Ctra. Nueva Corujera 75, 38390 Santa Ursula, Tenerife, Espafia.
Dia de Rodaje:

Miércoles, 22 de abril de 2015
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Criterios de eleccion:

Hay tantos guachinches en Tenerife que existe hasta una aplicacion
para encontrarlos. Entonces la eleccion de este fue su localizacion, que nos
interesaba que estuviese en el norte y por gusto personal, ya que te atienden

bien y la comida esta muy rica.
Secuencias rodadas:
Sec 7

Planos de localizacién:
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g) Localizacién 7
Direccion:
Playa del Camisén, Adeje, sur de laisla.
Dia de Rodaje:
Domingo, 26 de abril de 2015
Criterios de eleccion:

Una de las cosas que no habiamos sacado en el documental y que me
parecia primordial tratandose de una isla, era la playa. Las mejores se
encuentran en la zona sur porque son las mas preparadas y cuidadas para el

turismo.

La decision concreta de esta fue porque se encuentra detras de dos de
los hoteles mas importantes de la zona: ElI Mare Nostrum y El Cleopatra. Y
contrasta porque justo al lado, con una separacidon de una escollera se

encuentra la playa "de los surferos”, totalmente descuidada.
Secuencias rodadas:

Sec 3

Planos de localizacion:
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h) Localizacion 8
Direccion:
Parque Nacional del Teide
Dia de Rodaje:
Viernes, 1 de Mayo de 2015
Criterios de eleccion:

Se trata de uno de los sitios mas emblematicos de Espafia, ya que es el
pico mas alto. También es un sitio referencia para ubicar el lugar donde nos

encontramos, Tenerife.

Ademas, desde alli se pueden ver unas vistas estupendas de toda la isla

e inclusive de las islas vecinas, si hace buen tiempo.
Secuencias rodadas:

Secl

Planos de localizacion:
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3) Vestuario:

N° Prendas Localizacion Personaje Secuencia
1 Neopreno Armefiime Daniel 4
Gafas y tubo Armefime Daniel 4
Aletas Armefime Daniel 4
4) Material Técnico:
Material Cantidad
Cémara Canon 500D 1
Bateria de Camara Canon 500D 2
Tarjeta de memoria mini SD 2 (8GBy 16 GB)
Zapata 1
Microfono de corbata FoneStar 1
Grabadora de voz Sony 1
Tripode camara fotos 1
Auriculares 1
Alargador 5 metros
Limpia objetivos Hama 1
Pilas AAA 2
Cargador Camara Canon 1
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9. PLAN DE RODAJE

ORDEN DEL DIA GRABACION:

Produccion: Ruth Herrera Gonzélez (607.873.824) Direccion: Ruth Herrera Gonzélez.
Fotografia/lluminacion: Ruth Herrera Gonzalez. Sonido: Ruth Herrera Gonzalez
Camara: Ruth Herrera Gonzalez Atrezzo/Vest. /Maq.: Estefania Ventura Rodriguez
Script: Estefania Ventura Rodriguez

“TURISMO SOSTENIBLE EN CANARIAS”

DIA 1 RODAJE. 20 de Marzo de 2015. HORARIO: 11h -14h.

Localizacién: 1. Exterior. Plaza Espafia
Previsién meteorologica: Soleado. Temp.Méax: 21°C. Temp.Min:14°C.
Amanece: 07:08 h. Anochece: 19:16 h.

1. Hospital mas cercano: Hospital Universitario Nuestra Sefiora de Candelaria.
Ctra. Gral. del Rosario, 145, 38010 Santa Cruz de Tenerife. 922 60 20 00

SEC | DECORADOS/SINOPSIS | EFECTOS | PERSONAJES | PLANOS | LOC

2 PLAZA ESPANA/ Ext. Dia 1,2 4 1
Entrevista E-move

N° | ACTOR/ACTRIZ | MAQ/PEL/VEST | HORACITA
1 Daniel 11:00 11:00
2 Angrick 11:00 11:00
DEPARTAMENTO SECUENCIA NECESIDADES
Atrezzo TODAS -
Vestuario TODAS -
[luminacién TODAS Natural
Sonido TODAS Micréfono de corbata y grabadora
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ORDEN DEL DIA GRABACION:

Produccion: Ruth Herrera Gonzéalez (607.873.824) Direccion: Ruth Herrera Gonzalez.
Fotografia/lluminacion: Ruth Herrera Gonzélez. Sonido: Ruth Herrera Gonzéalez
Céamara: Ruth Herrera Gonzalez Atrezzo/Vest. IMag.: Estefania Ventura Rodriguez
Script: Estefania Ventura Rodriguez

“TURISMO SOSTENIBLE EN CANARIAS”

DIA 2 RODAJE. 28 de Marzo de 2015. HORARIO: 11:30h -14h.

Localizacion: 1. Interior. Los Cristianos
Previsién meteorologica: Soleado. Temp.Max: 22°C. Temp.Min:13°C.
Amanece: 07:00 h. Anochece: 19:22 h.

1. Hospital mas cercano: Hospital Universitario de Canarias. Carretera de Ofra,
s/n, 38320 San Cristébal de La Laguna, Santa Cruz de Tenerife. 922 67 80 00

SEC | DECORADOS/SINOPSIS | EFECTOS | PERSONAJES | PLANOS | LOC

5 Despacho/Entradilla Int. Dia 1 7,8 1

5 Despacho/Entrevista Int. Dia 1,2 9 1

N° | ACTOR/ACTRIZ | MAQ/PEL/VEST | HORA CITA
1 Daniel 11:30 11:30
2 Evelin 11:30 11:30
DEPARTAMENTO SECUENCIA NECESIDADES
Atrezzo TODAS -
Vestuario TODAS -
lluminacion TODAS Natural
Sonido TODAS Micréfono de corbata y grabadora
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ORDEN DEL DIA GRABACION:

Produccion: Ruth Herrera Gonzéalez (607.873.824) Direccion: Ruth Herrera Gonzalez.
Fotografia/lluminacion: Ruth Herrera Gonzélez. Sonido: Ruth Herrera Gonzéalez
Céamara: Ruth Herrera Gonzalez Atrezzo/Vest. IMag.: Estefania Ventura Rodriguez
Script: Estefania Ventura Rodriguez

“TURISMO SOSTENIBLE EN CANARIAS”

DIA 3 RODAJE. 2 de Abril de 2015. HORARIO: 07:00h -19h.

Localizacion: 1. Exterior. Barranco de Masca

Previsién meteorologica: Soleado. Temp.Méax: 24°C. Temp.Min:14°C.
Amanece: 06:32 h. Anochece: 19:14 h.

1. Hospital mas cercano: Hospital Universitario de Canarias. Carretera de Ofra,
s/n, 38320 San Cristébal de La Laguna, Santa Cruz de Tenerife. 922 67 80 00

SEC | DECORADOS/SINOPSIS | EFECTOS | PERSONAJES | PLANOS | LOC

6 Sendero de Masca Ext. Dia 1 1

N° | ACTOR/ACTRIZ | MAQ/PEL/VEST | HORACITA

1 Daniel 11:30 11:30
DEPARTAMENTO SECUENCIA NECESIDADES
Atrezzo TODAS -
Vestuario TODAS -
[luminacion TODAS Natural
Sonido TODAS Micréfono de corbata y grabadora
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ORDEN DEL DIA GRABACION:

Produccion: Ruth Herrera Gonzélez (607.873.824) Direccion: Ruth Herrera Gonzalez.
Fotografia/lluminacion: Ruth Herrera Gonzélez. Sonido: Ruth Herrera Gonzéalez
Céamara: Ruth Herrera Gonzalez Atrezzo/Vest. IMag.: Estefania Ventura Rodriguez
Script: Estefania Ventura Rodriguez

“TURISMO SOSTENIBLE EN CANARIAS”

DIA 4 RODAJE. 11 de Abril de 2015. HORARIO: 11:00h -14h.

Localizacion: 1. Exterior. Bodegas Monje

2. Interior. Bodegas Monje
Prevision meteoroldgica: Soleado. Temp.Méx: 20°C. Temp.Min:12°C.
Amanece: 06:26 h. Anochece: 19:39 h.

1. Hospital mas cercano: Hospital Universitario de Canarias. Carretera de Ofra,
s/n, 38320 San Cristébal de La Laguna, Santa Cruz de Tenerife. 922 67 80 00

SEC | DECORADOS/SINOPSIS | EFECTOS | PERSONAJES | PLANOS | LOC
8 Bodegas Monje/ Entrevista | Ext. Dia 1,2 10 1
con Felipe
9 Bodegas Monje /Visita a Int. Dia 1 2
las bodegas

N° | ACTOR/ACTRIZ | MAQ/PEL/VEST HORA CITA
1 Daniel 11:00 11:00
2 Felipe Monje 11:00 11:00
DEPARTAMENTO SECUENCIA NECESIDADES
Atrezzo TODAS -
Vestuario TODAS -
lluminacion TODAS Natural
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Sonido TODAS Micréfono de corbata y grabadora

ORDEN DEL DIA GRABACION:

Produccion: Ruth Herrera Gonzélez (607.873.824) Direccion: Ruth Herrera Gonzélez.
Fotografia/lluminacion: Ruth Herrera Gonzélez. Sonido: Ruth Herrera Gonzéalez
Céamara: Ruth Herrera Gonzalez Atrezzo/Vest. /IMag.: Estefania Ventura Rodriguez
Script: Estefania Ventura Rodriguez

“TURISMO SOSTENIBLE EN CANARIAS”

DIA 5 RODAJE. 18 de Abril de 2015. HORARIO: 11:00h -14h.

Localizacion: 1. Exterior. Playa Armefiime
Previsién meteorologica: Soleado. Temp.Méax: 24°C. Temp.Min:15°C.
Amanece: 07:24 h. Anochece: 20:40 h.

1. Hospital més cercano: Hospital Universitario de Canarias. Carretera de Ofra,
s/n, 38320 San Cristobal de La Laguna, Santa Cruz de Tenerife. 922 67 80 00

SEC | DECORADOS/SINOPSIS | EFECTOS | PERSONAJES | PLANOS | LOC

4 Buceo con tortugas Ext. Dia 1 1

N° | ACTOR/ACTRIZ | MAQ/PEL/VEST | HORACITA

1 Daniel 11:00 11:00
DEPARTAMENTO SECUENCIA NECESIDADES
Atrezzo TODAS
Vestuario TODAS Neopreno, tubo, gafas, aletas
[luminacion TODAS Natural
Sonido TODAS
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Céamara TODAS GoPro Hero

ORDEN DEL DIA GRABACION:

Produccion: Ruth Herrera Gonzéalez (607.873.824) Direccion: Ruth Herrera Gonzélez.
Fotografia/lluminacion: Ruth Herrera Gonzalez. Sonido: Ruth Herrera Gonzalez
Camara: Ruth Herrera Gonzalez Atrezzo/Vest. /Maq.: Estefania Ventura Rodriguez
Script: Estefania Ventura Rodriguez

“TURISMO SOSTENIBLE EN CANARIAS”

DIA 6 RODAJE. 22 de Abril de 2015. HORARIO: 14:00h -16h.

Localizacion: 1. Exterior. Santa Ursula

Previsién meteorologica: Soleado. Temp.Max: 25°C. Temp.Min:13°C.
Amanece: 07:26h. Anochece: 20:39h.

1. Hospital més cercano: Hospital Universitario de Canarias. Carretera de Ofra,
s/n, 38320 San Cristobal de La Laguna, Santa Cruz de Tenerife. 922 67 80 00

SEC | DECORADOS/SINOPSIS | EFECTOS | PERSONAJES | PLANOS | LOC

7 Guachinche Ext. Dia 1 11 1

N° | ACTOR/ACTRIZ | MAQ/PEL/VEST | HORACITA

1 Daniel 14:00 14:00
DEPARTAMENTO SECUENCIA NECESIDADES
Atrezzo TODAS
Vestuario TODAS
[luminacion TODAS Natural
Sonido TODAS Micréfono de corbata y grabadora
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ORDEN DEL DIA GRABACION:

Produccion: Ruth Herrera Gonzélez (607.873.824) Direccion: Ruth Herrera Gonzélez.
Fotografia/lluminacion: Ruth Herrera Gonzélez. Sonido: Ruth Herrera Gonzéalez
Céamara: Ruth Herrera Gonzalez Atrezzo/Vest. IMag.: Estefania Ventura Rodriguez
Script: Estefania Ventura Rodriguez

“TURISMO SOSTENIBLE EN CANARIAS”

DIA 7 RODAJE. 26 de Abril de 2015. HORARIO: 13:00h -17h.

Localizacion: 1. Exterior. Adeje
Previsién meteorologica: Soleado. Temp.Max: 24°C. Temp.Min:17°C.
Amanece: 07:28h. Anochece: 20:40h.

1. Hospital mas cercano: Hospital Universitario de Canarias. Carretera de Ofra,
s/n, 38320 San Cristébal de La Laguna, Santa Cruz de Tenerife. 922 67 80 00

SEC | DECORADOS/SINOPSIS | EFECTOS | PERSONAJES | PLANOS | LOC

3 Playa Camison/Entradilla Ext. Dia 1 5 1

3 Playa Camison/Entrevista Ext. Dia 1,2 6 1

N° | ACTOR/ACTRIZ | MAQ/PEL/VEST HORA CITA
1 Daniel 14:00 14:00
2 Elena Ranz 14:00 14:00
DEPARTAMENTO SECUENCIA NECESIDADES
Atrezzo TODAS
Vestuario TODAS
lluminacion TODAS Natural
Sonido TODAS Micréfono de corbata y grabadora
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ORDEN DEL DIA GRABACION:

Produccion: Ruth Herrera Gonzélez (607.873.824) Direccion: Ruth Herrera Gonzélez.
Fotografia/lluminacion: Ruth Herrera Gonzélez. Sonido: Ruth Herrera Gonzéalez
Céamara: Ruth Herrera Gonzalez Atrezzo/Vest. IMag.: Estefania Ventura Rodriguez
Script: Estefania Ventura Rodriguez

“TURISMO SOSTENIBLE EN CANARIAS”

DIA 8 RODAJE. 1 de Mayo de 2015. HORARIO: 11:00h -14h.

Localizacion: 1. Exterior. Teide
Previsién meteorologica: Soleado. Temp.Max: 27°C. Temp.Min:17°C.
Amanece: 07:26h. Anochece: 20:41h.

1. Hospital mas cercano: Hospital Universitario de Canarias. Carretera de Ofra,
s/n, 38320 San Cristébal de La Laguna, Santa Cruz de Tenerife. 922 67 80 00

SEC | DECORADOS/SINOPSIS | EFECTOS | PERSONAJES | PLANOS | LOC

1 Teide/Intro Documental Ext. Dia 1 1,23 1

N° | ACTOR/ACTRIZ | MAQ/PEL/VEST | HORACITA

1 Daniel 11:00 11:00
DEPARTAMENTO SECUENCIA NECESIDADES
Atrezzo TODAS
Vestuario TODAS
[luminacion TODAS Natural
Sonido TODAS Micréfono de corbata y grabadora

RUTH HERRERA.
Directora Produccion:
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10. MEMORIA DE PRODUCCION

Todo comenz6 el verano del 2014 cuando realice mis practicas externas
del grado en una empresa sostenible, ahi me di cuenta de los cambios que se
estan produciendo en el planeta y lo poco que hacemos para frenarlos o
disminuirlos. Extrapolando eso a mi entorno se me ocurri6 la idea de grabar un

documental sobre turismo sostenible en las Islas Canatrias.

El primer paso fue conseguir un presentador que pudiese acompafnarme
durante todo el rodaje. Después de barajar varias opciones, encontré a un

amigo que estaba dispuesto a ayudarme.

Una vez arreglado este tema empez6 la busqueda de colaboradores. Lo
que resultd una tarea mas complicada de lo pensado porque nadie parecia
tener interés en hablar sobre este tema. Al final se logré quedar con una

empresay a partir de ahi se fueron agregando el resto de participantes.

En este punto fue importante crear un calendario para organizar los
horarios del presentador con el de los colaboradores, ya que solo habia
disponibilidad los fines de semana. El rodaje se amold6 a esos horarios y se

grab6 una o dos veces por semana tan sélo.

En este punto de la preproduccién era importante saber que material
técnico se necesitaria y cudl se podria conseguir, puesto que el préstamo de la
UJIl era algo inviable. Se consultaron varias webs de alquiler de material
audiovisual pero debido a que el calendario de rodaje era muy amplio se iba
totalmente de presupuesto. Asi que se tomé la decision de adquirir el material
basico para rodar: una grabadora, un micréfono de corbata, unas baterias,

unas tarjetas de memorias, etcétera.

Llegado el momento del rodaje. En nuestro primer dia tuvimos mala
suerte, ya que, aunque habiamos consultado la prevision del tiempo, el cielo
pasaba de sol a llovizna en cinco minutos, resultando imposible la grabacion.

Por lo que lo aplazamos para el dia siguiente, y se rodé sin complicaciones.

Antes de cada rodaje se realizaron las respectivas ordenes de trabajo y
se inform6 a cada participante de la cesion de derechos de imagen con la
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respectiva firma del documento. En alguna ocasion conté con la ayuda de una
amiga para rellenar los scripts, le expliqué lo que tenia que llevar a cabo y lo

hizo muy bien.

Tras terminar con esta fase, se realizd un pequefio proceso de
postproduccion, en el que se junté todo el material grabado. Con el objetivo de
conservarlo como una documentacion interesante para un trabajo posterior de
rodaje de los caminos, los espacios naturales, etcétera. Ademas se mantuvo el
contacto con todos los colaboradores del proyecto. Y por ultimo, se terminaron

de redactar los documentos.
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11. PLAN DE EXPLOTACION DEL PRODUCTO

a) Analisis del mercado al que va dirigido el producto

"Turismo Sostenible en Canarias. Tenerife" es un producto audiovisual
que se dirige a un publico que, independientemente de su edad, gusta de los
viajes; tanto realizarlos como verlos a través de sus televisiones. Para entender
plenamente el sentido del documental, el publico deberia ser también mas o
menos consciente de los riesgos que implican los viajes y el turismo al medio
ambiente. Seria un publico concienciado con la huella ecolégica que las
personas estamos dejando en el planeta, tal y como observamos en la grafica

siguiente.

x = ecological footprint
[global hectares per capita)
M10=x<1l
Wos=x=10
ME=x=9
M7=x<8 s
Me=x=7
M5=x=5
M4=x=5
W3zx=4
BM2<x<3 h

lex=2 3

ODex=1
[ Mo data

Gréfica con la huella ecol6gica mundial.

En principio, esta acotacion no excluiria a los nifios, es cierto que no
suelen poseer los medios para viajar o organizar un viaje ellos solos, pero la
educacién ambiental deberia empezar desde que somos pequefios. En el caso
de los adultos que visionasen este documental, y no fuesen conscientes de los
riesgos que tiene el turismo en el medio, esta creacion también les serviria

como herramienta pedagdgica, para cambiar entre todos la gréafica anterior.

Se pretende concienciar a estos sectores para que los proximos viajes
gue realicen, no solo a las islas, sino a cualquier parte del mundo, los lleven a
cabo de una manera sostenible y pensando en lo mejor para el medio
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negativos son elevados.

IMPACTOS NEGATIVOS D

Aumento de precios (viviend a, prod uctos)
NSINC
Abandonodelsector primario y ofros sectores productivos

Lamodalidad deltodo incluido, costes econdmicos

Exclusionde canarios:espacial (zonas preferentesde turistas),laboral
(llegada de inmigrantes)cultural (tradiciones)

Llegada de un turismode mala calidad (no gastan)
Masificacion, mala planificacion, especu lacion, mala calidad de los servicios
turisticos
Comportamientos noadecuados (dro gas, delincuencia, vandalismo, botellon,
turismo sexual)

Deteriorodel medio ambiente, destruccion de las costas y el paisaje,
suciedad

Ninguna consecuencanegativa |5

El publico que ya piense de una

ambiente. Como podemos observar en la grafica siguiente, los impactos

EL TURISMO EN LA ISLA

00 50 10,0 150 20,0 250 300

manera sostenible, podra encontrar en

este documental herramientas para organizar sus viajes antes de volar a su

destino, como, por ejemplo, el uso de las ecoetiquetas, como vemos a

continuacion. En este caso se observa la busqueda mundial de hoteles,

destinos o actividades reconocidas por el Instituto de Turismo Responsable,

con sede en Tenerife, que acredita con la etiqueta "biosphere" como

respetuosas con el medio ambiente.

Biosphere Responsible Tourism:
entidades certificadas
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Por tanto, la edad del publico objetivo se comprendera en una franja
desde unos 10 afos hasta una edad adulta, digamos unos 65. No se descarta
ninguna nacionalidad ya que el producto no esta dirigido a un pais especifico,
sino a todos los turistas que llegan a las islas y por supuesto, a los residentes
canarios. A continuacion se puede observar una grafica con el origen de los
pasajeros que llegan a Tenerife, concretamente estos datos son de febrero de

este mismo afo.

LLEGADA DE PASAJEROS DESDE AEROPUERTOS NACIONALES Y EXTRANJEROS
TFN, TFS Y TOTAL TENERIFE

AEROPUERTO TFS TENERIFE
PROCEDENCIA DEL |@cumulad acumulad o acumulado acumulad var.
VUELO o febrero o febrero interarmsal febrero o febrero interanua
2n14 2015 214 2015 1
Holanda 21413 20518 -4,27% 21.413 20518 -4.27%
Bélgica 35.262 37.216 5.5% 35.262 37.216 5.57%
Alernania 147.197 148.890 1.27% 148.664 148.831 0.2%
Francia 16.104 21.051 30.77% 16.946 21.406 26.37%
Reino Unido 271292 275.788 1LI% 271.300 275.790 1L77%
Irlanda 13.127 12.129 -7.6% 13.127 12.129 -7.67%
talia 20.446 30.400 48.7% 20,446 30,400 48.77%
Paises Néordicos 146.466 131.010 -10.67% 149.131 132.717 -11,0%
Suecia 46.007 42376 -7.9% 46.007 42376 -7.9%
Noruega 38.393 27.876 -27.47% 38.393 27.876 -27.47%
Dinamarca 28.246 30101 6.67% 28.246 30,101 6.67%
Finlandia 33.820 30.657 -9.47% 36.485 32.364 -1.3%
Suiza 12.988 14.431 M1% 12.988 14.438 1.2%
Austria 8.352 9.001 7.8% 8.352 9.001 7.87%
Federacidn Rusa 15.855 7.965 -49.8% 15.855 7.965 -49.8%
Republica Checa 1.285 1537 19.67% 1.285 1537 19.67%
Polonia 8.692 14.033 61.47% 8.692 14.033 61.,47%
Usa 5 6 20,0% 5 12 140,0%
Otros paises 12.406 12.915 4.17% 13.825 13.634 -1.47%
Total aerop. 730.890 736.890 0.8% 737.295 739.687 0.3%
TOTAL PASAJEROS 771.906 780.973 1,2% 1.023.758 1.037.208 1,35

FUENTE: AENA. ELABORACION: Turismo de Tenerife
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b) Plan de comunicacion y Marketing

Una vez definido el publico potencial, es necesario llevar a cabo una
serie de acciones con el fin de llegar a comunicarnos de una manera adecuada
y satisfactoria. Se quiere conseguir la mayor difusion posible para "Turismo
Sostenible en Canarias. Tenerife". Ya que se considera una idea original y con

mucho interés para atraer a todo el publico mencionado.

Con el objetivo principal del plan de comunicacion marcado en que la
obra llegue al mayor numero de personas, es necesario subdividir unos
objetivos dependiendo del alcance temporal. Se plantearian de la siguiente

manera:

e A corto plazo: Dar a conocer el proyecto a los circulos sociales mas
proximos. Y difundirlo a las empresas que han colaborado para que
también lo den a conocer entre sus circulos sociales.

e A medio plazo: Presentar el producto en los diferentes festivales de
cortometrajes o documentales que hay tanto en la isla de Tenerife como
en Canarias.

e Alargo plazo: Lograr algun premio en los diferentes festivales y alcanzar
un nombre o reputacion para poder continuar con la serie de

documentales en el resto de las islas del archipiélago canario.

Para conseguir estos objetivos hay que llevar a cabo unas acciones.

Podriamos dividirlas también segun el objetivo que desean lograr.

e Para los objetivos a corto plazo, se colgaria el documental en las
diferentes plataformas que internet nos ofrece, tales como: Youtube o
Vimeo. También se compartiria por Facebook en los perfiles de las
empresas que han colaborado con nosotros. Ademas se mandaria por
email a las empresas que no han participado para que aprecien el
potencial de la obra y se animen a colaborar.

e Para los objetivos a medio plazo, se presentara a los siguientes
festivales: El Festival Internacional de Cine de la Naturaleza y el Hombre
de La Laguna (NaturMan); Festival Nacional de Biodiversidad en la Villa
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de la Orotava; Festival Internacional de Cine Medioambiental de
Canarias (FICMEC); Festival Internacional y Mercado de Cine
Documental de Guia de Isora; Festival Internacional de Cine de Las
Palmas de Gran Canaria; Festival Internacional de Cine Ecolégico y de
la Naturaleza de Canarias, Puerto de la Cruz, Tenerife.

También se ha planteado la posibilidad de presentar el documental en el
TEA (Tenerife Espacio de la Artes), donde habitualmente exponen
cortometrajes o proyectos de autores canarios poco conocidos. Sin
descartar el hecho de presentarlo en algunas televisiones locales como:
Radio Television Canaria, Mirame TV o Canal 4 Tenerife.

Para los objetivos a largo plazo, consiguiendo hacerse un nombre en los
diferentes festivales y si se lograse algun premio o buena posicién en
ellos, se presentaria el proyecto en los ayuntamientos y en el cabildo de
Tenerife; o incluso a empresas sostenibles, para conseguir financiacion

y continuar el rodaje en otras islas.
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12. GESTION DE DERECHOS DE AUTORIA.
REGISTRO
SOLICITUD n* TF- /5.0 44

1INISTERIO inuto d entacion .
JE EDUCACION, CULTURA e hors y,minufD e precnIAEIon
"DEPORTE (15154 2omin.

; (A rellenar por la Administracién)
REGISTRO CENTRAL DECLA, H.?PJED QJ//hPTELECTUAL -
OFICINA PROVINCIAL DE _\/f fmp(/\/ /

SOLICITUD DE PRIMERA INSCRIPCION
AUTOR/ES TITULAR/ES DE LOS DERECHOS
IMPRESO AUTORES 1 A-T

SOLICITANTE (1) Ver instrucciones al dorso
1, - 7 .
NOMBRE Y APELLIDOS Btk HARSD. HERREAN. . (S8 I1e4L EL

NACIONALIDAD .. £S5, PA4IGCA N TACE 2RI Tz
DIRECCION: G/ ... 0.5, NALALGELES N I4 BLQ...... ESC...... PISO A Letra D..
LOCALIDAD .. S/5....0C... TEA QRS EE PROVINCIA ... 5. 6L c@a—,.&[ﬁAIs...,.é.-.SﬂﬁzL‘.’ﬁx ......
CP.ZBCUQ. TENO oo MOVIL GQERIAZ2A. E-MAIL,....[Q.H).ﬁ@(f@.ﬁ.@%‘ﬁ&.@ﬁm--‘;"v;-/»--ccdﬂ-~~-

ACTUA (marcar la casilla correspondiente):
EN SU PROPIO NOMBRE Y COMO TITULAR DE LOS DERECHOS
J EN REPRESENTACION DEL TITULAR/ES DE LOS DERECHOS (Se aportaré poder de rep i6n)

TiTULO DE LA OBRA (2) (Deber4 ser idéntico al que figura en el ejemplar aportado) ]

To®unce  Sosteihle ea CanaiBa 7(3/1(4;1}@

AUTOR/ES (3) Marcar la casilla que corresponda:

& (NICO AUTOR:

NOMBRE Y APELLIDOS
NACIONALIDAD DNI

DIRECCION: C/ | — BLQ wcccccc ESC cccsiii PISO cecoess LETRA. ...ccoc
LOCALIDAD PROVINCIA PAIS

CP. TFNO... MOVIL E-MAIL

@O VARIOS AUTORES ( Se deber4 rellenar el Anexo al Impreso AUTORES 1, sin marcar ni rellenar los datos de UNICO AUTOR)

X COMO SOLICITANTE, DECLARO QUE EL TITULAR DE LOS DERECHOS ES EL PROPIO AUTOR O AUTORES

En S(C de. Zencite a b de Mado... . 20LS
FIRMA DEL'SOLICITANTE(S) / TITULAR(ES)

Plazo de Resolucién: El plazo méximo para resolver y efectuar la notificacién correspondiente serd de seis meses contados desde la fecha de entrada de la
presente solicitud, segin el art. 24.1 del Reglamento del Registro (R.D. 281/2003, de 7 de marzo. BOE del 28 de marzo). Transcurrido dicho plazo sin que se
haya dictado i6n expresa, se deré estimada la solicitud de do con lo disp en el Art. 43 de la Ley 30/1992, de 26 de noviembre, de
Régimen Juridico de las Administraciones Piblicas y del Procedimiento Administrativo Comin seg(n redaccién dada por la Ley 4/1999, de 13 de enero.

Proteccién de Datos de Caricter Personal: En cumplimiento del articulo 5.1 de la Ley orgénica 15/1999, de 13 de diciembre, de Proteccién de Datos de
CarActer Personal, se le informa que los datos facilitados por usted van a ser introducidos en un fichero del que es Responsable la Subdireccién General de
Propiedad Intel; | del Ministerio de Ed i6n, Cultura y Deporte (Plaza del Rey, s/n, Madrid) a donde usted podré dirigirse a ejercitar sus derechos de
acceso, rectificacié lacién y oposicién con arreglo a lo previsto en dicha Ley. Asimismo se le informa que los datos facilitados por usted a través del
presente formulario no van a ser cedidos a ning(n otro organismo.
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SOLICITUD °: [F- 459~ /5
MINISTERIO

% Fecha, hora y minuto de presentacion
DE EDUCACION, CULTURA ‘
Y DEPORTE OBICSAT L4y 5D min.

OFICINA PROVINCIALDE ./ /emZ %

/ (A rellenar por la Administracién)
REGISTRO CENTRAL DEJI%/PRORIEDAD U’@LECTUAL
C

SOLICITUD DE PRIMERA INSCRIPCION. IMPRESO AUTORES 2
OBRA LITERARIA O CIENTIFICA

ANTES DE RELLENAR ESTE IMPRESO, LEER LAS OBSERVACIONES Y NOTAS AL PIE

TiTULODELA OBRA' _ TuiZsme  Seileaihle e GnaiGs. '/—é/\cr‘;/é

CLASE DE OBRA (marcar sélo una casilla): @ LITERARIA D CIENTIFICA

/ - .
N° DE PAGINAS/HOJAS___ N*DE VOLUMENES _“, FORMATO’ AIN-/«(I

DURACION APROXIMADA (s6lo para obras dramiticas)

NUMERO DEPOSITO LEGAL (en su caso),

OBJETO DE PROPIEDAD INTELECTUAL DE LA QUE ES/SON AUTOR/ES® (marcar sélo una casilla):

E SOLO TEXTO (El ejemplar no incluye ilustraciones®, o las que incluye no han sido creadas originariamente por el autor/es)
O TextoY TODAS LAS ILUSTRACIONES (Tods las ilustraciones han sido creadas originariamente por el autgr/es)
a TEXTO Y ALGUNAS ILUSTRACIONES DEL AUTORJES (Indiquese cuiles, citando la pagina en la que se encuentran):

a TEXTO E ILUSTRACIONES DEL AUTORJES, EXCEPTO ALGUNAS ILUSTRACIONES: (Indiguese cuales no han sido
creadas por el autor/es, citando la pagina en la que se encuentran): .

FECHA DE DIVULGACION DE LA OBRA (en su caso)

SEUDONIMO®:
(A rellenar sélo en caso de que el autor deseara registrar los derechos sobre la obra bajo seudénimo.)
Sélo en el supuesto de haberse rellenado el campo seudénimo, marcar una de las dos siguientes casillas:
O Sin anonimato
O Con anonimato. En este caso, y si la obra ha sido divulgada, indiquese a continuacién el nombre y apellidos o
denominacién de la persona fisica o juridica, con acreditacién de su identidad, a la que corresponda el ejercicio de los
derechos de propiedad intelectual:

SE ACOMPANARA A LA SOLICITUD: Un ejemplar de la obra en soporte papel, debidamente encuadernado, con
las paginas numeradas, sin tachaduras ni correcciones, y haciendo constar titulo y autor en la portada.

OBSERVACIONES:

a) Este impreso es complementario del impreso Autores 1,y se presentara conjuntamente con aquél.

b) Se presentara un Gnico impreso Autores 2 por cada solicitud: el que corresponda segiin la clase de obra.

c) Deberan cumplimentarse todos los campos, salvo los no obligatorios. En caso contrario, conforme a lo
dispuesto en el articulo 71.1 de la Ley 30/1992 de Régimen Juridico de las Administraciories Pablicas y del
Procedimiento administrativo Comin, se requerird al interesado para que subsane la falta en un plazo de diez
dias, con indicacién de que, si asi no lo hiciera, se le tendra por desistido de su peticion, previa resolucién
dictada al efecto.

En S/IC cle 7Eeile a2 & de_Mous de 20/ S ommme
FR

FIRMA DEL SOLICITANTE(S) / TATULAR(ES) /(,e;’f,‘.iié
P

! Debera coincidir exactamente con el titulo del ejemplar y con el indicado en el impreso Autores 1. \
% Se indicar4n las medidas del ejemplar expresadas en ¢ms., o en el correspondiente formato izado de 1a serie DIN. oz

* Si hay varios autores, incluidos en el anexo al impreso Autores 1, indicar en dicho impreso, en ¢l campo “parte de la que es autor”, de qué és autor
cada uno de ellos: texto y/o ilustraciones.

* Fotografias, dibujos, pinturas, grabados, etc., que hayan sido creadas originariamente por el autor/es. )

* En caso de rellenar este campo, el seud6nimo indicado debera figurar igualmente en la portada del ejemplar. Si hay varios autores con seudonimo,
deber4 indicarse cuél es el seudénimo de cada uno de ellos.

',
O
(A%
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EJEMPLAR PARA EL INTERESADO

iy 0049 5502 6/95/2015 13,20 EURO * INGRESO 1.320

4 REGISTRO CENTRAL DE LA
o cutura || PROPIEDAD INTECTUAL
y Deporte

CENTRO GESTOR

TASA por Serviciogdel ﬁegistro
de la Propiedad Intelectual.

c6DIGO [0[3]6]

VaVa e
OF /05 /ol
MODELO

990

15

Ejercicio.

[2]0] 1]5]

Ne. JUSTIFICANTE

1990036004128 4

IDENTIEICACION. |

Municipio

/ ‘ LRI

Nombre de la via piblica Nam, | Esc. | Piso | Puerta N° SOLICITUD
p . —— { 3= -y § =
NCINAL CoF FF ‘li . ':} '_.:) '.;‘/‘(’-'“"J
Provincia Cédigo Postal

24 5L S | '

b

De acuerdo con lo dispuesto en el articulo 22 de la Ley 62/2003, del 30 de Diciembre de Medidas
Fiscales, Administrativas y del Orden Social y en la Ley de Presupuestos Generales del Estado para
el afio 2015 se practica la siguiente liquidacién:

HECHO IMPONIBLE Unid. Precio €uros.
X Tramitacién de expediente de solicitud. _Zl X 13,20 _li,i(
| B Anotapién preventiva. — 13,20 »
E ] Cancelacion de asiento registral. ple 13,20
g B Modificacion de asiento registral. . S 13,20
g' B Traslado de asiento registral y de expediente. = 13,20
: B Expedicion de Certificado, positivo o negativo, por cadauno. 15,68
B Expedicion de Nota Simple, positiva o negativa, por cadauna. _____ 4,39
B Diligencia de autenticacion de firma. s 439

,) o0 ( ]
Total €uros. L2 A\

|

Ingreso efectuado a favor del TESORO PUBLICO, cucnta restringida
de la A.E.A.T. para la Recaudacion de TASAS.

Importe Euros: l 1 I I’} |1O
T

Forma de pago: En efectivol:l E.C. Adeudo en cuenta |:]

dhdhdhdhdh

=
=
=
=
=
£
5.
&
o

ah

— IBAN

Este documento no serd valido sin la centificacién mecénica o, en su defecto firma autorizada

||||1||lr'|3'fﬁi°~?f"'"°"'|1
s

“¥) NS ——
N0 sz Ay, Verzzualg, 2
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13. CONCLUSIONES

Llegados a este punto, es importante hacer una recapitulacion de todo lo

visto anteriormente y establecer una conclusiones:

e Para empezar, "Turismo Sostenible en Canarias. Tenerife", esta
planteado como la preproduccién de un documental del que se han
llegado a rodar elementos parciales, a modo de documentacion previa,
que requieren un montaje posterior de mayor envergadura. Por lo tanto
aun esta abierto el proyecto.

e El proceso de este proyecto ha durado unos cinco meses. Este tiempo lo
podemos subdividir en sus tres grandes fases, creacion de la idea y
guiones; busqueda de colaboraciones y rodaje; y por ultimo,
postproduccion.

e Ha sido un trabajo durisimo, realizado en solitario y sin acceso a material
facilitado por la universidad; lo que ha dificultado mucho la culminacién
del proyecto. Durante todo el proceso han surgido diferentes problemas,
tanto en rodaje como en postproduccion. Pero, se han resuelto de una
manera satisfactoria y ha merecido la pena.

e Ademas, y gracias a la ayuda de amigos, que han participado
desinteresadamente en el proyecto, he aprendido a valorar aiin mas el
trabajo en equipo, ya que sin ellos hubiese sido imposible iniciar este
proyecto. Aparte ha sido interesante porque ellos, que no han estudiado
esta carrera, han podido comprobar todo el trabajo que hay detras de
una produccion audiovisual.

e Gracias a este proyecto, he podido profundizar en el tema de la
sostenibilidad y el turismo en Canarias, que desconocia casi por
completo. También se ha logrado que un circulo social cercano empiece
a preocuparse por dicho tema.

e Por ultimo, me siento con animo de retomarlo en un futuro para poder
realizar el documental al completo y difundirlo; siguiendo el plan de
comunicacién y marketing. Y por supuesto para lograr los objetivos
planteados al principio, e informar y concienciar a los turistas y

residentes canarios.
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13. CONCLUSIONS

At this point, it is important to recapitulate everything seen so far and

establish some conclusions:

e To begin, "Sustainable Tourism in Canaries. Tenerife", it is raised as a
preproduction, of a documentary of which they have film partial elements,
like previous documentation, that they need a later editing of more
importance. Therefore project is still open

e The process of this project has lasted five months. This time we can
subdivide in his three big phases, creation of the idea and screenplay;
Search for collaborations and filming.

e Has been a very hard work, carry out alone and without access to
material facilitated by university, what making it difficult the finishing of
work. During the process, different problems they have appeared, as
much as in filming as in postproduction. But, they have been resolved
successfully and has been worth.

e Besides, and thanks to friends's help, that they have participated
selflessly in the project, | have learned to value more the teamwork,
because without them, it had been impossible to start this project.
Besides that, it has been interesting because they, that have not studied
this degree, have been able to realise all the work that exist behind an
audio-visual production.

e Thanks to this project, | have been able to delve into the subject of the
sustainability and Canary Tourism that | not know almost completely.
Also, it has achieved that social near circle start worry about that subject.

e Finally, | feel encouraged of go back to the subject in a future to be able
to carry out the documentary complete and spread it; following the
Communication and Marketing Plan. And, of course achieve the initially
proposed objectives, and inform and make aware to the tourism and

Canary residents.
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15. ANEXOS

a) Documento de cesidn de derechos de imagen

CONTRATO DE CESION DE DERECHOS DE IMAGEN.

En ,a de de 20
De una parte D. con D.N.I. no
y domiciliado en
, en adelante
Ruth Herrera para el documental “TURISMO SOSTENIBLE EN CANARIAS”
Y de otra D. con D.N.I. n.%
y domiciliado en
en adelante

el modelo/actor por este contrato y expresamente

El modelo/actor autoriza a Ruth Herrera, asi como a todas aquellas terceras personas fisicas
0 juridicas a las que Ruth Herrera, pueda ceder los derechos de explotacion sobre las
fotografias o imagenes, o parte de las mismas, a que indistintamente puedan utilizar todas las
fotografias o imagenes, o partes de las mismas en las que intervengo como modelo/actor.

Mi autorizacién no tiene ambito geografico determinado por lo que Ruth Herrera y otras
personas fisicas o juridicas a las que Ruth Herrera pueda ceder los derechos de explotacion
sobre las fotografias o imagenes, o partes de las mismas, en las que intervengo como
modelo/actor, podran utilizar esas fotografias/imagenes, o partes de las mismas, en todos los
paises del mundo sin limitacion geografica de ninguna clase.

Mi autorizacion se refiere a la totalidad de usos que puedan tener las fotografias o imagenes, o
partes de las mismas, en las que aparezco como modelo/actor, utilizando los medios técnicos
conocidos en la actualidad y los que pudieran desarrollarse en el futuro, y para cualquier
aplicacion. Todo ello con la Unica salvedad y limitacién de aquellas utilizaciones o aplicaciones
que pudieran atentar al derecho al honor en los términos previstos en la Ley Orgénica 1/85, de
5 de Mayo, de Proteccion Civil al Derecho al Honor, la Intimidad Personal y familiar y a la
Propia Imagen.

Mi autorizacion no fija ningun limite de tiempo para su concesion ni para la explotacion de las
fotografias o imagenes, o parte de las mismas, en las que aparezco como modelo/actor, por lo
que mi autorizacién se considera concedida por un plazo de tiempo ilimitado.

Por lo que concedo mi permiso para la cesion de mis derechos de imagen sobre las
fotografias/imagenes tomadas, aceptando estar conforme con el citado acuerdo.

Firma del modelo/actor. Firma del productor Ruth Herrera.

Fdo. Fdo.
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b) Hoja de Script

Titulo: TURISMO SOSTENIBLE EN CANARIAS. En el anexo g) las encontramos
rellenas.

Direccién: Ruth Herrera. Script: Estefania Ventura
Fecha: Dia Rodaje: Hora rodaje:
Céamara: Canon 500D Secuencia Plano

Efecto: Ninguno

Localizacion:
Descripcion
plano
Actores Audio
TOMA IN ouT SONIDO OBSERVACIONES | EDICION

Notas montaje/raccord:
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c) Presupuesto

Capitulo 01. Guién y Mdsica

01.01. Guién
Concepto N° Unidad Precio Unidad Haber Sumay Sigue Presupuesto
Real
Derechos de 1 60,00 60,00 60,00
autor
Guibn 1 2.555,70 2.555,70 2.555,70
Total 2.615,70 2.615,70 2.615,70
01.02. Musica
Concepto N° Unidad Precio Unidad Haber Sumay Sigue Presupuesto
Real
Derechos 1 60,00 60,00 60,00
autor masicas
Derechos 1 69,00 69,00 69,00
autores
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canciones

Total 129,00 2.744,70 2.744,70
L0 = U @= 011 (1] o 01 PSR 2.744,70€
Capitulo 02. Personal artistico

02.01. Protagonista
Concepto N° Sesiones Importe Sesion Haber Sumay Sigue Presupuesto

Real

Daniel 8 529,24 4.232,00 4.232,00
Total 4.232,00 6.976,70 6.976,70
QL0 = U= o 11 (0] [0 TN 0 2O PSP PP PPPPPPRUPPRPOPPIN: 4.232,00€
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Capitulo 03. Equipo técnico

03.01. Direccién

Concepto T. Semanas Importe Semana Haber Sumay Sigue Presupuesto
Real

Director 3 825,21 2475,63 2475,63

Total 2475,63 9452,33 9452,33

03.02. Producciéon

Concepto T. Semanas Importe Semana Haber Sumay Sigue Presupuesto
Real

Productor 3 825,21 2475,63 2475,63

Total 2475,63 11.927,96 11.927,96

03.03. Fotografia

Concepto T. Semanas Importe Semana Haber Sumay Sigue Presupuesto
Real
Camara 1 494,24 494,24 494,24
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Total 494,24 12.422,20 12.422,20

03.05. Maquillaje

Concepto T. Semanas Importe Semana Haber Sumay Sigue Presupuesto
Real

Magquillaje 1 420,27 420,27 420,27

Total 420,27 12.842,47 12.842,47

03.06. Sonido

Concepto T. Semanas Importe Semana Haber Sumay Sigue Presupuesto
Real

Jefe sonido 1 485,41 485,41 485,41

Total 485,41 13.327,88 13.327,88

03:07. Montaje

Concepto T. Semanas Importe Semana Haber Sumay Sigue Presupuesto
Real
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Montador 1 624,73 624,73 624,73
Total 624,73 13.952,61 13.952,61

QL0 = U= o 11 (0] [0 T 0 U PPPPPPPPPTRUPPIN 6.975,91€

Capitulo 04. Ambientacion

04.01. Vestuario

Concepto N° Unidades Precio Unitario Haber Sumay Sigue Presupuesto
Real

Prendas 1 20,00 20,00 20,00

Complementos 3 7,00 21,00 21,00

Total 41,00 13.993,61 13.993,61

LI ] = L o= 11 (1] [ 102 PP EUUUPPR 41,00€
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Capitulo 05. Est. Rodaje, sonorizacion y varios produccion

05.01. Montaje y sonorizacion

Concepto N° Unidades Precio Unitario Haber Sumay Sigue Presupuesto
Real

Sala Montaje 1 300,00 300,00 300,00

Grabacion 1 250,00 250,00 250,00

sound-track

Sala grabacién 1 400,00 400,00 400,00

canciones

Total 950,00 14.943,61 14.943,61

05.02. Varios produccién

Concepto N° Unidades Precio Unitario Haber Sumay Sigue Presupuesto
Real

Copias 'y 94 0,20 18,80 18,8

Fotocopias

Total 18,80 14.962,41 14.962,41
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QLI ] = L o= 11 (1] [ 101 TP EEUSRRR 968,80€

Capitulo 06. Maquinaria de rodaje y transportes

06.01. Maquinaria y elementos rodaje

Concepto N° Unidades Precio Unitario Haber Sumay Sigue Presupuesto
Real

Céamara principal 1 495,00 495,00 495,00

Céamara secundaria 1 70,00 70,00 70,00

Accesorios 7 149,00 149,00

(baterias, tarjetas,

alargadores,

tripode)

Equipo de sonido 2 77,00 77,00

Total 791,00 15.753,51 15.753,51
06.02. Transportes

Concepto N° Unidades Precio Unitario Haber Sumay Sigue Presupuesto
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Real

Coches de 1 30,00 30,00 30,00
produccion
Total 30,00 15.783,51 15.783,51
10 = U= o 11 (0] [0 TN 0 PSP POPUUSUURRRRR 821,00€
Capitulo 07. Viajes, Dietas y Comidas
07.01. Viajes
Concepto N° Unidades/ Importe sesién Haber Sumay Sigue Presupuesto
repostajes Real
Gasolina 4 20,00 80,00 80
Total 80,00 15.863,51 15.863,51
07.02. Dietas
Concepto N° Unidades/dia  Importe sesidn Haber Sumay Sigue Presupuesto
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Real

Dietas 6 10,00 60,00 60
60,00 15.923,51 15.923,51

JLIC ] = L o= 11 (1] [ 1 SRRSO 140,00€

Capitulo 08. Gastos de explotacion, comercial y financieros

08.01. CRIl y copias

Concepto N° Unidades Precio Unitario Haber Sumay Sigue Presupuesto
Real

Copias 17 2,20 37,40 37,40

Total 37,40 15.960,91 15.960,91

LI ] = L o= 1 11 (1] [ 101 PR PUPRP RN 37,40€

PRESUPUESTO REAL TOTAL. . eitiiiiiiittiiiet ettt ettt e e e et sttt e e e e e sttt eaa e e e e seeeeeaeaaamsesteeeaeeaansseeeeaeesaanssseeaeeeannsseeeeaeesannseneeeeaeans 15.960,91€
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d) Timing

a. Preproduccion

FASES DESCRIPCION TIMING RESPONSABLE
Ideacion/Guidn Consiste en la elaboracion de la idea, acompafado de 3 semanas Directora
la posterior escritura del guién definitivo.
Desglose de produccién Se llevan a cabo todos los listados de necesidades y 1 semana Productora
todo tipo de documentacion para la produccion.
Blsqueda de Documentacion, basqueda, comprobacion y 3 semanas Productora y Directora
localizaciones presupuestos para rodar en esos escenarios.
Plan de trabajo Disefio del rodaje 1 semana Productora y Directora
Presupuesto Elaboracion del presupuesto para la produccion. 1 semana Productora
Plan de financiacién Busqueda y contabilidad de todas las fuentes de 1 semana Productora
financiacién para la produccion.
Busqueda del equipo Busqueda del presentador y contacto con las empresas 3 semanas Productora

artistico

y personas que participan en el rodaje.
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b. Produccién

FASES DESCRIPCION TIMING RESPONSABLE
Rodaje Grabacion del documental 4 semanas Todo el equipo
c. Post-produccion
FASES DESCRIPCION TIMING RESPONSABLE
Montaje Visionado del material, seleccion 2 semanas Directora y Montadora
y montaje.
Grafismo Disefio e insercion de rotulos 2 dias Montadora
Edicion de sonido Escucha y nivelado del audio 4 dias Directora y Montadora
Etalonaje Ajustes de luz y color 3 dias Directora y Montadora
d. Distribucion/Exhibicion
FASES DESCRIPCION TIMING RESPONSABLE
Promocién Incluir el documental en Internet - Productora
para llegar a los usuarios
Festivales Participar con el documental en - Productora

festivales independientes
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e) Curriculum Vitae

DATOS PERSONALES
Nombre: Ruth Maria Herrera Gonzalez

Lugar y Fecha de nacimiento: Santa Cruz
Tenerife (Islas Canarias), 24/04/1991

Domicilio familiar: Calle Los arcangeles N°19
P: 1°D OFRA, S/C de Tenerife

Teléfono de contacto: 607873824

Email: ruthherreraglez@gmail.com

DNI: 79062847W

Carnet de conducir: B + 3 afios. Coche propio
FORMACION ACADEMICA

e 2003-2007: Titulo de graduada en Educacion Secundaria Obligatoria en
el colegio Echeyde I.

e 2007-2009: Graduada en Bachillerato de Humanidades en el IES César
Manrique.

e 2009-2010: Curso de Formacién Profesional Ocupacional de 235 horas
en “Programas de Retoque Digital y Escaneado de Imagenes” en un
centro colaborador del SCE “Didactica & Arroba SL unipersonal”.

e 2014-2014: 6 meses de Intercambio con Latinoamérica (Buenos Aires)
en la universidad de Belgrano

e 2014-2014: 3 meses de practicas de empresa en generacionnatura.org

e 2010-Actualidad: Graduado en Comunicacion Audiovisual en la

Universidad Jaume |I.
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EXPERIENCIA LABORAL

e Directora del documental “Mama, quiero ser futbolista”.

e Directora del cortometraje “La meua mestra: CONSUELO BETORET”
expuesto durante un mes en el museo de bellas artes de Castellon de la
plana, dentro de la exposicion "Referéncies de dona: influéncies per a
una vida"

e 2010-2011: 10 meses de dependienta en la tienda de "Caramelandia” en
Castellon de la plana.

e Productora del cortometraje “Suefio de una noche de permiso”.

e Spots “Y tu ¢por qué brindas?” y “Brindamos por las sorpresas” para
concurso navidefio de Freixenet 2012

e Publicidad para AmadoMio Gastrobar. Anuncios titulados  “Spot
AmadoMio Gastrobar” y “AmadoMio Gastrobar”.

e Community Manager del Restaurante AmadoMio Gastrobar

e 2012-2013: 4 meses de dependienta en "Frutas y verduras Rosalia".

e Operadora de Camara del capitulo piloto de la serie “Madre se ofrece”.

e Guionista de cortometraje "vueltas de la vida".

¢ Videoclip musical al grupo 2FENIX- "Afinidad".

IDIOMAS

e Castellano (lengua materna)
e Ingles A2
e Aleman Al

INFORMATICA

e Microsoft Office: Nivel avanzado

e Adobe Premiere: Nivel avanzado

e Final Cut X o Final Cut Pro X: Nivel avanzado
e Logic Pro: Nivel avanzado

e Adobe Photoshop: Nivel avanzado
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e Subtitle Workshop: Nivel medio
e Adobe llustrator: Nivel usuario
e Adobe Dreamveawer: Nivel usuario

e Adobe Affter Effects: Nivel usuario

OTRA FORMACION

e Seminario “PRODUCCION DE ESPECTACULOS: de la idea al
escenario” de 8 horas en la Universidad Jaume |

e 2009-2009: Carnet de Manipulador de Alimentos

e IV Congreso Internacional sobre analisis filmico “NUEVAS
TENDENCIAS E HIBRIDACIONES de los discursos audiovisuales en la

cultura digital contemporanea” en la Universidad Jaume |
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f)

Documentos de cesion de derechos de imagen firmados

CONTRATO DE CESION DE DERECHOS DE IMAGEN.

En //‘vét //ZVZ .a/ide L de20/J .

(=3 £ S
Qe una parte D. RBurh M Heriore @cnt@_ﬁﬁr con DN.I. n® 7606 8% 7y
domiciiado en (//wms_ Diccaeles 0%, Nank Cuce Ne Toperfe . en
adelante Ruth Herrera para el documental “TURISMO SOSTENIBLE EN CANARIAS” 4

qua G % - 2R = ,
Y de otra D. D/M/-ﬂ/ //“//ﬁ /4‘“’4— con D.NJ. ne. FoFY g7 —X ¥
domiciliado  en ey il Moy S A7 FTZOE en
adelante el modelo/actor por este contrato y/expresafmente

El modélo/actor autoriza a Ruth Herrera, asi como a todas aquellas terceras personas fisicas o juridicas a
las que Ruth Herrera, pueda ceder los derechos de explotacion sobre las fotografias o iméagenes, 0 parte de
las mismas, a que indistintamente puedan utilizar todas las fotografias o imagenes, o partes de las mismas
en las que intervengo como modelo/actor.

Mi autorizacién no tiene 4mbito geografico determinado por lo que Ruth Herrera y otras personas fisicas 0
juridicas a ias que Ruth Herrera pueda ceder los derechos de explotacién sobre las fotografias 0 imagenes,
o partes de las mismas, en las que intervengo como modelo/actor, podran utilizar esas
fotografias/imagenes, o partes de las mismas, en todos los paises del mundo sin limitacion geogréfica de
ninguna clase.

Mi autorizacién se refiere a la totalidad de usos que puedan tener las fotografias o imagenes, o partes de las
mismas, en las que aparezco como modelo/actor, utilizando los medios técnicos conocidos en la actualidad
y ios que pudieran desarrollarse en el futuro, y para cualquier aplicacién. Todo ello con la dnica salvedad y
limitacién de aquellas utilizaciones o aplicaciones que pudieran atentar al derecho al honor en los términos
previstos en la Ley Orgénica 1/85, de 5 de Mayo, de Proteccién Civil al Derecho al Honor, la Intimidad
Personal y familiar y a la Propia Imagen.

Mi autorizacién no fija ningun limite de tiempo para su concesion ni para la explotacion de las fotografias o

imagenes, o parte de las mismas, en las que aparezco como modelo/actor, por lo que mi autorizacién se
considera concedida por un plazo de tiempo ilimitado.

Por lo que concedo mi permiso para la cesion de mis derechos de imagen sobre las fotografias/imagenes
tomadas, aceptando estar conforme con el citado acuerdo.

Firma del modelo/actor. Firma del productor Ruth Herrera.

Fdo. Fdo.
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CONTRATO DE CESION DE DERECHOS DE IMAGEN.

En S de 7(?i\€ll'/(’.a o de Met (o de 205 .

: a g, .
De una parte D. Both M Hesore.  Gopa<lée con DNL e TI063Y 7w/
domiciiaco en C/ o  Arccoroles <o/, crc e zenenfe CIfc . e
sdelante Ruth Herrera para el documental “TURISMO SOSTENIBLE EN CANARIAS”  J

Y de otra D, As@ﬂA’Q&C ‘QQ:@WQQ (oneR con D.N.I. n% 142099 57 §_ y
domiciliado  en a0\ & Tone T 00 VA1 28530 Cavdeloqb . en

adelante el modelo/actor por este contrato v exoresamer-

=1 modelo/actor autoriza a Ruth Herrera. asi como a todas aquellas terceras personas fisicas o juridicas a
‘as que Ruth Herrera, pueda ceder los derechos de explotacién sobre las fotografias o imé4genes, o parte de
as mismas. a que indistintamente puedan utilizar todas las fotografias o imagenes, 0 partes de las mismas
en las que intervengo como modelo/actor.

Mi autorizacién no tiene 4mbito geografico determinado por lo que Ruth Herrera y otras personas fisicas ¢
juridicas a las que Ruth Herrera pueda ceder los derechos de explotacién sobre las fotografias o imagenes.
o pates de las mismas. en las que intervengo como modelojactor, podran utilizar esas
fotografias/imagenes, o partes de las mismas, en todos los paises del mundo sin limitacién geografica de
ninguna clase.

Mi autorizacién se refiere a la totalidad de usos que puedan tener las fotografias o imagenes, o partes de las
mismas, en las que aparezco como modelo/actor, utilizando los medios técnicos conocidos en la actualidac
y los que pudieran desarrollarse en el futuro, y para cualquier aplicacién. Todo ello con la tnica salvedaa y
limitacién de aquellas utilizaciones o aplicaciones que pudieran atentar al derecho al honor en los términos
orevistos en la Ley Organica 1/85, de 5 de Mayo, de Proteccién Civil al Derecho al Honor, la Intimidad
Personal y familiar y a la Propia Imagen.

Mi autorizacién no fija ningin limite de tiempo para su concesion ni para la explotacion de las fotografias ¢
imagenes, o parte de las mismas, en las que aparezco como modelo/actor, por lo que mi autorizacion se
considera concedida por un plazo de tiempo ilimitade.

Por lo que concedo mi permiso para la cesién de mis derechos de imagen sobre las fotografias/imagenes
tomadas, aceptando estar conforme con el citado acuerdo.

Firma del modelo/actor. Firma del productor Ruth Herrera.
\
/ R
Fdo. (U Fdo. QLA
o 22 N
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CONTRATO DE CESION DE DERECHOS DE IMAGEN.

En_Nroca a 28de_Ne(yo de20 <.

De una pate D. RcYh U floere  Geasi®e cop DN n® 22065477 o) y
= en

domiciliado en ¢/ co, AichAceles A& Offa
adelante Ruth Herrera para el documental “TURISMO SOSTENIBELE EN CANARIAS”

Y de otra D. Cuclia Sowlns  Clu neq con D.N.I. n.o: 4c
domiciliado en c/Toodey (1+323 Calp eSO | fOUS | pacnke en
adelante el modelo/actor por este contrato y expresamente

El modelo/actor autoriza a Ruth Herrera, asi como a todas aquellas terceras personas fisicas o juridicas a
las que Ruth Herrera, pueda ceder los derechos de explotacién sobre las fotografias o im4genes, o parte de
las mismas, a que indistintamente puedan utilizar todas las fotografias o imégenes, o partes de las mismas
en las que intervengo como modelo/actor.

Mi autorizacién no tiene ambito geografico determinado por lo que Ruth Herrera y otras personas fisicas o
juridicas a las que Ruth Herrera pueda ceder los derechos de explotacién sobre las fotografias o imagenes,
O partes de las mismas, en las que intervengo como modelo/actor, podran utilizar esas
fotografiasfimagenes, o partes de las mismas, en todos los paises del mundo sin limitacién geogréfica de
ninguna clase.

Mi autorizaci6n se refiere a la totalidad de usos que puedan tener las fotografias o imagenes, o partes de las
mismas, en las que aparezco como modelo/actor, utilizando los medios técnicos conocidos en la actualidad
y los que pudieran desarrollarse en el futuro, y para cualquier aplicacién. Todo ello con la Gnica salvedad y
limitacién de aquellas utilizaciones o aplicaciones que pudieran atentar al derecho al honor en los términos
previstos en la Ley Organica 1/85, de 5 de Mayo, de Proteccién Civil al Derecho al Honor, la Intimidad
Personal y familiar y a la Propia Imagen.

Mi autorizacién no fija ningun limite de tiempo para su concesién ni para la explotacién de las fotografias o
imagenes, o parte de las mismas, en las que aparezco como modelo/actor, por lo que mi autorizacién se
considera concedida por un plazo de tiempo ilimitado.

Por lo que concedo mi permiso para la cesién de mis derechos de imagen sobre las fotografias/imagenes
tomadas, aceptando estar conforme con el citado acuerdo.

Firma del modelo/actor. Firma del productor Ruth Herrera.

=\ it

——

Fdo. Fdo.
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CONTRATO DE CESION DE DERECHOS DE IMAGEN.

E"E_‘i‘i&_——.aﬁ_de AR~ de20/C. )
De una parte D. &.(,P@ MQ],(Z— [OXY3S con D.N.IL n ]-S /g 1 ;{ 71 ) y
T en

domiciliado  en
adelante Ruth Herrera para el documental “TURISMO SOSTENIBLE EN CANARIAS”

q 7, - :
Y de otra D. JREA M  Herrora Costaler  on DN = 79062 KLE ~uJ ¥
domiciliado en £/ Coa Dicancelesy A7/ P10 Ha en
adelante el modelo/actor por este contrato y expresamente

El modelo/actor autoriza a Ruth Herrera, asi como a todas aquellas terceras personas fisicas o juridicas a
las que Ruth Herrera, pueda ceder los derechos de explotacion sobre las fotografias o imagenes, 0 parte de
las mismas, a que indistintamente puedan utilizar todas las fotografias o imagenes, o partes de las mismas
en las que intervengo como modelo/actor.

Mi autorizacion no tiene ambito geografico determinado por lo que Ruth Herrera y otras personas fisicas o
juridicas a las que Ruth Herrera pueda ceder los derechos de explotacién sobre las fotografias o imagenes,
o partes de las mismas, en las que intervengo como modelo/actor, podran utilizar esas
fotografias/imagenes, o partes de las mismas, en todos los paises del mundo sin limitacién geografica de
ninguna clase.

Mi autorizacion se refiere a la totalidad de usos que puedan tener las fotografias o imagenes, o partes de las
mismas. en las que aparezco como modelo/actor, utilizando los medios técnicos conocidos en la actualidad
y los que pudieran desarrollarse en el futuro, y para cualquier aplicacion. Todo ello con la unica salvedad y
limitacion de aquellas utilizaciones o aplicaciones que pudieran atentar al derecho al honor en los términos
previstos en la Ley Organica 1/85, de 5 de Mayo, de Proteccién Civil al Derecho al Honor, la Intimidad

Personal y familiar y a la Propia Imagen.
Mi autorizacién no fija ningun limite de tiempo para su concesién ni para la explotacion de las fotografias o

imagenes, o parte de las mismas, en las que aparezco como modelo/actor, por lo que mi autorizaciéon se
considera concedida por un plazo de tiempo ilimitado.

Por lo que concedo mi permiso para la cesién de mis derechos de imagen sobre las fotografias/imagenes
tomadas, aceptando estar conforme con el citado acuerdo.

Firma del modglolactor. Firma del productor Ruth Herrera.

Fdo. A \\J/ Fdo. T’\%g‘/@
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g) Hojas de script rellenas

Titulo: TURISMO SOSTENIBLE EN CANARIAS.

Direccién: Ruth Herrera.

Script: Estefania Ventura

Fecha: 2 /‘5 / 2005 Dia Rodaje: < Hora rodaje: [3:00 VA
Céamara: Canon 500D Secuencia Plano
Efecto: Ninguno o o o O
Localizacion: TC?(‘)G. j‘ ‘ :{'/ 275
Descripcién
plano 7—5‘3\@%\6 ©n ﬁ’O
Actores < Audio [T,
Dane 1 Dt
TOMA IN ouT SONIDO | OBSERVACIONES | EDICION
A comee{ 4 A Se eaioeea o vele
S | covee| 2o B Se egrva- | 0, wle
% Comnak] 5 ,5 i M i
A | corse| B Be U d
s e s c4 Beero L \”0\‘3230
6 | camen| £ EE. “Prena_ ok

Notas montaje/raccord:
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Titulo: TURISMO SOSTENIBLE EN CANARIAS.

Direccién: Ruth Herrera. Script: Estefania Ventura
L Fecha: l 20/5/(0/5 Dia Rodaje: 4 Hora rodaje: 16 50/)

Cédmara: Canon 500D Secuencia Plano

Efecto: Ninguno

Localizaci6n: Wa,(c\ &/ZEI%A 2 /-.L

Descripcién = By o
]Llano ) BionerBa o~ h.'\sf e

Actores Audio
DQn ?e( 7 Dﬂglzack 6 cq);;ecldk
TOMA IN ouT SONIDO | OBSERVACIONES | EDICION
j, YA NN A Sdody /&\&%L oAk
[~

Notas montaje/raccord:

gM/)é{cw\oc ercéd o las '/‘5:504
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Titulo: TURISMO SOSTENIBLE EN CANARIAS.

Direccién: Ruth Herrera.

Script: Estefania Ventura

Fecha:

26/03  fa015

Dia Rodaje:

d- Hora rodaje:

16:204

Camara: Canon 500D

Efecto: Ninguno

Localizacién: P ot 67 /&/\%

Secuencia

Plano

7

Descripcion = -
plano A /9( %wg A
Actores : Audio
Q:mc( ;/ A/‘Srfc,é G( CA&OAQ’Q
TOMA IN ouT SONIDO | OBSERVACIONES | EDICION
4— 2 cenffa B ch{fo V/'C'(‘C\\
2“ ﬂ GOV e Q, 'g; en

Notas montaje/raccord:
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Titulo: TURISMO SOSTENIBLE EN CANARIAS.

Direccién: Ruth Herrera.

Script: Estefania Ventura

s Dia Rodaje: je:

Fecha 26/63 // » ia Rodaje j_ Hora rodaje j £ it /)
Cémara: Canon 500D Secuencia Plano
Efecto: Ninguno
Localizacién: /7@5\ @)00)00\ 2

Descripcién i r
plano Z /Dr T
v 9 k
Actores Audio

Peniel v 0/%/1&%\ B dodisin,

TOMA IN ouT

SONIDO | OBSERVACIONES | EDICION

"3- Ccrmma RO B

D 230 Cﬁn

Notas montaje/raccord:
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Titulo: TURISMO SOSTENIBLE EN CANARIAS.

Direccién: Ruth Herrera.

Script: Estefania Ventura

ZO/OB//S Dia Rodaje: 4 Hora rodaje: /¢ * iy
Cémara: Canon 500D Secuencia Plano
Efecto: Ningpno
Localizaci6n: ]7 (i %/Z)’)wo 2
Descripcion <>
lihno g - P/qm%
(
Actores i Audio
Loniel y /%/(cf G s bedors
TOMA ouT SONIDO OBSERVACIONES | EDICION
\ 7 , L otes s ol )
A | Camefe S D T30 gmpl?f'1<-~)/zﬁ/ el s _
\ 7 ;5\\':7/’“ 7
i camafe T L' &\SO (Y\ Plenoe >
3 | camde B D | 3YS 2P o> |Row vm 3
6 8— ﬂ\?\gt\ C (:'ff-‘Bﬂ c
= | D | ée:30/[79

Notas montaje/raccord:
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Titulo; TURISMO SOSTENIBLE EN CANARIAS.
Dir

eccibn: Ruth Herrera, Script: Estefania Ventura
m 263/ Dia Rodaje: A Hora rodaje:

Camara: Canon 500D Secuencia Plano
Efecto: Ninguno 2
Localizacign: /laic. gg/oaf%\ ‘
Descripcion J
plano " .
5 e
v
Actores | Audio
pﬁﬂlé( / A/\SI (ok 6(&6@.0‘0/%
i
[ TOMA | 1IN OUT | SONIDO | OBSERVACIONES | EDICION
R WT)) & {30 (‘m}&@ ‘o
2 724 1 8:38 Beng

Notas montaje/raccord:
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Titulo: TURISMO SOSTENIBLE EN CANARIAS.

Direccién: Ruth Herrera.

Fech Script: Estefania Ventura
‘echa: ¥ ie:

%/03//5 Dia Rodaje: 4 Hora rodaje: /6 .2 4
Cémara: Canon 500D Secuencia Plano
Efecto: Ninguno
Localizacion: /L cic @/E/ﬁ 2.

Descripcién i
plano S“ /(C‘S&n)z
Actores Audio
Conrel y ﬂnSIS’c/C GCo\éedev\
TOMA IN ouT SONIDO OBSERVACIONES | EDICION
J_ C.c\lW‘u' N // .;b /@C@/f’t‘i 2/
9 | coviien | O lo- )5 I6DT

Notas montaje/raccord:
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Titulo: TURISMO SOSTENIBLE EN CANARIAS.

Direccién: Ruth Herrera,

Script: Estefania Ventura

Fecha: A i . ‘
)O/o 3 //g Dia Rodaje: _,L Hora rodaje: 16 ~_*'£f‘/)‘
Camara: Canon 500D Secuencia Plano
Efecto: Ninguno B
Localizacién: {/((\(r\ f;/y;ﬁc« =
Descripcién
la %
plano (L /.)I ( ‘\.(. "‘/‘\
Actores Audio

Daniel ‘ / [)/S/Sc/’\'

© nr\,&*c\c! a

TOMA

IN ouT

SONIDO | OBSERVACIONES

EDICION

Comafen | S

D | o'Fo 1

Notas montaje/raccord:
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Titulo:

Direccién: Ruth Herrera.

TURISMO SOSTENIBLE EN CANARIAS.

Script: Estefania Ventura

m 26 g s | D Rodaje:

i Plano

Camara: Canon 500D Secuencia

Efecto: Ninguno Z

Localizacién: P Cc&o\ gipm/fc\

Descripci6én o

plano F /O/ 687 ol /f\
Actores Audio

Deaiel y ﬂ/\%l/oc/c Stookre,
TOMA IN OUT | SONIDO | OBSERVACIONES | EDICION

Al cormrefe 1Y

S

C

1254 3 /1159

Notas montaje/raccord:
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Titulo: TURISMO SOSTENIBLE EN CANARIAS.

Direccién: Ruth Herrera.

Script:

Fech . Estefania Ventura
echa: P . ie:
P P kT

Camara: Canon 500D Secuencia

Efecto: Ninguno

Localizacién: /Zo<e\ gg/gm%, 2

Descripcién U ——

1 : " /. ———

plano g ﬁ/c”bmlc\ ﬁ/ O,
M C Z
=2

Audio l_'ﬁ

Plano

Actores
Poncel / /);\51 4 6’[\@5,90[0/\ e
TOMA IN ouT SONIDO OBSERVACIONES EDICI()N
ﬁ" cemai. |3 TS’SO//[/G’-I/‘f AL vealf
L C.c,/r\/\'ﬁ {6 D 16"‘5/‘//5<95__, Ao Ao fe
2 | goge 12 D l6:28 713 Riba

Notas montaje/raccord:

144



Titulo: TURISMO SOSTENIBLE EN CANARIAS.

Direccién: Ruth Herrera, Script: Estefania Ventura
Fecha: fos/ts Dia Rodaje: 4 Hora rodaje: | /¢ 204 ;
Cidmara: Canon 500D Secuencia Plano
Efecto: Ninguno
_ 2
Localizacion: /71 %/(y%\
Descripcién
QP -
plano - jjz,e (3( Nl
Actores Audio
Denrel 7 Af\gfcé’ 6@%
TOMA IN ouT SONIDO | OBSERVACIONES | EDICION
; ~
| | Comdle, te] © | 2188/ 02208  Setde awl
2| Conlaro e D | 2205/2304l3 b pelbnce]
~ . < 2 i/ led
3 | Comdic (& O [23:93/83:55 AN o]
W | coreg T3 D | 2565 //23 39 Se lcocks e
C
S | conmaie 19 B 25'§°/—,/,/ | rmcjer-
27:00 /3P Cwpleis dep 2o
g éx ‘)’V\Q’QII

Notas montaje/raccord:
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Titulo: TURISMO SOSTENIBLE EN CANARIAS.

Direccién: Ruth Herrera,

Script: Estefania Ventura

Fecha: 26/0‘.')//5

Dia Rodaje:

:F Hora rodaje: | 3. )) l

Chmara: Canon 500D

Efecto: Ninguno

Localizacién: f"zf‘):\ @n&of)

Secuencia Plano

3 5

Descripcién
plano SC‘-JU(AQ (>3 é;‘(@/\q

Actores Audio
.g?/h\(?{ 7 ?(@/\9\ 6((3&@&
TOMA IN ouT SONIDO OBSERVACIONES EDICION
A Qe 4 A4 >¢ Ifien Ab el
2 || 2 A2 Beens

Notas montaje/raccord:

146



Titulo: TURISMO SOSTENIBLE EN CANARIAS.

Direccién: Ruth Herrera,

Script: Estefanfa Ventura

Fecha: f je: : Hora rodaje: ’
a 26@9//5 Dia Rodaje z (300
Cémara: Canon 500D Secuencia Plano
Efecto: Ninguno

Localizacion: p@\/c\ amisn

R

Descripcién
o (=4 2
planio Enlevisa 1< egn k.
Actores Audio .
encel y € lore. G reed o o

TOMA IN ouT SONIDO | OBSERVACIONES | EDICION

4 |cimee| 3 R 4 Se Jeto.

2 |cwora| 4 | Be Mi < cohafe

2 CQT(}'\Q/‘Q 5 33 'B{ N

Notas montaje/raccord:
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Titulo: TURISMO SOSTENIBLE EN CANARIAS

Direccién: Ruth Herrera

Script: Estefania Ventura

Fecha:

/oS

Dia Rodaje:

"{: Hora rodaje:

I3 n

Cimara: Canon 00D
Efecto: Ninguno
Localizacién: . g Gm To0

Secuencia

Plano

-~
o

Audio

C‘. 3 Sda“n

| -1 - OUT | SONIDO | OBSERVACIONES | EDICION |
| | e «
d Comoae L 61 e aceda en !‘I‘I»‘f";p Il
3 - ot 7 ‘C 1 .'u-. e i
| |
| ; | j
4 | 1 .
{ |
.i . |
i i |
{ , |
| 1 e . —
i 01:- e e & ‘ :
I — —
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ites VORI SONTERTRL R RN CANARIAR

- Dlveeciing Ruh Hewers
Rechar |

N

-~

ey /i
L v

Neripe et Vet
\[ Dia Rodujes

A

-~ I\lmmﬁ\iﬂ i3
\ i

Clwnras Canon s001 I Sewewels T Plawe :
Retes Ningha f i
Localionciong ':\‘\x(‘\ QR e @ [ N g
L
Deseripeion = )
Plane '? ,“ \\s\‘.\. -
Actores y } . \_ - . ‘
Daae by crene [EEESREESE R SN i
e R e A e omal
TOMA | N OUT | SONIDO | OBSERVACIONES EDICION
4 Covaefpn € Ca RBoeron ;
Notas montaje/raccord:
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Titulo: TURISMO SOSTENIBLE EN CANARIAS.

__Direccién: Ruth Herrera.

Script: Estefania Ventura

Fecha: 4 - = ™ R
B echa D6 /s Dia Rodaje: 7 Hora rodaje i3 uas /)
Cimara: Canon 500D Secuencia Plano
Efecto: Ninguno
), -~ . D
Localizacién: FlQen (Q2)s0» =3
Descripcién = )
plano S pecenle
'
Actores ; Audio
el ¢ Fleaa Gratedan,
TOMA IN ouT SONIDO | OBSERVACIONES | EDICION
4 Coved. X D4 Se  Frehe
®
2 covad 9 02 D meolient . s
3 |cenvier| PO D3 Se Jabe.
Y |cenre] 4 P24 Reeree

Notas montaje/raccord:
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Titulo: TURISMO SOSTENIBLE EN CANARIAS.

Direccién: Ruth Herrera,

Script: Estefania Ventura

Fecha:

26%59 //5 Dia Rodaje: 7

Hora rodaje:

[2 05 l

Camara: Canon 500D

Efecto: Ninguno

Localizacién: p@}/cx @mlrs

o

Secuencia

Plano

I

=

Descripcién

plang 6 ° presunfs v deged o,

Actores Audio
Yeriel ¢ Elena Grededoo,

TOMA | 1IN OUT | SONIDO | OBSERVACIONES | EDICION
1 | comrat 12 Ed Me (o
2 | comer. 3 EL Berra
R Cemeje. 4. | E3 vespedile. Moo
g | coemofe. 1s| EF4 Degpeolidle, | Beena.
5 |ceired 6| ES i B re.

Notas montaje/raccord:
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Titulo: TURISMO SOSTENIBLE EN CANARIAS.

Script: Estefania Ventura

Direccién: Ruth Herrera. 7 :
Fecha: 2 ?/03/ 15 Dia Rodaje: [ sARADO Hora rodaje: Wm
A2:08
Camara: Canon 500D Secuencia Plano
Efecto: Ninguno
Localizacién: (05 CUSTLANOS
U\(zo.\m,renefu-Fe _
Descripciéh ) 27030 ()
plaxiy Plono NEcOR L0
Actores L DANEL TRUINLO A . Audio
| CONSEJALA = EUELIN
JaNTos
TOMA IN ouT SONIDO | OBSERVACIONES EDICION
1| cqimda A Jamsiene |V N e
9 ¢ 2 | auprieace | NO U0 D pasco A
S c. |7 3 |eonBienze} VO LUARO ThLo o &
Notas montaje/raccord:
/j"\
.
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Titulo: TURISMO SOSTENIBLE EN CANARIAS.

Direccién: Ruth Herrera.

Script: Estefania Ventura

Fecha: 2%/03/'5

Dia Rodaje: Hora rodaje: { 25 Y l

Céamara: Canon 500D
Efecto: Ninguno

Localizacién:

Secuencia

Plano

Descripciéon

plano /v TRO

Actores | pamiEL TRV VWO A Audio

COMSTIALA

TOMA IN ouT SONIDO | OBSERVACIONES

EDICION

4 cAMAAA Y

A 3:%0/4:00

Ruan

Notas montaje/raccord:
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Titulo: TURISMO SOSTENIBLE EN CANARIAS.

Direccién: Ruth Herrera.

Script: Estefania Ventura

Fecha: Z‘”I’:’ :./, 2, | Dia Rodaje: Hora rodaje: 423 %5 ‘
Ciéimara: Canon 500D Secuencia Plano
Efecto: Ninguno
Localizacion:
Descripcion
plano PaeGonTA 4
Actores | pANITL TRVUNVLD A Audio
Com S EIMA
TOMA IN ouT SONIDO | OBSERVACIONES EDICION
,{ C}l;{, S ‘,5 (2«9 0 /,j‘-id ,}/J:;,y/"',’

¢ PAEOUNTAS ot

Notas montaje/raccord:

ALEN TS
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Titulo: TURISMO SOSTENIBLE EN CANARIAS.

Direccién: Ruth Herrera.

Script: Estefania Ventura

H Y/ i je: H je:

Fecha 28 /ub /15 Dia Rodaje ora rodaje YRy
Camara: Canon 500D Secuencia Plano
Efecto: Ninguno
Localizacién:

Descripcion

plano Prétw NTHA ol

Actores DAt e (avyico A Audio

@ SEIACA
TOMA IN ouT SONIDO OBSERVACIONES | EDICION
~ » <
41 cAMALA 6 n Z :;7J//°2,‘OS Se ol
o | cAmaRA = A 2:05/3:230 | Reens

Notas montaje/raccord:

;-,[ /g,'?..;_(
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Titulo: TURISMO SOSTENIBLE EN CANARIAS.

Direccién: Ruth Herrera.

Script: Estefania Ventura

Fecha:

2%f05 /1S

Dia Rodaje:

Hora rodaje:

Camara: Canon 500D

Efecto: Ninguno

Localizacion:

Secuencia

Descripcion

plano

presonii 3

Actores

DanlEL
CoNGEDALA

TeudItlo A

Audio

]

TOMA

IN

ouT

SONIDO

OBSERVACIONES

EDICION

CAMACL

LA

3

B

2:30 /5:04

[ g #—

Notas montaje/raccord:
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Titulo: TURISMO SOSTENIBLE EN CANARIAS.

Direccion: Ruth Herrera.

Script: Estefania Ventura

Fecha: 23/037/,5 Dia Rodaje: Hora rodaje: CRE
Céamara: Canon 500D Secuencia Plano
Efecto: Ninguno
Localizacién:

Descripcién L
plano PeeconTA Y
Actores | 5 AN IZC TRUDIW O A | Audio
CONSEDALA
TOMA IN ouT SONIDO | OBSERVACIONES | EDICION
1 | cKmaps 9| B 5:06/6:36 | Sefraka il o2k
2 | cAmAGA 16| B 6:36) v:3C | BuerA

Notas montaje/raccord:
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Titulo: TURISMO SOSTENIBLE EN CANARIAS.

Direccién: Ruth Herrera. Script: Estefania Ventura

Fecha: ; 5/';)3//5 Dia Rodaje: Hora rodaje: 12:50

Cdmara: Canon 500D Secuencia Plano

Efecto: Ninguno

Localizacién:

Descripcién =
plano PACCONTA O

Actores | ta ITC Teud\LLO AL Audio
ComNSEIALA

TOMA IN OUT | SONIDO | OBSERVACIONES | EDICION
4 | caradn 44 c 0:00f6:10 | Sotw squm G
L casagn A-( C 0: 40/ 0-300| et SciviDoO
3 C//{,u/l. A AA C 0: }0/3. Ho Solv Se/il o
“ CAMA A AA - 0:40/0: M6 | Seu 0t Dg
< COIMANA AA i 0:46/4:2% | paLA-
6 A A2 C 1:27/3:09 | pugni

Notas montaje/raccord:
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Titulo: TURISMO SOSTENIBLE EN CANARIAS.

Direcciéon: Ruth Herrera.

Script: Estefania Ventura

Fecha: 29/0«5 /45

Dia Rodaje:

Hora rodaje: 42:3¢

Cémara: Canon 500D n\ Secuencia Plano
Efecto: Ninguno
Localizacién:
Descripcién
plano PAEGONTA 6
Actores | panIE( TRUDILLO A, Audio
CoNSEYALA
TOMA IN ouT SONIDO | OBSERVACIONES | EDICION
4 CAMAQA |3 C 3:09 /8:09 | RuenA

Notas montaje/raccord:
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Titulo: TURISMO SOSTENIBLE EN CANARIAS.

Direccién: Ruth Herrera.

Script: Estefania Ventura

Fecha:

2¢/03)i%

Dia Rodaje:

Hora rodaje:

13:0

Cdmara: Canon 500D

Efecto: Ninguno

Localizacién:

Secuencia

Plano

Descripcién

plano

prneconTtA F

Actores

DANIEL TRUJILLD A.

CONSEJA\A

Audio

TOMA

IN ouT

SONIDO

OBSERVACIONES

EDICION

CAMARlA 1Y &

g.0% /10:55

RUEN A

Notas montaje/raccord:
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Titulo: TURISMO SOSTENIBLE EN CANARIAS.

Direccion: Ruth Herrera.

Script: Estefania Ventura

Fecha: 2¢/03 /15 Dia Rodaje: Hora rodaje: 12:02

Cémara: Canon 500D Secuencia Plano

Efecto: Ninguno

Localizacién:

Descripcién 3 \

plano /NTNO ( 2 Intente )

Actores | DANIEC TRUILLLG A | Audio

CONSEDALIN

TOMA IN ouT SONIDO | OBSERVACIONES | EDICION
A CAMA i 15 D O-'OO/G;/’—, So4J 1ol hoo
2 | cAmaps 18| D 0:19/20:%2 A 2€
N | cAmARA 16| D 0:53/1:29 | Je trakp

- . nG .9C % Ao )

Y | GAMAIRA 1T D 1:29/2:25 | 2 el
S |cAamae|A I | D 2:25/2752 | e ‘eakd
6 cAM A 19 D 2:52/3%:3G6 | RueriAd
e e (R e co e S S

Notas montaje/raccord:
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Titulo: TURISMO SOSTENIBLE EN CANARIAS.

Direccion: Ruth Herrera.

Script: Estefania Ventura

Fecha: 25/o 3// z | Dia Rodaje: Hora rodaje: | 4% : {7
Céamara: Canon 500D Secuencia Plano
Efecto: Ninguno
Localizacién:

Descripcion ) -+ A
plano Fin ol EnTAEVIETA
Actores | 1ypiyIEL TAviwio A. Audio
CONS EIALA
TOMA IN ouT SONIDO OBSERVACIONES | EDICION
4 cAmAna 20| B 0:00 /1:20 | RUENA
2 |eamapa 24| & lz20/1:q3 5987 FO9S

Notas montaje/raccord:
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Titulo: TURISMO SOSTENIBLE EN CANARIAS.

Direccién: Ruth Herrera.

Script: Estefania Ventura

228/ s

Dia Rodaje:

é Hora rodaje: } 14 CO?

Camara: Canon 500D
Efecto: Ninguno

Localizacién: San,& (.)C.U(Q
Goachfole

Descripcién

Secuencia

Plano

£

44

plano

\/fsctjfa 60&0/«‘ ache

Actores Audio
Dc\n (e \ éf QéchOfO\
TOMA IN ouT SONIDO | OBSERVACIONES | EDICION
-

5 Y(\Q[XE ge /pfff’

2 g,

2 A2

Reena

Notas montaje/raccord:
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Titulo: TURISMO SOSTENIBLE EN CANARIAS.

Direccién: Ruth Herrera, Script: Estefania Ventura

Fecha: Di. ie: Hora rodaje: ; |
13/0a/1s | DiaRodaie: | 2/ [1:00h
Cémara: Canon 500D Secuencia Plano
Efecto: Ninguno

Y Jo

Localizacién: S:auya_('/ E@ﬁ%&

Descripcién
plano

’ 2 /7! QS(_/\ )/ Q@

Kciorer ] i

Denje | y Felipe 6 teoedorc

TOMA IN OUT | SONIDO | OBSERVACIONES | EDICION

- 9 ceimeie 1 .. Malo
D comad. 2. JAYRY Beenc

Notas montaje/raccord:
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Titulo: TURISMO SOSTENIBLE EN CANARIAS.

Direccién: Ruth Herrera. Script: Estefania Ventura —
5 ia Rodaje: Hora rodaje: . —l
Fecha M/G”ﬂ[LcIS Dia Rodaje / 1 [] 03,4
Cimara: Canon 500D Secuencia Plano
Efecto: Ninguno
Localizacién: So 4o ) g J
Descripcién
o b
plano 3 / /’VC'SU” } A
Actores Audio
Doace | 9 felpe 6 v Zeolac, J
TOMA IN ouT SONIDO | OBSERVACIONES | EDICION
4 cevelp 9 | AL Reenw

Notas montaje/raccord:
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Titulo: TURISMO SOSTENIBLE EN CANARIAS.

Direccién: Ruth Herrera,
Fecha .

Script: Estefania Ventura

3 ”/O(i/lé Dia Rodaje:

ﬁf Hora rodaje:

/l 004

Camara; Canon 500D

Efecto: Ninguno
Localizacién: Sg\b@\_\

Descripcién
plano

Y.

Secuencia

Plano

4

Actores
( / / e /(/’7@
TOMA

Audio

6 ca4eolore,

SONIDO

OBSERVACIONES

EDICION

i

Beene

Notas montaje/raccord:

166



Titulo: TURISMO SOSTENIBLE EN CANARIAS.

Direccién: Ruth Herrera.

Script: Estefania Ventura

2 e daje:

Fecha: N/&é(//g Dia Rodaje: ‘./jL Hora rodaj /0 le
Camara: Canon 500D Secuencia Plano
Efecto: Ninguno g
Localizacién: < 1<)

Descripcién o 7
plano S R ﬂ/& oL }o"
g
Actores Audio
Dente| 7 Felpe 6 e beolr
TOMA IN ouT SONIDO OBSERVACIONES EDICION
A (erade S R2 [Seene

‘.((xt{ /'./\ kf G')«.Hte
!

Notas montaje/raccord:
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