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Resumen
El articulo trata sobre la dimensién divulgativa del texto periodistico, su cardcter reformula-
dor y su didacticidad. El andlisis se centra en el tratamiento de la informacién econémica a
lo largo de la crisis, dado su cardcter especializado, que exige una estrategia discursiva para
hacer compatible el rigor de la exposicién con el receptor amplio y heterogéneo propio de los
medios de comunicacidn. Este proceso divulgativo precisa de una recontextualizacién del co-
nocimiento especializado, que se desarrolla a través de tres procedimientos: la reelaboracion
de las redes conceptuales originales, la retextualizacion del discurso cientifico en el entorno
periodistico y la reconceptualizacion que afecta a la terminologia y a los referentes 1éxicos.
Palabras clave: comunicacién de crisis-divulgacion-discurso-lenguaje-economia-perio-
dismo cientifico.

Laburpena

Artikuluak kazetaritza testuaren dimentsio dibulgatzailea, bere izaera birformulatzailea eta
didaktikotasuna ditu ardatz. Krisi garaian informazio ekonomikoari emandako trataeran zen-
tratzen da analisia, informazio mota honek, bere izaera berezitua dela eta, azalpenetan behar
duen zorroztasuna eta komunikabideei berezkoa zaien hartzaile zabal eta heterogeneoaren
ulermena bateragarriak izan daitezen estrategia diskurtsiboa eskatzen baitu. Prozesu dibul-
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gatzaile galdatzen duen ezagutza berezituaren birkokatzea hiru prozeduraren bidez gauzatzen
da: jatorrizko sare kontzeptualen lanketa berria, diskurtso zientifikoa kazetaritza ingurunean
berridaztea, eta terminologiari eta erreferente lexikoei eragiten dien birkontzeptualizazioa.

Hitz gakoak: krisia-dibulgazioa-diskurtsoa-hizkuntza-ekonomia-kazetaritza zienti-
fikoaren komunikazioa.

Abstract
The article is about the popularizing science dimension of the journalistic text, its reforma-
ting character and didacticity. The analysis focuses on the treatment of economy information
throughout the crisis, because of its specialized nature, requiring a discursive strategy to
make the rigour of presentation compatible with the wide heterogeneous receiver that is ty-
pical of the media. This informative process requires a recontextualization of the specialized
knowledge that is developed through three procedures: the reworking of the original concep-
tual networks, the retextualization of scientific discourse in the journalistic environment and
reconceptualization affecting terminology and lexical referents.

Keywords: crisis communication-popularizing science-discourse-economy-language-
scientific journalism.
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0. Introduccion

La informacién econdmica ha sufrido una gran transformacion en la prensa escrita
espafiola, tanto desde el punto de vista cuantitativo como del cualitativo, hasta el
punto de que Fernando Gonzélez Urbaneja, hasta 2008 presidente de la Asociacion
de la Prensa de Madrid y de la FAPE, en el discurso de apertura del Master de Exper-
to en Informacién Econdmica de la Universidad de Zaragoza en 2004, lleg6 a asegu-
rar: “Un periddico nacional se mide por la potencia de sus secciones de internacional
y de economia” (en Prieto, 2006: 415).

Desde la segunda mitad de la década de 1980, pero, sobre todo, a partir de la de
1990, han aparecido numerosas cabeceras especializadas, siguiendo el modelo de
este tipo de publicaciones en el mercado anglosajon, con cifras de venta muy apre-
ciables (los datos en el comienzo del nuevo siglo apuntaban que los periédicos de
referencia tenian picos de venta cercanos a los 120.000 ejemplares diarios). Ademads,
los diarios generalistas han ido potenciando y ampliando la seccién econdmica, y la
mayoria de ellos editan suplementos especiales los fines de semana.

Junto a esta tendencia objetiva, el principal cambio se ha producido en la mo-
dalidad del discurso informativo. Si bien una parte de las noticias y comentarios
econdmicos mantienen una dimension especializada, dirigida a una sector concreto
de la poblacién, en todos los medios se han impuesto estrategias comunicativas si-
milares a las de otras secciones, sintoma de que sus lectores potenciales son cada vez
mas heterogéneos y con intereses muy diversos. En este sentido, Soriano (2012: 70)
afirma: “la evolucién de la informacién econdémica ha contribuido a popularizar o,
por lo menos, acercar esta informacion a la ciudadania”.

Los motivos que han impulsado esta transformacién de la informacién econémi-
ca han sido tres:

a) En la década de 1990 se produjo la irrupcién del denominado “capita-
lismo popular”: los pequefios inversores cambiaron sus hébitos tradicio-
nales de ahorro y comenzaron a decantarse por el mercado bursatil. A
partir de ahi, las noticias financieras se abrieron a nuevos destinatarios
que precisaban no solo de explicaciones sobre la renta variable, sino de
datos para comprender la sensibilidad de los mercados respecto a los
acontecimientos politicos.

b) La crisis ha llevado a que la economia ocupe un lugar preferente de los
medios y a que se genere un nuevo modelo en la narracion de los hechos:
los términos especializados han pasado a formar parte de las rutinas in-
formativas diarias y se ha intensificado la interrelacion entre los dife-
rentes &mbitos, de manera que los sucesos geoestratégicos y politicos,
incluso los més lejanos, aparecen vinculados, en una relacion causistica,
con las situaciones locales y personales.

¢) Finalmente, como indica Prieto (2006: 428), los portales econémicos y
financieros, los confidenciales, han ganado muchos adeptos, por lo que
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la prensa convencional, como le ha sucedido en otras secciones, ha te-
nido que redefinir su papel en una sociedad sometida a una inflacién de
estimulos informativos. La labor divulgativa, explicativa, la articulacién
narrativa de los hechos, la difusién terminolégica, definen las nuevas
estrategias del discurso periodistico para afrontar los nuevos retos co-
municativos y para lograr ubicar su oferta en dicho mercado.

1. Informacidn y divulgacion: objetivos y corpus

En la sociedad actual de la informacion, con la presencia efectiva de los medios en
el devenir de la vida comunitaria, estos constituyen un discurso nudo, entre un limite
superior ocupado por el saber especializado, y un nivel inferior, el de su finalidad
divulgativa. Ese “caracter catalizador” (Alvar Ezquerra, 1999: 128) del periodismo
le confiere un papel privilegiado no solo en la difusién masiva de las disciplinas ar-
tisticas, cientificas, etc. y sus cédigos especializados, sino en su consideracién como
experiencias asumidas en la cotidianeidad del ciudadano y, por ello, integrado en su
competencia lingiifstica.

Esta condicién divulgativa resulta preponderante en materias que exigen una no-
table especializacion en cuanto a los conocimientos implicados para su correcta in-
terpretacion, lo que exige una disposicion discursiva que va més alld de los objetivos
informativos, como indica Belenguer (2003. 50): “el periodismo especializado no
consiste solo en informar sobre dreas especificas del conocimiento, sino que conlle-
va unas formas determinadas de buscar y trabajar las informaciones, de elaborarlas
y de presentarlas al publico”.

Ahora bien, las practicas divulgativas no se limitan a una simple exposicioén de
contenidos reformulados en un lenguaje asequible sino que obligan a operaciones
discursivas més complejas de reelaboracién y de recontextualizacion. Conviene no
olvidar que,como sefiala Vara (2004: 103), pese a que la economia deberia ser una
materia cercana al ciudadano, lo cierto es que resulta compleja por, al menos, cua-
tro motivos: su naturaleza abstracta; su condicién sistémica (el anélisis econdémi-
co pretende establecer una relaciéon de causalidad entre las variables abstractas); es
una realidad que parece alejarse de la experiencia cotidiana, con un cierto cardcter
impersonal, por lo que tiende a no resultar interesante; finalmente, como actividad
especializada de vocacion cientifica, utiliza una terminologfa de dificil comprension
para el ptblico en general.

Todo ello ha motivado, segtin sostiene Arrese (2006), que el tratamiento informa-
tivo de la actividad econdémica en los medios generalistas se ha visto sometido a un
proceso de simplificacion por la incidencia de tres factores: las rutinas periodisticas
que determinan los discursos medidticos, la necesidad de definir y contextualizar la
informacion especializada, y la vocacién por presentar de manera atactiva los con-
tenidos técnicos.

El objetivo de este trabajo es analizar las estrategias divulgativas de la informacién
econdmica en los medios impresos en una época en la que dicha informacion ha pasado
a ser central en el conjunto de la comunicacién medidtica. El fundamento de esta estra-
tegia consiste en transformar en materia comunicativa lo que en su origen es una fuente
abstracta de datos, actuaciones, formulas e ideas aparentemente inconexas y sin relaciéon
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con la cotidianeidad. Como indica Rio (2008: 15): “La base de esta informacién estaria
en la transformacion de los datos en informacidn y, una vez que dicha informacién se ha
comprendido, analizado, asumido e interpretado, se convierte en conocimiento”.

Para desarrollar este objetivo se han analizado noticias de la seccién econdémica
de diversas cabeceras (El Pais, La Vanguardia, El Mundo, ABC, La Razon y Las
Provincias) publicados entre los afios 2011 y 2012, es decir, una época marcada por
la crisis y sus efectos en la vida diaria de los ciudadanos.

2. El texto periodistico como discurso nudo: metodologia de analisis

Desde la perspectiva comentada en el anterior apartado, los textos periodisticos de
cardcter mas especializado, como los pertenecientes al dominio econdmico, se iden-
tifican con los rasgos de los denominados “textos reformulados” (Ciapuscio, 2001;
Marinkovich, 2005), es decir, aquellos que se ven sometidos a diversos procedimien-
tos de textualizacion para superar el diferencial cognitivo existente entre el saber
especializado de la materia y el publico general.

En los ultimos afios se ha desarrollado el concepto de didacticidad para definir
este modelo de actuacidén discursiva (presente en géneros muy diversos, ademds del
periodistico, como son la publicidad, el ensayo cientifico, la manualistica, etc.), en el
que convergen tres tipos de factores (Salvador, 2011: 92):

a) Factor situacional: situacién asimétrica entre los conocimientos del emi-
sor y los del receptor.

b) Factor funcional: el objetivo del texto es compartir dicho paradigma
de saberes.

¢) Factor formal: mecanismos textuales que vertebran la didacticidad para
hacer asequible el discurso especializado.

En el presente articulo se va a analizar este dltimo factor a partir de los proce-
dimientos discursivos que los géneros periodisticos informativos articulan para
potenciar la dimensioén divulgativa de un saber especializado como es el de la
disciplina econémica.

Para ello, se va a seguir el esquema propuesto por Cassany, Lépez y Marti (2000)
para representar el proceso de conversion del conocimiento cientifico en uno de in-
dole general, que los citados autores denominan “recontextualizacién”. Dicha ope-
racion transformadora supone tres tipos de actividades.

a) Lareconceptualizacion. Es una tarea cognitiva centrada en la reelabora-
cién de las redes conceptuales del conocimiento especializado, de ma-
nera que puedan superarse obstdculos como los de la terminologia cien-
tifica propia de una comunidad discursiva limitada que debe funcionar
en circulos sociales mds amplios. En esta linea, las estrategias se dirigen

Zer 19-36 (2014), pp. 99-119 103



Francisco Javier VELLON LAHOZ

a la inclusién de relaciones entre términos especializados y no especia-
lizados a través de recursos explicativos y reformuladores (paréfrasis,
incisos, sinénimos, etc.).

b) La retextualizacion. Es la fase mas compleja, pues requiere que los sa-
beres especializados se canalicen a través del modelo textual del género
que va a difundirlos, en este caso, a través de la estructura formal y se-
mantica de los géneros informativos de la prensa escrita y, por supuesto,
las relaciones multimodales que se estabecen entre el discurso verbal y
el iconico en la plana periodistica.

¢) La redenominacion. Se trata de la eleccion de formas lingiiisticas que
faciliten la comprensiém de nociones especializadas: lenguaje figurado,
férmulas coloquiales, neologismos, etc.

3.- El saber econdmico en el discurso periodistico informativo

La retextualizacion de saberes especializados propios del terreno econémico supone
una labor encaminada a establecer vinculos entre las modalidades comunicativas y
la funcién didéctica, ambas propias del texto periodistico. Ello supone diversos pro-
cesos de transformacién discursiva que pueden sintetizarse en tres:

1. En primer lugar, la adecuacion a las estructuras de presentacion macro-
textuales y a lo que Blondel (2000) denomina “I’organisation spatiale
du jornal”, lo que equivale a que la nueva textualidad se ubique en “les
articulations entre les différents systemes sémiotiques”. Esta fase del
proceso adaptativo resulta crucial, puesto que, como advierte Vilches
(1993: 178), “la misma sustancia lingiiistico-icénica adquiere una forma
espacial y por eso tanto la forma como el contenido constituyen verda-
deros sistemas simbdlicos o semidticos”.

El cardcter multimodal del discurso periodistico determina un sistema
comunicativo complejo, en el que lo lingiiistico y lo visual actdan en
sincretismo (“language may now be ‘extravisual’”’, explican Kress y Van
Leeuwen, 2001: 46), hasta consolidar una férmula expositivo-narrativa
en la que interactian los codigos verbal e icénico. De esta manera, la
infografia, gréficos, esquemas, ilustraciones, vifietas y, por supuesto, las
fotografias se convierten en indices ilustrativos de contenidos con una
cierta complejidad conceptual, propiciando una guia de lectura interpre-
tativa, generalmene simplificada y reducida en su alcance, que contribu-
ye a potenciar la accesibilidad del mensaje.

Tal es el caso de la textualizacién de la siguiente noticia (La Razon,
15/05/2012), en la que la composicién visual de la pagina actia como
guia ilustrativa de un contenido especializado —la reforma financiera, el
saneamiento bancario, la ayuda de Europa-, con la presencia, incluso, de
una vifieta alusiva al tema:
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2. Un segundo factor que condiciona la difusén de conocimientos entre co-
munidades discursivas estd relacionado, en palabras de Beacco (2000),
con “les caractéristiques du médium de diffusion, les répresentations que
se fant scripteurs et consommateurs de ces discours, des lectorats et de
I’écriture elle-méme, les jeux de distinction interdiscursifs, la concurrence
des formes génériques”. En este sentido, la macroestructura seméantica de
la noticia, con sus componentes constitutivos (encabezamiento —titular,
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ante y/o subtitular-, cuerpo), representa un mecanismo cognitivo que de-
termina las condiciones y el proceso de recepcion textual.

La dimensién comunicativa de la organizacién estructural de los géne-
ros periodisticos informativos establece un marco de referencia para la
divulgacion de los saberes especializados, que se ajusta a los plantea-
mientos del lenguaje medidtico. La interaccion entre el titular, sus ex-
pansiones, la entradilla —sea cual sea su formalizacién-, los ladillos —en-
tre otros recursos organizadores visual y semdnticamente del desarrollo
informativo- y el cuerpo, establece un proceso de lectura en el que cada
categoria aporta su valor en la semiosis medidtica, tanto de indole per-
ceptivo y persuasivo, como descriptivo y expositivo.

En el siguiente ejemplo de El Pais (6/07/2012), el itinerario de lectura
propuesto por la configuracion estructural de la noticia se desarrolla a
través de diversos focos de interés, desde el indice perceptivo del titular
—con la condensacién seméntica propia del estilo nominal con el soporte
temadtico de la metonimia-, a los modelos expositivos de los subtitulos y
los centros de atencién sefialados por los intertitulos, que contextualizan
el posterior despliegue narrativo del cuerpo. De este modo, los nicleos
informativos mds especializados aparecen en formato de sintesis per-
ceptiva, enmarcados por la directriz negativa del titulo, para luego ser
sometidos a un mecanismo de reformulacion mas detallado a través de
las férmulas explicativas integradas en el resto del texto.

Figura 2
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El tercer factor de la retextualizacion es el marco narrativo. Este modelo
discursivo permite acceder al conocimiento a través de estructuras con
gran rendimiento cognitivo pues exigen un menor esfuerzo interpretati-
VO ya que activa un conjunto de estrategias que sittian el contenido en un
esquema de escritura “ligado al dominio de la técnica del interés soste-
nido, técnica literaria, escenografica y visual” (Casals, 2001: 205).

La narracién periodistica —especialmente en reportajes y géneros hibri-
dos ligados al modelo de la noticia- favorece la economia cognitiva en
la recepcidn al promover un efecto de realidad construido siguiendo tres
procesos detallados por Fowler (1991: 19 y ss.): la seleccion, la repre-
sentacion y la transformacion.

Para ello, se articulan distintas férmulas que afectan tanto a la formaliza-
cién como a la codificacion de los agentes participantes en la historia:

- En primer lugar, la ubicacién de la informacién econdmica en lugares

preeminentes del periédico mds alld de la ordenacion por secciones
temdticas, de manera que la categoria econdmica, con sus diversas
modalidades —bursétil, mercados, macro y microeconomia- se con-
vierten en un marco dominante que visual y seménticamente actian
como referencias del resto de contenidos. A ello contribuye la epicidad
del estilo informativo que, en el caso de las noticias sobre la crisis, se
articula en titulares que persiguen la espectacularidad a través de con-
densaciones figurativas —metaféricas y metonimicas- que plantean un
esquema interpretativo simple desarrollado por el texto.
Tal es el caso de los siguientes ejemplos de La Vanguardia
(13/05/2012) y de ABC (22/05/2011), en los que el sentido hiperbo-
lico de la expresion verbal, junto con el sentido dialégico propuesto
por el diario barcelonés y el apocaliptico del medio madrilefio, dotan
a la informacidn de un cardcter de proximidad vivencial, en los aleda-
flos de lo emocional, que detetermina su dimensién divulgativa.

- En segundo lugar, la técnica de escritura narrativa se aduefia de la
exposicion informativa, en una sucesién de puntos de vista que va
desde el asumido por el narrador a una imagen polifénica, que se
abre a todo tipo de opiniones, en estilo directo o en cualquiera de las
otras variantes narrativas incorporados por el discurso periodistico.
Asi, son frecuentes los comienzos del texto a partir de la cita de un
protagonista que, en algunos casos como el siguiente (El Mundo,
28705/2012, “Hispabonos para pagar néminas y luz”), el narrador
comenta de una manera ilustrativa:

«No nos importa cémo lo hagan, pero necesitamos pagar
a fin de mes. Una economia no se recupera si no puede
pagar sus deudas». Esta frase podria atribuirse al ex pri-
mer ministro griego Yorgos Papandreu cuando, en julio de
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jubilaciones. Pero quien la pronuncid, el pasado viernes,
fue Artur Mas.
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- Finalmente, la noticia se transforma en un relato, con sus nicleos de
interés claramente fijados, hasta el punto de que puede reconstruirse
todo un discurso narrativo de la crisis:

- Personajes-actantes que se enfrentan a un esquema simplificado, no
exento de conformacién topoldgica: norte-sur, Merkel-Rajoy, Ho-
Ilande como auxiliar-alternativa, Draghi como juez de la situacién,
Monti coadyuvante, etc.

- Figuraciones del deus ex machina que disefian el destino de los
agentes (los mercados, por ejemplo, convertidos en entes del

relato).

- Creacion de expectativas ante una trama que debe desarrollarse en
una temporalizacion dada. De ahf las llamadas constantes a “sema-

na decisiva”, «

reunion crucial”, “el destino del euro se decidira el

jueves”, etc.

De este modo, la mayoria de las claves especializadas de la crisis econémica pasa a
formar parte de una figuracidn narrativa, en la que cada participante juega un papel
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en el desarrollo del relato, ficilmente identificable desde la dptica de un destinatario
heterogéneo, que reduce la complejidad conceptual e informativa a una cuestion de
antagonismos y de fuerzas en tension que tienden hacia un desenlace.

4. El marco conceptual: de la ciencia a la experiencia

Las operaciones textuales de reconceptualizacion en el dmbito de la informacion
econdmica durante la crisis han ampliado los mecanismos habituales del discurso
periodistico dirigidos a la clarificacion explicativa de las nociones expuestas, puesto
que se trata de textos dirigidos a un publico heterogéneo, lo que supone la obliga-
toriedad de precisar, matizar y explicar cada concepto. Ello requiere de incisos ora-
cionales obligatorios —en sus diversas formas: aposiciones, paréntesis, proposiciones
adjetivas, complementos del nombre de tipo preposicional-, lo que explica que todos
los libros de estilo, tras la recomendacion de evitar los incisos y el exceso de propo-
siciones subordinadas, acepten su presencia aunque “hay que manejarlos con discre-
cién” (Vigara, 2001: 158). Se trata de los medios arbitrados por el emisor para guiar
al receptor en el proceso comunicativo y para potenciar el grado de accesibilidad a
los nucleos Iéxicos del texto, segin indica Ribera (2012: 58 y ss.).

El interés suscitado por el tema de la crisis y su persistencia en primera plana
informativa durante afios han propiciado que tales operaciones se hayan visto supe-
radas por una estrategia mds compleja a la hora de redefinir los enlaces semdntico-
explicativos de la terminologia especializada. El comtin denominador de tales actua-
ciones textuales ha sido el intento de aproximar las nociones técnicas, de referente
abstracto y alejadas de la experiencia cognitiva del destinatario, a las vivencias dia-
rias y a la competencia media de los lectores. Ello se ha conseguido a partir de los
siguiente procedimientos pragmaestilisticos:

a) Alos mecanismos explicativos y reformuladores habituales de la prensa,
descritos al inicio del presente apartado, se han sumado otros mas com-
pletos desde el punto de vista de la determinacion de referentes clave de
la informacidn que precisan de una mayor concrecidn significativa.
Uno de los més relevantes es la inclusion de periodos apositivos amplios
que no solo especifican el contenido nuclear, sino que aportan datos so-
bre sobre su funcionalidad y relacién con el tema de la crisis, con lo
que se afianza la didacticidad del medio a partir de sintagmas nominales
capaces de contener todos los dngulos informativos:

El FROB (Fondo de Reestructuracién Ordenada Banca-
ria), el 6rgano que estard encargado de la reestructuracién
y liquidacién de entidades financieras,... (La Vanguardia,
27/08/2012)

El Gobierno deja de insistir en que la reforma financiera no
costard dinero publico, pero con respecto al banco malo, la
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sociedad gestora que comprard los activos mds dafiados de
la banca para sanearla,...(El Pais, 1/09/2012).

Mas alld de los limites del sintagma, la propia organizacién del texto
sigue el principio de alternar la exposicion de la noticia con su explica-
cién, a partir de una labor interpretativa por parte del redactor que inclu-
ye cudles son las consecuencias del hecho, cudl es su importancia, e, in-
cluso, por qué el periddico le concede preeminencia perceptiva a través
de los titulares. Asi, la noticia de La Vanguardia (6/05/2012) —“Bruselas
abre la puerta a una relajacion de las metas fiscales”-, tras sefialar que
el vicepresidente de la Comisiéon Europea mostrd su disposicion en ese
sentido, y que el anuncio de flexibilidad en el pacto de estabilidad habia
sido bien recibida en las capitales europeas mas castigadas por la crisis,
explica la situacién que puede crearse:

El matiz de Rehn abre la puerta a una posible relajaciéon
de las metas fiscales de los paises de la eurozona en las
préximas semanas |[...]. La presentacion de las previsiones
de crecimiento el proximo 11 de mayo puede dar a la Co-
misiéon Europea los argumentos que necesita para relajar
la presion.

b) Una segunda estrategia de reconceptualizacion afecta a la simplifica-
cién de la compleja red de los canales de difusién, instituciones suprana-
cionales, agentes y demds implicados en la diversificacion de los flujos
econdmicos, caracterizados por un notable grado de abstraccién que re-
quiere una sélida formacién en la materia para comprender su incidencia
en el dmbito de la banca, de las inversiones bursétiles, deuda publica,
organos de decisidn, etc.

En esta linea, una de las actuaciones textuales que se ha extendido es la
formulacién de mensajes sintéticos cuyo argumento temdtico correspon-
de afiguras conocidas que, siguiendo un modelo metonimico, representan
a un organismo: “Draghi decepciona al mercado” (El Pais, 6/07/2012);
“Guindos busca precio para la vivienda” (El Pais,26/08/2012).

Del mismo modo, el proceso simplificador tiende a fijar referentes, re-
iterados hasta la saciedad, que funcionan como anclaje cognitivo para
situar realidades virtuales dificiles de identificar mds alld de la especu-
lacion cientifica. Uno de los mas manidos ha sido el de “los mercados”,
convertidos en entes empiricos sobre los que recae gran parte de las
oscilaciones financieras diarias, hasta convertirse en metaforizaciones
de raiz ontoldgica, con atribuciones humanas: “Un mercado seco dicta
el futuro espafiol” (El Mundo, 22/07/2012); “El Gobierno atrapado entre
la espada del mercado y la pared de la calle” (El Mundo, 20/07/2012);
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“El mercado especul6 con el rescate a Espaiia, cada vez mds cerca...”
(La Razon, 15/05/2012).

En parecidos términos se sitiian nociones como “prima de riesgo”, con-
cepto que exige unos conocimientos notables de macroeconomia, y que
aparece constantemente transformada en un indice vinculado con las
categorias simplificadas de positivo/negativo y sujeto a un proceso de
personificacién: “El reconocimiento por parte de Grecia de que el déficit
publico [...] ha devuelto el nerviosismo a los mercados [...] y a las primas
de riesgo de los paises periféricos” (ABC, 4/10/2011).

¢) La opacidad de la terminologia también se afronta a partir de una labor
divulgativa centrada no solo en la explicacién conceptual, sino en la
repercusion que una actividad tiene en el entorno del lector, potenciando
el sentido globalizador de la economia y los vinculos entre los funda-
mentos macro y la experiencia microeconémica.
Tal es el caso de la noticia de EI Mundo (6/07/2012) encabezada por el
siguiente titular: “Ofensiva de los bancos centrales de China e Inglaterra
para reactivar la economia”.
En primer lugar, el redactor explica la decision del Banco de Inglaterra de
“expandir su relajacion cuantitativa’, no solo definiendo el término, sino
también adecudndolo al horizonte de expectativas del lector: “o sea, crear
dinero para comprar bonos del Tesoro e inyectar liquidez a la economia”.
A continuacidn, tras mencionar los dos casos bancarios, expone lo que ello
supone para la economia de cada nacién: “ En otras palabras: aproximada-
mente el 30% de la economia nacional deberia tener hoy, al menos desde
el punto de vista oficial, el crédito m4s barato que el miércoles”.

d) Los mecanismos cohesivos, tanto los formales como los de indole se-
mantica, contribuyen a vertebrar un texto s6lidamente trabado, en el que
cada expresion estd plenamente desarrollada en su significado y se ubica
en la organizacion expositiva de la informacién de manera que, en el
peor de los casos, puede deducirse por el cotexto.

Ademads de los mecanismos reformuladores tradicionales —conecto-
res, procedimientos de referencialidad anaférica y de recuperacion
de los contenidos textuales- que garantizan un sistema de cohesién
que permite el acceso continuado a los ejes temdticos, actian otros,
como la nominalizacién o metdfora gramatical, capaces de vincular
rasgos del discurso divulgativo y del cientifico con el modelo estruc-
tural del texto periodistico.

Efectivamente, la nominalizacién (Salvador, 2000: 72 y ss.), bien sea
homolexemdtica —un derivado deverbal del tipo caer-caida- o heterole-
xemdtica —sinénimo nominal, atacar-acto delictivo-, supone una trans-
categorizacién por la que los procesos y cualidades pasan a ser tratados
como entidades conceptuales, lo que fomenta tanto la claridad expositi-
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va (Casado Velarde, 1979), como la fijacién de los nicleos semdnticos
organizadores del progreso de la informacion.

Un buen ejemplo de ambas funciones textuales puede observarse en la
noticia de El Pais (3/08/2012), cuyo encabezamiento establece, a través
de los argumentos verbales, la actividad de los sujetos, en un proceso
gradativo que va de la sinécdoque —Espafia- a lo concreto: “Espafia pug-
na mas por su deuda en la tltima subasta hasta septiembre/El Tesoro se
ve obligado a subir rentabilidades para cumplir objetivos y vender 3.130
millones/El tipo de bonos a 10 afios asciende a maximos anuales”.

El cuerpo de la noticia distribuye, en el primer y tercer pérrafo, los de-
talles de la actividad portagonizada por el Tesoro Publico para, a con-
tinuacion, exponer las consecuencias del hecho, lo que representa en la
evolucioén de la crisis. Este proceso explicativo se construye mediante
formas nominales que recogen el contenido verbal precedente y abren
los parrafos siguientes como referencias para la elaboracion de las suce-
sivas secuencias: “Este aumento del coste”; “el repunte de intereses”; “‘el
aumento de los intereses”; “el incremento negativo de la rentabilidad”;
“el recrudecimiento de la crisis”.

e) Finalmente, lo que Reboul-Touré (2000) denomina la “vulgarisation

scientifique”, centrada en una modalizacion del enunciado que da lugar
a férmulas que canalizan el saber especializado a través de recursos que
tienden a la coloquializacién (estructuras dialdgicas, fraseologia, sufi-
jacion valorativa, marcadores discursivos, etc.) y a la metaforizacién,
hasta propiciar un modelo textual no muy alejado del relato e, incluso,
de discursos persuasivos como el publicitario.
En la noticia de La Razén (6/12/2010) —“Bancos y cajas recibirdn un
aluviéon de pisos embargados’-, tras un titular de impacto cuyo interés
se focaliza en el vocablo “aluvién” con una notable carga modalizadora,
el primer pérrafo recoge las alusiones hiperbdlicas para desarrollar un
marco figurativo de la noticia financiera:

Todo terremoto tiene sus réplicas, pequefias sacudidas de
efectos limitados. Sin embargo, el que sacudié los cimien-
tos del sistema financiero a finales de 2008 y provocé la
Gran Recesion amenaza con una réplica colosal para el
sector financiero espafiol, un “tsunami” en forma de vi-
viendas de embargos pasardn a engrosar los balances ban-
carios en los préoximos meses.

La vertiente coloquial, conversacional, convertida en uno de los me-
canismos dinamizadores del lenguaje periodistico actual (Mancera,
2008), es otra de las formulas arbitradas para aproximar los contenidos
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especializados al lector. As{ explica la actividad de los bancos centra-
les europeos para inyectar liquidez a los mercados el redactor de la
noticia de El Pais (1/12/2011):

En plata: metieron un manguerazo de dinero en el sistema
financiero para evitar que algin banco se quede seco. Y
provocaron un arredn en las Bolsas...

El siguiente ejemplo de Las Provincias (25/07/2012) recoge la linea
coloquial y la figurativa —“Los mercados estrangulan a Espafia bajo
la sombra del rescate”-, para plantear una puesta en escena informa-
tiva, a través del parrafo introductorio, cargada de tensidn, de datos
inquietantes que, como los buenos relatos de intriga, incita a la lec-
tura de la noticia:

Los argumentos que hacen pensar en un rescate inminen-
te de la economia espafiola se acumulan al paso de los
dias, incluso las horas. A tal punto ha llegado la cosa que
solo queda esperar algin indicio que apunte en sentido
contrario y ayer, desde luego, no se vio ninguno. Los
mercados, irracionales o no, tienen agarrada del cuello
a Espafia: 1a Bolsa se hunde, la prima de riesgo asciende
a ritmo de récord diario, el Tesoro emite letras a tres y a
seis meses a intereses demasiado altos...Y a todo esto,
el ministro de Economia, Luis de Guindos, comienza a
‘hacer ronda’ con alguno de sus homologos europeos, en
un dltimo intento por conseguir apoyos para rebajar la
tension de los mercados.

5. La identificacion léxica: terminologia y neologismos

El discurso cientifico tiende a la consolidacion de significados técnicos propios de
cada disciplina que constituyen taxonomias definidas hasta configurar una termino-
logia especializada encuadrada en series paradigmaticas bien establecidas.

Desde la 6ptica semdntica, estas unidades terminoldgicas se contraponen a las
que pertenecen al dmbito de la idiomaticidad (Sinclair, 2000: 13) por el principio
de combinatoria libre (open choice), segtn el cual dichas palabras poseen un valor
fijo de tipo referencial para designar conceptos que precisan de la denotacion para
limitar imprecisiones, ambigiiedades o posibles vaguedades interpretativas.

Tal grado de especializacion terminoldgica exige unas condiciones de recepcion
bien definidas y una comunidad discursiva que garantice la circulacion de los cono-
cimientos a partir de unas exigencias epistemoldgicas.
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Cuando la difusién de dichos conocimientos se orienta hacia [’exterieur (en acerta-
da expresién de Beacco, 2000), como sucede en el caso de la prensa, es necesaria una
reelaboracion y seleccion 1éxica que haga factible el uso de un vocabulario que permita
anclajes cognitivos mas amplios, basados en una reinterpretacién del componente ex-
periencial (Halliday, 1998: 185y ss.), por el que el objetivo de precision referencial se
subordina a la dimensién comunicativa de las unidades léxicas elegidas.

Por su parte, el discurso medidtico vertebra su propio paradigma expresivo
identificable por el receptor medio, cuyo origen y composicién es diverso: férmu-
las reiteradas, colocaciones 1éxicas, modelos explicativos provenientes de dmbitos
préximos a la informacion (el de la politica, el de la economia, etc.). La finalidad
es construir un universo léxico-semdntico, de alta accesibilidad, que facilite la
comprension de, en este caso, el vocabulario especializado de la ciencia econémi-
ca, en sus diversos campos.

La principal estrategia, en este sentido, consiste en la generalizacién de férmu-
las metafdricas, a través de la préctica rutinizada periodistica, que se convierten en
“idiomatismos pragmaticos” (Salvador, 2000: 28), es decir, estructuras léxicas que
contribuyen a la comprensién y categorizacion de la realidad tal como la lingiiistica
cognitiva interpreta los usos metaféricos: “un mecanismo para comprender y ex-
presar situaciones complejas, sirviéndose de conceptos mds bdsicos y conocidos”
(Cuenca y Hilferty, 1999: 98).

Esta vocacion del lenguaje perodistico por ofrecer un “commomly held view of
the world” (Fowler, 1991: 57) ha favorecido el principio de composicionalidad, con
combinaciones 1éxicas de indole metafdrica, asimiladas por la competencia discursi-
va de un destinatario amplio y heterogéneo (a ello han contribuido los medios impre-
sos y audiovisuales), que han convertido las nociones especializadas en referentes de
gran disponibilidad cognitiva.

Asi, algunos son ya habituales en las paginas de economia y forman parte de sus
rutinas comunicativas, hasta el punto de propiciar desarrollos metaféricos posterio-
res asociados al referente cognitivo inicial, lo que garantiza un uso sistemético de la
figuracidn léxica que contribuye a organizar la coherencia temética de los textos. Tal
es el caso de “banco malo” sobre el que se ha dispuesto un esquema contrastivo de
cardcter metaférico, como se muestra en el siguiente titular de ABC: “La banca sana
pide un banco malo con rebaja adicional en el precio de los activos” (1/10/2012)
(con variantes del tipo “saneamiento de bancos”). El sintoma de la generalizacién de
dichas expresiones se observa en el hecho de que algunos periddicos (El Pais es la
excepcion) han dejado de marcarla en cursiva dado su carécter rutinario.

Precisamente el dmbito financiero y bursétil es el que ha propiciado un mayor
despliegue metaférico como estrategia divulgativa: “test de estrés, activos toxicos,
bono basura, posiciones cortas (y sus variantes: operaciones en corto, ponerse en
corto), linea roja, prima de riesgo”. Esta tendencia también es perceptible en la apa-
ricién del recurso figurativo, mds creativo y puntual, en todo tipo de noticias econ6-
micas: “bancos con musculo financiero”, “gran losa crediticia” (ABC, 1/10/2011);,
“el banco central oxigena los mercados” (El Pais, 16/09/2012); “extirpar el cdncer”
referido a la cartera inmobiliaria de los bancos (El Pais, 23/04/2012); “perimetro
de los activos”, esto es, la “linea roja”, “céntimo verde”, “cortafuegos financiero”
(ABC, 12/09/2012).
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Los mecanismos condensadores de significado son también de gran producti-
vidad para sintetizar contenidos —actian como indices sobre los que convergen in-
formaciones complejas- y para fijar niicleos conceptuales faciles de identificar. As{
sucede con sinécdoques como “ladrillo” para sefialar el origen y la razén principal de
la crisis, cuyo desarrollo puede seguirse en enunciados donde se observa el proceso
de concrecién empirica a la que llega la figura: “[el banco malo] donde las entidades
depositardn el ladrillo” (El Pais, 23/04/2012). En esta misma linea pueden citarse las
férmulas como la “tasa Tobin”, “la triple A” (convertida en “matricula de honor de la
solvencia”, ABC, 12/09/2012), “la burbuja inmobiliaria”, “papel publico” (referido
a bonos y obligaciones), etc.

La sefializacion tipografica de la cursiva contribuye a resaltar el cardcter especial
del término, su incidencia en el contenido de la noticia y su conversion en eje textual
sobre el que se organizan aspectos informativos determinantes.

Este recurso adquiere mayor transcendencia en los numerosos préstamos, de
cardcter técnico, utilizados en la seccién de economia. Algunos estdn plenamente
asimilados como es el caso de “rescate light” o “reforma light”. Aqui se incluye el
vocabulario especializado de uso frecuente en los lenguajes publicos —medios de
comunicacion, publicidad, discurso politico- que no requiere de un tratamiento ex-
plicativo por parte del redactor: lobby, trust, low cost, troika, etc.

En el otro extremo, la presencia constante en los periddicos del tema econémico
en todas sus manifestaciones a causa de la crisis ha favorecido la entrada masiva de
neologismos externos especializados, como indica Guerrero (2007: 20), con el fin
de lograr una mayor precisiéon conceptual, por la tendencia a la novedad fordnea del
discurso periodistico o por la permeabilidad a toda expresion cientifica que parece
prestigiar la practica informativa.

La aparicion de tal terminologia se ha multiplicado y, con ello, la necesidad de
incorporar mecanismos explicativos como recurso didéctico: default (suspension de
pagos), comfort letter (documento de aval), swap (tipos de contratos), loan to value
(relacién entre el préstamo y el valor activo que se ofrece en garantia), war game
(juego de guerra de empresas), rating (indice de core capital —capital de buena cali-
dad), crash, etc.

La formacidn constituida por el anglicismo en cursiva y su correspondiente glosa
explicativa refleja la orientacién dual del 1éxico periodistico: por una parte, su ac-
titud acritica frente a los préstamos, pese a que, en algunos casos, es necesario; por
otra, la dimensién didéctico-divulgativa de su discurso.

Finalmente, los neologismos internos, a partir de los mecanismos morfolégicos del
sistema lingiiistico, son otra de las fuentes divulgativas vinculadas con el vocabulario.

La derivacién forzada de vocablos, bien por prefijacidn, por sufijacién o por
parasintesis, persigue un doble objetivo: intensificar la expresividad del término
por el aporte semdntico de la afijacién, y aumentar su potencial significativo a
partir de un alargamiento arbitrario que lo aproxima al modelo Iéxico del discurso
cientifico-técnico —cuya mejor muestra en el lenguaje actual de la comunicacién
son los archisilabos-, lo que “aporta autoridad y da cuerpo al mensaje” (Santiago
Guervds, 2005: 80).

De este modo, en las noticias sobre economia son frecuentes las creaciones neold-
gicas del tipo de desinversion, desconsolidar, desendeudamiento, bajista, antiprima,
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asi como todas las variables combinatorias de los afijos con mayor capacidad para las
formaciones léxicas.

A ello hay que afiadir la relevancia de los sufijos con orientacion valorativa —ha-
chazo, manguerazo, pinchazo-, que potencian el valor representativo de las unidades
Iéxicas marcadas, a su vez, por la figuracién metafdrica. Este es el caso méas extremo
de la tendencia divulgadora con el objeto de integrar el saber especializado en los
modelos lingiiisticos de la comunicacion periodistica, caracterizado por un cierto
fonosimbolismo centrado en la virtualidad evocativa de los elementos 1éxicos como
indice persuasivo (Romero Gualda, 1995: 268).

6. Conclusion

La informacién econémica sobre la crisis en los medios de comunicacién ha propi-
ciado un despliegue de mecanismos divulgativos con el fin de garantizar la accesibi-
lidad de los contenidos especializados procedentes de un &mbito de conocimientos
cientificos a un destinatario heterogéneo, con unos intereses informativos vincula-
dos, en muchas ocasiones, con su entorno inmediato. En consecuencia, se ha exten-
dido y generalizado el potencial inherente a la informacién eocnémica tal como lo
describe Rio (2010: 101):

La informacion se encuentra en la propia razén de ser de la actividad econdmica,
pero ha evolucionado hacia un valor en si misma, ya que el mayor o menor grado de
informacién supone una importante baza en manos de quien posee tales datos.

De este modo, las estrategias comunicativas se han centrado en la labor diddctica
de establecer relaciones causales entre los grandes pardmetros macroeconémicos y
politicos y las experiencias de microeconomia de los lectores, aderezadas, ademads,
por un intenso componente emotivo proveniente de la inestabilidad generalizada en
campos tan proximos a las vivencias diarias como las relaciones laborales, el merca-
do bursitil, la actividad bancaria y financiera, las medidas impositivas, etc.

En esta labor de difusién y divulgacion, los peridédicos han activado diversas
operaciones en el proceso de textualizacion de las noticias, tanto desde las magnitu-
des de la superestructura discursiva, como de la organizacién macroestructural, las
formulas explicativas, los mecanismos retdricos, hasta las niveles mas locales que
inciden en la seleccién y distribucién 1éxica.

El periodismo, como discurso nudo, actia como filtro divulgativo entre un do-
minio de saberes especificos propios de un paradigma cientifico concreto, y la co-
munidad discursiva constituida en torno a la competencia cognitiva de un modelo
de receptor habituado a las rutinas informativas de los medios de comunicacion. El
objetivo de la prictica textual es adecuar el contexto complejo, difuso, con multiples
perspectivas, a la experiencia interpretativa del receptor, aunque de esa labor de
mediacién surja una segunda realidad (Caceres, 2011: 304) , sometida a la “raciona-
lidad sistémica” (Vazquez, 2004: 248), y superpuesta al mundo de la vida.
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