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Dra.Amparo Porta Navarro
Universitat Jaume l. Castelléon

La identidad cultural tiene en el entorno cotidiano de la poblacién infantil sus ele-
mentos determinantes. Por ello. desde una mirada educativa, buscamos la compren-
sion, diagnoéstico y alternativas educativas de uno de los lenguajes expresivos mas
persuasivos e influyentes de la sociedad actual: la musica. La television destaca por
su cobertura e influencia, por tanto, se constituye como uno de los agentes culturales
moldeadores mas relevantes. Nuestro proyecto de investigacion estudia el impacto de

la banda sonora en relacion con la seleccion de contenidos culturales, comunicativos,

patrimoniales y de la proximidad en una muestra iberoamericana. Por esta razon,
presentamos de forma publica este proyecto en todo su recorrido, desde la creacion
de la plantilla de analisis de la escucha hasta una sintesis de los resultados obtenidos
en los programas analizados y en la muestra iberoamericana en su conjunto. El gru-
po esta compuesto por veinte investigadores de cuatro paises: Espana (U. Granada,
U. Barcelona, U. Valencia, U. Jaume I de Castell6n): Brasil (UNIRIO): Argentina (U.
Nacional de Lands, U. Nacional de Tucuman y Instituto Superior del Prof. de Musica

“Prof. L. Y. P. de Elizondo”. Chaco) y Chile (U. de La Serena).

El proyecto trata de conocer qué escuchan los nifios en la programacion infantil de
television en una muestra televisiva de cobertura iberoamericana. El objetivo ge-
neral ha sido establecer los parametros de la escucha del entorno cotidiano a partir
de la elaboracién y validacion de un instrumento que determine sus elementos ob-
jetivos. En este libro mostramos el recorrido investigador, las herramientas creadas
para la realizacion del estudio asi como los resultados y conclusiones mas relevantes
obtenidos en un primer analisis de resultados. El proyecto fue iniciado en 2003 y se
ha realizado en cuatro fases: 1) Creacion del grupo de trabajo y formacion del ob-
servador; 2) Creacion de una plantilla de analisis de la escucha y doble validacion
por grupo de expertos y revision interjueces; 3) Aplicacion de la plantilla creada
a una muestra de nueve televisiones, tanto de Chile como de Argentina, Brasil y
Espana, mediante 837 plantillas; 4) Analisis musical de la programacion infantil y
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estudio de los resultados obtenidos desde un enfoque cuantitativo. El trabajo pre-
sencial ha sido realizado mediante tres encuentros realizados en la Universitat Jau-
me | (Castellon, 2007), en la Universidad Nacional de Lands (Buenos Aires, 2008)
y en la Universidad de La Serena (Chile, 2009). EI proyecto ha generado a su vez
el grupo investigador en la Universitat Jaume l: Habitat sonoro. Musica imagen y
stgnificado, integrado por profesores del Departamento de Educacion de las Areas
de Didactica de la Expresion Musical, Musica y Didactica de la Expresion Plastica,
que realiza el estudio detallado de television y. a su vez, un estudio sincronico de
musica e imagen en la oferta televisiva.

Esta investigacion ha sido realizada gracias a las siguientes ayudas nacionales e
internacionales:

,72;‘7 GENERALITAT e [+D Generalitat Valenciana, proyecto nimero 071189.17/1.

2SPANA. 2007
& VALENCIANA ESPAXA. 2007,
8] UNIVERSITAT o [+D  Universitat Jaume I-Fundacion Bancaixa, proyecto
JAUME-1 nimero P11.°2007-17. ESPANA. 2007.
" e AECID Programa de Cooperacion Interuniversitaria e
aecid s exreones . - L.
O COOPERACION Investigacion  Cientifica entre Espafia e Iberoamérica,

proyecto nimero A/018075/08. ESPANA. 2008.

8] UNIVERSITAT . OPI-UJI 2.* Convocatoria de ayudas para la investigacion,

AUME- . ., . . , T
JAU ! integracion e interculturalidad. ESPANA. 2009.

8] UNIVERSITAT o 1.* Convocatoria Movilidad UJI con Iberoamérica. ESPANA.
JAUME-I 2008.

o Universidad de Lands: financiacion del 1l Encuentro

Investigador. Mayo 2008 ARGENTINA. 2008.

o Consejo Nacional de la Cultura y las Artes. Gobierno de Chile

(por Coneurso Publico).

o Universidad de La Serena: financiacion de infraestructura del

I Encuentro Investigador. Septiembre 2009. CHILE, 2009.
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Introduccion

Dra.Amparo Porta Navarro
Universitat Jaume l. Castellén

La presente publicacion muestra el trabajo realizado para conocer qué escuchan los
ninos en la programacion infantil de televisién en una muestra televisiva de cobertura
latinoamericana. El objetivo general ha sido establecer los parametros de la escucha
del entorno cotidiano, a partir de la elaboracion y validacién de un instrumento que
determine sus elementos objetivos. El texto presenta la fundamentacion, la seleccion
de las muestras televisivas asi como los resultados obtenidos a partir del primer ana-
lisis cuantitativo realizado sobre las bandas sonoras de nueve programas infantiles de
Brasil, Argentina, Chile y Espania. La investigacion realizada parte de la elaboracion
de un instrumento de medida basado en aquellas caracteristicas del sonido suscep-

tibles de ser medidas para, una vez elaborado y validado, pasar a analizar dichas

caracteristicas desde un enfoque cuantitativo en el que se detallen aquellos elementos
comunes y divergentes, asi como la asociaciones mas significativas entre las variables
medidas. A la vista los tresultados, podemos caracterizar la banda sonora de la progra-
macion infantil latinoamericana como una banda integrada por musicas que utilizan
diferentes tipos de cadencias y cierres, con variedad en la textura, basicamente instru-
mental. utilizada como fondo; de sonido electrénico, ritmo binario y comienzo tético.

Sin modulacion ni variacion en la dinamica ni en la agogica.

El provecto tiene caracter analitico y compromete la produccion de sentido del dis-
curso contemporaneo, la concepeién patrimonial, comunicativa y educativa de la
musica asi como las politicas culturales. Mediante este estudio queremos mostrar
el cambio de paradigma en educacion desde una posicion critica, comprometida
y contextualizada. La metodologia discursiva utilizada analiza uno los soportes y
contenidos musicales contemporaneos mas importantes —la television— para desvelar
su influencia. Los resultados de la investigacién permitiran definir una realidad que,
debido a la téenica de muestreo utilizada, podra generalizarse a la programacion
infantil de televisién y, especialmente, a las posibilidades de escucha de la poblacion
infantil de la cultura latinoamericana al establecer indicadores comparativos entre
las programaciones infantiles de Brasil, Chile, Argentina v Espana. Todo ello servira

para realizar propuestas que orienten la politica educativa sobre patrimonio cultu-
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ral, identidad y musica, en este momento pendientes de desarrollo en el marco del
Proceso de Armonizacion Europea de la Educacion Superior, y redundara en benefi-
cio del marco educativo en el contexto sociocultural latinoamericano.

Por todo ello, ofrecemos desde la educacion musical la elaboracion de un instrumento de
medida de la escucha, todavia inexistente, que permita objetivar la busqueda de alternati-
vas educativas. Dicho instrumento requiere, como paso previo, realizar un diagnodstico de
los contenidos de mayor refuerzo, impacto y continuidad del entorno sonoro cotidiano: la
banda sonora televisiva como representacion de un mundo sonoro por descubrir.

El libro, estructurado en cuatro partes, muestra el proceso de creacion del instrumento
de medida a partir del cual ha sido realizado el estudio. Posteriormente, refleja el es-
tudio detallado de la banda sonora —y también el analisis de la imagen en el caso del
programa de Television Espafola Los Lunnis— realizado en cada uno de los programas
de los cuatro paises participantes: Babala (Canal 9, Televisio Valenciana [Espafia]); La
Banda (Canal Sur, Television de Andalucia [Espafal); Los Lunnis (Television Espaiiola
[Espafia]); Mic3 y Club Super3 (TV3, Televisio de Catalunya [Espaila]); Castelo Rda-
Tim-Bum (TELEBRASIL [Brasil]); Casi angeles (Telefé [ Argentinal); Patito Feo (Canal
13 [Argentina)); Los Simpson (Teleté [Argentina]) y Musitronia (Television Nacional de
Chile [Chile]). A continuacion, se muestra el andlisis general de contenidos y el estudio
de los resultados obtenidos. Los dos ultimos capitulos estan dedicados a los glosarios de
términos musicales y visuales aplicados al presente estudio de la banda sonora y consen-
suados por el grupo investigador.

Objetivos
Nuestros objetivos tienen cuatro niveles de generalidad:

®  Objetivos del proyecto
®  Objetivos educativos a medio plazo
®  Objetivos sociales a largo plazo

4.1. Objetivos del proyecto

1) Definir los indicadores que perfilan las caracteristicas de los sistemas de
significacion de las bandas sonoras de la television dirigidas al pablico infantil,
prestando especial atencion a las migraciones y colonialismos sonoros, musica-
les v patrimoniales.

2) Evaluar los valores culturales de las programaciones televisivas transmitidos
mediante las narraciones, tratamiento de la imagen vy, de forma especial, me-
diante sus bandas sonoras; asi como los estereotipos y pérdida de la memoria
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4.2.

4.3.

historica y el patrimonio oral de la humanidad.

3) Identificar los obstaculos o limitaciones de las programaciones televisivas
para la oferta de una television de calidad en cuanto a sus selecciones musicales
y respecto a su patrimonio sonoro.

4) Conocer las diferentes estrategias musicales utilizadas por la television in-
fantil como un lenguaje altamente persuasivo, mas alla de las palabras.

5) Comparar los valores, los obstaculos percibidos y las estrategias utilizadas
con determinadas variables organizativas y concreciones curriculares.

6) Realizar propuestas de mejora en funcion de los resultados obtenidos desde
un marco de identidad: patrimonio cultural. la diversidad y la igualdad de
oportunidades.

Objetivos educativos a medio plazo

1) Comprender e interpretar las posibilidades de la musica como uno de los
lenguajes universales con sentido y significado de amplia cobertura y capaci-
dad comunicativa.

2) Utilizar con propiedad y adecuacion la banda sonora de los diversos medios
audiovisuales como instrumentos de soporte y apoyo para la ejecucion de tareas
y actividades inclusivas, interétnicas, no sexistas ni xen6fobas.

3) Adoptar una actitud de distancia ante el componente sonoro de los men-
sajes audiovisuales, discerniendo y seleccionando aquello que contribuya a la
consolidacion de una ciudadania critica, a la defensa de los derechos humanos
y a la diversidad de expresion cultural para lograr asi el equilibrio y bienestar
personal y solidario.

4) Valorar positivamente los nuevos lenguajes procedentes de la fusién de otros
(musica-imagen-movimiento-estructura narrativa).

5) Gonocer las causas y aplicaciones del desarrollo tecnolégico del sonido, cons-
tatando y valorando su incidencia en la sociedad actual; sus efectos sobre la
calidad de vida, la opinién piblica asi como en la creacion y sustitucion de
valores sociales.

6) Valorar y estimar el componente sonoro del patrimonio cultural para el co-
nocimiento del ser humano moderno y de la memoria colectiva.

Objetivos sociales a largo plazo

1) Lograr cambios mediante informacion o educacion piblica: a) informar a la
poblacion o grupos determinados sobre los modelos culturales que se dan a tra-
vés de la banda sonora de la programacion infantil y juvenil ofrecidos, de forma
encubierta, por medio de la suma de lenguajes; b) elevar los conocimientos de
la poblacion o grupos determinados, modificar actitudes y comportamientos
discriminatorios, sexistas y xendfobos ofrecidos, de forma encubierta, por me-
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dio de la suma de lenguajes en los que la musica, entre la palabra y la imagen,
ejerce un gran poder persuasivo y basado en una emotividad alta, {rente a los
medios de comunicacion; ¢) desarrollar la capacidad de interpretacion y critica
de la audiencia

2) Defender y tomar conciencia del imaginario sonoro como patrimonio cultu-
ral: modificar las ideas, creencias y costumbres que han sido creadas por resor-
tes industriales y de marketing y que se encuentran fuertemente arraigadas en
la colectividad o en determinados grupos.

3) Evidenciar la necesidad de medidas audiovisuales y educativas legales asi
como la revision de las bandas sonoras de las programaciones infantiles y ju-
veniles de television.

4) Definir politicas locales, autonémicas, estatales e internacionales.

5) Crear estrategias educativas y culturales inclusivas de comprension de la
realidad sonora y, como contrapartida, auditiva.

6) Crear una programacion de la television infantil que tenga en cuanta los va-
lores culturales, tal y como propone el informe Pigmalion. (Del Rio, P.; Alvarez,
A.y Del Rio, M. (2004): Pigmalion. Informe sobre el impacto de la television en
la infancia. Madrid: Fundacion Infancia Aprendizaje.)

7) Desarrollar corrientes televisivas que apuesten en sus bandas sonoras por su
propio patrimonio sonoro y por los contenidos musicales de la proximidad.




1. ELABORACION

DE UN INSTRUMENTO

PARA CONOCER

LAS CARACTERISTICAS

DE LA BANDA SONORA DE LA
PROGRAMACION INFANTIL
DE TELEVISION!

Dra. Reina Ferrandez Berrueco
Dra. Amparo Porta Navarro
Universitat Jaume l. Castellén

La banda sonora

Los cuatro componentes sonicos: musica, sonido, silencio y escucha, han sido expli-
cados desde la Teoria del Arte teniendo un apartado destacado en las vanguardias
artisticas musicales y plasticas (Hauser, 1963; Benjamin, 1973; Adorno, 1971; Cage,
1961; Reye

mente nada desde la educacion general y musical. Sin embargo, podemos decir que

. 2000). Mucho menos lo han sido desde la Comunicacion y practica-
conceptos tan familiares cuando hablamos del sonido en términos de los medios de
comunicacién como: sonido grabado. bucles, simultaneidad y manipulacién sono-
ra, edicion, cambios de velocidad, lenguaje fonético expresado por objetos; y otros,
como: estirar, comprimir, voltear o manipular, han formado parte del arte de las

vanguardias del siglo xx.

Diferentes trabajos sobre la influencia de la television como los de Silverstone (19906);
Morley (1996); Garcia Munioz (1997), Vargas v Barrena (2003); han sido realizados en
contextos variados, y de manera mas especifica los estudios de la television infantil en
Espana han sido realizados por Vallejo-Nagera (1987): Ferrés (1994); Orozco (19906);
Aguaded (2005); De Moragas (1991) o Reig (2005). Estos autores han estudiado los
habitos televisivos de jovenes v adolescentes insistiendo en que en muchas ocasiones
pueden ser preocupantes. De igual modo, Pintado (2006) considera que la television,

1. Articulo editado por la revista RELIEVE, v. 15, n.° 2 (octubre del 2009). Disponible en Internet en:
http://www.uv.es/RELIEVE/v15n2/RELIEVEv15n2_6.htm
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desde su integracion en el mercado, mas que fabricar contenidos lo que principalmente
fabrica son audiencias. De todos los estudios consultados, el informe Pigmalion sobre el
impacto de la television en la infancia (Del Rio, Alvarez y Del Rio, 2004), aporta gran
informacion sobre Espana y permite articular una vision global con el fin de integrar
el problema de la escucha televisiva en una perspectiva cultural del desarrollo infantil.
Estos autores defienden, entre otras muchas cuestiones, crear a largo plazo una progra-
macion televisiva infantl que tenga como referentes las propuestas culturales.

Nuestro tema de interés es la musica desde el lado de la escucha, cuya presencia
televisiva se produce mediante la banda sonora de las programaciones infantiles de
television. Son escasos los trabajos encontrados en torno al estudio cognitivo, social
y comunicativo de la misica en la television, pese a su influencia como modelador
y constructor de la realidad del nino y el adolescente. El sonido es parte del sistema
auditivo y uno de los primeros sentidos en habilitarse en los humanos. La escucha
de la banda sonora de la television en Espana tiene unas repercusiones indiscutibles,
especialmente si consideramos que nuestro pais es el segundo europeo en el ranking
del consumidor televisivo, con una media de 218 minutos de exposicion televisiva al
dia, tal como indica el Libro Blanco: La educacion en el entorno audiovisual (2003)
elaborado por el Consejo Audiovisual de Cataluna (CAC). Desde la vertiente cogni-
tiva, el informe Pigmalion (Del Rio, Alvarez v Del Rio, 2004). sin hacerlo de forma
explicita, involucra a la musica cuando habla de conceptos como atencién, ritmo,
densidad sonora, necesidad de estilos mas lentos y equilibrados, reflexividad, alfa-
betizacion audiovisual. El informe realiza tres recomendaciones: 1) Investigacion y
bisqueda de alternativas; 2) Inclusion de contenidos sobre alfabetizacion mediatica
y 3) Reorganizacién del curriculum educativo (Del Rio, Alvarez, y Del Rio, 2004).
Hablan de la dieta televisiva como acumulacion de contenidos que producen efectos
buscados o primarios, como los de la publicidad, el entretenimiento o la informacion;
y efectos secundarios, provocados intencionalmente, como los educativos o infantiles
disenados. Sus consecuencias, segin el informe, son: efectos sobre la atencion, la
escolaridad, la lectoescritura y la narratividad, entre otros.

La television como construccion de la realidad
musical y sonora

La television se ha convertido para el nino actual, junto a su experiencia directa, en un
importante medio de construccion de la realidad, en el que la creciente mezcla entre los
géneros de realidad y ficcion le plantea problemas nuevos (Del Rio, Alvarez vy Del Rio,
2004). La misica forma parte de la construccion de ese mundo interior y la hibridacion
se produce por medios sonoros de manera efectiva, porque el mundo, en muchas ocasio-
nes, es sustituido por la musica; y las cosas, por las cualidades del sonido (Porta, 2007).
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El informe Pigmalion (Del Rio, Alvarez y Del Rio, 2004) establece como la adiccion
a la television no genera por si sola competencias audiovisuales, salvo de bajo nivel.
Las competencias alfabéticas de alto nivel se benelician de una ensefnanza articulada
entre la alfabetizacion verbal, audiovisual, y otras alfabetizaciones. Por ello, se hace

nec

saria una investigacion que sittie de forma objetiva los elementos de la escucha
presentes en la dieta televisiva como uno de los componentes de sentido., y todo
ello tiene una asignatura pendiente en los disefios curriculares. Solo una alfabeti-
zacion que contemple los diferentes lenguajes y formas de expresion, entre los que
se encuentra la musica, podra abordar los cambios de las formas de representacion

surgidas de los lenguajes contemporaneos.

Nuestro tema se interesa por el significado. Por ello, nos preguntamos si la banda
sonora de la television infantil se deja reducir a modelos y sistemas semidticos, o
quedan siempre resquicios, intersticios y fisuras por donde el sentido —como signo
que indica un referente— se filtra o se acumula y se estanca. Juan Reyes (2000) lla-
ma a estas fisuras Islas de Entropia. Desde un terreno proximo, el de la educacion,
Vigostky (1981) habla de la construccion social de la conciencia. La respuesta, que
rebasa con mucho el objetivo de este articulo, es de orden semiotico porque nos
interesa el significado y el sentido de la musica que escuchan los ninos del entorno
mas cotidiano de la cultura hispanica: la television. Todo ello requiere de un proceso
investigador que comienza por la creacion de una plantilla de la escucha. hasta aho-
ra inexistente, para después dar un paso adelante, seleccionar las muestras para su
aplicacion, interpretarla y asi proporcionar las alternativas educativas de un entorno

sonoro, ya para siempre cambiante.

En este apartado estamos revisando la bibliografia que gira en torno al fenémeno
poliédrico de la escucha del entorno cotidiano. Este habitat sonoro esta inscrito en
la musica popular contemporanea y sus limites se perciben difusos e imbricados en
diferentes espacios comunicativos. Sin embargo, desde un nivel descriptivo, pode-
mos decir que actualmente esta musica de la cotidianidad es transmitida de forma
oral no escrita, utiliza muchas veces una lengua extranjera y su difusion es masiva
a culturas heterogéneas. Tine todo el contorno comunicativo del cambio del milenio
e incorpora los elementos de la ingenieria sonora y de la comunicacion. Su impor-
tancia se basa en la seleccion y ordenacion de los elementos del lenguaje musical,
o dicho de otro modo, en la combinacion entre lo que dice, lo que no dice, como,
cuando y a quien lo dice (Porta, 2004b).

La complejidad del entorno y su perfil altamente multidisciplinar nos obliga, como
primera tarea objeto de este texto, a la seleccion de nuestro campo de estudio, y de
nuevo vuelve a nosotros la pregunta de investigacion: jcomo saber lo que escuchan
los nifios en la television?
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I. Necesidad de plantillas de analisis
I.1. Instrumentos para la escucha del entorno sonoro

Los diferentes estudios sobre la television infantil revelan contenidos televisivos con
un alto nivel de exposicion que utilizan estrategias publicitarias de caracter seduc-
tor y poseen un poder de influencia comunicativa indiscutible a través de la suma
de sus lenguajes. El informe Pigmalion (Del Rio, Alvarez y Del Rio, 2004) indica

en sus conclusiones una masa critica inexistente en Espana, pero con potencial en

la industria, profesionales audiovisuales e investigadores, y todo ello se incrementa
cuando hablamos de la banda sonora. La sistematizacion necesaria para fundamen-
tar nuestro trabajo muestra un gran vacio cuando hablamos del contexto sonoro
del nino. Los estudios encontrados, creados en su mayoria como experiencias de
laboratorio. acotan realidades artificiales para grupos determinados por rasgos de
aprendizaje o poblacion escolar de riesgo (Burnard, 2008; Ward-Steinman, 2000);
habitos alimentarios y de salud, vinculando musica, publicidad y consumo (Ostbyeit,
1993; Koivusilta, 1999): relacion de la musica con habilidades de lectura (Register,
2004), relacion con la violencia, (Peterson y Newman, 2000) y otros. La necesidad
de instrumentos objetivos pasa por la creacion de escalas de medida para un nuevo
entorno sonoro. Sin embargo, el problema de los instrumentos de medida en musica
no es nuevo, vy este interrogante se agudiza cuando ampliamos el concepto al entorno

sonoro cotidiano.

Algunos arquitectos se han manifestado sobre la peculiaridad y necesidad de aten-
cion al entorno sonoro, y dicen que cada fragmento del tejido urbano posee unos
rasgos sonoros caracteristicos que nos hablan de sus cualidades espaciales, de las
temporalidades y de los usos de los que lo habitan. Por ello dicen que estos rasgos
constituyen su identidad ordinaria, cotidiana. Asi, pues, necesitamos recurrir a una
nueva escucha musical del entorno cotidiano vy, para ello, hemos de apoyarnos en el
lenguaje y en los instrumentos de analisis que la propia disciplina musical ha desa-

rrollado (Atienza, 2004).

En los altimos cuarenta anos, diferentes esfuerzos interdisciplinares han trabajado
en esta travesia de los saberes y disciplinas. Durante las décadas de 1960 y 1970,
dos acercamientos diferentes al analisis sonoro veran la luz. Por una parte, el objeto
sonoro de Pierre Schaeffer (1960) parte de un analisis fenomenolégico del univer-
so audible centrado sobre los modos de percepcion auditiva. Por otra, la nocion
de paisaje sonoro de Robert Murray Schafer (1977) habla de la representacion del
entorno sonoro, que podriamos calificar de «compositiva», y se pregunta por nue-
vas soluciones para nuevas necesidades; dice que, actualmente, se esta necesitando
una revolucion equivalente entre los variados campos de los estudios sonoros. La
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revolucion consistird en la unificacion de aquellas disciplinas que se ocupan de la
ciencia del sonido y aquellas que se ocupan del arte del sonido. El resultado sera el
desarrollo de las interdisciplinas ecologia actstica y diseno acustico. Sin embargo,
Atienza (2004) se muestra critico e indica que el objeto sonoro, destinado a consti-
tuir la unidad elemental de un «solfeo sonoro», carece de la escala adecuada para el
analisis de configuraciones tan complejas como las urbanas. El concepto de paisaje
sonoro presenta igualmente ciertas limitaciones para el analisis del contexto urbano,
que encuentran esta vez su origen en una escala de trabajo excesivamente extensa

(Augoyard y Torgue, 1995).

Desde nuestra posicion educativa, de acuerdo con Atienza, queremos destacar que el
efecto sonoro no es un objeto en si, ni se ocupa de la materia sonora en cuanto ob-
jeto, sino en cuanto medio. Persiste, pues, la interrogacion acerca del propio sonido,
abordada por Pierre Schaeffer y Robert Murray Schafer. No se trata aqui de estudiar
el sonido como finalidad en si mismo. desvinculado de todo contexto; al contrario: el
estudio se realiza en funcion de un tiempo y espacio precisos. Es, precisamente, Jean-
Frangois Augoyard y el laboratorio Cresson (Augoyard y Leroux, 1989) quienes se
presentan como herederos y complementarios de las dos anteriores. Esta linea in-
vestigadora surge a partir de la necesidad de encontrar una herramienta interdisci-
plinar adecuada a la escala de una configuracion urbana que permita integrar otras
dimensiones que la puramente estética (Atienza, 2004). Este concepto se presenta
como medio de descripcion cualitativa de la experiencia sonora cotidiana. El efecto
describe los vinculos existentes entre las dimensiones fisica y humana del entorno,
entre el espacio sonoro, nuestra percepcioén y el modo en que lo representamos. El
laboratorio Cresson de Grenoble establece un protocolo de encuesta en el que indica
un cambio de paradigma que reposa sobre tres tipos de consignas basicas: consignas
relativas a la descripcion, consignas relativas al recorrido y consignas relativas a la
experiencia. Los trabajos de observacion de este laboratorio han utilizado unos para-
metros que han sido ampliados e incluyen los datos contextuales y también mas pri-
vados, los experienciales, de lo sonoro. Asi, pues. no hablamos solo de musica o arte
sonoro, anadimos ademas «situado». Pero, para comprender de qué modo puede ser
percibida esta materia sonora situada, necesitamos entender primero cuales son las
cualidades sonoras que dichas configuraciones poseen. La escucha de la television es,
por tiempo de exposicion, la mayor del habitat sonoro contemporaneo. Las musicas
televisivas estan construidas con una organizacion musical adaptada al medio y una
seleccion estilistica basada en estrategias publicitarias e importaciones musicales de
las culturas industriales dominantes norteamericanas o altamente competitivas de
los manga japoneses. Y, en este contexto, los contenidos de la proximidad (De Mora-
gas, 1991) y la escucha como valor educativo comunicativo, estético y patrimonial,
tal y como proclama la normativa espafola en sus diferentes leyes (BOE, 2003,
2006a y 2006b) parecen quedar en entredicho.
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Este es el marco general de nuestro objeto de estudio, pero la investigacion empirica
requiere el uso de instrumentos. Su contenido destacado es la escucha del habitat
sonoro contemporaneo de procedencia industrial, alto impacto y refuerzo, asi como
utilizacion de formulas musicales, sonoras y comunicativas adaptadas al medio tele-
visivo. De esta forma, justificamos desde la educacion musical la necesidad de crear
un instrumento de medida de la escucha, todavia inexistente, que permita objetivar
la busqueda de alternativas educativas. Para ello. es necesario realizar un diagnos-
tico de los contenidos de mayor refuerzo, impacto y continuidad de la banda sonora
televisiva y sus ausencias, tan determinantes como las presencias.

Los resultados de esta investigacion pueden servir de orientacién a las audiencias,
productoras, cadenas, y educadores. De otro lado, la necesidad de politicas para la
preservacion, generacion y mantenimiento de macro y microcontextos es necesaria
para adaptar continuamente el entorno diario infantil a sus mejores potenciales, que
corresponden a los contenidos de la proximidad. (De Moragas, 1991; Porta, 2004b).
Finalmente, consideramos que el estudio sera de utilidad para futuras reconstruccio-
nes de los disefios curriculares.

1.2. Recorridos, secuencias y lineas de tiempo

La musica se produce en el tiempo, por ello nuestro instrumento ha de tener un an-
claje temporal doble: qué se escucha y donde esta situado aquello que se escucha. La
primera cuestién que se debe abordar es la acotacion de la secuencia para ser obser-
vada y analizada de forma objetiva, sin ambigiiedades. El protocolo de encuesta del
laboratorio Cresson, desde la arquitectura, nos orienta por medio de la definicion de
tres ambitos de la observacion de la escucha: descripcion, recorrido y experiencia. En
nuestro caso vamos a delimitar los dos primeros para asi poder acceder a algunas de
las caracteristicas que componen el complejo entramado cognitivo, social, cultural y
afectivo de la experiencia auditiva:

DESCRIBIR: Qué se escucha.
EL RECORRIDO: En qué momento se escucha.
EXPERIENCIA: Desde donde se escucha (Porta, 2007).

2. El método y codificacion

Este trabajo es parte de una investigacion mas amplia que tiene como objetivo co-
nocer qué escuchan los ninos en una muestra televisiva de la cultura hispanica. El
marco tedrico de referencia para su interpretacion, de caracter semidtico, utiliza el
modelo de Eco y Cantarell (1978). Umberto Eco, en su introduccion a La estructura
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ausente, dice que una investigacion semiotica solamente tiene sentido si la estructura
del campo es asumida como una entidad imprecisa que el método se propone aclarar
(provocando continuamente sus contradicciones). No tiene sentido si la estructura
establecida por deduccion se considera «verdadera», «objetiva» y «definitiva». Por
ello propone como metodologia:

1. Cotejar deliniciones.
2. Establecer el campo semiotico en términos de vastedad y desorden.
3. Crear un modelo de investigacion sometido a contradiccion.

De esta forma, dice, si la operacion tuviera éxito, se lograria algo que casi suena
utopico: mantener la complejidad del campo confiriéndole una estructura v, por lo
tanto, transformar el campo en un sistema.

Asl, pues, siguiendo a Eco, nuestra hipétesis operativa es: transformar el campo, la
banda sonora infantil, en un sistema de plantilla de la escucha.

En La estructura ausente (Fco y Cantarell, 1978), Umberto Eco dice que el estudio
de la comunicacion de masas se propone un objeto unitario en la medida en que
postula que la industrializacion de la comunicacion ha de cambiar, no solamente
las condiciones de recepeion y emision del mensaje, sino también el propio sentido
del mensaje (es decir, aquella masa de significados que se creia que era una parte
inalterable del mensaje, tal como lo habia pensado el autor, independientemente de
sus modos de difusion).

AsL, pues, tal como hemos justificado, el marco tedrico general de la investigacion,
de caracter semiotico, es el propuesto por Umberto Eco (Eco v Cantarell, 1978), y
como especifico para la construccion de la plantilla de la escucha, utilizaremos como
modelo el propuesto por Gémez-Ariza (2000).

3. El modelo

Los modelos que intentan explicar la manera en que la musica esta representada men-
talmente, varian en el rango de fenémenos que explican y en las unidades de representa-
cion que postulan (Gomez-Ariza, Bajo, Puerta-Melguizo y Macizo, P. Gomez-Ariza, Bajo,
2000). Uno de los primeros problemas para juzgar estas teorias o proponer otras nuevas
esta en delimitar cuales son las caracteristicas de la musica que determinan la manera
en la que percibimos v, posteriormente, la recordamos. Sin embargo, hay pocos trabajos
que, de forma sistematica, revisen cada uno de los factores que componen la musica y
la manera en que influyen en la percepcion y el recuerdo de la informacion musical.
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Una de las dificultades para realizar este tipo de revision, segiin Gomez-Ariza (2000),
es que no existe un marco tedrico unificador que permita organizar los datos existentes.
En nuestro caso, para conocer lo que escuchan los ninos en la television, hemos partido
del modelo elaborado por estos autores. En su revision de los datos empiricos y las ex-
plicaciones tedricas delimitan la importancia de distintas caracteristicas musicales en la
manera en que percibimos y recordamos piezas musicales. Consideran que los estimulos
musicales estan compuestos de un gran namero de dimensiones que se combinan para
crear el patron auditivo complejo que forma la musica. Parten del supuesto de que la
musica y el lenguaje ofrecen similitudes en su estructura y que, por lo tanto, se pueden
agrupar las distintas variables musicales en aquellas que hacen referencia a la combina-
cion de sonidos (fonologia), a la segmentacion y las reglas organizativas (sintaxis) y al
significado de la musica (semantica). En este planteamiento. el contorno, los intervalos y
la tonalidad son variables que determinan la combinacion de los sonidos que componen
la musica (fonologia musical). el patrén ritmico, los acentos y las reglas de formacion
son esenciales para realizar procesos de segmentacion de una pieza musical (sintaxis
musical). Finalmente, la existencia de jerarquias tonales estructura, organiza la musica
v genera expectativas musicales. Estas dltimas se consideran fundamentales en la escu-
cha e interpretacion de la musica vy, junto a otros factores expresivos como el tempo o el
timbre, parecen generar respuestas afectivas a la musica (semantica de la musica).

La estructura propuesta por el modelo nos permite la interpretacion de la escucha de
la television en los ninos. Desde este marco hemos confeccionado una tabla basada en
las categorias de Gomez-Ariza (2000) para el estudio de la escucha de la television
infantil en una muestra latinoamericana.

4. Procedimiento

El proceso de validacion del instrumento que presentamos se ha realizado en cua-
tro fases:

a) Construccion de la plantilla piloto.

¢) Construccion de una segunda plantilla.

d

b) Validacion mediante el juicio de expertos.
) Validacion interjueces.
4.1. Construccion de la plantilla piloto

Para la elaboracion de la plantilla de observacion piloto sobre las cualidades sonoras
se consideraron sus caracteristicas mas representativas susceptibles de medicion. De

esta forma, se establecieron las siguientes variables de analisis:
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1. Sin musica

2. Con miusica

2.a. Tipo de sonido
2.b. Voz

2.c. Ritmo

2.d. Tipo de comienzo
2.e. Intensidad

2.[. Agogica

2.g. Género v estilo
2.h. Tonalidad

2.i. Modo

2.j. Estructura musical
2.k. Simultaneidad sonora

Cada una de estas variables contenia diferentes subdivisiones, hasta un total de se-
senta y siete caracteristicas diferentes. Esta plantilla de observacion fue modificada
por medio de un juicio de expertos. Las revisiones a la plantilla inicial propuesta fue-
ron realizadas en el /I Encuentro investigador sobre la banda sonora de la television
infantil y juvenil en el ambito latinoamericano. Variables, impacto e influencia en el
patrimonio sonoro. celebrado en la Universidad Nacional de Lants, Buenos Aires (Ar-
gentina) entre el 14 y 18 de mayo de 2008. En diferentes sesiones de trabajo se realizo
un ajuste clasificatorio de algunos elementos para facilitar las tareas de observacion de

la escucha televisiva de los diferentes paises para su posterior analisis comparado.

AsL, el indicador tipo de sonido, que hace referencia en la plantilla inicial a la sensa-
ci6én auditiva que produce en nosotros el fenémeno fisico originado por las vibracio-
nes de los cuerpos, fue desglosado en una serie de elementos constitutivos internos.
Esta clasificacion inicial fue sometida a una revision que permitiera una observacion
mas objetiva, y tuvo como resultante los nueve items mostrados en la plantilla final.
Del resto de elementos de la plantilla resumimos en este apartado tnicamente las
caracteristicas que sufrieron modificaciones; el resto pueden localizarse en la plan-
tilla resultante:

e Ritmo: considerado como ordenacion de sonidos en el tiempo, distinguia
entre ritmos binarios, ternarios, ritmos de subdivisién binaria y ternaria
v amalgamas.

e [ntensidad: considerada como la cualidad que permite distinguir entre so-
nidos fuertes y débiles en los que se incluia la dinamica como formas de
variacion de la intensidad.

e Tonalidad: considerada como la organizacion musical que se define por el
orden de los intervalos dentro de la escala de los sonidos.
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®  Modo: como correspondiente a los tipos de escala mayor, menor y otras.
e [Lstructura musical (morfologia o arquitectura musical): considerada
como sinénimo de forma musical, es decir, la organizacion de las ideas
musicales.
o . . . .
° Simultaneidad sonora: se refiere a las predominancias, planos sonoros,
texturas y relaciones entre figura y fondo de la obra considerada.

4.2. Juicio de expertos

El primer proceso de validacion se realiz6 mediante la evaluacion de expertos. Estos
formaban parte de dos ambitos de conocimiento necesarios para la realizacion del
estudio: el metodologico y el de contenido. Los expertos del ambito metodologico
trabajaron en la depuracion y ajuste de la toma de decisiones de aspectos relacio-
nados con las mediciones y la metodologia de la investigacion. El segundo grupo,
expertos internacionales en el ambito del contenido de la investigacion, la Educacion
Musical, tenian una funcion asignada para la depuracion y toma de decisiones de los
aspectos relacionados con la tematica: la musica y sus caracteristicas en el contexto
latinoamericano. Para la realizacion de esta primera validacion, todos y cada uno de
los expertos de Educacion Musical tuvieron que tomar una serie de observaciones
sobre la programacion que se debia analizar utilizando. para ello, la plantilla piloto
disenada. Del resultado de esta primera observacion, el primer grupo de expertos se

encargd de detectar los desajustes metodoligicos (duplicidades, variables incomple-

tas, mal delimitadas, etc.). Una vez ambos grupos habian hecho su labor, se realiz6
una sesion de validacion conjunta de tal manera que pudieran establecer soluciones
metodologicas acordes al contenido.

Los problemas y soluciones fueron los siguientes:
Aspectos metodologicos:

1) Nivel de analisis: Las escuchas realizadas presentaban longitudes diferentes
(canciones completas, cortinillas, ete.), lo que no permitia realizar analisis glo-
bales. Obviamente, no puede tratarse al mismo nivel una cortinilla de 2 segun-
dos frente a una cancion de 3 minutos. Fra necesario realizar esa distincion o
bien uniformar las unidades de analisis. De esa manera, se decide que la unidad
de analisis mayor sea la frase y, en caso de ser unidades menores, se analizaran
también haciéndolo explicito en la cabecera de la plantilla.

2) Muestreo: Surge la polémica de cudl es el objetivo del analisis, y se llega a la
determinacion de que el objetivo principal es analizar qué es lo que escuchan
los nifos en los programas infantiles. De lo anterior se deduce que esa escucha
hace referencia a todo tipo de sonido, por lo que se hace necesario establecer
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el proceso de muestreo, que afectara al total de la programacion considerada
para el analisis. Asi. se decide realizar un corte cada 45 segundos durante toda
la emision del programa y analizar el sonido que se produce en ese momento
hasta un maximo de 5 segundos. En caso de que el sonido sea musical, se ana-

S

lizara la frase que esté teniendo lugar durante ese corte. De no existir frases,
se analizara la estructura que se trate indicandolo en la cabecera. Se realizan
excepciones en lo referente a las canciones, en las que se analizaran la primera
vy la dltima frase ademas de los cortes establecidos cada 45 segundos.

3) Plantilla: Debido a la dificultad de identificar, en las unidades de analisis,
algunas de las variables consideradas en la plantilla. se decide anadir en todas
las variables una categoria que indique que no se ha podido identificar el nivel
de dicha variable. De esta manera, se evita dejar la variable en blanco y los
calculos posteriores no se vean afectados.

es a la hora de establecer los

4) Variables: Se han observado numerosos desajus

perfiles sonoros escuchados debido, principalmente, al caracter temporal de la

musica y a la presencia de cualidades sonoras interconectadas y dependientes
en el todo. Por todo ello, los niveles considerados en las diferentes variables no
han sido totalmente excluyentes, por lo que debe realizarse un estudio porme-
norizado de cada una de las variables y sus niveles, de manera que se asegure
que el investigador que realice la escucha senale todas las variables y uno, y
solo uno, de los niveles en cada una de ellas.

5) Validacion de la escucha: Debido a la dificultad de llevar a cabo las escu-
chas realizadas para el estudio piloto, se han producido algunos desacuerdos en
cuanto a las caracteristicas escuchadas. Asi. se determina que es preciso utilizar
escuchas cruzadas que validen los resultados. En caso de desacuerdo podra

establecerse un consenso o buscar a un tercer jllCZ.

Aspectos de contenido:

26

1) Se sustituye el término masica por el de sonido, puesto que lo que se esta
buscando son las caracteristicas de la banda sonora de la programacion infan-
til, y esto incluye musica y cualquier otra tipologia de sonido.

2) La variable piloto tipo de sonido se divide ahora en dos variables: sonido
musical y sonido no musical.

3) La variable voz se reduce tnicamente al género que produce el sonido cuan-
do este es cantado, incluyendo la posibilidad de grupos vocales y sonido ins-
trumental.

4) La variable ritmo se reestructura en métrica y ritmica, considerando tinica-
mente los niveles binario y ternario y dando opcion a otras variaciones.

5) El tipo de comienzo incluye ahora también la categoria acéfalo.

6) Aparece una nueva variable. dindmica, antes incluida en la variable intensidad.




ELABORACION DE UN INSTRUMENTO PARA CONOCER LAS CARACTERISTICAS DE LA BANDA
SONORA DE LA PROGRAMACION INFANTIL DE TELEVISION

7) En la variable agogica se anade la categoria sin variacion.

8) La variable género y estilo que contaba con diez niveles mas algunos subniveles,
pasa a resumirse en la nueva plantilla en cuatro niveles, que agrupan los principa-
les géneros vy estilos y posibilita la existencia de combinaciones. Se hace también
explicito el caracter propio o externo del género tradicional en caso de darse.

9) Las variables tono y modo de la plantilla piloto se agrupan en una nueva
variable denominada organizacion sonora.

10) La variable estructura musical sufre varios y significativos cambios. Por
un lado, las referencias a la estructura musical pasan a ser unidades de analisis
de la muestra seleccionada, por lo que se indican en la cabecera de la nueva
plantilla. El resto de niveles desaparecen, a excepcion del nivel denominado
resoluciones, que pasa a ser considerado como una nueva variable denominada
cadencias.

11) En cuanto a la variable denominada simultaneidad sonora, se subdivide en

la nueva plantilla en dos nuevas variables: textura sonora y plano sonoro.
4.3. Segunda plantilla?

A partir de los resultados detallados en el apartado anterior, se redisena el instrumento con

las siguientes variables de analisis:

0. SIN SONIDO.
1. SONIDO NO MUSICAL: Este indicador hace referencia al sonido no mensu-
rable con parametros musicales por pertenecer al medio natural o social.
2. SONIDO MUSICAL: Se refiere al conjunto de cualidades sonoras que permi-
ten discriminar y distinguir componentes musicales.
3. VOZ: Este indicador hacer referencia al sonido producido por el aparato
fonador humano.
4. METRICA Y RITMICA:
a. Métrica: Se refiere a la organizacion jerarquica de medida o niveles
temporales que presentan permanencia en el discurso.
b. Ritmica: Se refiere a la distribucion de sonidos en el continuum temporal.

5.TIPO DE COMIENZO:
a) Comienzo anacrisico: Se refiere aquel que comienza antes del inicio
de la frase.

2. Estos indicadores y sus definiciones fueron debatidos y consensuados en el Il Encuentro inves-
tigador sobre La banda sonora de la television infantil y juvenil en el ambito latinoamericano. Variables,
impacto e influencia en el patrimonio sonoro, 3 a Universida aciona .anas, S

t ifl [ pat celebrado en la Universidad Nacional de Lanus, Buenos

Aires (Argentina) entre el 14 y 18 de Mayo de 2008.
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b) Comienzo acéfalo: Se refiere a aquella frase que comienza con silencio.
¢) Comienzo tético: Se refiere a que la frase comienza a tiempo.

6. DINAMICA: Hace referencia a lo relacionado con los grados de intensidad
de la musica.
7. AGOGICA: Este indicador se refiere a aquellos aspectos de la interpretacién
relacionados con la duracion y por extension en el tempo.
8. GENERO Y ESTILO:
a) Género musical: Este indicador hace referencia a la categoria que redne
composiciones musicales que comparten distintos criterios de afinidad
b) Estilo: Se refiere a la forma del discurso y la manera particular en la
cual una obra es ejecutada.

9. ORGANIZACION SONORA: Este indicador se refiere a la sintaxis musical,
organizacion tonal (mayor o menor) o modal de la musica occidental.

10. CADENCIA: Hace referencia al proceso de caida hacia un centro tonal.
Las diferentes cadencias se clasifican en conclusivas, si generan cierto grado de
estabilidad o reposo: y suspensivas, si generan inestabilidad o tension.

11. MODULACION: Este indicador se refiere en la misica tonal al proceso de
pasar de una a otra tonalidad o el resultado de este cambio.

12. TEXTURA SONORA: Este indicador permite comprender la organizacion
espacial v sus articulaciones en el plano de las ejecuciones, de la composicion y
del analisis. Tipos de textura: i) Monodia; ii) Polifonia: a) Polifonia horizontal;
b) polifonia vertical; iii) Melodia acompaiiada.

13. PLANO SONORO: Se refiere a los grupos vocales y/o instrumentales que
intervienen conjuntamente y determinan la situacién, ya sea temporal, fisica o
de intencion de los distintos sonidos.

El instrumento queda configurado para el estudio piloto de la siguiente manera:

EVALUADOR:
FICHA:
REGION:
PAIS:
PROGRAMA:

SECCION (propia/dibujos/publicidad):

FECHA:

DURACION (minutos: segundos):

UNIDAD DE ANALISIS (pieza completa/frase/semifrase/motivo/disefio/otros: especificar):
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SIN SONIDO

SONIDO NO MUSICAL

2.a.1. cordéfono
2.a.2.aerdéfono

2.a. ACUSTICO 2.a.3. membranéfono
2.a2.4. idi6fono
2.a.5. mezcla (especificar)

SONIDO MUSICAL
2.b. ELECTRONICO

2.c. MEZCLA (especificar):
2.d. NO SE PUEDE DETERMINAR

3.a.l.hombre
3.a.2. mujer
3.a. HABLADA O CANTADA | 3.a.3.nifio
3.a.4. grupo de voces

voz 3.a.5. otros (especificar)

3.b. SINVOZ (Instrumental)
3.c. NO SE PUEDE DETERMINAR

4.a.BINARIO

4.b.TERNARIO

4.c. OTROS (especificar)

4.d.NO SE PUEDE DETERMINAR

METRICA Y RiTMICA

5a.TETICO

5.b. ANACRUSICO

5.c.ACEFALO

5.d. NO SE PUEDE DETERMINAR

TIPO DE COMIENZO

6.2. CONVARIACION
DINAMICA 6.b. SINVARIACION
6.c. NO SE PUEDE DETERMINAR

7.a.ACCELERANDO
7.b. RITTARDANDO
7.c.SINVARIACION

AGOGICA

7.d. NO SE PUEDE DETERMINAR

8.b. POPULAR (especificar)

xterna

8.d. COMBINACIONES (especificar)
8.e.NO SE PUEDE DETERMINAR
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9.a.1. mayor
9.aTONAL
ORGANIZACION 9.b. MODAL
SONORA

9.c. OTROS (especificar)
9.d. NO SE PUEDE DETERMINAR

10.2. SUSPENSIVA
10.b. CONCLUSIVA

10. | CADENCIA 10.c. CORTADO

10.d. OTROS (especificar)

10.e. NO SE PUEDE DETERMINAR
I1.a. MODULA

1. | MODULACION I1.b. NO MODULA

I 1.c. NO SE PUEDE DETERMINAR
12.2. HOMOFONICO

12.b. MONODIA ACOMPANADA

12. | TEXTURA SONORA

12.c. POLIFONICO

12.d. NO SE PUEDE DETERMINAR

13.a. MUSICA COMO FIGURA
13. | PLANO SONORO 13.b. MUSICA COMO FONDO
13.c. NO SE PUEDE DETERMINAR

4.3. Validacion interjueces

El grupo investigador base esta formado por investigadores de Chile, Argentina, Bra-
sil y Espana y realiza el estudio de las programaciones de television de diez cadenas
publicas y privadas de los paises mencionados. Pero, para este segundo paso en la
validacion, dada la dificultad y laboriosidad de la recogida de la informacion, se uti-
liz6 el juicio cruzado de tres jueces independientes® sobre 22 unidades de analisis de
un mismo programa. De esta manera, tal y como se realiza en otros estudios (Ramos,
2005), pretendemos avalar la informacion recogida por dichos jueces a través de la
consistencia de sus observaciones y analizar las discrepancias existentes entre ellos
con el fin de mejorar el instrumento inicial.

3. Nuestro agradecimiento especial a Jestis Debon, compositor, arreglista y creador de bandas so-
noras para diferentes producciones audiovisuales, y a Remigi Morant, profesor del Departamento
de Didactica de la Expresion Musical de la Universidad de Valencia. por su colaboracion desinte-
resada en esta fase.
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Para ello, se han tomado como programa piloto la serie espanola Los Lunnis emitida
por la segunda cadena de Television Espafiola, semana de 15 al 20 de febrero del
2008. De este programa hemos extraido algunos elementos musicales representati-
vos de la muestra televisiva de utilidad en las muestras de los paises seleccionados:
canciones, series de dibujos animados y publicidad. En cuanto a la seleccién musical
interna, hemos tomado como referencia la frase musical por expresar una idea com-
pleta, asi como sus niveles de significacion inferior, es decir, los motivos musicales y
los disenos (Zamacois, 1968).

De esta manera, la seleccion resultante ha sido la siguiente:

CANCION I: Un mundo mejor | CANCION: Soy rancherita

|.- PRIMERA FRASE: de |1” a 23”
2.- 1 CORTE: de 1’08” a 120"
3.- 2.° CORTE: de 1'40” a 1’52
4.-Ultima frase de 2'18” a 2'32"
5.-Pieza completa

|.- PRIMERA FRASE: de 8” a 22"
2.- | CORTE:de I’l3" a 1'27”
3.-Ultima frase de 1’59” a 213"
4.-Pieza completa

CANCION 2: Oh, Luli CANCION: Que me fallen las palabras

|.- PRIMERA FRASE de 157a 32” I.- PRIMERA FRASE de 12” a 35"

2.- | CORTE de 1'28” a 1'47” 2.- | CORTE del’32” a I’57”

3.- Ultima frase de 1’4772 2’18 3.- Ultima frase de 2'27” a 2'54” CODA3'43”
4.-Pieza completa 4.- Pieza completa

PUBLICIDAD: In my Pocket. Ficha del
anuncio completo

CANCION: Estoy como un queso

|.- PRIMERA FRASE de 18” a 32”
2.- 1 CORTE de 1"21” a 1’39”
3.- Ultima frase de 2'02 a 2'39”
4.- Pieza completa

DIBUJOS ANIMADOS: Berni. Un corte cada 45”
desde el comienzo del episodio (sin cabecera de
presentacion)

Dadas las caracteristicas dicotémicas de los datos observacionales recogidos, el indi-
ce de concordancia se ha calculado a partir del porcentaje de acuerdos sobre el total
de juicios para cada variable. Asi, los resultados globales de los juicios para esta fase
fueron los siguientes:

®  Acuerdos totales (los tres jueces emitieron el mismo juicio): 69,70 %

®  Acuerdos parciales (dos de los jueces estuvieron de acuerdo y uno en des-
acuerdo): 28,03%

e Desacuerdos (los tres jueces sefialaron caracteristicas diferentes): 2,30%

Estos resultados, al aplicar la prueba Chi-Cuadrado, muestran una significacion en
el grado de acuerdos totales del 99% al contrastarlos con los acuerdos parciales y
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nulos. Por ello, puede considerarse que la plantilla presenta una fiabilidad elevada
que ha marcado un porcentaje de concordancia entre jueces del 88.38% (de un total
de 792 juicios emitidos, ha habido acuerdo en 700 de ellos).

Ademas, creemos destacado resaltar, que en ningiin caso fue senalada la categoria
no se puede determinar, por lo que. en principio, las unidades de analisis pueden
considerarse con significado y estructura suficiente.

Sin embargo, a este respecto, debe tenerse en cuenta que el tamano de las unidades
utilizadas no es equiparable: una pieza completa requeria de una capacidad de sin-
tesis de cada evaluador que podria resultar diferente en cuanto se anade un compo-
nente subjetivo mucho mayor que cuando la unidad era la frase musical.

Es por ello, que decidimos analizar también por separado ambos aspectos con el fin
de determinar si la plantilla podria resultar igualmente valida independientemente
del tamano de la unidad muestral.

De esta forma, para las 16 unidades de analisis minimas consideradas (frases musi-

cales), los resultados han sido:

e Acuerdos totales (tres acuerdos): 69.27%
e Acuerdos parciales (dos acuerdos y un desacuerdo): 28.65%
e Desacuerdos (tres desacuerdos): 2,08%

Y para las unidades maximas (piezas completas):

e Acuerdos totales (tres acuerdos): 70,83%
e Acuerdos parciales (dos acuerdos y un desacuerdo): 26,39%
e Desacuerdos (tres desacuerdos): 2,78%

Aplicando la prueba Chi-cuadrado. no se observan diferencias significativas para un
nivel de confianza del 99%. por lo que parece quedar claro que la plantilla funciona
de una manera practicamente idéntica independientemente del tamano de la unidad

de analisis utilizada.

El siguiente aspecto que hay que considerar es el nivel individual de cada variable,
es decir, cual ha sido el comportamiento de cada variable en el juicio que ha emitido
cada juez. Dado que no se han encontrado diferencias significativas entre los tama-
nos de unidades de analisis, el analisis se realizara globalmente:
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% Acuerdo
total

% Sin
acuerdo

Grado de
concordancia

% Acuerdo

Variable .
parcial

Variable |

Tipo de sonido | 27,27 54,55 18,18 63,64

Meérica y 81,82 18,18 - 93,94 Inequivoca
ritmica
comienzo

Género y estilo | 40,91 59,09 R EE:

N N N CON R =

De este modo, en cuanto al porcentaje de acuerdos (tres primeras columnas), se pue-

den apreciar tres grupos de variables que han funcionado de manera diferente:

En primer lugar, encontramos el grupo de variables que denominaremos inequivo-
cas, es decir, aquellas en las que el grado de acuerdo ha sido total en un nimero de
casos superior al 80%. Aqui encontramos un total de seis variables (50%) que son:
métrica y ritmica, dindmica, organizacion sonora, modulacion, lextura sonora y
plano sonoro. Estas variables, en principio, funcionan muy adecuadamente, por lo
que no es necesaria su revision.

En segundo lugar, tenemos un grupo de variables que denominaremos equivocas.
Se trata del tipo se sonido y la voz. Son los tnicos casos en los que se han detectado
algunos desacuerdos totales, sobre todo en el caso de la variable tipo de sonido. Aqui,
el hecho de que, ademas, el porcentaje de acuerdos parciales sea muy superior al de
acuerdos totales. hace imprescindible su revision. El caso de la variable voz, también
se hace necesario un andlisis mas pormenorizado en tanto en cuanto presenta valores
de acuerdo extremos.

Por altimo, encontramos el grupo de variables en las que, si bien ya no hay mas
desacuerdos totales, los porcentajes entre los acuerdos totales y parciales son equili-
brados o, incluso, en algunos casos, superior en los parciales. A este grupo lo deno-
minaremos difusas. Se trata de cuatro variables (33.3%): tipo de comienzo, agégica,
género y estilo y cadencia. En estos casos seria recomendable una revision con el fin
de mejorar los grados de acuerdo en las categorizaciones.
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Por lo que se refiere al grado de concordancia (Gltima columna), puede observarse
que siempre es muy elevado y superior al 80%, lo que de nuevo avala la fiabilidad
de la plantilla. Sin embargo, destacan las variables: tipo de sonido y cadencia por
cuanto la concordancia es significativamente menor que en el resto de variables. Esto
redundaria en la necesidad de una revision en ambos casos, si bien ya era patente
dicha necesidad en el caso del tipo de sonido.

Tipo de sonido: La ambigiiedad del item requiere una mejor definicion, por ello
proponemos distinguir entre sonido actstico, electrénico, hibrido y anadir un nuevo
item: el de timbre, para liberar el indicador de timbrica de su condicion de cualidad
acustica excluyente. De este modo, conseguiremos una mejora sustancial en nuestro
instrumento de medida, que tiene en este apartado uno de los indicadores relevantes
de las cualidades sonoras del entorno televisivo. Sin embargo. queremos precisar
que es muy dificil por la escucha reconocer la naturaleza de determinados sonidos,
excepto en los casos extremos de los sonidos electrénicos de imitacion de muy baja
calidad y los electronicos originales. En cualquier caso, la deteccion de estos ex-
tremos va es un elemento valioso para determinar en nuestro analisis del entorno
sonoro. Conocer la naturaleza, actstica o electrénica, de imitacion u original del
sonido musical televisivo es un factor determinante. especialmente cuando existe la
sospecha de que el sonido imitado se ofrece de forma fraudulenta como simulacro,
sin referencia a original.

Cadencias: Se propone como solucion sustituir el item por terminacion en cadencia
con tres opciones: si, no, cortado. En caso afirmativo, colocar las tres altimas notas
o acordes de la seleccion analizada.

Tipo de comienzo: Especificar las figuras ritmicas de comienzo en el primer compas,
solamente en el caso en que sea necesaria la revision.

Agogica: Computar cualquier variacion de la velocidad, independientemente de su
grado o duracion en la obra; por ello, recomendamos, si es necesario, utilizar el apo-
vo de un metrénomo en el analisis

Género-estilo: Este indicador tiene un componente poco objetivable en la medida
en que depende de los referentes y esquemas clasificadores del observador. Los re-

sultados de la investigacion serviran para recoger las grandes selecciones estilisticas

y. de forma especial, nos acercara a la elaboracion de otro instrumento evaluador
pendiente: la seleccion estilistica de la banda sonora de la programacion infantil de
television y su relacion con el patrimonio sonoro propio y de la cultura hispana.
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5. A modo de conclusion

Estas lineas suponen un intento de sistematizacion del conocimiento del entorno mas
cotidiano de la infancia actual: la television. A pesar de la importancia y repercusio-
nes como elemento configurador cultural, comunicativo y patrimonial de la cultura
contemporanea, no existen instrumentos de observacion para conocer qué escuchan
los ninos en la television y cuales son los elementos musicales que la television ma-
neja. De igual modo, buscamos la respuesta a cudles de ellos tienen como referente
los contenidos musicales de la proximidad de la cultura propia o ajena y, como con-
secuencia, cudles son los efectos de la globalizacion en materia musical y sonora.

El proyecto de investigacion sobre la escucha del entorno sonoro cotidiano de la cultura
hispana tiene caracter amplio se compone de diferentes estudios comparados sobre las
bandas sonoras de las programaciones televisivas de los diferentes paises participantes.
En este articulo hemos presentado el proceso seguido en la creacion de una herramienta,
sujeta todavia a maltiples revisiones, correcciones y matizaciones, de caracter cuantita-
tivo y empirico: la elaboracién un instrumento de observacion para conocer las caracte-
risticas de la escucha de la banda sonora de la programacion infantil.

Todo ello, desde una mirada educativa que observa y cuestiona el entorno sonoro con in-
tencion de tener argumentos para modificar las politicas culturales en materia televisiva,
resituar y dar valor lingiiistico, comunicativo y patrimonial a la musica en la educacion
y proponer modificaciones en los disefios curriculares presentes y futuros.

6. Bibliografia

ADORNO, T. W. (1971): «Sociologie de la musique», Musique en Jeu, 2: 5-13.
AGUADED, J. L. (2005): «Ensenar a ver la television: una apuesta necesaria y posi-
ble», Comunicar, 25: 51-55.

ATIENZA. R. (2004): Lidentité sonore: une variable essentielle dans la configura-
tion urbaine. Grenoble: Cresson (pp. 161- 160).

AUGOYARD, J. F. y LEROUX, M. (1989): Journee d’etude nationale: Les Faiseurs de
bruit (casset). Grenoble: Cresson / Euterpes.

AUGOYARD, J. F. y TORGUE, H. (Eds.) (1995): A lécoute de l'environnement.
Répertoire des effets sonores. Marsella: Parentheses (pp. 6-7).

BENJAMIN, W. (1973): «La obra de arte en la época de su reproductibilidad técni-
ca», en Discursos interrumpidos 1. Madrid: Taurus (p. 40).

BOLETIN OFICIAL DEL ESTADO (2003): Real Decreto 943/2003, de 18 de julio,
BOE del 31. Espana

35




{Qué escuchan los nifios en la televisién? PARTE |

——————————————— (20006a): Ley Organica 2/2000, Titulo 11, cap. 1, articulo 71, 76 y 77.

——————————————— (2006b): Real Decreto 151372000, de 7 de diciembre. Espana.
BURNARD. P. (2008/2000): Reflective Practices in Arts Education. Dordrecht:
Springer.

CAGE, J. (1961): Silence. Middletown: Wesleyan University Press.

CONSEJO DEL AUDIOVISUAL DE CATALUNA (2003): Libro Blanco: La edu-
cacion en el entorno audiovisual. Quaderns del CAC, nimero extraordinario. Bar-
celona: CAC.

DE MORAGAS, M. (1991): Teorias de la comunicacion (5." ed.). Barcelona: Gustavo
Gili.

DEL RIO, M. y ROMAN, M. (2005): Programacién infantil de television: Orienta-
ciones y contenidos prioritarios. Madrid: Ministerio de Trabajo y Asuntos Sociales.
Instituto Oficial de Radio y Television.

DEL RIO, P; ALVAREZ, A. y DEL RIO, M. (2004): Pigmalién. Informe sobre el im-
pacto de la television en la infancia. Madrid: Fundacion Infancia Aprendizaje.
ECO, U. y CANTARELL, F. 8. (1978): La estructura ausente: Introduccion a la
semiotica. Madrid: Lumen.

FERRES. J. (1994, 1995): Televisién y educacion. Barcelona: Paidos.

GARCIA MUNOZ, N. (1997): «Los hébitos televisivos del niiio frente al televisor en
el hogar», Revista de Estudios en Comunicacion 3: 67-81.

GOMEZ-ARIZA, C.; BAJO, M. T.; PUERTA-MELGUIZO, M. C.; y MACIZO, P.
(2000): «Determinantes de la representacion musical», Cognitiva, 12, 1: 89-110.
HAUSER. A. (1963): Historia social de la literatura y el arte. (Tr. por A. Tovar y F.
P. Varas-Reyes). Madrid: Guadarrama.

KOIVUSILTA, I.. K., RIMPELA, A. H. y RIMPELA, M. K. (1999): «Health-related
lifestyle in adolescence - origin of social class differences in health?», Health educa-
tion research, 14, 3: 339-355.

MORLEY, D. (1996): Television, audiencias y estudios culturales. Buenos Aires:
Amorrotu.

OROZCO, G. (1996): Miradas latinoamericanas a la television. México: Universi-
dad Iberoamericana.

OSTBYE, T. (1993): «<Food and Nutrition in Canadian Prime-Time Television Com-
mercials», Canadian Journal of Public Health-Revue Canadienne De Sante Pub-
ligue, 84, 6: 370-374.

PETERSON, J. L. y NEWMAN., R. (2000): «Helping to curb youth violence: The
APA-MTV Warning Signs initiative», Professional Psychology-Research and Prac-
tice, 31, 5: 509-514.

PINTADO, J. (20006): «Los medios de comunicacién y la construccion de la identidad
adolescente», ZER, 11, 21: 11-22.

36




ELABORACION DE UN INSTRUMENTO PARA CONOCER LAS CARACTERISTICAS DE LA BANDA
SONORA DE LA PROGRAMACION INFANTIL DE TELEVISION

PORTA, A. (2004a): «Contenidos musicales buscan curriculum», Comunicacion y
pedagogia: Nuevas tecnologias y recursos didacticos, 197, 2004: 31-36.
——————————————— (2004b): «Musical expression as an exercise in [reedom>», ISME 26
International Society for Music Education World Conference. Tenerile, Espania.
——————————————— (2007): «Hablemos de educacion, hablemos de masica», Eufonia: Di-
dactica de la musica, 40, 2007: 87-98.

RAMOS, G. (2005): «Elementos para el diseno de planes de evaluacion de progra-
mas de teleformacion en la empresa» [en linea]. RELIEVE, 11, 2. Disponible en:
www.uv.es/RELIEVE/v11n2/RELIEVEv1I1n2_5.htm. Consultado el 02/02/09.
REGISTER. D. (2004): «The effects of live music groups versus an educational chil-
dren’s television program on the emergent literacy of young children». Journal of
music therapy, 41, 1: 2-27.

REIG, R. (2005): «Television de calidad y autorregulacion de los mensajes para
ninos y jovenes», Comunicar, 25: 63-70.

REYES, I. (2000): Perpendicularidad entre arte sonoro y misica. Universidad de
Palermo. Facultad de diseno y comunicacion.

SCHAEFFER, P. (1966): Traité des objets musicaux. Paris: Seuil.

SCHAFER, M. (1977): The tuning of the world. Toronto: McClelland and Steward.
SILVERSTONE, R. (1996): Television y vida cotidiana. Buenos Aires: Amorrortu.
VALLEJO NAGERA, A. (1987): Mi hijo ya no juega, solo ve la television. Madrid:
Temas de hoy.

VARGAS, E. y BARRENA, F. (2003): Influencia de los programas televisivos en el
contenido sexual sobre el comportamiento de los adolescentes. Bogota: Comision
Nacional de Television CNTV.

VYGOTSKI, L. (1981): «The instrumental method in psychology», en: WERTSCH,
1.2 The Concept of Activity in Soviet Psychology. Nueva York: Sharpe (pp.134-143).
WARD-STEINMAN;, P. M. (20006): «The development of an after-school music pro-
gram for at-risk children: student musical preferences and pre-service teacher reflec-
tions», International Journal of Music Education, 24, 1: 85-96.

ZAMACOIS, I. (1986): Curso de formas musicales (10." ed.). Barcelona: Labor.

37




Los contenidos
de las programaciones
televisivas







2. PROGRAMA BABALA. CANAL 9
(TELEVISION PUBLICA DE LA
COMUNIDAD VALENCIANA)

Lic. Remigi Morant Navasquillo
Universidad de Valencia

Babal é PROGRAMA CONTENEDOR

PROGRAMACION PROPIA

Duracion programa Franja emision Productora

2 horas 7:30h-9:30h Canal 9

CANCIONES

DRAMATIZACIONES CciErRES

AUTOPROPAGANDA
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CANAL NOU

DATOS GENERALES

TITULO DEL PROGRAMA:
Babala

SEMANA DE ESTUDIO:
Del miércoles 23/01/2008
al martes 29/01/2008

CANAL DE TELEVISION:
Canal 9 (Punt 2)

TIPO:
Publico

DIBUJOS ANIMADOS

COBERTURA:
Autondmica

PAIiS:
Espana

REGION:
Comunidad Valenciana

MUESTRA:
10 horas

Duracion capitulo Franja emisién

Meteoro 20-25 min
Cosas de locos 20-25 min

Caracolimpicos 7 min

Buppi 3 min

PUBLICIDAD

Actimel

Disney princesas

Tarzan, la casa del arbol

7:30h-9:30h
7:30h-9:30h
7:30h-9:30h

7:30h-9:30h

Franja emision
7:30 h-9:30 h
7:30h-7:45h
7:30 h-8:30 h

iNDICE

Productora
TV Tokio
TV Tokio

La Cinquieme
Canada-Québec

Generalitat
Valenciana

Duracion
40s
20s
20s

Periodicidad
Diario
Ocasional

Ocasional

Ocasional

Tipo de producto

Comida
Juguete nina

Juguete nifo

41



{Qué escuchan los nifios en la televisién? PARTE 2

I. Datos de la programacion televisiva seleccionada
y sus destinatarios

La programacion televisiva de Canal 9 en la vertiente infantil y juvenil se basa en un
programa de los que se ha venido a denominar «programas contenedor»: Babala, en
el cual se mezclan contenidos dedicados al piblico infantil conjuntamente con otros
dedicados a los primeros anos del piablico juvenil de manera poco sistematizada.
Esta programacion se ofrece de lunes a viernes en distintas franjas horarias: mana-
nas de 7:30 a 9:00 horas y tardes de 17:00 a 20:00 horas. Los sabados, domingos y
festivos el horario es de 9:00 a 12:00 horas. Babala se programa tanto en la cadena
principal de la Television Pablica Valenciana, Canal 9, como en la segunda cadena,
denominada Punt 2.

La programacion analizada en el presente estudio se grabd en su totalidad en la
franja horaria de mananas desde el miércoles de la pendltima semana hasta el mar-
tes de la dltima semana del mes de enero del ano 2008. Los programas emitidos en
la franja horaria de tarde y los que se emiten las mananas de los sabados, domingos
y festivos son repeticiones de programas anteriores vy, por tanto, carecen de valor en
este estudio.

Los datos referentes a los porcentajes de programacion de la semana analizada re-
sultan claramente ilustrativos en el sentido de la primacia de las series de dibujos

animados por encima de la [)I'()gl‘aIllH(fi(3I1 de programas pr()pi()s:

Dibujos japoneses: 55%
Produccion propia: 20%
Dibujos canadienses: 5%

Publicidad: 20%

Contrariamente a lo que dictan los acuerdos entre las
distintas televisiones espafiolas en lo concerniente a la
programacion infantil y juvenil, en el programa Babala
de la Television Publica Valenciana, la programacion de
dibujos animados japoneses representan el gran peso de
la programacion, con un criterio poco actual dado que

programan una serie de los anos 60 (Speed Racer). Los

dibujos animados japoneses ocupan mas de la mitad de la programacion con dos es-

pacios: Meteoro (Speed Racer) v Cosas de locos. El analisis se ha planteado sobre la
serie de dibujos Speed Racer. La media diaria de dos programas de dibujos japoneses
es de entre 20 y 25 minutos cada programa. Por tanto, unos 50 minutos de un total de

unos 30 minutos de programa.
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La programacion de produccion propia esta conformada por microespacios de entre
1y 3 minutos de duracion en los que caben programas de contenido divulgativo, de
contenido educativo y dibujos animados entre los que cabe destacar Bupi, el tnico
programa de dibujos realizados en la Comunidad Valenciana gracias al patrocinio de
la Conselleria de Bienestar Social de la Generalitat Valenciana. Bupi es una mascota
infantil que ensefia a los mas pequenos a ser solidarios y a respetar a los demas. Fl
objetivo de este programa es que se convierta en una plataforma de difusion de va-
lores como la cultura, la educacion, la solidaridad, la cooperacion...

Los dibujos canadien

aparecen en programas de unos
7 minutos; se trata de la serie Caracolimpicos, produc-
ci6n de la cadena canadiense La Cinquieme adaptada a
la Comunidad Valenciana y cuya finalidad es fomentar
el deporte entre la poblacion infantil, animarles al tra-
bajo en equipo, favorecer la integracion en el grupo de
otros ninos diferentes, incidir en el valor de la amistad

o la importancia de conseguir un objetivo... Estos pro-
gramas no se ofrecen todos los dias; tampoco hay una
programacion estable, lo cual podria significar que representan una opcion facil para
rellenar unos minutos de programa.

La publicidad se ofrece en lotes de 5 minutos de duracion y la tematica matinal
es practicamente en su totalidad de productos de alimentacién infantil. La media
diaria es de un total de entre 15 y 20 minutos. De comin acuerdo entre todos los
investigadores se selecciond de cada franja horaria y programacion una publicidad
de alimentacion, una de un juguete para nifo y otra de un juguete para nifa, que son
las analizadas en este apartado.

2. Descripcion de la programacion y su banda sonora
2.1. Dibujos animados japoneses (Speed Racer - Meteoro)

Los dibujos animados Speed Racer, que en la version espanola se denominan Me-
teoro y en la valenciana Meterot, representan una adaptacion de la serie animada de
dibujos sobre carreras automovilisticas Mach Go Go Go, basada en el manga original
de Tatsuo Yoshida. La serie [ue producida por la firma Tatsumoko Productions y
emitida por vez primera en Japon por la TV Tokio entre los anos 1967 y 1968, con
un total de 52 episodios. Posteriormente se realizaron nuevas versiones de la misma
y se llego a mas de 100 programas. El personaje principal de la serie es un joven
piloto que conduce el auto Mach-5, maravilla tecnologica con multitud de funciones.
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{Qué escuchan los nifios en la televisién? PARTE 2

De la serie se han ido sucediendo distintos paquetes de episodios e incluso en el afo
2007 se ha rodado una pelicula con actores reales.

La banda sonora de Meteoro es original. Se trata de musica de inspiracion cla-
ramente americana en la que la sintonia es una agrupacién de musica ligera con
predominio de metales sobre un fondo de piano eléctrico y bateria. En los diferentes
capitulos analizados se repite un planteamiento similar: mientras la musica se utiliza
en momentos estelares y recurriendo a la utilizacion de leitmotiv para los persona-
jes principales. en otros muchos momentos no hay soporte musical y solamente se
recurre a multiples efectos sonoros (sirenas, lluvia, truenos, grillos, perros...). La
utilizacion de la modalidad mayor o menor esta asociada de manera natural a mo-
mentos brillantes de metales. cuerdas y percusion en los principios de cada carrera
0 a momentos de clara significacion masculina; y las cuerdas con instrumentos de
madera en la utilizacion del modo menor utilizado para escenas mas romanticas o de
significacion femenina. Cabe destacar la importancia de la utilizacion de los instru-
mentos de laminas de madera o de metal dentro de la percusion. Efectos utilizados
por el compositor son el empleo de las disonancias en momentos de suspense o la
utilizacion del registro grave de la flauta travesera asociada a momentos de misterio,
supongo que una influencia de la cultura oriental.

2.2. Programas de produccion propia

La programacion de Babala cuenta con un personaje que imita un gran perro que
se encarga de presentar cada programa y que a su vez participa de manera vocal en
la presentacion o narracion de muchos de los microespacios divulgativos. Ejemplos
de los mismos son:

e [\l agua, nuestra amiga: un grupo de ninos nos explican la necesidad del con-
sumo responsable del agua. Durante todo el tiempo esta sonando una versi6n
instrumental de una cancion popular catalana, La cango de les pometes, pero
con una instrumentacion de musica country que hace perder la sensacion de
musica popular propia en favor de la musica popular americana. La cancion
se repite en un bucle constante que se corta de manera inesperada con la con-
clusion del programa.

e [Hace un buen dia: en un ambiente del tiempo de Pascua un grupo de nifos ex-
plican sus actividades mientras de fondo suena una cancion rock. En el momento
final del programa el grupo de ninos canta la cancion popular La bereneta.

e Naturaleza, el ciervo: una musica bailable de orquesta en la que aparece una
improvisacién de saxo electrénico sirve de soporte sonoro para la explicacion
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por parte de un grupo de nifos de la vida de este bello animal en la naturaleza.
La ocurrente eleccion de la misica de fondo refleja claramente hasta qué punto
] jue g

es importante en Babala la utilizacion de la mus

e Colores: musica rock con miultiples efectos y voces humanas con sonido ma-
quina sirven para acompafar una explicacion excesivamente infantilizada so-
bre los diferentes colores. El piano electrénico es el instrumento principal. En
un momento determinado hablan de una sinfonia de colores, para lo cual utili-
zan el conocido fragmento inicial de Asi hablo Zarathustra, de R. Strauss (poe-
ma sinfénico inspirado en la obra homénima del fil6sofo Friedrich Nietzsche).

e Clarinete: se trata de la presentacion del clarinete como instrumento mu-
sical, un instrumento muy conocido y mas que abundante en la Comunidad
Valenciana por las mas de quinientas bandas de musica con las que cuenta. Se
ensena la imagen un clarinete depositado sobre una tela y suenan {ragmentos
del repertorio mas conocido para este instrumento; el sonido utilizado es elec-
tréonico y de la peor calidad posible.

e Haciendo manualidades: destaca la utilizacion de una bella cancion italiana
cantada por una voz masculina, Azzurro. Se trata de musica de fondo mientras
se explican distintas manualidades. La conclusion de la explicacion también
corta inexplicablemente la cancion.

o Tangram: el juego de composicion de distintas figuras geométricas se acompana

de un I'(lgtl’”l,(i‘ americano en que participan un pian() electronico Yy una bateria.

o  Quién es?: el personaje presentador, un perro, se empena en que los nifios
reconozcan a Frank Sinatra como intérprete de la cancién que suena en un play
back de: New York, New York. Como los ninos no pueden contestar en directo. ..
ni tampoco en diferido, aparece en pantalla el nombre del cantante.

En resumen, podemos decir que la utilizacion de la musica en estos microespacios

SiHIIlI)I'ﬁ es como musica de f()Ild(), con clara prep()nderan(:ia angl()saj()na—ameri('ana

(las incursiones en el terreno popular son de una cancion popular catalana instru-

mental con sonido a country americano y otra cancién popular italiana que también

puede asociarse a la justificada tradicion italiana en América). Los despropésitos son

multiples: la conclusion de cada espacio con un corte salvaje que no tiene ninguna

consideracion por la estructura de la cancion escogida, la utilizacion de instrumentos

electronicos de la mas baja calidad sonora posible en detrimento de instrumenta-

ciones originales o las falsas asociaciones de ideas musicales como que Asi hablo

Zarathustra de R. Strauss es una sinfonia, entre otras.
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De qué poco nos vale lo apuntado por el critico y especialista en el estudio de ban-
das sonoras Gonrado Xalabarder (2000) en sus apreciaciones sobre la importancia
de la musica en la banda sonora de una pelicula: «Ademas de generar emociones,
la musica de cine es una cortina invisible que, interpuesta entre la pantalla y el
espectador, condiciona como ve la escena...»!'. La utilizacion de la misica como
fondo en estos programas como Babala no genera emociones y provoca un recha-
zo undnime entre los misicos por la poca profesionalidad en la utilizacion de la

misma.

® Bupi: la musica y el contenido de este programa, realizado en su totalidad en Va-
lencia, deberia ser un modelo a seguir. También es verdad que 3 minutos representan
muy poco al lado del resto. En Bupi la utilizacion de las voces junto al piano elec-
trénico, la bateria y el bajo eléctrico sirven para presentar la sintonia. La musica de
cada programa esta bien planteada: es actual y con multiples cambios y abundantes
cadencias suspensivas. El objetivo de esta serie de dibujos animados es el de fomen-
tar los valores de tolerancia y convivencia en la poblacion infantil.

2.3. Dibujos animados canadienses

Caracolimpicos son dibujos animados actuales con una banda sonora de inspiracion
infantil y fondo americano que no resulta en ningiin momento desagradable. Estos
caracoles alicionados a practicar deporte estan disefiados mediante el empleo de

munecos de plastelina.
2.4. Publicidad

La musica para la publicidad tiene un componente profesional que cabe destacar.
No obstante, también se pueden encontrar en este campo propuestas resueltas de

manera [acil por las distintas productoras:

® Disney princesas: publicidad de la empresa Famosa que asocia la imagen de
una mufleca de una princesa al sonido de una caja de musica imaginaria que
representa el vals del ballet de la La bella durmiente de P.1. Tchaikovsky. El

sonido utilizado es el de un piano electronico con registro sonoro de celesta que

acentua la sensacién de una princesa surgida de una caja de musica. El tema se
repite dos veces al tiempo que es presentado el personaje en clave infantil.

o Tarzan, la casa del arbol: otro juguete de la factoria Famosa que mediante
la utilizacion de diferentes percusiones de tambores y maderas, ademas del uso

1. Véase www.fotogramas.es/Blogs/Viva-la-banda-sonora
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de los gritos tipicos del mitico personaje de la selva que acuniara Edgar Rice
Burroughs, imitan el ambiente de las peliculas.

e Actimel: ejemplo de publicidad infantil muy bien resuelta desde todos los
puntos de vista y, en particular, desde una composicion al servicio de las ima-
genes. La banda sonora es original y en la mis-
ma se suceden diferentes motivos conductores que
ocupan un compas cada uno con el tema de Dani,
el tema de Actimel, el tema de la batalla y el tema
de la victoria. Esta musica esta escrita mediante el
encadenamiento de multitonicas ascendentes que
afirman mas todavia el mensaje publicitario: la ne-

cesidad de la proteccion mediante el uso de este
producto de alimentacion. Se trata de una partitu-
ra compuesta por un musico valenciano desde una visiéon 100% cinematogra-
fica. Decir, ademas, que en Espafa coexisten mas de diez versiones diferentes
del anuncio de Actimel segin la duracion deseada y la época del ano o publico

al que va dirigido.

3. Informe valorativo en el contexto especifico

en el que se produce. Valoracion de los apartados
de nivel | de la plantilla analizada. Conexion

con imagen y texto. Vinculacion con el contexto
sociocultural. Valoracion global educativo-musical
de la programacion televisiva analizada

El andlisis del contexto en el que se produce la programacion de Babala resul-
ta claramente desalentador: pensar que la programacion ofrecida para nifios vis-
ta desde una perspectiva musical y educativa es de tan baja calidad, es tan poco
adecuada, es a veces tan burda... que uno se avergiienza del producto analiza-
do. dado que Canal 9 es la television publica de la Comunidad Valenciana. Vis-
to desde una 6ptica pedagogica, tiene todos los males musicales, tal como hemos
apuntado en el andlisis efectuado. Pero, en una tierra cuyo orgullo es la canti-
dad y calidad de los musicos con los que cuenta, que la banda sonora de la ma-
yor parte de la programacion propia sea un fondo musical en el que no se respeta
ni la simple bisqueda de una cadencia final y se opta por el corte sin mas, representa
una prueba de lo mal que se pueden hacer las cosas. La profusion de instrumentos
electronicos con sonido de la mas baja calidad y la busqueda constante del sonido
angloamericano por encima de la cultura musical de la tierra en la que vivimos,
demuestran lo poco conveniente que resulta para el ptublico al que va dirigida. Otras
cuestiones son las series de dibujos japonesas que se ofrecen sin ningtin rubor: que
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{Qué escuchan los nifios en la televisién? PARTE 2

tengan mas de treinta anos no supone pega alguna; da la impresién de que lo que
cuenta son los minutos de programacion que ocupan. El planteamiento de Meteoro
es de un machismo propio de los aflos 60; la consideracion de la mujer esta anclada
en una sociedad de la que hace mucho que salimos. La utilizacion de las voces es
masculina con maytsculas, en detrimento de las voces femeninas que solo aparecen
en contadas ocasiones. Parece que a la poblacion infantil se les puede ofrecer cual-
quier producto y que nadie se va a ocupar de supervisar la programacién desde un
punto de vista educativo y responsable.

Todo lo expuesto con anterioridad esta en contra de las orientaciones y comentarios

prioritarios marcados por el Instituto Oficial de Radio y Television (2005) que ya

establecio el acuerdo por medio del cual las televisiones espanolas debian observar
los siguientes y elementales principios en lo referente a la programacion infantil y

juvenil:

1) En sus mensajes dirigidos a menores, los programas promoveran los valores
de igualdad, solidaridad y respeto a los demas, de tolerancia, de integracion, de
no violencia y de no discriminacion.

2) Desde los medios de comunicacion tenemos la responsabilidad de dibujar el
imaginario infantil. Si no lo hacemos desde nuestra cultura, lo haremos desde
otras con los consiguientes prejuicios.

3) Contenido infantil no es sinénimo de dibujo animado.

4) Debemos aprovechar la riqueza cultural de nuestro pais, personajes de nues-
tra cultura...

5) Television ladica antes que television espectacular.

6) Programas informativos infantiles y juveniles.

La valoracion educativa de la programacion analizada en lo concerniente al analisis
musical es nefasta. No existe una verdadera sincronia entre el lenguaje visual y el
sonoro. El desfase es total. Es realmente dificil hacerlo peor. Entre todas las progra-
maciones de television analizadas en esta investigacion, Babala tiene el honor de ser
el peor programa con diferencia. Esta programacion queda muy lejos de conseguir el
objetivo educativo que se le presupone. La programacion infantil de Canal 9 necesita
un cambio de planteamiento desde una perspectiva educativa que hasta el momento
no se ha tenido en cuenta. Ademas, en este cambio debera quedar patente la im-
portancia de la utilizacion de la misica y la banda sonora de toda la programacion
infantil y juvenil. Notemos la importancia de la banda sonora desde un punto de
vista educativo, ya que aporta significado, proporciona atmésfera, acelera o retarda
la accion, recrea una época o ambiente... La musica utilizada en las bandas sonoras
debemos entenderla como patrimonio inmaterial de la humanidad y como testigo de
la memoria sonora (Xalabarder, 2006). La construccion del imaginario infantil debe
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ser vital en el siglo xx1 y en la sociedad de las competencias educativas y la conver-
gencia europea. Necesariamente, la banda sonora ha de presentarse como sustituta
de un mundo sonoro por descubrir (Porta, 2007) en un proceso en el que se aborda
la construccion de la propia consciencia (Vygotski, 1978).
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3. LA BANDA SONORA

EN LA PROGRAMACION
INFANTIL DE LA TELEVISION
EN ESPANA:

LA BANDA, UN EJEMPLO DESDE
ANDALUCIA

Dra. AlImudena Ocana Fernandez
Dra. M.* Luisa Reyes Lopez
Universidad de Granada

La Banda PROGRAMA CONTENEDOR

PROGRAMACION PROPIA

Duracion programa j isi6 Productora
7:30h-9:30h

CANCIONES

DRAMATIZACIONES CIERRES

PROMOCION LUGARES TURISTICOS
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DATOS GENERALES

TITULO DEL PROGRAMA:

La Banda COBERTURA:
Autondmica

SEMANA DE ESTUDIO: )

Del lunes 21/01/2008 PAIS:

al viernes 25/01/2008 Espafa

CANAL DE TELEVISION: REGION:

Canal 2 - Canal Sur Television Andalucia

TIPO: MUESTRA:

Publico 10 horas

DIBUJOS ANIMADOS

Duracion capitulo Franja emision Productora Afo Periodicidad

Doraemon 10-11 min 8:00h-840h Luck Diaria
Internacional

Patatas y Dragones 7-8 min 8:45 h - 9:00 h Alphanim Semanal

PUBLICIDAD

Franja emision  Duracion Tipo de producto
Nesquik 730h-830h 20 seg Comida

Actimel 730h-9:30h 40 seg Comida

Bollycao Dokyo

8:30h-9:30 h 20 seg Comida
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I. Introduccion

La Banda es el programa infantil de television mas visto en Andalucia. Lleva mas de
diez afios entreteniendo a varias generaciones. Este programa centra el secreto de su
éxito en el hecho de que las verdaderas estrellas del programa son los nifios y nifas
andaluces. El programa se emite de lunes a viernes entre las 7:30 y las 9:30 horas de
la manana, y por la tarde entre las 13:30 y las 17:30 horas en el Canal 2 Andalucia.
Durante el fin de semana amplia su emision al Canal Sur Television, y se emite los sa-

bados y domingos de 8:00 a 11:00 horas: se repite la emision en el Canal 2 Andalucia

de 14:30 a 17:00 horas.

Canal Sur Television y Canal 2 Andalucia son los dos canales de la television publica
andaluza. Canal Sur Television es la primera oferta televisiva del grupo RTVA (Radio
Television Andaluza) nacida el 28 de febrero de 1989. La programacion del Canal
Sur Television es de tipo generalista; en ella se intercalan informativos, programas de
entretenimiento y de servicio publico dirigidos a todos los segmentos de poblacion.
Canal 2 Andalucia, que comenzo a efmitir el 5 de junio de 1998, es la segunda oferta
televisiva de este grupo. Su programacion se basa en la divulgacion de los valores y
senas de identidad de nuestra tierra y en la atencion a los publicos mas jovenes. La
programacion de este canal se sustenta en programas de marcado caracter divulgativo
y cultural, en el cine sin cortes publicitarios, en la retransmision de eventos deportivos
y en una atencion especial a los ninos y las ninas. Igualmente se potencia la inclusion
de programas tendentes a favorecer la difusion del nuevo talento audiovisual andaluz
y de valores como la solidaridad. la cultura y el conocimiento.

La estructura del programa La Banda responde al modelo de programa contenedor

donde se recogen secciones fijas, series, dibujos animados y publicidad. Los presen-
tadores: Mara, Fabio, Tutty vy Felipe son jovenes andaluces de apenas 20 anos, que
dinamizan el programa, ofrecen consejos y animan al ptblico infantil a participar en
los juegos y concursos a través del Club de la Banda, espacio bastante popular entre
el piblico de este programa ya que, a través de €L, se les hace participes del mismo, lo
que para los nifios y ninas es toda una responsabilidad y diversion. Este club permite
la formacion de un circulo de amigos entre aquellos y aquellas que disfrutan de la
emision del programa. En la actualidad alberga a medio millon de socios, una cifra
nada despreciable. Ser socios del club les permite disfrutar del programa en Internet,
y obtener descuentos y ventajas en actividades ludicas y culturales que se anuncian
a lo largo del programa como parte de la programacion propia.

La estructura del programa es diferente en funcién del horario de emision: es dis-
tinta por la manana y por la tarde. En nuestro analisis profundizaremos en la franja
de emision matinal, por lo que aqui nos parece interesante repasar brevemente los
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contenidos, referidos a los espacios de elaboracion propia que se pueden ver por las
tardes y los fines de semana.

Entre los espacios que se emiten a lo largo de la semana, de lunes a viernes en hora-
rio de tarde, destacan:

e Los Consejos de Tutty y Felipe: se ofrecen consejos de tipo educativo para
educar en valores, como por ejemplo: «para conocer a alguien no debe impor-
tarnos su color, ni el pais en el que hayan nacido, ni su religién o cultura... Lo
(inico que tiene que importarnos es su forma de ser, que nos guste como per-
sona. Actualmente hay muchos inmigrantes en Andalucia, personas a las que
muchas veces no conocemos porque son de diferente color o raza o cultura's.

e Chef Filipud: con recetas de cocina asequibles a los nifios y las ninas y conse-
jos sobre alimentacion saludable.

e Artebanda: donde Tutty ensefia manualidades paso a paso.

e Conoce Andalucta: espacio que muestra rincones curiosos de la comunidad
andaluza.

e Cuentacuentos LSE: especial mencién merece este espacio ya que La Banda es
el tnico programa en Espafa donde se emite un cuentacuentos con traduceion
simultanea en lengua de signos. En este punto cabe destacar que este no es el inico
espacio donde se utiliza este lenguaje, ya que en muchos otros momentos el progra-
ma hace uso de este recurso para facilitar la comunicacion con el piblico sordo.

En el fin de semana las secciones emitidas son diferentes y estas son:

e Doctor Fabien: donde un cientifico divertido hace experimentos para acercar
la ciencia a los mas pequenos.

e Ciberbanda: para recomendar paginas web de interés.
® Superplanet: es un héroe dispuesto a no dejar pasar ni una a los enemigos

de la ecologia. Con ¢l se aprende a conocer mejor y valorar la naturaleza y se
anima a contribuir a la mejora del medio ambiente.

1. En http://labanda.canalsur.es/portal/lb-programa_secciones-.html?seccion=consejo (Consulta-
do el 10/4/09).
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Con el propésito de desarrollar un producto television infantil de calidad en el ambito
audiovisual que integre contenidos éticos y educativos, este programa cuent con una
asesoria pedagdgica. Dicha asesoria se encarga de definir los contenidos y mensajes
que el equipo de guionistas posteriormente desarrollara. De esta manera se realizan
reuniones semanales entre el equipo de guionistas, la direccion y este gabinete pedago-
gico para asegurar el caracter educativo y formativo del programa realizando.

2. Analisis musical de la banda sonora

Una vez que hemos explicado las caracteristicas principales de este programa in-
fantil pasamos a analizar de forma mas precisa el contenido que fue emitido en la
semana del 21 al 25 de enero de 2008 en la franja horaria matinal (7:30 h — 9:30
h). Durante las dos horas de emisién se combinan tres elementos bien diferenciados:
dibujos animados, programacion propia y publicidad.

Los dibujos animados ocupan la mayor parte del tiempo de emision, alrededor del 88%,

seguidos de la publicidad con un 8% y la programacién propia con un porcentaje del
4%. A continuacion presentamos un esquema con la estructura habitual del programa:

Tabla I. Estructura del programa La Banda en la franja de emisién matinal.

Cabecera 13 segundos
Programacién propia Presentacion 17 segundos

Promocién de lugares turisticos 2-3 minutos

o |

Patatas y Dragones (| capitulo) 10 minutos

Dibujos animados

Cosas de Locos (I - 2 capitulos) 10-20 minutos

Programacién propia Cierre del programa 23 segundos
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2.1. Analisis de la programacion propia

Como comentamos al inicio del capitulo, este programa tiene diferentes espacios
protagonizados por sus presentadores en los que se desarrollan diferentes contenidos
educativos. Sorprendentemente en el espacio matinal que ocupa una de las [ranjas
horarias de mayor audiencia no aparece ninguno de estos espacios. A lo largo de la
semana analizada la programacion propia esta representada por la cabecera, los
minutos de presentacion y cierre del programa y la promocion de diferentes lugares
turisticos a los que los ninos y niflas que pertenecen al club del programa pueden
acceder con un descuento en el precio de la entrada. A continuacién pasamos a ana-
lizar la musica de cada uno de esos espacios.

La musica que aparece en la cabecera es la misma que se escucha de fondo durante
la presentacion y cierre del programa. Se trata de una melodia en ritmo binario con
comienzo tético. La tonalidad es do mayor y la cadencia final de la frase es conclusiva.
Con textura homofénica y sonido electrénico original tiene un estilo que se aproxima al
tecno. Como hemos senalado anteriormente la agogica depende del momento en el que
se utiliza y de la funcién que tiene. Cuando aparece como melodia principal (cabecera)
la intensidad es fuerte mientras que cuando se usa como colcha sonora (presentacion y
cierre) la intensidad es piano. Esta melodia carece de mayor interés ya que ni siquiera,
en el caso de la cabecera, esta acompanada de una letra que los ninos y ninas pudieran
aprender. Esto muestra la escasa importancia que se da a este espacio musical.

Entre los espacios turisticos que se promocionan en el programa vamos a analizar
dos de ellos por ser los mas repetidos a lo largo de la semana.

El primero esta dedicado a promocionar el Alcazar de los Reyes Catélicos de Cordo-
ba. Tiene una duracién de 50 segundos y en todo momento. acompainando a la ima-
gen v la informacion que transmite la voz en off, aparece una misica instrumental
que tiene las siguientes caracteristicas. Al utilizarse como colcha sonora. la intensi-
dad es piano, cuando si utiliza de forma simultanea a la voz en off, cuando esta des-
aparece la intensidad se hace algo mas fuerte. A nivel ritmico podemos destacar que
esta escrita en tempo ternario y que el comienzo es tético. La tonalidad es mi menor
vy la candencia final conclusiva. Utiliza instrumentos reales en la interpretacion, por
lo que el sonido es acustico. Se trata de una pieza en estilo medieval que atiende a
elementos sonoros autoctonos propios de la musica Andalusi.

El segundo clip promociona el parque tematico de la naturaleza de Madrid, Faunia.
De nuevo la musica aparece a modo de colcha sonora y va cambiando la intensidad
segin se escucha o no la voz en off. Se trata de una musica de género mixto, vocal
e instrumental en la que aparecen voces femeninas y de ninos que interpretan una
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melodia sobre un acompanamiento instrumental. A nivel ritmico destaca la hemiolia,
la alternancia entre tempo binario y ternario. El comienzo es tético. La tonalidad re
mayor y la cadencia conclusiva. Encontramos una relacion entre la imagen y la musi-
ca, ya que se trata de un fragmento musical que se acerca al estilo de la musica étnica
intentando representar los animales exdticos que podemos encontrar en el parque.

La voz en off que aparece en ambos espacios es la de uno de los presentadores de
La Banda, de manera que el oyente sienta la cercania del mensaje y se motive por
visitar dichos lugares. El tipo de musica utilizada tiene algunas de las caracteristicas
que Adorno y Eisler (1981) reconocen como «malas costumbres en la misica de
cine». La musica se utiliza como vestuario o atrezo y la intensidad de la misma esta
al servicio de la imagen y del mensaje que se quiere transmitir produciéndose una
estandarizacion de la interpretacion musical. Tal y como senialan estos dos autores:
«este equilibrio hace que se pierda la dinamica como medio de subrayar las rela-
ciones musicales: la falta de triple fortissimo y pianissimo limitan el crescendo y el
descreyendo a una escala demasiado pobre» (Adorno y Eisler, 1981: 34).

Otro aspecto que hay que destacar son los elementos de transicion entre los distintos
espacios que recoge el programa. Estos elementos se caracterizan por mezclar sonidos
acusticos y electronicos originales. El ritmo es binario y con comienzo tético. La in-
tensidad se mantiene todo el tiempo fuerte, ya que este elemento de transicién no va
acompanado de una voz en off. La tonalidad es sol mayor y la cadencia conclusiva. Se
trata de una textura polifonica que mezcla elementos del pop-rock y autéetonos como
el cajon flamenco y la guitarra, por lo tanto, podemos hablar de un estilo hibrido. Este
es el inico momento durante el programa donde aparecen referentes del flamenco.

2.2. Analisis de la publicidad

Para este analisis hemos seleccionado tres de los anuncios que mas nimero de veces
se repiten a lo largo de la semana. Nos ha llamado la atenciéon c6mo en esta semana
no aparecié ningin anuncio de juguetes, pues todos ellos son sobre alimentacién.
Este hecho se debe a que las fiestas navidenas estaban bastante recientes y se presu-
pone que el interés por los juguetes de ninos y ninas decae, asi como la predisposi-
cion de los padres y madres a comprar estos productos.

Los tres anuncios pertenecen a tres marcas bastante importantes: Actimel, Nesquik
y Bollycao Dokyo. La musica utilizada en los dos primeros se caracteriza por hacer
un tratamiento cinematografico de la misma, y utiliza elementos de musica diegética
y no diegética. El tercero utiliza una estructura menos narrativa en la que el prota-
gonista es un argumento que sirve simplemente para contextualizar y en el que lo
importante es una cancion interpretada por un grupo de adolescentes.
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El primer anuncio que vamos analizar es del
producto Actimel de la marca Danone. La franja
de emision es de 7:30 a 9:30 y su duracion es de
40 segundos. En la semana analizada aparece
dos veces todos los dias, exceptuando el jueves
en que unicamente se emite una vez.

Este anuncio destaca por el caracter narrativo

de musica e imagen. En el primer plano apare-
cen dentro de un frigorifico y junto a varios envas

s del producto los tres personajes
que representan al «equipo Actimel». En este momento el tinico efecto sonoro es un
ruido que produce uno de los personajes al hacer girar un bote del producto y las
voces masculinas que doblan a estos personajes.

A continuacion el nifio protagonista del anuncio abre la nevera y en ese momento
suena un motivo musical muy sencillo que después servira de punto de partida para la
banda sonora del anuncio. Coge el producto y a la vez la madre le dice que se abrigue
que el dia es muy frio. En ese momento aparece un plano corto del nino bebiendo el
producto y a la vez se crea en la imagen un perfil luminoso en la silueta del chico que
quiere simular un escudo protector. En este momento la misica cobra mayor impor-
tancia intensificando el mensaje de la imagen. Esta musica se caracteriza por tener un
ritmo ternario y comienzo tético. Esta frase interpretada por instrumentos electronicos
esta escrita en modo mayor, confiriendo asi confianza y un sentido positivo a ese mo-
mento. Después el nifio aparece en el patio del colegio donde el ambiente sonoro es
el propio de este lugar: ninos que gritan y juegan. En ese momento entran en accion
unos nuevos personajes de ficcion que interpretan a los virus o microbios que hay en
el exterior y que quieren atacar al nifo (son los «malos» de la historia caracterizados
por personajes con aspecto de monstruos). En ese momento entra en accion el equipo
Actimel que se dispone a luchar con los «<monstruos» para salvar al nifio. La musica de
nuevo acompana a la aceion, se trata en este caso de un fragmento con ritmo binario,
comienzo tético, instrumentos electronicos y tonalidad menor. Ademas de la musica no
diegética, la imagen esta acompanada por ruidos que realizan las naves espaciales, la
senial de alarma producida por una sirena. etc. Todo un compendio de sonidos diegé-
ticos que refuerzan el caracter cinematografico de la banda sonora de este anuncio. Al
finalizar la lucha y vencer el «equipo Actimel» vuelve a aparecer la melodia en modo
mayor que acompaiié al nifio en el momento de tomar el producto algo mas desa-
rrollada, aunque inconclusa, ya que al final el mensaje de promocion del producto se
superpone, cobra mayor protagonismo y hay un corte en la musica.

Se trata, por tanto, de una banda sonora con un marcado caracter cinematografico,

donde aparecen ruidos que se corresponden a los sonidos que realizan las maquinas y

57



{Qué escuchan los nifios en la televisién? PARTE 2

a acciones que se ven en la imagen; la musica que aparece esta interpretada por instru-
mentos electronicos. El ritmo es binario y el comienzo de los diferentes fragmentos es
tético. La dinamica varia segun la accion, pero en lineas generales podemos decir que
aparece un crescendo de principio a fin. No aparecen [rases completas sino que la es-
tructura predominante es la semifrase, ya que la misica esta al servicio completamente
de la imagen. Esto es algo que también se puede observar en relacion con el cambio de
tonalidad y modalidad. Si la accion representa miedo o suspense, aparece la tonalidad
de mi menor; si, por el contrario, el final de la situacion de miedo es la consecucion de la
victoria por parte del equipo Actimel, escuchamos la tonalidad de do mayor. Podriamos
esquematizar el discurrir de la musica en este anuncio de la siguiente manera:

a) Muasica diegética (voces y ruidos).

b) Musica diegética (voces) y no diegética (leitmotiv del fragmento en modo
mayor).

¢) Misica diegética (voces y ruidos).

d) Musica diegética (voces y ruidos) v no diegética (fragmento en modo menor).
e) Musica diegética (fragmento en modo mayor) y diegética (voces).

Vemos en este caso como se utiliza una historia de dibujos animados proxima al
mundo infantil para promocionar un producto que no va dirigido al piblico infantil
exclusivamente. De hecho llama la atencion cémo este producto cuenta con varias
versiones publicitarias segtn el publico al que va dirigido, el espacio de emision y la
franja horaria. De nuevo, aqui tenemos un ejemplo mas donde se utilizan patrones
que funcionan y que son proximos al piblico para captar su atencion. Se provoca,
por tanto, un empobrecimiento del entorno sonoro del nino que vuelve a escuchar los

mismos patrones repetitivos con los que se le bombardean en el cine y television.

El anuncio del producto Nesquik de la marca Nestlé
aparece una vez todos los dias de la semana en la fran-
ja horaria de 7:30 a 8:30. Su duracion es de 24 segun-
dos y al igual que en el anuncio anterior, la masica tie-
ne un caracter cinematografico. Se narra la accion en

la que un grupo de nifos y ninas se dan cuenta de que

se han quedado sin Nesquik y tienen que ingeniarselas
para conseguirlo antes de que cierren el supermerca-
do. Ademas, en el anuncio aparece un dibujo animado,

el conejo, que representa el producto.

La banda sonora del anuncio esta en todo momento al servicio de la imagen. Apare-
cen ruidos en el caso de la musica diegética y sonidos electronicos en el de la musica

no diegética. Las voces son de ninos fundamentalmente, ya que son los protagonis-

58



LA BANDA SONORA EN LA PROGRAMACION INFANTIL DE LA TELEVISION EN ESPANA:
LA BANDA, UN EJEMPLO DESDE ANDALUCIA

tas del anuncio, y de un hombre que es el guarda que esta en el supermercado. No
aparecen [rases completas, sino que la estructura de la misica esta al servicio de la
imagen. El ritmo es binario y con comienzo anacrisico. La dinamica va creciendo a
medida que va transcurriendo la accién. Al principio, cuando surge la problematica
(los nifos se dan cuenta de que se han quedado sin Nesquik para la merienda), la
musica esta compuesta en la tonalidad de mi menor. Después, cuando consiguen
su objetivo (obtener el producto) la situacién de tension finaliza y se produce una
modulacion a do mayor cerrando la frase con una cadencia conclusiva. El esquema
de la relacion musica e imagen en este anuncio es el siguiente:

a) Musica diegética (voces y ruidos) + misica no diegética (acordes que represen-
tan la tension del momento).

b) Misica no diegética (fragmento musical en modo menor que acompaia la ac-
cion de los nifios cuando van en busca del producto) + misica diegética (voces).
¢) Muasica no diegética (fragmento musical en modo mayor relacionado con los
fotogramas donde los ninos y el conejo consiguen el producto y lo celebran me-

rendado) + musica diegética (voces).

De nuevo vemos un modelo de anuncio que se aproxima a otros referentes televisivos
que tienen los ninos y ninas. En este caso vemos una estrecha relacion con peliculas
de aventuras como por ejemplo Indiana Jones, pues utiliza recursos musicales simi-
lares a los de la banda sonora de esta pelicula. Vemos de nuevo como en la publici-
dad se utilizan estereotipos de la banda sonora cinematografica.

S o El altimo anuncio analizado corresponde al
| ' producto Bollycao Dokyo de la marca Panrico
que se emite en la franja horaria de 8: 30 h a
9 h. Este anuncio tiene una duracion de 20 se-
m.;rf:rg\';‘;k ‘ gundos y solo se emitié dos dias en la semana
- analizada, el jueves y el viernes. El piblico al

que va dirigido es algo mayor que el de los ante-
riores: se trata de un publico adolescente, pues los protagonistas son nifios y ninas
de unos 13 6 14 anos.

Recrea el pasillo de un colegio espanol donde dos companeros se sorprenden cuando
un amigo les muestra otro tipo diferente de Bollycao que no es el habitual. En ese
momento el chico que tiene el nuevo Bollycao hace alusion a que ese es el producto
mas popular en Japon y a modo de recuerdo o de suefio se traslada a un instituto
japonés donde un grupo de chicos y chicas orientales con uniforme cantan una can-
cién y hacen una coreografia. La letra de esa cancién aparece en la parte inferior de
la pantalla a modo de karaoke.
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En este caso el formato del anuncio es completamente diferente al anterior, aqui
la musica no tiene un caracter cinematografico, sino que lo mas importante es la
cancion pegadiza que interpreta el grupo de es

olares. Esta cancion es interpretada
por voces masculinas y femeninas acompanadas por sonidos electronicos. El ritmo
binario y de comienzo tético tiene una dinamica que se mantiene durante toda la
cancion en fuerte. La tonalidad es do mayor con una cadencia conclusiva y la estruc-
tura predominante es una {rase que se repite constantemente. La letra intenta imitar
la fonética nipona y es muy repetitiva. Todas las frases dicen lo mismo «Bollycao
Dokyo mola asako». Sin embargo. no aparecen elementos autéctonos, ya que se trata
de una musica de estilo tecno. Podriamos dividir este anuncio en dos secciones bien
diferenciadas:

a) Musica diegética (voces) + misica no diegética (sonidos que sirven para
cambiar el escenario de la accion).

b) Misica diegética (interpretacion de la cancion del grupo de adolescentes
nipones realizando una coreografia).

¢) Misica no diegética (voz en off'y melodia tecno casi imperceptible, ya que la
voz es la que tiene todo el protagonismo hablando del producto).

En este caso vemos de nuevo referentes musicales proximos a los adolescentes, ya
que intenta imitar, al menos en la estética, el musical High School Musical, tan de
moda entre los chicos y chicas de estas edades.

En los anuncios analizados se ponen de manifiesto algunos de los ejes constructivos

que Porta (2007) identifica en la fabricacion de la banda sonora de la publicidad:

a) Combinaciones: utilizacion de diferentes tempos, mezcla de sonidos acusti-
cos y sintéticos y mezcla de diferentes melodias.

b) Musica y ruido: hay una combinacién de la masica y el ruido pero sin tener
este un sentido musical.

¢) Musica vy silencio: el silencio se produce normalmente al principio o al final
para reforzar el mensaje publicitario.

d) Posicion del eslogan en la forma musical: todo en el anuncio gira en torno
al producto y observamos que el eslogan aparece al final y es lo altimo que se
escucha.

2.3. Analisis de los dibujos animados
En cuanto a los dibujos animados, hemos seleccionado dos de las cuatro series que

se emiten durante esta semana. Dicha seleccion la hemos realizado en funciéon de dos
criterios: porcentaje de emision y caracteristicas musicales. El dibujo animado mas
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emitido ha sido Doraemon con cuatro capitulos diarios y entre las otras tres series
hemos seleccionado aquella que por su estética y banda sonora resultaba mas con-
trastante en relacion con Doraemon. Asi que el segundo capitulo analizado ha sido
el de Patatas y Dragones.

Los dibujos animados Doraemon son japoneses, producidos por Luck Interancional
desde 1978. Son los mas emitidos en la franja horaria que hemos analizado: diaria-
mente se proyectan cuatro capitulos de 10-12 minutos de duracion cada uno desde
las 8:00 h hasta las 8:40 h de la manana.

Doraemon es un gato-robot del siglo xx1r y es el auténtico protagonista de la histo-
ria. Su rasgo mas caracteristico es su bolsillo magico, del que saca los inventos mas
extraordinarios. Nobita es el mejor amigo de Doraemon y no hace mas que meterse
en lios de los que Doraemon intenta sacarle. La madre de Nobita los tiene muy con-
trolados y siempre les descubre en sus pequenas fechorias. Shizuka es la mejor amiga
de Nobita y es la mas responsable del grupo. Suneo y Gian son los companeros de
clase que completan los personajes principales.

Comenzaremos analizando musicalmente la cancion de cabecera de estos dibujos
animados. La estructura formal de la cancion responde al siguiente esquema:

Introduccién | A: Estrofa | | A% Estrofa 2 | B: Estribillo Coda

Instrumental Voz + acompafiamiento Voz + acompafiamiento Voz + Instrumental

instrumental instrumental acompafiamiento Instrumental
instrumental

En esta cancién inicial aparecen sonidos electronicos y la voz cantada es femenina.
A nivel ritmico destaca el compas binario y subdivision ternaria con comienzo tético.
La tonalidad es fa mayor y la cadencia conclusiva. Utiliza una dinamica fuerte du-
rante toda la cancion donde la textura es de monodia acompanada, ya que aparece
una melodia principal acompanada por instrumentos de timbre electronico. Podria-
mos ubicar esta musica dentro del estilo tecno.

La musica incidental de estos dibujos animados se caracteriza por la utilizacion,
en algunas ocasiones, de sonidos actisticos, pero en la mayoria de los casos se trata
de sonidos electronicos. Las voces que aparecen son de nifio o de mujer segin los
personajes. En un mismo episodio aparecen diferentes cortes musicales de distintas
duraciones en funcion de la accién o imagen a la que acompanan. En lineas gene-
rales se trata de melodias simples con tempos binarios en la mayoria de los casos y
con comienzos téticos. La tonalidad mayor o menor depende de la imagen, al igual
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que la dindmica también esta determinada por esta cuestion. Podemos afirmar que
se trata de melodias con cadencia conclusiva en la mayoria de los casos, aunque en
ocasiones encontramos [rases inconclusas o suspensivas, sobre todo cuando son frag-
mentos musicales que acompafan a una accion muy corta (p.ej.: momento en el que
Nobita se pone unos patines y se cae). La textura predominante es la homofénica,
respondiendo este tipo de musica al estilo propiamente cinematografico.

La productora francesa Alphanim creé en 2004 los dibujos animados Patatas y
Dragones que se emiten con mucha menor asiduidad en el programa de La Banda.
En este caso el capitulo tiene una duracién de 7-8 minutos y se emite una vez por
semana a partir de las 8:40 h, tras la emision de Doraemon.

Patatas y dragones explica la vida en el reino de las Patatas, donde el rey Hugo Il
tiene como principal objetivo acabar con el dragon que perturba la paz de sus ciuda-
danos. Para intentar echar al dragon de su reino, el rey busca la ayuda de caballeros
forasteros, que nunca encuentran la solucion a sus problemas. Por otro lado, su hija
Melodine y Rirt, secretario personal del rey, Juyu y el mago Merlin intentan con todas
sus fuerzas defender a los dragones.

La cancion de cabecera de estos dibujos animados tiene el siguiente esquema formal:

Introduccion A B

Voz sin texto + instrumentos Voz solista + acompafiamiento Coro + acompafiamiento instrumental

instrumental

Se trata de sonidos acisticos, es decir, los instrumentos que interpretan la melodia
inicial son originales y no se trata de sonidos electrénicos. Las voces que interpre-
tan la cancion son masculinas. Aparece un hombre haciendo un solo cambiando el
timbre de su voz y también un coro que hace el estribillo. El ritmo es binario con
comienzo tético. La dinamica es fuerte y la textura monddica. La tonalidad es do
menor y la cadencia final conclusiva. La tematica de los dibujos animados esta am-
bientada en la época medieval, asi que la banda sonora intenta imitar la masica de
esta época.

La musica incidental responde también a estas caracteristicas. Toda la musica es ins-
trumental y cambia la modalidad en funcién de la imagen a la que acompana. Los
sonidos son también actsticos. Aparece en ocasiones algunos ejemplos de musica
diegética, es decir, se puede ver en la imagen la fuente productora del sonido (p.ej. el
momento en el que los trompeteros anuncian la llegada de un caballero a la corte).
En otras ocasiones se utilizan melodias conocidas (p.ej.: melodia de la Pantera Rosa
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para acompanar secuencias de suspense). Vemos aqui un claro ejemplo de lo que
Adorno y Eisner (1981) denominan utilizacion de los stocks musicales. La musica

también aqui es monddica en la mayoria de los casos u homof6nica.

Ambos ejemplos responden claramente al estilo cinematografico utilizando el sonido
{6nico, el sonido musical y el ruido (Zunzunegui, 1995). En ambas bandas sonoras
aparece musica de caracter diegético y no diegético desde las tres posiciones que se-
nala Porta (2007): el sonido aparece junto a la fuente sonora, es decir, en el campo;
aparece también en el mismo espacio pero oculto, es decir, fuera del campo vy, por
altimo, aparece fuera del espacio y el tiempo de la historia, es decir, en off.

3. Reflexiones

Como se deduce de las descripciones de las musicas analizadas, los elementos pre-
dominantes provienen de la musica tecno-pop y de la musica cinematografica. Fl
tipo de musica de anuncios, programacion propia y dibujos animados que se emite
en esta [ranja horaria nos hace pensar que la mayoria del tiempo de la emision los
ninos y las ninas andaluces estan inmersos en un contexto musical globalizado v, por
supuesto, dominado por las tendencias comerciales de mercado.

Desde el punto de vista educativo, como hemos reseniado anteriormente. el programa
La Banda sigue una linea que se ocupa de cuidar los aspectos pedagogicos y edu-
cativos. Buena muestra de ello es la existencia de un gabinete pedagégico asesor, de
contenidos educativos de las secciones fijas, la presencia de presentadoras que usan
la lengua de signos, etc. Sin embargo. tenemos que senalar que esta preocupacion
se limita a momentos puntuales y a acciones concretas mas que a una apuesta de-
cidida por seguir una linea comprometida con la educacion y los valores. Nos da la
impresion de que el programa no puede escapar a los imperativos comerciales del
mercado y entra en contradiccion con los valores que en momentos puntuales pre-
tende promover.

Para ilustrar este aspecto podemos sefialar la contradiccion que se escenifica en
cuanto a la educacion en alimentacion. En el espacio Chef Filipua se pretende ofrecer
a los ninos y las nifias una motivacion para seguir pautas de alimentacion saludable
a través de recetas de cocina asequibles y atractivas. Este espacio tiene una dura-
cién de 7 minutos semanales y esta muy cuidado tanto en su presentaciéon como en
su contenido. Desde un analisis superficial podriamos decir que la programacion
infantil de Canal Sur esta velando por la educacion y promoviendo la alimentacion
sana. Sin embargo, tendriamos que comprobar qué es mas significativo para la au-
diencia infantil: el cuidado espacio del Chef Filipud o la cantidad de veces que ven
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y escuchan la publicidad de Bollycao u otros productos similares, apoyada por
la presencia del producto en todas las superficies comerciales. Nos encontramos
ante una de las muchas contradicciones de nuestra sociedad, el conflicto que se
genera entre la educacion y el tratamiento del educando como consumidor. Nos
preguntamos, ;qué pretendemos hacer de nuestros nifios y nuestras ninas?, jsuje-
tos formados que toman decisiones o sujetos pasivos que consumen y mantiene la
economia de mercado?

La misica es un elemento cultural a la vez que un fenémeno social y de consumo,
por lo que se reproduce con un esquema parecido. En la programacion propia
hemos encontrado una serie de elementos musicales de marcado caracter autocto-
no: la inclusion de la caja flamenca, algunos momentos de sonoridad de guitarra
espanola con acordes propios de estilo aflamencado, el uso del modo menor recor-
dando los tonos propios de la misica andalusi, la inclusion de alguna hemiolia,
un toque de castanuela puntual, etc. Da la impresion de que los responsables de
la programacion infantil tienen presentes los elementos culturales que la musica
transmite y que refuerzan la identidad, pero, del mismo modo que con la alimen-
tacion, sucumben ante la fuerza del mercado y permiten una invasion total de
los efectos musicales propios de la globalizacion. El compas binario, el comienzo
tético, el modo mayor, los timbres propios de la musica electronica. la frase de ocho
compases propia del estilo pop-rock, dominan el tiempo de exposicion auditiva de
los ninas y las ninas andaluces configurando sus gustos musicales por la fuerza de

la repeticion.

Consideramos que no seria pertinente promover un tipo de programacion que man-
tuviera en el aislamiento auditivo a la poblacion, una programacién excluyente don-
de solo lo autéctono tuviera espacio. Sin embargo, se hace imprescindible iniciar
un proceso de reflexién riguroso sobre las implicaciones que la continua inmersion
musical de los mas pequenos a través de la television tiene en su formacion.

Son muchos los elementos musicales que se han desarrollado a lo largo de la historia
de las civilizaciones. Estos elementos han logrado una valoracion social diferente
dependiendo de cada cultura y han adquirido diversos significados tanto musicales
como sociales. No podemos reducir el «<meni» musical de la infancia a unos cuantos

parametros propios de una cultura y fijados en el altimo siglo.

Escuchar anicamente musica de estilo pop-rock comercial y musica cinematografica
significa reducir el alimento auditivo a las hamburguesas, la pizza y la Coca-Cola.
Por muy cuidados que sean algunos aspectos musicales en situaciones concretas
como las narradas, es posible que se conviertan en el hecho diferencial con poca
significatividad en la vida cotidiana de los oyentes.
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LLa musica convive arménicamente con el resto de los lenguajes mediaticos y logra
encontrar formulas comunicativas a través de las cuales amplifica el efecto de lo que
se cuenta o se ve, de ahi su presencia constante en los medios telematicos. A pesar de
mantener cierta independencia respecto a las imagenes, la musica colabora a repre-
sentar la temporalidad cultural. identificar lugares e incluso ayuda a formar cierta
identificacion social de los personajes. En el caso estudiado. se refleja este argumento
con rotundidad, pues para la identificacion de un lugar emblematico de la cultura
andalusi (los Reales Alcazares de Cordoba), se usa una musica en modo menor con
clara reminiscencia cultural.

A la musica en los espacios publicitarios se le atribuyen las funciones de anclaje o

complemento de los mensajes visuales, proporcionando al espectador un importante
valor de fijacion para la memoria, facilitando la redundancia y la identificacion de
estructuras. La musica en los medios audiovisuales transmite los valores que le han
sido atribuidos por razones culturales, ademas de actuar como reclamo de la aten-
ci6on visual. La simplicidad del mensaje publicitario, cuyo tnico objetivo reside en
incitar a un consumo irracional, se vale de la simplicidad en las musicas para asi

lograr el citado anclaje.

Los efectos de la difusién masiva de la musica conseguidos, primero por la radio y

el cine, y después de manera contundente por la televisién, han sido los vehiculos
de transmision mas rotundos de la cultura musical desde los afnos cuarenta. Este
monopolio de difusién ha condicionado de manera significativa el papel del resto
de los actores que se encuentran presionados para su supervivencia, por los im-
perativos de una sociedad consumista manejada por los medios de comunicacion
de masas.

El vertiginoso desarrollo de estos medios de comunicacion en las Gltimas décadas
v la creciente adopcion de las nuevas tecnologias en los habitos de la sociedad,
definen la oferta y el consumo musical de la poblacion. Son los medios los encar-
gados de distribuir y generar una serie de productos y de servicios influenciando
en los habitos de los consumidores. Desde el punto de vista socioeducativo, los
medios cobran una especial relevancia presentandose como canales eficaces para
la educacion informal, llegando a ser este tipo de educacion mucho mas amplia y
moldeadora de la personalidad social que la educacion sistematica de corte acadé-
mico (De la Rosa, 1994).

En este contexto la familia tendria que jugar también un papel importante, ya que
esta se puede considerar como el motor que inicia el gusto por la musica. Sin embar-
go, en el contexto de un pais con escasa tradicion musical, juega un papel secundario
debido, por una parte, a la nula ensenanza de caracter formal y por otra, a la frag-
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mentacion general de las musicas de tradicion oral. Teniendo en cuenta la creciente
presencia de los medios de comunicacion de masas en las vidas cotidianas de los
ciudadanos, estos pasan a ser los agentes con mas peso en la construceion del mundo

sonoro de las nuevas generaciones.
Tal y como apunta Porta (2006:105):

[...] la musica utiliza sus estrategias y desde ellas se lanza de forma masiva. Es recibida,
sin embargo, mediante la escucha, de forma privada y fragil. Siempre desde un altavoz
y, muchas veces, unida a la imagen, la musica crea la «colcha afectiva» de la historia que

recuenta junto a ella, o gracias a ella.

Asi que, sin duda, el papel que juega la educacion en este proceso es vital, ya que el
nino estd solo ante el estimulo sonoro y debe tener las estrategias para decodificarlo
correctamente.

Para Maceda (1994) es a través de la educacion como se puede lograr que cada per-
sona construya un discurso capaz de dar sentido a las imagenes y a los [ragmentos
conceptuales con los que nos inundan los medios. Sin embargo, la escuela que parece
no haber renovado sus viejos paradigmas, sigue rezagada en su intervencion sobre
el mas importante agente moldeador de los individuos: la cultura mediatica. Esta,

en opinion de Porta (2001). impregna el conjunto de la sociedad contemporanea y a
través de la musica y la imagen rompe las barreras tradicionales creando un discurso
con una fuerte intencionalidad que forma opinion e invita a la accion, manifestando

p()smras con claro 5€520 1(16()1()g1(:() y pragmaruxx

Por tanto, se hace indispensable que la escuela adquiera la responsabilidad que le
corresponde en este proceso de educacion de la escucha critica. Un paso muy im-
portante en este sentido se debe dar desde el ambito de la investigacion educativa,
llevando a cabo estudios que nos ayuden a comprender el contexto sonoro en el que
se encuentran inmersos los ninos y las nifas a través de los medios de comunicacion
y estudiar cual es su influencia en la configuracion de su personalidad.
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4. LA BANDA SONORA
DE LA PROGRAMACION
INFANTIL DE TVE

Dra Amparo Porta Navarro
Universitat Jaume I. Castellon

LOS Lunnis PROGRAMA CONTENEDOR

PROGRAMACION PROPIA

Duracion programa Franja emision

2 horas 7:30h-9:30h

Productora

Television Epariola

CANCIONES

DRAMATIZACIONES CIERRES

AUTOPROPAGANDA

68

iNDICE




tve

DATOS GENERALES

TITULO DEL PROGRAMA:

Los Lunnis COBERTURA:
Nacional

SEMANA DE ESTUDIO: )

Del lunes 18/02/2008 al PAIS:

viernes 22/02/2008 Espaia

CANAL DE TELEVISION: REGION:

Television Espafiola Espana

TIPO: MUESTRA:

Publico 10 horas

DIBUJOS ANIMADOS

Duracion capitulo Franja emisién Productora Aino  Perioricidad

POC0y6 8:40 h - 9:00 h Zinkia Entertainment 2005 Semanal
Production S.L. Espana

Clifford 7:40h-830h Scholastic. EE. UU. 2003  Semanal

PUBLICIDAD

Franja emision  Duracion Tipo de producto
Nesquik 7:30h-9:30h 20s Comida

Gorrit 7:30h-8:30h 20s Juguete nifio

Kitty in my Pocket 730 h-7:45h 20s Juguete nifia
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I. Introduccion

La presencia de la television en la infancia es un hecho indiscutible. Los estudios
realizados sobre el tiempo de exposicion televisiva indican una media de tres horas
al dia o mas. Este trabajo, de caracter descriptivo, realiza un recorrido por la musica
de la programacion televisiva mayoritaria en Espana: Los Lunnis, producido por
Television Espatiola (TVE) y que cuenta con una emision diaria de dos horas en ho-
rario de manana: de 7:30 a 9:30 h, con episodios que se repiten los sabados. Nuestra
intencion ha sido comprobar qué escuchan los nifios en el canal piblico mayoritario

del conjunto de telev

siones espanolas que emiten en abierto. Hemos querido conocer
las caracteristicas de la musica que escuchan desde la oferta televisiva, para crear un

sistema de codificacion y categorizacién que permita poder ser clasificada para su
estudio, revision vy busqueda de alternativas.

La muestra se compone de las diez horas de emision de la programacion completa
de una semana en la que no hubiera acontecimientos especiales, y que hemos situado
en el mes de febrero de 2008. Para ello, hemos sometido el estudio del programa
al procedimiento analitico mencionado en el capitulo correspondiente, aplicando a
este, como al resto, la herramienta de analisis de la escucha ya validada (Porta y Fe-
rrandez, 2009). Sin embargo, no todo puede ser contestado desde un procedimiento
cuantitativo basado en la pertenencia o no a determinadas categorias; por ello, este
capitulo se sumerge dentro de la programacion televisiva para estudiar de forma
pormenorizada su banda sonora.

La musica de la vida cotidiana del nifio tiene uno de sus referentes, junto a su expe-
riencia real, en la banda sonora de la television. Por ello, es imprescindible conocer
desde el entorno educativo académico e investigador qué escuchan los nifios en la
television para:

1) Adecuar el curriculum, también, a estos modos, soportes y contenidos mu-
sicales.

2) Asumir el compromiso educativo de conocer la musica que la television pro-
pone, unas veces, de forma borrosa; otras, sesgada o, como en la mayoria de los
casos, por medio de una mezcla de ambas tan sutil como influyente.

3) Crear las vias para producir una television de calidad.

4) Ofrecer alternativas tanto educativas como de la produccion musical y au-
diovisual.

Por todo ello, seguimos a Wolf (1991) al considerar que, dado el sistema de muestreo
como la metodologia de analisis empleada. esta observacion sistematica, descripeion
y clasificacion musical de la banda sonora de la programacion infantil de televisién
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puede funcionar como catalizador en posteriores investigaciones, tanto propias como
ajenas.

Los Lunnis es el programa contenedor de TVE. Esta formado por dibujos animados,
publicidad y programacién propia, con la siguiente distribucion:

Los contenidos Los tiempos de exposicion. Duracion

Cortinillas TVE 2

Programacion
propia Lunnis

A \\ e

Autopromocion

Programacion Dibujos
propia animados

Dibujos animados

El estudio ha sido realizado durante la semana del lunes 18 al viernes 22 de febrero
del 2008. Su franja de edades potenciales es relativamente amplia por estructura,
tematica y tratamiento de sus contenidos. Este programa contenedor esta formado,
en la muestra analizada, por dibujos animados espanoles y de Estados Unidos. En
cuanto a la publicidad, lo ocupan de forma exclusiva los anuncios de comida y
juguetes y, por ultimo, la programacion propia esta formada por dramatizaciones,
reportajes, canciones, noticias y entrevistas.

2. Descripcion de la programacion
y su banda sonora

La escaleta diaria del programa es aproximadamente la que presentamos y que co-
rresponde a uno de los dias de la semana a modo de ejemplo. La tabla muestra la
correspondiente al miércoles 20 de febrero del 2008.
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Miércoles 20 de febrero del 2008

Cabecera

Introduccién: «Luna lunera»
Cortinilla |

«Luna luneray

Cortinilla 2

Cabecera: «La serie»

Episodio «Lurdo se hace respetary»
Cortinilla 3

Cortinilla TVE 2
Autopromocion

|1 anuncios
Autopromocion TVE

Cabecera dibujos «Clifford»
Episodio «Todos los papeles
cuentan»

Cortinilla TVE 2
Autopromocion TVE
14 anuncios
Autopromocion TVE

Cortinilla 4: Visitando colegios
Visitando colegios
«Luna luneray

Cabecera dibujos «Pocoyo»
Episodio «Where's pocoyo?»

Cortinilla TVE 2
Autopromocién «Cara a cara»
|1 anuncios

Autopromocion TVE

Cabecera dibujos «Alex y Alexis»
Episodio «El torneo»

Cortinilla TVE 2
Autopromocion TVE
Il anuncios
Autopromocion TVE

Cortinilla 4
«Los lunnis»
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Los contenidos. Gafico

W Seriel
™ Serie2

~ Serie3

Tabla con las duraciones de las diferentes secciones

de la programacion por dias:

LUNES MARTES
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0,07

0,01 ®Serie3
0 Serie2
N ®Seriel

3. Los contenidos musicales y la seleccion
de la muestra

La banda sonora esta formada por voz hablada, ruidos, sonidos cotidianos y musica.
En nuestro estudio hemos tratado de responder a las siguientes cuestiones:

1) ;Cémo esta constituida la banda sonora al margen de la voz hablada?

2) ;Qué sonido musical utiliza y a qué familias pertenece? ;Es instrumental,
vocal o una combinacién de ambas?

3
4

;Qué tempo y métrica utiliza?
;Gomo son los comienzos de las canciones?

(1]

SRS RO G

;Qué clase de dinamica y agbgica tienen?

;Qué géneros y estilos musicales utilizan?

;Qué organizacion sonora emplean?

;Cuadles son sus tonalidades y estabilidad tonal mas frecuentes?
;Gomo terminan las piezas musicales?

) 4Qué pres

6
7
8
9
1

‘ncia tiene la banda sonora? jActia como fondo o como figura?

Para contestar a estas cuestiones es preciso realizar un estudio pormenorizado de los
tres apartados que componen la programacion televisiva: la programacion propia,
los dibujos animados y la publicidad. En el capitulo correspondiente han sido mos-
trados los resultados cuantitativos de la programacion de la muestra latinoamerica-
na estudiada y la posicion relativa de Los Lunnis en todo ello, pero ahora queremos
adentrarnos en su urdimbre musical y comunicativa. El analisis de la banda sonora
ha sido desarrollado utilizando una muestra de la programacion de 10 horas de una
semana por medio de 94 plantillas.
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4. Las categorias musicales
Los resultados obtenidos en las trece categorias estudiadas han sido los siguientes:
Sonido musical / Sonido no musical

El programa utiliza con mucha frecuencia el sonido musical y un porcentaje elevado
de sonido no musical por medio de ruidos y efectos sonoros. Las partes en que me-
nos musica se escucha son las correspondientes a dramatizaciones y noticias de la
programacion propia.

Instrumental / Vocal

Desde la timbrica sonora podemos decir que la musica de Los Lunnis es electronica
en un 70% frente a un 15% de la acistica y un 10% de combinaciones hibridas.
El sonido acustico utiliza de forma preferente las agrupaciones instrumentales con
representacion de todas las familias, aunque con un claro predominio de los ins-
trumentos de cuerda. En cuanto a las elecciones electronicas, podemos decir que
predominan los sonidos de imitacion, aunque con una presencia suficientemente
significativa de sonidos electrénicos originales.

El sonido musical y los instrumentos

ACUSTICO ELECTRONICO COMBINACIONES

cordéfono | aeréfono | membrandfono | ididfono | grupo original imitacion
instrumental

I O IV O KR N T O

En cuanto a su relacion con la voz, podemos decir que el 42% de la musica es ins-

trumental y el resto es vocal, preferentemente por grupos de voces en el 38,9% de los
casos. Finalmente, destacamos la mayor presencia de voz de hombre (10%) frente
a la de mujer (2,2%).

Porcentajes de aparicion de los diferentes tipos de voz:

GRUPO DE OTROS

HOMBRE MUJER NINO VOCES (ESPEC.): INSTRUMENTAL
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Métrica y ritmica

BINARIO TERNARIO OTROS
88,9 0 5,6

En cuanto al tipo de acentuacion, los resultados son mayoritariamente binarios con
un 88% frente a un 1,4% de ternario y algunos casos de amalgama.

Tipo de comienzo

TETICO ANACRUSICO ACEFALO
37,8 57,8 1,1

El tipo de comienzo es anacrusico con un 57% frente al 37.8% de tético y una muy
escasa representacion de los comienzos acéfalos.

Dinamica
CON VARIACION SIN VARIACION
18,9 80

La dinamica utilizada es mayoritariamente plana, y existen unicamente variaciones
de intensidad en el 18,9% de las melodias escuchadas frente al 80 % que no presen-
tan ninguna variacion.

Agogica
ACCELERANDO RITTARDANDO SIN VARIACION
33 44 88,9

En cuanto a las variaciones de la velocidad, podemos decir que la musica de este
programa opta, de nuevo, por las no variaciones del tempo en el 88,9% de los casos
frente al 3.3% de acelerando y un porcentaje levemente mayor en el uso del rittar-

dando.

Género y estilo

ERUDITA
OCCIDENTAL

‘POPULAR ‘TRADICIONAL TRADICIONAL | (0o o NES

propia externa
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En cuanto a la categoria de género y estilo, agrupa una gran cantidad de elecciones
y opciones que van desde lo cultural a lo patrimonial, y muchas veces también, por
qué no decirlo, politico. De todos los géneros y estilos que se escuchan, el mayoritario
corresponde a la musica popular con un 77,8%, y engloba tanto el entorno del pop,
el rock o los blues como otros subgéneros y estilos populares del siglo xx. Dentro de la
musica tradicional destacamos la presencia de musicas populares de otras culturas
con un 13,3% frente al 1.1,% de presencia de la tradicional propia. Llamamos la
atencion sobre este hecho altamente significativo y del que nos ocuparemos de forma
mas detallada en el apartado dedicado a las canciones.

Organizacion sonora

MODO MAYOR MODO MENOR MODAL OTROS
88,9 6,7 0 0

De manera contundente. podemos decir que en las musicas de Los Lunnis predomi-
na el modo mayor 88.9% frente al menor 6,7%.

Cadencia

SUSPENSIVA CONSLUSIVA CORTADO OTROS

I T S S S TR

La resolucion de las musicas escuchadas, independientemente de la seccion de la pro-
gramacion en que se encuentre, es mayoritariamente conclusiva con un 56,7% frente
al 25,6% de suspensiva y un 10% de melodias cortadas, que corresponden a segmentos
de publicidad o a ajustes de continuidad de la programacion, que quiebra sus melodias
para pasar al siguiente programa, siempre en espera de emisién y audiencia.

Textura sonora

HOMOFONICO MONODIA ACOMPANADA POLIFONICO
44 64,4 12,9

La misica de la muestra tiene una textura de monodia acompanada, de forma ma-
yoritaria, con un 64.4% [rente al canto a voces tanto en su forma homofénica (4,4%)
como polifénica (12,9%).
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Plano sonoro

MUSICA COMO FIGURA MUSICA COMO FONDO

LLa musica como protagonista tiene un amplio eco en el programa. En la muestra
seleccionada escuchamos musica como figura en el 61,1% de los casos, mientras que
se escucha como fondo de otras escenas en el 25,6% de los casos estudiados.

Conclusiones

Por todo lo anteriormente expuesto, podemos decir que la programacion de Los
Lunnis tiene una banda sonora que utiliza mucho el sonido musical y un porcentaje
elevado de sonido no musical formado por ruidos y efectos sonoros. En cuanto al
tipo de sonido, es predominantemente electronico, con un reparto similar entre ins-
trumental y vocal por grupos de voces. Su musica es binaria, popular, anacrasica, de
dinamica plana, sin variaciones en la velocidad, textura de monodia acompanada;
utiliza el modo mayor con modulaciones a otras tonalidades, resolucion por cadencia
conclusiva y predominio de la misica como figura.

5. Seleccion de contenidos

En este apartado senalaremos aquellos contenidos musicales destacados. Queremos
conocer cuales son las opciones musicales de TVE en su programacion y qué ele-
mentos musicales ha considerado como valor para construir su banda sonora. Ello
nos hablara del lugar desde donde habla la musica (Porta, 2004), aunque no sera
la tnica opcion que se deba tener en cuenta, porque el nifo-espectador escucha la
programacion e incorpora sus efectos independientemente de la intencion, inocen-
te 0 no, de sus programadores. Por todo ello, hemos seleccionado cinco canciones
diegéticas interpretadas por los propios personajes en escenas que tienen la cancién
y su interpretacion como elemento central de la secuencia televisiva. es decir, en la
posicion de protagonista. Desde estas canciones hasta las leves colchas de fondo o los
acompanamientos de musica incidental, hay todo un recorrido musical, cognitivo,
cultural y social cargado de significados entrecruzados que demandan interpretacion
analitica, semidtica y critica, para llegar, finalmente, a nuestro objetivo: el educativo.
El segundo grupo lo componen anuncios pertenecientes a tres tipos de productos:
Juguete de nino, juguete de nina y comida, que son los tinicos que se ofrecen en todas
las programaciones infantiles de televisién. El tercer grupo lo ocupan los dibujos ani-
mados en los que hemos estudiado las series Berni y Pocoy6. Por ltimo, para tener
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una aproximacion a las caracteristicas reales de la escucha, hemos seleccionado diez
cortes de 557 del inicio del programa, después de la cabecera.

Este es el esquema de los contenidos musicales seleccionados:

Contenidos musicales

(& 5 B\ A N B A 2\
Programacion
propia Dibujos animados Publicidad 10 Cortes
23 piezas 2 episodios 5 anuncios periédicos
musicales

Tosta Rica al periodo
Nesquick .
Puleva comprendido entre
el minuto | y el 56
de la programacion
de los lunes, martes,
miércoles, jueves y
viernes

rmida. Correspondientes

Pocoyé. Espaiia

Juguete nifia: In my
pocket

Clifford. USA

|]u;;uete nifio: Gormiti

5.1. La programacion propia
5.1.1. Las cabeceras, cierres y cortinillas

Cabeceras

Hemos seleccionado las cinco cabeceras de la semana. Se trata, en todos lo casos, de
una pequena melodia con comienzo anacrusico, tonalidad de sol Mayor a 144 negras
por minuto, cantada por voces adultas y grupos vocales con acompafiamiento ins-
trumental que tiene una duracion de 34”. La cabecera del programa es, sin duda, la
melodia que mas se escucha durante las dos horas que dura el programa cada dia de
la semana, y lo hace utilizando distintas versiones: instrumental, vocal, semihablada,
completa, fraccionada, como bucle de repeticiones, ete.

La composicion completa, que es la que aparece al inicio del programa, tiene la
siguiente estructura:
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LOS LOS
LUNNIS LUNNIS

Intermedio b

musical

L Posicion del eslogan J

Cierres

En los cierres el programa utiliza la melodia de la cabecera que, en ocasiones, co-
mienza como fondo musical de la dltima dramatizacion, produciendo asi un efecto
anticipatorio del final que se acerca sin que la musica tenga relacion aparente con
la accion dramatica. En la programacion de una semana hemos escuchado el mis-
mo cierre con duraciones diferentes. La mayor parte de ellos eliminan diferentes
fragmentos musicales, pero en todos ellos se han mantenido sus elementos clave: el
eslogan con el motivo de la sintonia Los Lunnis, en una secuencia de dos compa-
ses, (ue mantiene su comienzo anacrusico, la estabilidad de toda la cabecera con
un batido de 144 negras por minuto y tonalidad de sol Mayor. La duracién de los
cierres también es variable: desde la minima de 4 segundos, ocupados por los dos
compases mencionados, hasta una secuencia mavyor, de 36”7, creada sobre una base
instrumental de acompafnamiento de la cabecera. En cuanto a esta altima. se repite
en bucle tantas veces como requiere la accion dramatica que esta terminando y que
se resuelve, finalmente, con el motivo estrella del eslogan que cumple asi la funcion
de ribrica publicitaria del programa. No siempre la programacion termina con un
final de cierre: en ocasiones, es cortado sin previo aviso por ajuste de programacion
y sustituido por el programa siguiente que ya se anuncia, o por la publicidad que
no espera.

Los cierres observados van desde el mas breve, de 47, pasando por uno intermedio
de 367, ya comentados, hasta el mas largo de 1'33”.

Cortinillas

Las cortinillas han ido cambiando a lo largo de los afios de emision del programa.
En ediciones anteriores eras fragmentos creativos que ofrecian a modo de rafagas
musicales. que variaban desde el entorno del pop rock, al clasico, popular, electroni-
co, uso de efectos vocales, pequenios fragmentos de musica clasica y de cine, efectos
cinéticos, ete. En la programacion analizada la opeion es mucho mas simple, menos
creativa y también mas barata. Toman, de nuevo, la sufrida cabecera y extraen de
ella sus elementos de marca que aderezan con algunos guifios de diseno a la carta,
que no ocultan la repeticién exagerada y abusiva del motivo central. En ellas, se
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muestra, sin ningtin reparo, de forma explicita, como el objeto de deseo destacado, el
que mas venden en el programa (Gonzalez Requena, 1988). El motivo, unas veces, lo
cantan adultos: otras veces, lo recitan con voz hablada grupos de nifios como si estu-
vieran en directo en un platd; a veces, lo acompanan de besos, gritos. algunas caidas
de tono, aplausos, golpes de tambor o finales instrumentales electronicos como cie-
rre. Pero el resultado es altamente redundante: el mismo motivo anacrusico de dos
compases y cantado, normalmente, al unisono. La posicion de la melodia pasa de
fondo a figura a medida que el programa se va acercando el final, en cuya posicion
termina, aunque este minuto de gloria, en ocasiones, quede truncado por los ajustes
de continuidad.

5.1.2. Las canciones

Existen muchas canciones y melodias en el programa. En este apartado hemos que-
rido rescatar aquellas que tienen un papel protagonista y son presentadas como
tales al nino; de esta forma, hemos detectado las opciones de género vy estilo espec-
taculares del programa. Hemos seleccionado las canciones que se han escuchado los
cinco dias de la semana, interpretadas por sus personajes en diferentes escenarios
que las destacan: teatrillos, pubs, platds de television o decorados virtuales. Durante
la semana del 18 al 22 de febrero se han escuchado como protagonistas con sonido
diegético de la secuencia televisiva las siguientes canciones: Un mundo mejor; Oh,
Lulii; Estoy como un queso; Rancherita v Que me fallen las palabras. El estudio de
cada una de las canciones se ha realizado por medio de cinco plantillas correspon-
dientes a la primera y ltima frase musical de la cancion, una valoracion de la pieza
completa y dos cortes intermedios.

Un mundo mejor
Tema: La paz.

Resumen:

Duracion: 2’327

Se trata de una cancion pop estrofica en sol Mayor a 168 negras por minuto, canta-
da con voz de nino y hombre con acompanamiento electrénico de imitacién. En la
altima frase se escuchan fuegos artificiales.

Forma musical:

Introduccion: A B C / Introd.: A" B C €7
A: 8 suspensiva. 8 conclusiva.

Estribillo: 8 susp., 2 resolucién cadencial.
C’: polifonico rittardando.

8l



{Qué escuchan los nifios en la televisién? PARTE 2

Descripcion de la escena: Dos munecos cantan delante de un panel de letras en el
que se van destacando las palabras a las que hace referencia la letra de la cancion.
Se alternan los planos al solista y al grupo de Lunnis multiracial que canta sobre un
fondo del planeta Tierra.

La musica en la escena: La cancion es interpretada en una especie de play back
en el que las voces son en directo, pero no se ve el acompanamiento instrumental.
Los Lunnis cantan la cancion mientras la camara enfoca al solista y los didlogos
musicales entre personajes y conjuntos vocales en cada momento. El movimiento
de la camara es sincrénico con la secuencia musical que se interpreta cambiando
en funcion de los motivos musicales. La vocalizacion de los munecos es correcta e,
incluso, aparecen los efectos de polifonia repartidos en la vocalizacion de los dife-
rentes personajes. Al final hay un castillo de fuegos artificiales con misica e imagen
sincronizada.

Oh, Lulu
Tema: La leyenda del héroe.

Resumen:

Duracion: 218"

Cancion country que alterna estrofa con estribillo que repite al final. Su tonalidad es
do Mavyor a una velocidad de 114 negras por minuto. Cantada con voz de hombre,
acompanamiento acustico de banjo, percusion y coro polifénico de nifios.

Forma musical:

Introd. A B Introd. A B:

A Frase 8 susp. 8 concl.

B Frase 8 susp. 8 concl.

Repite el estribillo 2 veces al final.

Descripcion de la escena: Comienza la escena con Lula a caballo por el desierto. La
escena refleja la leyenda del héroe de boca en boca: desde una tribu de indios, pasan-
do por un grupo de colonos y otro de vaqueros hasta un salén del Oeste. Este ultimo
con su pequeno cabaret en el teatrillo, en el que cantan las cabareteras acompanadas
de un pianista en un ambiente lleno de humo.

La musica en la escena: El movimiento del caballo y el jinete sigue el acento de la
musica. Existe correspondencia entre la musica y las imagenes del solista vy los coros.
El movimiento de la camara es coherente con los motivos musicales. Se observa una
incoherencia en la interpretacion del pianista en el saloon con enfoque de la camara
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en primer plano mientras se escucha el intermedio instrumental de la cancion con
sonido de banjo, contrabajo y percusion. La métrica y acentuacion de la letra esta
correctamente colocada en misica. Como instrumentos aparecen un piano y una
guitarra. La cancion termina con un relincho del caballo y sonido de tiros que escri-
ben el nombre del héroe en la pared: Lulu.

Estoy como un queso
Tema: Imagen propia y autoestima.

Resumen:

Duracion: 3’397

Cancion blues con un tempo de 136 negras por minuto. Alterna estrofa con es-
tribillo. Cantada con voz, piano, bateria y coro de hombres que hacen eco en el
estribillo.

Forma musical:

Introd.: A B Introd. A: B coda A: B coda.
A: 4 susp. 4 concl.

Coda: «mas que eso».

Descripcion de la escena: La bruja Lubina sale de detras de un mostrador. retirando
a la competencia. Después aparece en un certamen de Mis Universo en el que inter-
preta la cancion con un micréfono en la mano, mientras los coros estan a cargo de
munecos haciendo una parodia de los Blue Brothers.

La musica en la escena: La musica esta interpretada por todos los personajes, existe
una buena correspondencia entre la imagen y las voces con vocalizacion es correcta.
La cancion funciona como un play back en el que se escucha el acompanamiento de
forma no diegética y las voces en directo. Como objeto sonoro aparece un micréfono.
En cuanto a la prosodia de la letra esta bien acoplada a la musica, tanto en distribu-
cion fonética como en acentuacion ritmica.

Soy rancherito

Tema: Imagen propia y autoestima.
Resumen:

Duracion: 2°38”

Cancién estilo mexicano en do Mayor y una velocidad de 144 negras por minuto,
acompanamiento de mariachis, cantado por un hombre como solista.
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Forma musical:

Introd. A: Introd. A: Introd. A: Introd. A: coda 2 rittardando.
A 4 susp. 4 concl.

Ultima frase + coda (3 veces).

Misma frase repetida, intermedio instrumental.

Final: frase + coda, rittardando. final instrumental.

Descripcion de la escena: Un mexicano con micr6fono y traje charro interpreta en un
escenario la cancion con un mariachi al fondo. El escenario esta iluminado con focos,
y el piblico, unos de pie y otros sentados, siguen con sus movimientos la cancion.

La muisica en la escena: El manejo de la camara es dinamico, enfocando a los diferen-
tes personajes, desde los cantantes hasta el publico que baila la ranchera mientras la
escucha. Los instrumentos que se ven en escena son una guitarra, dos trompetas y un
contrabajo. En algunos momentos la camara enfoca a las trompetas cuando suenan.
La canci6n termina con el griterio del puiblico que aclama la actuacién. Como objeto
sonoro hay un micréfono de pie en el centro del escenario con el que canta el solista.

Que me fallen las palabras
Tema: La palabra como vehiculo de la expresion y la comunicacion.

Resumen:
Duracion: 3'46”
Pertenece al estilo de los blues, tonalidad de re menor a 78 negras por minuto. Ter-

mina en cadencia conclusiva.

Forma musical: Cinco variaciones de A que actiia como estrofa y estribillo, al repetir
la misma letra de forma alterna.

Descripcion de la escena: Todo transcurre en un escenario de un club de blues o jazz.
En el escenario aparece el pirata cantante, que lo hace a pie de micréfono, junto al
guitarrista y el bateria. En la parte alta del escenario aparecen dos grandes pantallas
de imagen como en un concierto de rock. En el centro de la cancion aparece una
secuencia onirica en la que amigos y conocidos del cantante aparecen como destina-
tarios de las palabras que se buscan y no siempre se encuentran.

La musica en la escena: Buena sincronia entre musica e imagen, la mejor de todas
las observadas, al estilo de los blues, utilizando su escala y modulaciones. Esta can-
ci6n triste, interpretada en re menor se coloca en la posicion del nino. Habla del valor
de la palabra como forma de comunicacion y de la soledad que puede producir, en oca-
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sentimientos

k]

siones, el no tener el dominio de ellas para explicar a los demas ideas y
asi como la posibilidad de crear cosas nuevas porque las necesitan. Entre las formas
expresivas de creacion que la cancién propone estan las canciones, que también nece-
sitan de las palabras para contar sus historias. Destacamos la digitacion del guitarra
que interpreta con precision el riff'y el punteo. La prosodia del texto esta correctamen-
te acoplada a la musica y el contenido de la letra se corresponde con el estilo elegido,
asi como la instrumentacion seleccionada y la voz desgarrada del cantante-pirata. En
este caso, la melodia es vehiculo de la expresion de sentimientos e ideas.

6. Publicidad

La publicad seleccionada se compone de tres anuncios: un juguete de nino (Gormiti),
un juguete de nina (I'm pocket) y un anuncio de comida (Nesquik), de los que ofre-
cemos como muestra los dos primeros.

Gormiti
Duracion: 207

El analisis ha sido realizado mediante una tunica plantilla. Tiene un tempo de 126
negras por minuto, instrumental, con sonido electronico de imitacion, binario, tético,
sin variacion en la dinamica ni en la agogica. Podriamos decir que utiliza el género
cinematografico, modo mayor sin modulaciones y utiliza la masica como fondo.

I’ m pocket
Duracion: 207

Se han realizado dos plantillas por el cambio significativo de su banda sonora. Corte

1: 17 a 18”. Corte 2: de 18”7 a 20”.

El anuncio tiene un tempo de 120 negras por minuto. Utiliza sonido electrénico de
imitacion. Su acentuacion es binaria, sin variaciones en la dinamica ni la agogica, sin
estilo definido, aunque perteneciente al entorno del pop. Modo mayor y textura de
monodia acompanada. En cuanto a las diferencias observadas en sus dos secciones
por el contenido musical de las mismas, aparecen cambios significativos. Se observa
un cambio en la voz que pasa de hombre, en el corte 1, a grupo de voces de ninos al
unisono, en el corte 2. De igual modo observamos el paso de tético a anacrisico en el
corte conclusivo, asi como un cambio de tono y el paso de misica de fondo a figura
en el cierre del anuncio.
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7. Dibujos animados
Berni
Duracion: 137077

Se trata de una serie de dibujos animados de 20006, sin dialogos. Su productora es
BRB Internacional S.A., y esta formado por episodios de una duracion media de 3’
que aparecen enlazados hasta la duracién total de los emitidos.

Berni, el personaje que da nombre a la serie, es un oso polar que protagoniza los epi-
sodios de la serie. En sus aventuras televisivas Berni intenta siempre practicar algin

(19[)()1’1(‘5 para mantenerse en f()rma.

El estudio de su banda sonora se ha realizado por medio de seis plantillas. En li-
neas generales podemos decir que utiliza tanto el sonido musical como los ruidos y
sonidos cotidianos. Utiliza musica hibrida que combina el estilo clasico en breves
secuencias con otras cinematograficas de cardcter incidental. Su sonido musical es
electrénico, de imitacion, en el que se escuchan sonidos de viento metal, como el
trombon de varas, e instrumentos de cuerda. La musica, en modo mayor, es instru-

mental, sin variacion en la agbgica ni en la dinamica.

El estudio pormenorizado de los cortes realizados muestra que utiliza cierta alternan-
cia entre los comienzos téticos y acéfalos, aunque no siempre se puede determinar por
la brevedad y también por la inaudibilidad musical de la secuencia. De igual modo
ocurre con la organizacion sonora. La utilizacion de las cadencias en las frases y moti-
vos correspondientes a estos cortes es tanto conclusiva como suspensiva. Se producen
algunas modulaciones a otras tonalidades a lo largo del episodio, utiliza de forma pre-
ferente la textura sonora de monodia acompanada y la misica como fondo, excepto en
una ocasion que realiza el recorrido, como progresion, de fondo a figura.

Pocoyé

Duracion: 645"

Serie de dibujos animados espanoles de 2005 de la productora Zinkia Entertain-
ment Production S.L. cuyo protagonista es Pocoy6, un nino pequeiio, en su aventura

de descubrimiento y relacién con el entorno.

El estudio ha sido realizado mediante nueve plantillas con las siguientes segmenta-

ciones:
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Corte Crono

Comienzo

R P

La accion narrativa del episodio es el descubrimiento de las propias huellas y las de
los otros. A partir de la presentacion de todas ellas se producen situaciones de enredo
entre los personajes. La musica preside la idea del paso con un tempo estable aso-
ciado a cada uno de los personajes, que pasa por fases de descubrimiento, caos, inte-
rrogantes y mintsculos leitmotiv que crean un producto televisivo pensado para un
nino pequeiio inteligente que descubre el mundo, también por medio de la musica.
En lineas generales, podemos decir que la banda sonora de la serie de dibujos anima-
dos Pocoyd utiliza tanto el sonido no musical como el musical. La misica pertenece
al entorno del pop y también se observan algunas pinceladas cinematograficas de
corte incidental para manifestar tension, peligro, prisa y otros efectos programaticos.
Entre los sonidos no musicales se escuchan, entre otros, muelles, flauta de émbolo
y besos. En cuanto al sonido musical es electronico, y en él se combina el de imita-
cion con el original. La musica es instrumental, binaria y tética. La banda sonora
muestra variedad y riqueza, observable a través del estudio de los diferentes cortes.
Asi, encontramos variaciones en la dinamica y también en la agogica con constantes
cambios de acelerando y rittardando. La utilizacién del tempo esta asociada a los
personajes: el paso de Pocoy6 es a 150 negras por minuto; el del elefante, a 90; y
el del pato, a 114. También se observan cambios de tempo, todo ello al servicio de
la accion dramatica que la musica acompana, anticipa y refuerza. De igual modo,
observamos en la organizacion sonora el uso tanto del modo mayor como el menor
que en ocasiones alterna segin la accion dramatica. asi como de diferentes tipos de
cadencias tanto conclusivas como suspensivas. A lo largo del episodio se producen
modulaciones, algunas en secuencias muy breves que cambian hasta dos veces de
tonalidad, y subidas de un tono para destacar la accion siguiente o cerrar la anterior.
Utiliza como textura sonora la monodia acompafiada, obstinatos ritmicos, suma de
efectos sonoros y musicales, asi como la mezcla intencionada de los diferentes mo-
tivos que constituyen los leitmotiv de los diferentes personajes para crear formas de
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encuentro o confusion, segin los casos. Por tltimo, el plano sonoro utiliza de forma
cuidada la presencia de la musica como fondo y también como figura que asocia a
factores espaciales (lejania o proximidad a la camara), a los personajes (secundarios
y protagonistas) y a la accion dramatica (sonorizacion de la secuencia).

8. La variedad y riqueza, seleccion
de géneros y estilos

De toda la musica que se escucha, como ya hemos mencionado, el estilo que predo-
mina es el popular. Sin embargo, esta categoria alberga géneros y estilos tan variados
como las canciones tradicionales, el rock o el jazz, por citar algunos. La apuesta de
la television prescinde de manera clara de la masica anterior al siglo xx en su pro-
gramacion tanto infantil como adulta. A vece

, aparecen algunas excepciones, como
en el caso de los dibujos animados de Berni o algunas parodias de la programacion
propia como la de Lunnicienta con algunos guinos al estilo clasico. En otros casos se
escuchan algunas referencias a musicas clasicas y romanticas, especialmente en la
publicidad considerada de alto consumo como perfumeria, parque automovilistico
o formas de energia. o como en el anuncio de pantalones vaqueros de la marca Lois,
que utiliz6 en una de sus campanas una zarabanda de Haendel. La musica, que se
manifiesta igualmente por lo que muestra como por lo que calla, supone todo un
mundo de opciones televisivas (Porta, 2007).

La programacion propia de la television infantil materializa sus elecciones y por tan-
to sus intenciones por medio de la seleccion de géneros y estilos en su programacion.
En este caso, a través de su seleccion de canciones para cada uno de los dias de la
semana, y todas ellas son de caracter popular: se trata de una ranchera, una cancion
country, dos blues y una cancion popular al estilo de los movimientos cristianos
americanos de los anos 70.

La presencia de la musica popular espaiiola no existe en la seleccién analizada. La
explicacién que encontramos a este hecho no es educativa, sino comercial. TVE,
como television generalista que es, representa culturalmente el café para todos, que
la cadena no parece saber resolver y, por omision, condena a la cultura espanola a
ser la menos propia de todas las manifestaciones musicales que aparecen. El objetivo
expresivo y educativo de la programacion infantil de television demanda contenidos
de la proximidad. Sin embargo lo que se ofrece es un espacio multicultural que ha
perdido lo propio para llenarlo anicamente con lo exético. Detras de todo ello surge,
de forma velada, la razon seguramente de mas peso: los rasgos diferenciadores de
la masica pueden reducir el potencial comercial que hace exportable un producto.
Desde una mirada educativa, esto cuestiona la identidad, porque la musica habla de
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uno mismo. de los otros y con los otros (Porta, 2007). La mejor forma de valorar
la diversidad, es decir, la diferencia como valor, es el reconocimiento de lo propio
en edades tempranas. Sobre este punto es especialmente pertinente la construccion

social de la conciencia, aportada por Vygotsky (1987). El autor afirma que el habla

interna es consecuencia de su interaccion social/verbal. El proceso que permite la
evolucion del habla externa a la interna es una modalidad verbal especifica: el habla
egocéntrica, la cual impulsa el desarrollo v, en consecuencia, la propia naturaleza del
habla interna.

9. Sincronia de lenguajes

La musica vinculada a la accién también esta presente en la banda sonora de la pro-
gramacion televisiva de Los Lunnis. Asl, surgen mintsculas musicas programaticas
que recuerdan al nino el mundo del cine, tanto en la programacion propia como en
los dibujos animados y en la publicidad. Este es el caso de la parodia de Lunicienta
en la que aparecen mintusculas musicas programaticas, al igual que en la de Psicosis,
o las referencias a uno de los tltimos héroes americanos: Indiana Jones.

En Pocoyd destacamos su banda sonora, en la que encontramos claras definiciones
de los diferentes leitmotiv asociados a personajes como Pato, Elly, y otros. También
merece la pena resaltar las opciones entre la misica tonal y no tonal, el uso de mo-
dulaciones, las variaciones en la dindmica, la agigica y el paso de la musica de figura
a fondo, y viceversa en un dialogo espacio-temporal, expresivo y estético que piensa
en un nino pequeno inteligente que interactia con el medio televisivo por medio de
la percepcion auditiva de la musica que ayuda a su construceién cognitiva, social,
expresiva, estética y, en un futuro, critica.

10. Conclusiones

La programacion de Los Lunnis tiene una banda sonora que utiliza mucho el sonido
musical y un porcentaje elevado de sonido no musical formado por ruidos y efectos
sonoros. En cuanto al tipo de sonido es predominantemente electronico, con un re-
parto similar entre instrumental y vocal por grupos de voces. Su musica es binaria,
popular, anacrusica, de dinamica plana, sin variaciones en la velocidad. Utiliza tex-
tura de monodia acompanada, el modo mayor con modulaciones a otras tonalidades,
la resolucion por cadencia conclusiva y la predominancia de la musica como figura.

La programacion infantil propia de TVE, con una duracion media del 25% de la to-

talidad del programa contenedor, esta formada en su seleccion musical diegética por
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canciones

stroficas con frases de ocho compases que se escuchan completas y re-
suelven de forma altamente conclusiva con todos los elementos de cierre disponibles,
utilizando, en ocasiones, efectos de polifonia tanto homofénica como polifénica. La
banda sonora muestra una buena sincronia entre musica e imagen; los instrumentos
y los elementos sonoros son coherentes con la escucha y espacios escenograficos.
Desde el punto de vista estilistico v su vinculacion con la identidad, el programa
opta por la musica popular extranjera, no propia. En cuanto a la seleccion estilistica,
utiliza canciones de inicio anacrusico, resolucion por cadencias conclusivas y uso de
codas con tempos que oscilan entre 78 y 168 negras por minuto. Emplea también las
tonalidades de do menor, sol menor y re menor que modulan a otras tonalidades, en
ocasiones, sin variaciones en la agbgica ni en la dinamica. La seleccion estilistica uti-
liza una timbrica que, si bien a veces peca en exceso de electronica, utiliza también
elementos acusticos de la musica popular de la que se trata, asi como estructuras
armonicas y melodicas que igualmente lo reflejan y muchas veces acompanan con
movimientos coreograficos. Todo ello desde una ambientacion musical coherente por
vestuario y escenografia, pero ni rastro de los contenidos musicales identitarios y
de la proximidad, es decir. la lengua musical materna del nifio. En TVE se escucha
siempre la musica de otros, pero no la que a ¢l le proporcionan sus senas de identidad
que la musica transporta en el mejor vehiculo posible: la comunicacion sin palabras
y el sentimiento sin barreras.

La publicidad, con una presencia media del 12% de la programacién, tiene una
velocidad media de 123 negras por minuto. Es instrumental, con sonido electrénico
de imitacion, binario, tético, sin variacion en la dinamica ni en la agogica. Utiliza, en
ocasiones, el género cinematografico, el modo mayor y la musica como fondo.

Los dibujos animados. con una presencia del 70%. utilizan tanto la musica como
los sonidos no musicales y los ruidos. La presencia de la banda sonora tiene im-
portancia en ambos casos y es utilizada como miusica de programa, reforzando los
elementos dramaticos de la serie, los cambios de tonalidad y de tempo asi como los
efectos suspensivos, la musica incidental y pequetios leitmotiv para la definicién de
los personajes.
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Los Lu n n I s (consultar tabla articulo anterior)

I. Introduccion

Una exploracion visual en el medio televisivo supone darle una dimension globalizadora
al acto comunicativo en su contexto y desde una realidad perceptiva, contemplando ast
todos los elementos que contiene un mensaje audiovisual. En un primer sondeo, la apli-
cacion de un analisis cuantitativo, desde el protagonismo que posee la imagen en el dis-
curso, proporcionara, junto al resto de componentes que intervienen en la comunicacion,
el cardcter integral que posee el proyecto. La metodologia aplicada justifica los criterios
de seleccion para la captura de imagenes en la estructura narrativa, ast como la seleccion
de planos para su posterior andlisis. Por otro lado. la descripcion morfologica desde el
analisis cuantitativo y la lectura de la imagen, aplicada a las muestras, aportara valo-
res anadidos a la investigacion, al mismo tiempo que proporcionara las herramientas y
recursos para establecer comparativas entre las televisiones y programas seleccionados
desde el enfoque visual y, fundamentalmente, las relaciones que se podran establecer

entre el lenguaje sonoro y el visual, ya que ambos intervienen en la comunicacion.

2. Datos de la programacion televisiva seleccionada
y sus destinatarios

Los Lunnis se estrenaron en septiembre de 2003, coincidiendo con el inicio del curso

escolar. De lunes a viernes y por la segunda cadena, llamada La Dos, Television Espanola
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DATOS GENERALES

TITULO DEL PROGRAMA:
Los Lunnis

SEMANA DE ESTUDIO:
Del lunes 18/02/2008 al
viernes 22/02/2008

CANAL DE TELEVISION:
Television Espariola

TIPO:
Publico

COBERTURA:

Nacional

PAIS:
Espaia

REGION:
Espaia

MUESTRA:
10 horas

emitié Los Lunnis en tres bandas horarias diferenciadas, basadas en los momentos en

que los ninos y nifas desayunan, comen y meriendan, es decir, antes y después del cole-

gio y durante el descanso del mediodia. El producto se disend para atender de manera

diferenciada a dos bloques de poblacion: el infantil, destinado a los mas de un millon y

medio de nifos y ninas de tres a cinco anos, y el que habria de coincidir con el alumnado

de ensenanza primaria, lo que suponia algo menos de dos millones ochocientos mil es-

pectadores con edades comprendidas entre seis y doce anos. De este modo:

Los Lunnis empezaban hacia las siete y media de la manana y acompanandoles durante

dos horas, alcanzando una cuota media de audiencia de 14,9% vy siendo seguido por

221.000 ninos y ninas, lo que le situaba como el espacio lider en su franja de emision, sin

considerar los/as menores de cuatro anos, no incluidos en los estudios de audiencia. Al

mediodia volvian a la pantalla de La Dos, en la que se mantenian desde las 13:00 horas

hasta pasadas las 14:30, con un share medio del 4.4% y unos 315.000 espectadores, a los

que habria que anadir los/as pequefios/as menores de cuatro anos. Finalmente, el tercer

pase se producia a las 17:30 horas, con una hora y media de programacion, presentando

un rendimiento medio de 5,4% vy un seguimiento superior a los 420.000 televidentes.

(RTVE, 2004: 205-209)

Television Espanola elaboré una nueva programacion para adaptarse a las nuevas

normas y cumplir de este modo con el «plan integral de programacion destinada a
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los menores, atendiendo especificamente a los horarios y contenidos en los que aque-
llos puedan ser mas vulnerables». Y la nueva programacion conté con la aprobacion
de las asociaciones de adultos dedicadas a la defensa de los nifos y nifas, ademas de

la aceptacion del puablico.

3. Analisis de la imagen desde un enfoque
comunicativo

Desde un enfoque comunicativo, si consideramos la imagen como un sistema de
simbolos, con significado, que se ocupa de representaciones y no de la realidad, se
comprende que es necesario leer estos codigos en lugar de aceptar de forma pasiva todo
aquello que nos quieran transmitir, sin oponer resistencia, puesto que su apariencia
de realidades o fantasias los presenta como inofensivos. La imagen se encuentra en
un soporte técnico y material; es una construccién del mundo, parcial y selectiva. y
tenemos que verla, leerla e interpretarla como tal. La imagen debe entenderse como un
mensaje, ya que es una informacion elaborada y ordenada desde el punto de vista del
emisor vy utiliza un codigo y unos recursos expresivos. Ademas, no produce mensajes
universales que puedan ser interpretados en todas las sociedades del mismo modo,
puesto que segiin el contexto puede representar diferentes significados.

Analizar la imagen nos sirve para reconocer los elementos que la componern, iden-

tificar sus caracteristicas e interpretar sus mensajes. El mensaje no es un ente abs-
tracto, es producido por quien realiza la imagen, con sus propias ideas, opiniones,

sentimientos y habilidades técnicas.

4. Descripcion morfologica de las imagenes
para un analisis cuantitativo

Pese a su presencia cotidiana, nos resulta complicado concebir la imagen dada la
existencia de multiples implicaciones que condicionan su estudio. La naturaleza ic6-
nica de la imagen es basicamente un sistema de comunicacion con tres elementos

Siﬁ[llp[‘(“ presenles :

1) Una seleccion de la realidad.
2) Un repertorio de elementos de representacion.
3) Un sistema de orden.

Independientemente del nivel de realidad que posea una imagen., esta es siempre una
modelizacion de ella a través del color, la textura o las proporciones, las cuales son

94



LA IMAGEN EN LA PROGRAMACION PROPIA DE TELEVISION ESPANOLA.
UNA PROPUESTA DE ANALISIS

cualidades reales y. por ello, la articulacién de una imagen no es convencional, sino
que tiene un principio de analogia con su referente, a diferencia de otros sistemas de

comunicacion como el verbal o el sonoro.

La representacion de una imagen supone una interpretacion, una propuesta de ima-
gen personalizada con presencia material y tangible. Cuando el espacio es en dos
dimensiones, las referencias para abordar su estudio son los elementos morfologicos
vy la sintaxis. Los elementos morfologicos son: el punto, la linea, el plano, el color, la
forma y la textura. Y la sintaxis de una imagen la podemos estudiar por medio de
elementos dindamicos (tension y ritmo) o elementos escalares (el tamartio, la escala,
la proporcion y el formato).

Todos los elementos enunciados anteriormente son aquellos que. organizados en una

representacion plastica, se constituyen en la sintaxis de la composicion para hacer

surgir una propuesta visual unitaria. El concepto de composicion esta intimamente
relacionado con el orden y hay muchas formas de organizar u ordenar los elementos,
pero la unidad visual de la imagen se consigue gracias a:

-La diversidad de elementos, relaciones y estructuras.
-El contraste como expresion de la diferencia.

-La repeticion.

-La continuidad o direcciones de lectura.

La organizacion de los elementos plasticos debe poseer un orden, pero es diferente la
organizacion de una imagen fija y aislada a la organizacion de la imagen secuencial.

5. La representacion de la imagen secuencial:
espacio de la secuencia

La significacion de la imagen secuencial se produce por la interaccion que existe
entre cada uno de los componentes de la cadena. La imagen secuencial representa
el tiempo, lo cual la hace apropiada para la narracion mediante la sucesion y
continuidad. Tiene capacidad para articular distintos espacios y tiempos. capacidad
que no posee la imagen fija que comienza y termina en si misma. Sin embargo,
tanto la imagen fija como la secuencial parten de una seleccion de la realidad,

condicionadas por el plano del cuadro que limita la imagen.

Para el analisis de la imagen secuencial conviene acotar el espacio objeto de nuestro
interés y este es el interior del cuadro, visto por el observador como parte visible
de un espacio que continua. Percibir esta continuidad nos produce una impresién
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similar a la percepcion de la realidad y la duracion de los acontecimientos es lo que
genera en el espectador la percepcion del tiempo. La imagen fija y aislada representa
el tiempo de un modo abstracto, mientras que la imagen secuencial representa el
tiempo de manera mas analdgica mediante un ordenamiento que implica el movi-
miento en el que podemos distinguir tres tipos de movimiento:

1) Movimiento fisico: se produce cuando los personajes se mueven o hay un
cambio de punto de vista.

2) Movimiento dramdtico: provocado cuando la accion avanza dentro del es-
quema planteamiento, nudo y desenlace.

3) Movimiento psicologico: se refiere a las emociones y percepciones de los per-
sonajes. y puede ser también hacia el exterior por lo que dicho personaje repre-
senta en la historia.

6. Metodologia aplicada a la programacion propia.
Problema y formulacion de hipotesis

Como en cualquier otro tipo de investigacion, enfocar el problema que se quiere
abordar y formular un conjunto de hipétesis de trabajo constituye el punto de par-
mientras

tida. El problema plantea la pregunta general de la que parte el anali
que la hipétesis de trabajo representa las cuestiones mas especificas a las que se
intenta responder. En este caso, la pregunta general es la siguiente: «;Son adecuadas
las imagenes que ven los ninos en la programacion infantil de TVE?». La pregunta
especifica se puede concretar en algunos aspectos sobre las imagenes como: jel color
y las formas de las imagenes que componen las diferentes historias ofertadas en la
programacion infantil tiene en cuenta el mundo perceptivo de los nifios y ninas? ;Se
considera la influencia del color en el equilibrio emocional infantil? ;Se reflexiona
sobre el modo infantil de percibir las formas o de discriminar fondo y figura? ;Se tie-
ne en cuenta como afecta el modo de presentar las imagenes al desarrollo emocional,
al desarrollo grafico y al desarrollo creativo? ;Qué efectos producen?, ete.

Al definir e identificar los temas que se han de verificar, se constituyen las premisas

nec obre todo, de la eleccion de la mues-

arias de las sucesivas etapas del analisi
tra y de la definicion de las unidades de clasificacion.

7. Estética y descripcion de la programacion

Los Lunnis son personajes de goma espuma que viven en Luna Lunera, un lugar ma-
gico en el que todo puede suceder. Entre las series infantiles del programa se alterna
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la historia de estos mufiecos y la presencia de una presentadora de carne y hueso,
que es una cantante famosa llamada Lucrecia. El formato del programa contempla
la posibilidad de que, a través de las historias, los nifios y ninas aprendan cosas del
conocimiento general, valores sociales, inglés... Estos personajes han llegado incluso
a participar en programas de fin de afio o especiales debido a su popularidad.

El programa mantiene una coherencia estética en todos los bloques que configuran la
estructura narrativa, asi como en los personajes que intervienen en ellos. Las historias
desarrolladas en los decorados, los colores y las formas imitan una realidad resumida
representada en gamas reducidas y saturadas. Los Lunnis y los personajes cue los
suelen acompanar, adaptados a los ambientes en los que intervienen, visten con los
mismos colores {rios o calidos, pero siempre saturados y sin imitar ni tonos ni matices
reales, incluso los personajes de carne y hueso llevan pelucas o colores anadidos.

8. Criterios de seleccion en la captura de imagenes

La realizacion de Los Lunnis tiene una planificacion tipica de cualquier serie de tele-
vision, lo cual implica una serie de aspectos que hay que tener en cuenta. Ein primer
lugar, la realizacion no es lineal, es decir, se lleva a cabo por secuencias o bloques
(normalmente por espacios, sets o escenarios, por ejemplo: Luna Lunera, la cueva
del Bucanero, el laboratorio, etc.).

Un episodio tiene entre diez y doce secuencias de un minuto de duracién cada una
y estas se graban por separado con tres camaras a la vez y se ordenan segun la es-
tructura narrativa en el montaje posterior. Asi el procedimiento de grabacion seria el
siguiente: si en un dia se tienen que grabar diez secuencias, en parte para economizar
dinero y tiempo, todas las que tienen lugar en el Set1, Set2 o Set3 y aunque perte-
nezcan a distintos capitulos se hacen un mismo dia. Por tanto, tenemos tres tipos de

planos distintos captados por tres camaras dispuestas en lugares diferentes. Asi la
composicion del plano que da cada camara en realidad no cambia. y como minimo la

secuencia tendria tres planos distintos repetidos a lo largo de toda la secuencia.

Set | Set 2: Set 3:

Luna Lunera La cueva del Bucanero El laboratorio

PyV¥ PyV¥ Pyd

cam. | cam.2 cam.3 cam. | cam.2 cam. 3 cam. | cam.2 cam. 3
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En cuanto a los personajes, normalmente comienza con un plano general o de situa-
ci6n (cam?2) y a medida que avanza la secuencia (cam1) capta a los de la derecha
y (cam3) a los de la izquierda. En cuanto a la composicion, los tipos de planos se
pueden clasificar en: planos generales o de situacion: planos largos, donde se centra
la atencion en un personaje y se ve entero; plano americano, en el que la figura del
personaje aparece solo hasta la rodilla; plano medio, en el que Gnicamente se mues-
tra hasta la cintura, y el plano detalle.

Plano detalle camara | Plano detalle camara 3 Plano medio camara 3

s o7 26: 13K 07:26: 43¢

Muestras de una seleccion de tres contra planos de conversacion durante un minuto

Las imagenes seleccionadas para el analisis de cada secuencia son representaciones
significativas en cuanto a distribucion de los elementos en un plano. En cada se-
cuencia de una duracién de dos minutos, se analizaran los planos significativos de la

estructura narrativa: los planos generales y los planos medios.

9. Unidades de clasificacion

En este caso, se actia introduciendo una serie de divisiones el programa televisivo,
como por ejemplo, la subdivision en minutos de la transmision.

La eleccion de las unidades, ademas de ser funcional respecto a los objetivos de
la investigacion y a las hipotesis que se quieran verificar, ha de tener en cuenta
las caracteristicas de la muestra. De hecho, es indispensable optar por unidades de
clasificacion que se puedan identificar facilmente en las imagenes seleccionadas, por
ello hemos seleccionado dos elementos morfologicos de la imagen, forma y color,
va que son relativamente faciles de identificar a la vez que muy representativos.
Los pardametros se determinaron segiin los elementos que componen la imagen con
caracteristicas significativas sobre lo que se plantea en la hipétesis y en funcion de
las posibilidades de la descomposicion de las formas y el color que componen el
escenario que se ha de analizar.
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07 25: 52V

Muestra de un plano general (cam. 2)

Las unidades a partir de las cuales se subdividen las imagenes seran las llamadas
unidades de clasificacion, y son las siguientes:

a) La forma: valorada segiin su situacion en el escenario, serd analizada como
objeto principal, secundario o fondo. Se atendera también a sus caracteristicas
formales, angulosas o redondeadas, que implican modos diferentes de discri-
minar una imagen.

b) El color: valorado segiin su situacion en el escenario, sera analizado como
generador de contrast

s v diferenciador entre figura y fondo. Por lo tanto, pro-
picio para sugerir jerarquias en la composicion. Ademas seran estimadas sus
cualidades entre dos grandes grupos, calidos y frios, por las posibilidades que
ofrecen para estimular y provocar emociones.

10. Estructura narrativa de la programacion

En la programacion propia distinguimos cuatro bloques de unos dos minutos cada
uno, que contienen entre cuarenta y sesenta planos por secuencia. Cada bloque re-

pres

‘nta un escenario en el que se desarrollan los siguientes espacios:

Bloque I: Presentacion, donde intervienen realidad y ficcion combinada.
Bloque 1lI: La serie.
Bloque III: Las aventuras.

Bloque 1V: Despedida, con la intervencion de todos los personajes.
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Muestra de la escena de despedida

Los datos de cada bloque han ido recogiéndose en tablas estructuradas, de modo que

faciliten luego el analisis. En ellas se han agrupado las referencias relacionadas con

la duracion, el género y los personajes que participan. Cada bloque queda registrado

con una breve descripcion de la estructura narrativa tal y como se muestra en la

tabla siguiente, que corresponde al Bloque I con la presentacion de Luna Lunera y

la participacion de la cantante Lucrecia.

BLOQUE I. CRONO: 7:25:00 al 7:27:12

OBSERVACIONES:
GENERO: Luna Lunera

PERSONAJES: Lubli, Lukas y Lucrecia
ESTRUCTURA NARRATIVA:

PRESENTACION: Lubli toma el papel de poeta para presentarse a un concurso.
Suponemos (porque el capitulo ya ha empezado) que busca una musa para inspirarse. Se
plantea entonces el punto de giro que nos da paso al desarrollo de la secuencia.

DESARROLLO: El planteamiento del conflicto da paso a la solucién y desarrollo de
la secuencia. Lukas propone que sea él la musa que esta buscando. (Puesta en escena:
arpa en la mano, tradicion griega). Lublu plantea sus dudas exponiendo que Petrarca
tenia a Laura, Dante a Beatriz y Tarzan a Jane;y finalmente dice «yo no puedo tenerte a
ti». Esta respuesta deprime a Lukas, Lubli cede y le da una oportunidad, pero para ello
necesita unos retoques (Puesta en escena: Lukas se «viste» con una tunica y un collar
con los eslabones en forma de salchichas). Plantea un nuevo punto de giro: Lubli se
inspira y le denomina a Lukas como «Serafifiay.

DESENLACE: Le viene la inspiracion a Lubli y recita el siguiente poema: «jOh,
SERAFINA, SERAFINAY/ ADORO TUS BUTIFARRINAS/Y CADAVEZ QUE LASVEO
SE ME HACE LA BOCA AGUINAY. Lublii cree con este poema gana el concurso.

DESARROLLO: Lukas como musa de Lubli. Dudas sobre la adecuacion. Lubla
denomina a Lukas como Serafifia. Le viene la inspiracion.

DESENLACE: Lubli recita un poema.
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LA IMAGEN EN LA PROGRAMACION PROPIA DE TELEVISION ESPANOLA.
UNA PROPUESTA DE ANALISIS

I 1. Factores que hay que tener en cuenta
en la propuesta de analisis de la imagen secuencial

El sistema visual humano es el mas estudiado de todos los procesos implicados en la
percepeion y representacion de imdgenes. Simplificando al maximo, podemos decir
que es un sistema dedicado a extraer la luz que incide en la retina, que las senales
nerviosas son detectadas por ambos ojos y que siempre hay uno que tiene mas in-
fluencia que el otro. De modo que se extraen rasgos diferenciados como la ubicacion,
la orientacion, la distancia o el movimiento, ademas de los rasgos propios de los

objetos.

De este modo, ver implica una trayectoria determinada o direccion visual al abordar
una imagen: es un acto de construccién que puede hacer mas o menos uso de la in-
formacion que aportan los estimulos, dependiendo de las circunstancias del observa-
dor y no un simple registro de la realidad. La lectura de imagen viene condicionada,
entre otros factores, por la madurez perceptiva y las influencias culturales, lo que
influye en los modos de iniciar su lectura; ademas, si anadimos las relaciones entre
texto e imagen, la informacion se multiplica.

En los apartados siguientes partimos del paradigma gestaltico en aquellos aspectos
que siguen vigentes, abordando el estudio de la imagen representada desde las leyes
de la organizacién y el reconocimiento, la pregnancia, la memoria visual, etc.

Los elementos mas simples de la imagen poseen una significacion intrinseca. a di-
ferencia de otras unidades de articulacion en otros sistemas de comunicacion, como
notas musicales o fonemas. que carecen de tal significacion. La representacion de
una imagen supone una interpretacion, una propuesta de imagen personalizada con

presencia material y tangible.

La forma que esta a medio camino entre lo percibido y la representacion debemos dis-
tinguirla de la forma estructural que permite el reconocimiento inmediato del objeto.
Una representacion es un signo grafico con una superficie limitada por sus contornos,
y en la medida en que la forma de un objeto representa una mayor coincidencia con la
realidad, se dice que tiene mayor grado de iconicidad. La imagen en blanco y negro,
por ejemplo, tiene menor grado de iconicidad que la imagen en color.

12. Percepcion, forma y color

La percepcion de la forma es la articulacion entre el fondo y la figura. Se relacio-
na, en primer lugar, con la atencion y la observacion selectiva de las cosas. Ante la
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accion de «mirar», la atencion se dirige hacia las formas mas simples y las figuras
cuyos bordes tengan mayor relevancia, que destacan relegando sus alrededores a
la funcion de fondo. Al percibir una figura, resaltandola sobre las demas, se sigue

un proceso de abajo-arriba, siguiendo unas pautas innatas marcadas por el cortex

sual.

La forma generalmente esta descrita por un contorno que actia como cierre. que
la separa de los demas elementos y que, sobre todo, la separa del fondo. En el
dibujo infantil, la linea y los contornos son representados mucho antes que los de-
mas elementos pictéricos. La linea y el contorno son instrumentos

senciales para
representar la forma y tienen entidad por si solos, son los elementos visuales por
excelencia en el dibujo.

La percepcion del color es una experiencia sensorial que necesita energia, un me-
dio v un receptor. Hay que diferenciar entre el color del prisma y el color de la
paleta, que son el resultado de la diferencia entre la luz y la materia. El color del
prisma es una sintesis aditiva de diferentes proporciones de azul, rojo o verde. El
rayo de luz se descompone en el espectro cromatico: bermell6n, naranja, amarillo,
verde. cyan (azul), anil (violeta), carmin y en otros cuyas radiaciones no percibi-
mos cromaticamente.

El color contribuye a la creacion del espacio plastico visual, crea distintos términos
dentro del mismo espacio y ayuda a la creacion de la perspectiva, crea ritmos de
visualizacion dentro de la imagen y crea sensacion de movimiento. La memoria
del color es muy fragil. resulta muy dificil recordar los diferentes colores y ademas
la nomenclatura del color es muy limitada. Hay innumerables colores, tonos o
matices, pero el vocabulario cotidiano solo cuenta con unos treinta nombres para
designarlos. Ademas, los colores se influyen entre si y los percibimos de modos
diferentes dependiendo del contexto y los colores proximos.

13. Modelo de tabla para la elaboracion del analisis
cuantitativo

En los modelos de tablas para su posterior andlisis proponemos la diferenciacion
de las formas entre redondeadas o angulosas en el primer plano, el segundo plano
y el fondo de la imagen, y en cuanto a la interaccion del color, si existen armonias

o contrastes. Y tanto los objetos, como los personajes y el fondo se han analizado a

partir de dos grandes grupos de tonalidades agrupados en frios y calidos, tal y como
se muestra en la tabla siguiente:
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PLANO LUNES_001
ARIO CONTEO CONTEO

OR DO D D OSA
PRIMER PLANO X X
SEGUNDO PLANO X
FONDO X X

OLOR CONTEO CONTEO
D R A O O O O
PRIMER PLANO X
SEGUNDO PLANO X
FONDO X X
COLOR DOMINANTE | Frios | cALpos
PERSONAJES X
OBJETOS X X
FONDO X

14. Valoraciones de la investigacion a partir de los datos

Griafico |

/

FORMA

~

100,00
90,00

80,00

70,00 1
60,00 1
50,00 1
40,00 1
30,00 4
20,00 4
10,00 4

0,00 4

N

Il 1

forma a.|

forma a.2

forma b.|

forma b.2

forma c.| forma c.2

J

El analisis de los resultados obtenidos reflejados en el grafico 1 hace referencia a

la forma de los elementos que componen las imagenes de Los Lunnis en el primer

plano, segundo plano y fondo.
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e a.lya.2sonlos elementos situados en primer plano y entre ellos destacan
aquellos cuyos contornos presentan un aspecto redondeado, con indepen-
dencia de la importancia que dicha forma pueda tener en el conjunto de la
escena. El porcentaje del 70% que podemos observar en forma a.1 indica
claramente la preferencia por este modo de representar.

e b.1yDb.2son los elementos situados en segundo plano y nos presentan la
misma tendencia que el grupo anterior marcando una diferencia todavia
mayor con respecto a las formas redondeadas y angulosas. Es el espacio
de la escena en el que se sitian los personajes v ello nos indica que estos
se conforman mayoritariamente por contornos redondeados y matizados,
mientras que los cambios bruscos de direccion y las aristas se usan de for-
ma testimonial obteniendo forma b.2 Gnicamente una proporcion del 8%.

e c¢.1y c.2 considerado como espacio mas alejado del espectador o fondo,
obtiene porcentajes muy similares a forma a.1 y forma a.2.

El resultado obtenido en cuanto a las formas que componen la imagen es claramente
redondeado en todas las ubicaciones de la escena, con una tendencia mucho mas
marcada hacia la redondez en los contornos en la zona central y el segundo plano,
donde se ubican los personajes.

Grafico 2
CONTRASTE
100,00
90,00

80,00

70,00

60,00
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oo I , , I

contrastea.| contrastea.2  contraste b.| contraste b.2 contraste c.| contraste c.2
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El andlisis de los resultados obtenidos reflejados en el grafico 2 hace referencia a
la diferenciacion de las formas entre si y con relacion al fondo. Los dos elementos
diferenciadores que se han analizado son contraste y armonia de los elementos que
componen las imagenes del primer plano, segundo plano y fondo.
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e a.lyaZ2son los elementos situados en primer plano y entre ellos resaltan
aquellos cuya diferenciacion destaca por la similitud de color y proximidad
en el circulo cromatico con intensidades similares y que estan representados
en contras a.2 con un porcentaje del 85%. La variable contras a.1 obtiene
unicamente un 12%, lo que indica que es dominante la opcion armonica.

e b.1yb.2son los elementos situados en segundo plano y nos presentan la
misma tendencia que el grupo anterior, pero con porcentajes mas proximos,
puesto que contras b.1 obtiene el 15% y contras b.2 el 50%, lo que refleja
una diferencia menor entre ellos y un alto grado de posiciones intermedias.
Es el espacio de la escena en el que se sitian los personajes v ello nos indica
que estos se conforman mayoritariamente por armonias, pero que también
se incluye mas contraste que en las demas ubicaciones de la escena.

e ¢y .2 considerado como espacio mas alejado del espectador o fondo,
obtiene porcentajes muy similares a contras a.1y contras a.2.

El resultado obtenido en cuanto a la diferenciacion de las figuras que componen
la imagen es claramente armonico en todas las ubicaciones de la escena, con una
tendencia menos acentuada en la zona central o segundo plano, donde se ubican los
personajes.

Grafico 3
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El analisis de los resultados obtenidos reflejados en el grafico 3 hace referencia al
color de los personajes, de los objetos y del fondo. El color se ha analizado desde dos
alternativas opuestas: [rios y calidos. Son grupos de color que permiten reducir al
minimo una interpretacion subjetiva, puesto que se reconocen con claridad incluso
en imagenes complejas y en gamas poco diferenciados por saturacion o contraste.
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* a.lya.Z2son los personajes situados en plano medio y estos destacan con
una gama [ria dentro de su contexto. La poca diferenciacion se debe a la
similitud de color y la proximidad en el circulo cromatico con intensida-
des similares, del mismo modo que en contras a.1 y 2. En esta ocasion,
color a.1 y color a.2 obtienen porcentajes muy proximos con una ligera
diferencia en beneficio de la gama mas fria como color dominante en los
personajes.

e b.1ybh.2sonlos elementos con formas cerradas considerados como obje-
tos y situados en toda la escena. Presentan la tendencia contraria que el
grupo anterior y con porcentajes mas distanciados, puesto que color b.1
obtiene el 40% vy color 0.2 el 58%., lo que refleja una diferencia mayor
entre ellos, de modo que los objetos distribuidos por toda la escena infieren
una tendencia general hacia los colores de caracter calido.

e ¢y 2, considerado como espacio mas alejado del espectador o fondo,
obtiene porcentajes muy similares a color a.1y color a.2.

El resultado obtenido en cuanto al color es claramente calido en todas las ubicacio-

nes de la escena con una tendencia menos acentuada y diferenciadora en la zona
central o segundo plano, donde se ubican los personajes.

15. Conclusiones

Analizar la imagen nos sirve para reconocer los elementos que la componen, iden-

tificar sus caracteristicas e interpretar sus mensajes de modo que, como sistema
de simbolos con significado que se ocupa de representaciones y no de la realidad,
es un proceso que conlleva una lectura que depende del mecanismo perceptivo
humano. Por lo tanto, si abordamos una imagen, y durante el recorrido que reali-
zamos en la lectura vamos descifrando la informacion que aporta, debemos tener
en cuenta que estas dependen ademas de las circunstancias del observador y los
factores, tanto educativos como culturales, que la condicionan. En el caso que nos
ocupa no se ha tenido en cuenta esto ni la madurez perceptiva de los observadores
activos, los nifios y nifas que se sientan delante del televisor a mirar la programa-
cion de Los Lunnis. De este modo, una de las respuestas a la pregunta planteada
al inicio sobre si son o no adecuadas las imagenes que ven, apunta, a partir de
una primera aproximacion sobre los datos recogidos, que por lo menos la atencion
prestada respecto al modo en el que se han distribuido los elementos compositivos
no es adecuada.
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Grado de acuerdos entre las variables de la imagen

Grafico 4
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Atendiendo a los resultados extraidos, puede observarse que no existe una diferen-
ciacion significativa entre las formas angulosas y redondeadas participantes en el
primer y segundo plano, pero si una tendencia hacia las redondeadas. Como ya sa-
bemos, los elementos mas simples de la imagen poseen una significacion intrinseca,
y en la accion de «mirar», la atencion se dirige hacia las formas mas simples y las
figuras cuyos bordes tenga mayor relevancia; asi, de los resultados extraemos que, al
no provocarse una jerarquia diferenciada entre las formas, se produce una tension
visual constante en su lectura.

Por lo que respeta al color. en los planos analizados se aprecia una clara tendencia a
los calidos como dominantes. El color deberia utilizarse para crear distintos términos
dentro del mismo espacio ayudando a simular la sensacion de perspectiva, generan-
do ritmos de visualizacion dentro de la imagen y creando sensacion de movimiento.
Al no existir matices y abusar de los tonos saturados se provoca una sobrecarga de
informacion que no permite un descanso visual durante la apreciacion de la misma,
sobrestimulando la percepeion en su visionado. Podriamos decir que, en realidad, no
se tiene en cuenta el color y las formas de las imagenes que componen las diferentes
historias ofertadas.

Respecto a los personajes mostrados en los planos medios, donde aparecen hasta la
cintura, y en los planos generales sobre algiin objeto o situados detras de ellos, dadas
sus caracteristicas no se desplazan por la escena y las secuencias se intentan dina-
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mizar por medio de las tres camaras descritas antes. Esto dificulta un movimiento
fluido y provoca un estatismo que intenta ser suplido por la intensa informacion de
color en todas las secuencias y planos. En cuanto al fondo, el resultado de los tres
analisis también nos indica que es un espacio saturado de formas diferenciadas con

una gama de color calida al igual que el resto de la imagen analizada.

Debemos considerar pues, la importancia del observador y del mensaje que se quiere
transmitir, ya que, aunque disfrazados de inofensivas fantasias, la informacion visual
que se consume influye tanto en el desarrollo emocional como en el desarrollo creativo.
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M IC3 / CLUB SU PER3 PROGRAMA CONTENEDOR

PROGRAMACION PROPIA

Duracion programa Franja emision Productora

37 min 10 s 17:13 h- 1929 h Televisio de Catalunya

CANCIONES

DRAMATIZACIONES CIERRES

AUTOPROPAGANDA
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DATOS GENERALES

TITULO DEL PROGRAMA: COBERTURA:
Mic3 / Club Super3 Autondmica
SEMANA DE ESTUDIO: PAIS:
Del lunes 1/03/2009 al Espana
viernes 5/03/2009

REGION:
CANAL DE TELEVISION: Cataluia
Televisié de Catalunya

MUESTRA:
TIPO: 2 horas |6 minutos
Pablico (martes 2/03/2009)

DIBUJOS ANIMADOS

Productora Perioricidad

Bumba

Franny i les sabates
magiques

Carles i Laia

Duracion capitulo
6 min

Il min30s

'l min

Franja emisién
17:13 h - 17:51 h
17:13 h - 17:51 h

17:13h - 17:51 h

Neptuno films

DHX Media

Tiger Aspect

Diaria

Diaria

Diaria

Productions

18 h-19:29 h Kushner-locke Diaria

Company

Els petits fantasmes 7 min

Mila 7min30s planetnemoanimation Diaria

Els increibles germans 7 min 30 s 18 h-19:29 h Diaria

Adrenalini

Asylum

18 h-19:29 h
18h-19:29 h

24 min Shin Ei Animation Diaria

22 min

Doraemon

Marthon Diaria

productions

Equip Galaxy

PUBLICIDAD

Duracion
20s
20s
20s
20s
10s
20s
10s
20s

Franja emision
1751 h- 18 h
1751 h- 18 h
18 h-19:29 h
18 h-19:29 h
18 h-19:29 h
18 h-19:29 h
18 h-19:29 h
18 h-19:29 h

Tipo de producto
La pantera Rosa 2 Trailer pelicula

Comida

Burger King-menu infantil

Cheetos palomitos Comida

My Life Juguete nina
Cheetos merienda Comida
Chocapic Nestlé Comida
Chocapic regalos Juguete

Muiiecos monstruosos Juguete nifo
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e

I. La musica y la television
para ninos y jovenes

Los medios audiovisuales son va el lenguaje del presente y del futuro, un espacio de
encuentro de diferentes disciplinas. En este contexto, la television aparece como una
herramienta fundamental en la construccion del mundo infantil, una construccion

intencionada y seleccionada por unos emisores, que pretende en gran parte sustituir

al mundo real (Porta, 2007b).

En Roma, Ciceron nos decia que un discurso eficaz debe ser agradable, instructivo
v debe conmover al oyente (delectare, docere et movere). Dos mil anos mas tarde, el
entretenimiento es uno de los principales objetivos que pretende la television, medio
de comunicacion por excelencia en nuestro tiempo, ademas de formar e informar. La
lucha por obtener cotas de audiencia mayores es el principal objetivo de cualquier
cadena televisiva. La cultura de masas, tal como senala Morin (1972). debe procurar
diversion y evasion a sus miembros, v la television es, sin duda, uno de los medios

privilegiados para ello.

En 2005 los espanoles pasabamos 213 minutos diarios viendo la television (es la
primera actividad de consumo de medios en el hogar y la segunda actividad en tiem-
po dedicado a lo largo del dia, solo superada por el trabajo). La programacion de
television contempla las actividades domésticas cotidianas que se realizan mientras
se tiene encendida, acercando la forma de escuchar la radio a la televisién. Escucha-
mos la television pues, desde la distraccion, de forma confusa e indiscriminada, en
palabras de W. Benjamin (1983). Esto permite atin mas enfatizar el papel del sonido
como elemento clave en la incidencia del televidente (;tele oyente?). La television
sin banda sonora no tiene ninguna fuerza.

Podemos distinguir tres grandes modos de otorgar sentido al sonido: el taxonomico
(que busca identificar elementos y analizarlos), el sensitivo (expresa las sensaciones
recibidas por la musica), y el imaginativo (representa el sonido mediante metaforas
e imagenes). Estos tres estilos no son excluyentes y se dan en cualquier espectador.
Cada cultura se encarga de orientar las asociaciones entre sonidos y sentidos, orga-
nizandolas en diferentes categorias perceptivas. Podemos sugerir que algunas carac-
teristicas del receptor podrian condicionar los elementos sonoros de un programa
televisivo (Gustems, 2005). Las mas destacables podrian ser:

- La edad: segiin la energia (isica y mental disponibles, condicionara la mayoria
de elementos: tempo. estilos, intensidad, instrumentos, tesitura, voz, ritmos,
obras, intérpretes...

- El grupo vy clase social del receptor: condicionara los estilos, la intensidad,
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voces, ritmos caracteristicos, instrumentos y agrupaciones, silencio o ruido, mi-
crotonalismos y folklorismos...

- La actitud del receptor: condicionara el modo, el tempo, la intensidad, el
timbre instrumental’ o el uso de silencios o de ruidos... El sonido estimula el
sistema nervioso y predispone a una cierta simpatia corporal, por tanto, a mas
intensidad o frecuencia (altura, tesitura), mas actividad [isica y mental y mas
carga emocional. El uso de la resonancia también atenuara la percepcion y
reducira el tempo, asi como las musicas en compases binarios predispondran
mas al movimiento fisico que las de ternarios.

- El género: las mujeres tienden mas a la preeminencia melédica que a la ritmi-
ca y a una mayor moderacion en la intensidad sonora.

Debido a la gran plasticidad y permeabilidad de ninos y jovenes, la television
ejerce gran influencia en sus gustos musicales y sus formas de escuchar musi-
ca, combinadas con multiples actividades, con interferencias, sin concentracion...
La cultura del zapping ha llegado a nuestras vidas y fragmentos de informacion
sonora nos llegan sin cesar de todas partes. Como seniala Porta (2007a), la pro-
gramacion infantil de television permite el acceso al analisis sonoro de la cultura
popular contemporanea debido a la cotidianeidad (acompaiia al nifio), su caracter
piblico y continuo (testigo de una época). y porque crea opinién acerca de los

valores del entorno sonoro. La escucha televisiva remite a una construccion social,
un imaginario colectivo, una experiencia social que implica sonidos humanamente
organizados (Blacking, 2000), un reflejo de organizacion social (Adorno, 2004),
una demostracion de cultura dominante que elimina los rasgos diferenciadores de
la diversidad o mantiene solo sus estereotipos (Porta, 2004). Ante la lucha encar-
nizada por la audiencia juvenil, cabe plantear nuevos espacios sonoros basados
en el mestizaje y en la fusion, asi como la creacion de nuevas formas de consenso
cultural. A pesar de que la programacion infantil de television tiende hacia la ho-
mogeneizacion mediante un mercado tnico de imagenes sonoras (en 1994-95, el
69% de la programacion de ficcion importada por 88 televisiones europeas prove-
nia de EE. UU.), no faltan las iniciativas que plantean un futuro distinto, aunque
de dificil prondstico, con el panorama actual.

1.
a los usos «emocionales» de algunos timbres instrumentales: cuerda/arco (melodia, emotividad,
grupo); arpa (transparencia, limpieza, agua, magia); guitarra (calidez, emotividad, folklore espanol
y orientalizante); piano (dominio, autoridad, versatilidad, seguridad, clasicismo); viento madera
icas... personajes): viento metal (triunfal, energia, majestuosidad, brillantez, mili-
ritmo, accion, movimiento, etnicidad); voz (calidez, proximidad), etc.

in caer en Sillll)liﬁ('&ll',i()ll(‘,ﬁ extremas, l)()(l(‘lll()S detectar un cierto consenso occidental I'(‘hp(‘('[()

(emociones bas
tar); percusion (
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Si la musica es también «una forma de escuchar», entonces hemos de tener en cuenta
las experiencias auditivas y lenguajes del receptor antes de hacer generalizaciones
simplificadoras respecto a la recepcion de los mensajes sonoros. El grado y tipo de
aculturacion incidira directamente sobre la forma de entender estos mensajes. La

diferencias en su comprension, creacion y uso. Es en esta intencion educativa, for-
mativa y de intervencion social donde se enmarca nuestro trabajo.

2. Elementos para un analisis sonoro y musical
de la television

Nuestro trabajo inicial es diagnostico y para ello utilizaremos el andlisis como herra-
mienta. El andlisis trata de romper el discurso en unidades significativas comunes lo
mas pequenias posible, identificarlas y compararlas con el fin de extraer resultados y
conclusiones. Nuestro modelo de analisis sonoro partira de la metodologia planteada
por Porta (2007b) en cuanto integra elementos de la teoria de la musica, la musico-

logia, la psicologia, la sociologia y la semiotica.

El sonido es un elemento clave en los productos audiovisuales. Entre sus funciones
destacan la de dar realismo a la imagen y la de proveer de un sustrato comun a
distintas imagenes como pertenecientes a una misma escena (Chion, 1997). Cook
(2004), ademas, realza esta relacion al senalar que la imagen anade valor al sonido,
y viceversa. De todas formas queremos resaltar dos funciones destacadas del sonido
en los documentos audiovisuales (Gustems, 2005):

a) La funcion identifi

sociales (generacionales, culturales...). Se trata de hacer coincidir el audio

caliva atane a Z{SI)(’)(‘T()S sonoros vinculados a grupos

con el «<mapa sonoro» de la audiencia potencial, sus «lugares comunes», sus
consensos (Almeida, 2007). Incluye la agrupacion musical, el estilo, el género
musical, los instrumentos o voces, los elementos lingiiisticos de las voces, las
melodias conocidas y estribillos, los intérpretes. los ritmos, ete.

b) La funcién reactiva/emocional pretende motivar al espectador y, por tanto,
esta vinculada a los elementos que provocan una cierta reaccion. Incluye el
tempo, el tono, la intensidad, las consonancias, la tesitura, la direccion mel6-

dica, el modo, ete.

Un analisis sonoro de un documento audiovisual y de su relacion con las image-
nes, nos permite distinguir diversas modalidades de relacion entre la imagen y el

sonido:
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- Repeticion-Convergencia®: los elementos sonoros refuerzan el contenido visual
(por ejemplo, la publicidad). Se consigue con un «paisaje sonoro»” creible.

- Complementacion: cuando anade informacion (recordar momentos, contex-
tualizar una época, un lugar, ilustrar la ciencia ficeion...).

- Contradiccion/divergencia: el audio contrasta con las imagenes, creando un
efecto de alivio, de pregunta, o ahondando en el mundo interior del personaje.
- Substitucion: el sonido y la misica expresan contenidos no presentes (como las
presencias v ausencias de personajes, leitmotiv?, ambientaciones sonoras...).

- Acentuacion: cuando el sonido o el silencio acentian la imagen (por ejemplo,
cuando nos centra la atencién en un objeto concreto de la pantalla).

- Regulacion: el sonido flexibiliza la relacion imagen/tiempo (anticipa. retrasa,
hace de puente entre escenas, sincroniza o asincroniza...), una de las claves
para mantener la atencion.

Otro aspecto que se debe tener en cuenta es la focalizacion o el posicionamiento
del espectador. Segun la logica del relato y las imagenes, consideramos un audio
«diegético»® (in y/o off) o «extradiegético» (over), aunque M. Chion (1997) prefiera
las denominaciones «campo» y «supercampo» para referirse a los sonidos in y off.
Respecto al concepto «extradiegético», debemos atribuirle una funcion descriptiva
segin el codigo personal del autor o patrones culturales y artisticos, y englobara la
mayor parte de la musica para cine y publicidad.

Nuestro analisis planteara el mayor nimero de ambitos posibles, tanto desde el pun-
to de vista cognitivo, como emocional y critico (Porta. 2008). Para ello seguiremos
una adaptacion del Audiograma de Gustems (2005) que muestra planos sonoros

en 3 dimensiones (masica/ruidos/voces) junto a las imagenes y la narracion. Un

ejemplo que engloba ambos tipos de andlisis es el planteado por Porta (2007a) y que

mostramos en el siguiente cuadro:

2. Chion (1997) denomina a esta modalidad «empatica».

3. El concepto «paisaje sonoro» es divulgado por Murray Schaffer, aunque aqui se refiere a la simu-
lacion de un determinado ambiente sonoro cultural, geografico, histérico, de edad o de calendario.
Toma gran relevancia la eleccion de determinados instrumentos, agrupaciones, géneros, estilos,

autores, obras, intérpre

4. El término leitmotiv designa un motivo musical (ritmico-melédico) que anuncia un personaje
que se acerca a escena. Es especialmente célebre su uso en las éperas de Wagner, pero también

lo podemos encontrar en la masica para cine (por ejemplo, el inquietante semitono de la pelicula
Tiburén).

5. El término «diegético» se remonta a Platon, que denominé diégesis al relato propiamente dicho.
Algunos autores, como Garcia Jiménez (1996) lo usan abundantemente.
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Lenguaje musical Sociologia Semidtica

Elementos Estructura | Andlisis de textos y discursos sonoros Discurso portador de
sentido

Tono Verosimilitud | Verosimilitud Verosimilitud | Desde donde Perfil oyente

Timbre Intensidad nuclear poética logica habla
Ritmo

Habla con y desde su propio Con intenciéon comunicativa para todos Con significacion y sentido para
lenguaje cada uno

3. Televisio de Catalunya: TV3, Canal 33, K3

Catalufia y mas especificamente Barcelona fueron en los afios 60 el centro de la in-
dustria musical espafiola, especialmente en lo referente a la produccion discografica.
Con la expansion de TVE esta capitalidad pasé a Madrid, aunque posteriormente
con la aparicion de las cadenas autonémicas y privadas, Cataluna ha vuelto a ganar
un cierto protagonismo en la produccion audiovisual, formacion de actores y de
presentadores de programas.

EI'11 de septiembre de 1983 se inauguraba TV3, aunque inicio sus emisiones regu-
lares el 16 de enero de 1984. Ademas de la normalizacion del catalan como lenguaje
televisivo y cinematografico, aposté claramente por la modernidad y la musica. Seis
afios mas tarde, en 1989, se inauguré el Canal 33 que incluyé mas horas de progra-
macion musical que el resto de televisiones estatales juntas. Esta destacada presencia
musical en la parrilla de programacion desaparecié con el desmantelamiento del
departamento de musicales de Televisio de Catalunya.

Como senala Cebrian (2003), en la década de los 90 el primer canal de la television
catalana, TV3, creé un programa paradigmatico: Club Super3. Es un formato que
introduce diferentes contenidos mediante la continuidad de unos presentadores y
de unos juegos o concursos que hilvanan las series de dibujos animados. EI 23 de
abril de 2001 arrancé el nuevo canal K3 como parte del desdoblamiento horario del
Canal 33/K3. Es un canal orientado basicamente a un piblico infantil y juvenil, que
incluye contenedores como Club Super3 o 3XL.cat.

En los canales generalistas de cobertura estatal se observa que la programacion infantil
ha caido en picado y ha desaparecido de la inmensa mayoria de las franjas horarias,
salvo en las primeras horas matinales. La produccion propia apenas se cifie a organizar
una presentacion, crear algunos juegos o un concurso que mantenga el suspense y el
aliciente de unos premios para fidelizar la presencia de los nifios ante el televisor. Antena
3 es, segiin Cebrian (2003), la cadena generalista que mas ha desarrollado la idea de un
programa infantil con una concepcion unitaria cue integra diversas series. Siguiendo la
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idea de club, cre6 el contenedor Club Megatrix, un formato que incorpora series diversas
como Lquipo en clase, California dreams, Cosas de hermanos, Spiderman, Megabebés,
Pesadilla y mas tarde la famosa serie Pippi Calzaslargas. Antena 3 ha incorporado el
programa contenedor Desesperado club social dirigido a un sector de edad mas avan-
zada, un contenedor en el que se intercalan, ademas de algunas series, varios reportajes,
gags. videoclips, actuaciones musicales. Telecinco emite desde la temporada 1998/1999
el programa Club Disney, uno de los contenedores de referencia de la cadena. Incluye
diversas series entre las que sobresalen Pokémon y La banda del Patio.

En el Pais Vasco ETB ofrece el contenedor Barre Busa en la sobremesa de fin de
semana. Entre las demas ofertas sobresale otro programa contenedor: Betizu. La
television gallega (TVG) también se inspird en el Club Super3. Asimismo Telemadrid
partié en 1999 de la idea de club y la plasmé en el programa Cyberclub. Los dos
canales autonomicos andaluc

s, Canal Sur y Canal 2 Andalucia, han desarrollado
la estrategia de la combinacién de ambos para explotar la serie insignia de la cade-
na: La Banda. En la Comunidad Valenciana Canal 9 siguié la corriente de TV3 y
programé Babala. El canal CMT (Castilla-La Mancha) presenta una programacion
infantil a primeras horas de la manana y a media tarde.

La diversidad, modernidad y adecuacion de la programacion infantil de Televisi de
Catalunya le confieren. a nuestro entender, el caracter de modelo a seguir.

4. Analisis sonoro-musical de la programacion
infantil y juvenil de Televisiéo de Catalunya

4.1. Descripcion de la muestra

En este apartado comenzaremos a describir y analizar la programacion infantil®
de TV3 correspondiente a la semana del 2 al 6 de marzo de 20097, de acuerdo con
nuestro objetivo final de poder realizar un analisis en profundidad de la musica en
la programacion infantil de TV3.

6. Se corresponde con los programas emitidos a través del canal K3/33 (analégico), que combina la

programacion del canal 33 (cultural, 24 h, emision digital), y del canal K3 (infantil, 24 h, emisi6

digital), alternando ambas secuencias segun el horario: cultural en horario escolar y nocturno,

infantil en el resto del horario.

7. El hecho de seleccionar estas fechas no tiene ninguna justificacion mas que la que corresponde
el ser la programacion emitida por TV3 en el momento de comenzar este trabajo. El hecho de esco-
ger una semana integra de emision, se justifica con la intencion de obtener la mayor y mas diversa
cantidad de informacion.
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En primer lugar, debemos apreciar cuales son los criterios de programacion en dias
laborables que aplica Televisi6 de Catalunya. Para ello daremos un repaso a la pro-
gramacion de un dia cualquiera® y observamos que TV3 tiene establecidas cuatro
franjas de programacion a lo largo del dia, que se corresponden con la temporizacion
diaria natural: manana, mediodia, tarde y noche. En cuanto a la programacion in-

fantil y juvenil (K3), esta ocupa todas las horas no escolares, a saber:

- De 07:05 a 09:29 h
-De 12:14 a 15:00 h
-De 17:16 a 19:30 h
-De 19:30 a 21:32 h

yroeramacion infantil

te)
programacion infantil y juvenil)
yroeramacion infantil

te)

—~ o~ o~

programacion juvenil)

De la programacion presentada, destacan tres programas «contenedor» establecidos
de acuerdo con las distintas edades del publico: Mic3 (hasta 6 anos), Club Supers3
(de 6 a 12 anos) y 3XL.cat (a partir de 12 anos). Aunque toda la programacion se
emite en catalan. todas las series presentadas se pueden seguir en version original y
la mayoria de ellas con audio-descripcién para personas sordas (a través de la emi-
sion digital). TV3 muestra pues una gran sensibilidad respecto a su piblico infantil
y juvenil, al dedicar un canal (K3) de modo exclusivo a esta audiencia y ademas,
ocupar todas las franjas en horario no escolar con programacion especifica de corte
infantil en su canal analdgico.

El hecho de crear tres tipos de programas, muy diferentes entre si, de acuerdo a
las tres franjas de edad que coinciden con las etapas de la escolaridad obligatoria:
infantil, primaria y secundaria. es un indicador de la intencién de TV3 de ajustar al
maximo su oferta de programacion a todo tipo de audiencias.

Centraremos nuestro andlisis mas ajustado en la franja horaria que concentra el
mayor namero de piblico infantil, que segiin TV3?. es la que se concentra entre las
17:15 h y las 19:30 h, y que coincide con la emision de los dos programas-contene-
dor dirigidos al pablico de menor edad: Mic3 y Club Supers3.

Mice3 es un programa dirigido a ninos y ninas de hasta 6 anos de edad y estrenado el
te) J J

21 de junio de 2008. Incluye series de animacion, diferentes reportajes y capsulas de

produccion propia. Su protagonista, Mic, es una marioneta que se encarga de trans-

portar a los mas pequeios hacia un mundo de ficcion, donde provocar emociones,

despertar sus sentidos y acercarles a la experimentacion.

8. Podemos consultar la programacion diaria en: http://www.tv3.cat

9. Datos facilitados el dia 2 de marzo de 2009, via consulta telefonica.
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Mic es un personaje alegre, simpatico, ingenuo, con ca-
racter, jugueton, expresivo, con mucho sentido del hu-
mor y con un punto de trasgresion, y que, con la ayuda
de una alfombra. se dedica a explorar qué pasa en el

mundo. En sus viajes, Mic cuenta con la compania de

Cincsegons, el caracol, la mosca y el pez, un grupo de
personajes que permiten a los nifios identificar su mun-
do y lo que les rodea.

Mic3 es un programa con una })ll(‘)ST,Z{ €n escena muy

cuidada y un grafismo muy claro. Ademas, Mic3 pre-

senta capsulas protagonizadas por ninos que explican
experiencias o habilidades, y ofrece el espacio 4Potes, en el que se muestra c6mo se
manifiesta la vida en la naturaleza. Finalmente, cabe destacar que a lo largo de Mic3

(30 minutos), no se emiten anuncios de ningtn tipo.

Una ma de contes es una serie de produccion propia que se emite desde 2001 diaria-
mente entre los dos programas contenedor de la cadena con la intencién de abarcar
en su audiencia tanto al pablico de menor edad como a los de la franja de hasta 12
anos. Una voz en off explica un cuento mientras este se ilustra con técnicas pictoricas
divers

5: acuarela, dibujo, collage... Se muestra en plano corto, de forma que solo se
ve la ilustracion y las manos del artista plastico; de aqui su titulo. La duracién de
cada cuento es de unos 7"y se fundamenta en la fascinacion que provoca en los ninos
el poder ver el proceso de elaboracion de las ilustraciones. La eleccion de los cuentos
es también un buen ejemplo de diversidad cultural.

Dentro de Mic3 encontramos algunas series de animacion:
® Bumba: payaso que vive en un circo con sus amigos Bumbali, también pa-

vaso, Nandu (0so), Zazati (amigo asiatico de Bumba), Tumbi (elefante), Patuf
(rinoceronte), y Kiwi (pdjaro). en un decorado lleno de colores. La serie no se

traduce y se pasa en inglés debido a la facilidad de seguir las historias y a la
intencion de convertirse en un primer programa de aprendizaje de esta lengua
para los mas pequetios. Se emite de lunes a viernes a las 17:15 h con una dura-

cién de unos 6°. Fue producida en 2004 en Bélgica.

® La Franny { les sabates magiques: una nina de 5 afios y medio que, gracias
a unos zapatos magicos, viaja a cualquier parte del mundo para hacer nuevos
amigos. ayudarles a resolver sus problemas y asi el ptblico infantil aprende y
conoce otros paises, lugares, culturas... Se emite de lunes a viernes a las 17:24
h con una duracion de unos 6’. Fue producida en 2004 en el Reino Unido.
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e [in Carles i la Laia: Carles, de 7 anos, listo. carinoso, con mucha paciencia, sobre
todo con su hermana, Laia, que tiene 4 afios, traviesa y muy graciosa. Con un gran
sentido del humor y mucha imaginacion. Se emite de lunes a viernes a las 17:36 h

con una duracién de unos 11". Fue producida en 2004 en el Reino Unido.

El Club Super3 es otro programa contenedor de series infantiles con continuidad desde
1991. Entre una serie y otra se introducen pequenas dramatizaciones
(gags), protagonizados por los diversos personajes del Club, incorporan-
do un punto de comedia de situacion (sitcom) que los acerca también a
edades mas avanzadas. Algunos de los episodios emitidos son repetidos

en varias ocasiones a lo largo de la semana. En las dramatizaciones
encontramos relaciones entre los personajes entre si, presentaciones del

Club Super3 (hablan de los socios. les proponen concursos, ensenian los dibujos que les

,
han enviado, publicitan la «guia del Super3», etc.), o ndmeros musicales donde muestran
la importancia de la musica dentro del Club Super3. En ellos, tanto la musica y la letra de
las canciones, asi como las coreografias que se llevan a cabo, son originales y especificas
del programa. El Club Super3 traspasa el ambito televisivo y se convierte en un club, una

web'”

, una revista mensual (lider en su sector en Cataluna), una fiesta, en definitiva, un
fenémeno (nico de comunicacion e identificacion social en Cataluia, donde uno de cada
dos nifios es «stper» y participa de las actividades formativas promovidas desde el Club
(reciben felicitaciones por su aniversario, carnés, descuentos, invitaciones, correos electro6-

nicos, juegos por Internet, etc.). En esta nueva etapa los personajes mas destacados son:

- Fluski: medio gato medio humano, con un estado de animo imprevisible, co-
necta el mundo real con el de los dibujos.

- Roc: adolescente que prueba a convertirse en estrella del rock sin mucha suer-
te. Representa el canto, la musica y la fiesta.

- Alex: madre de Roc, disefiaba estaciones espaciales para todo el universo en
una serie futurista. Representa la inventora de nuevas tecnologias.

- Pau: explorador de estrafalarias teorias ecologistas en busca de civilizaciones

perdidas y especies en extincién. Representa la naturaleza.

- Lila: fotografa que acompana a su padre, Pau, vy se siente incomprendida.

Tiene una arana, Mildred, y viste siempre de violeta. Representa la cultura.

- Pati Pla: vecina humana de la familia, sobrina del Sr. Pla. Se siente fascinada por
esta familia y por todo lo que rodea al Club Super3, en especial, los deportes.

- Senyor Pla: tio de Pati Pla, vecino y propietario de la casa que alquila a los
Super3. Desprecia todo lo que tiene relacion con el mundo infantil. Inoportuno,

10. Http://www.super3.cat
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busca continuamente pruebas de la existencia del club e inventa excusas para
echar a la familia de la casa. No le gustan nada las actividades lidicas e invita-

ciones gratuitas (practica habitual del Club Supers3).

En cuanto a los reportajes de este bloque, podemos ver que se otorga gran protagonismo
a los ninos y ninas, se abre a la participacion de miembros del club, dentro del micro
espacio «Tots som stpers», donde se emiten grabaciones de experiencias de nifos y ni-
nas. Fomenta valores de igualdad, participacion y amistad, que tienen su colofon en la
referencia y la felicitacion diaria a todos los miembros del club que cumplen afos (con
una cancion especifica de felicitacion)', y que se produce justo antes de finalizar el pro-
grama. Dentro del Club Super3, encontramos algunas series de animacion':
® Mila: una nina de 8 anos con mucha imaginaciéon y mucho humor que nos
explica cuentos muy conocidos, pero explicados a su manera. Se emite de lunes
a viernes a las 17: 24 h con una duracion de unos 7°30”. Fue producida en
2007 en Francia. En ocasiones se emiten dos capitulos seguidos de Mila, pues

es muy aceptada por el piblico infantil.

e Lirky y Perky: aventuras de dos insectos que se ven obligados a sobrevivir en
una cocina extremadamente limpia, llena de bichos tanto o mas cémicos que
ellos. Se emite de lunes a viernes a las 18:15 h con una duracion de unos 12"
Fue producida en 2006 en Canada.

o [ils petits fantasmes: Enric, Lucy, Eduard y Jordi son los pequenos fantasmas
que dan titulo a la serie. Viven, junto a un pequeiio pez, en un castillo enorme y
lleno de laberintos, pero son capaces de viajar, en un abrir y cerrar de ojos. alli

donde quieren. Son curiosos y siempre tienen ganas de jugar y vivir multitud
de aventuras. Se emite de lunes a viernes a las 18 h con una duracion de unos

7". Fue producida en 2002 en Gran Bretana.

o Lls increibles germans Adrenalini: Xan, Adi y Enk Adrenalini son tres locue-
los hermanos acrébatas que tienen una particular manera de pasarselo bien,
rozando el peligro y realizando las acrobacias mas inverosimiles que se hayan
visto nunca. Se emite de lunes a viernes a las 18:30 h con una duracion de unos
7°307. Fue producida en 2002 en Reino Unido y Canada.

11. La cancién de felicitacion se ha hecho tan popular que es la que, mayoritariamente, cantan
todos los niiios de Cataluiia en sus celebraciones.

12. Durante la semana del 2 al 6 de marzo se produjo un cambio de series de animacion, ya que el
dia 4 de marzo se estrendé Lrky y Perky, sustituyendo a Els petits fantasmes. Nosotros mantenemos toda
la informacion, de acuerdo a la muestra analizada.
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® Doraemon, el gat cosmic: gato cosmico, antiviolento, inteligente y simpatico. Viene
del siglo xx11 y podemos considerarlo un robot con poderes especiales. Tiene un bolsi-
llo magico, de donde pueden salir todos los suefios que cualquier nino o nina querria
ver realizados. Su mision es ayudar al nifio Nobita para que no cometa errores que
tengan repercusion en el futuro. Ademas, aparecen de forma habitual Shizuka (la
amiga de Nobita), Suneo y Gigante. Se emite de lunes a viernes a las 18:35 h con una
duracion de unos 127, Fue producida en 1978 en Japon. Es la serie mas antigua y de
las de mayor éxito, pues se programan dos capitulos por emision.

e Liquip Galaxy: aventuras de tres adolescentes llenos de energia que se deben
enfrentar a los alienigenas mas crueles. Josh, Yoko y Brett, amigos inseparables,

han sido escogidos para entrar como cadetes del Instituto Galaxy, la escuela mas
«guay» de la Tierra. Su objetivo, ademas de sobrevivir a los constantes ataques

de extraterrestres sin piedad, es convertirse en oficiales espaciales en un mundo
futurista. Dirigida a los nifios de mas edad, aparecen valores como el compane-
rismo y la lucha entre el bien y el mal. Se emite de martes a viernes a las 19h con

una duracién de unos 22", Fue producida en 2007 por Francia y Canada.

Las cuatro primeras series duran aproximadamente 7" cada una, mientras que las

dos dltimas tienen 127y 227 respectivamente. Este hecho justificaria la secuenciacion

de las mismas, que aparecen en el orden mencionado, asi que las series mas cortas se

programan al principio y las de mayor duracion al final.

El total de programacion analizada (del 2 al 6 de marzo) representa 11 h 5°, de los
cuales la publicidad es el 2,09% (14" 267)", las series de animacion el 70.5% (7 h

497)

y la programacion propia el 27.33% (3 h 10”). En el anexo 1 presentamos la

secuencia de programacion diaria dentro de la [ranja analizada, detallando bloque,

duracién, titulo, tipo, género y otras observaciones. Entendiendo que la programa-

cion diaria es muy semejante en cada uno de los dias de emision, tomaremos como

muestra para el andlisis uno de los dias' presentados.

4.2.

La publicidad

Distinguiremos en este apartado dos tipos de publicidad claramente diferenciados:

por un lado, la publicidad correspondiente a los anuncios externos a la cadena vy, por

otro,

la publicidad propia del canal autonémico.

13. Esta escasa presencia de publicidad contrasta con otras programaciones infantiles, como Baba-

la (Porta, 2007), que llega a cotas del 24% del tiempo de emision.

14. El dia seleccionado ha sido el martes 3 de marzo de 2009, atendiendo a la diversidad de series

presentadas.
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Publicidad externa: los datos en la franja de programacién infantil analizada nos

dan un total de 54 anuncios en los dias elegidos. repartidos de la siguiente manera:

- Lunes: 2 + 4 + 2 = 8 anuncios, con una duracion total de 2'20”

- Martes: 2 + 2 + 3 = 7 anuncios, con una duracion total de 2’207

- Miércoles: 3 + 4 = 7 anuncios, con una duracion total de 140"

- Jueves: 2 + 9 + 3 = 14 anuncios, con una duracion total de 3'26”
- Viernes: 5 + 5 + 8 = 18 anuncios, con una duracion total de 4’06”

Los anuncios se presentan siempre en bloque, comenzando una vez finalizado el pro-
grama contenedor Mic3 (donde no aparece ningin anuncio). La duracion de cada
anuncio es entre 107y 207, excepto uno de 6” que se emiti6 en dos ocasiones. La exis-
tencia de anuncios de tan corta duracion, a diferencia de la mayoria de anuncios para
adultos, es propia de la publicidad infantil, que es mas efectiva no tanto por tiempo de
emision, sino por repeticion. ya que, incluso en el mismo dia, se anuncian varias veces
los mismos productos. Durante toda la semana se han repetido la mayoria de anuncios
todos los dias, lo que indica que los anunciantes adquieren campanas para varios dias
y asi ser mas efectivas al ptblico. Vemos que hay un aumento progresivo en el tiempo
dedicado a la publicidad conforme avanza la semana, para aumentar el impacto cara
al fin de semana (salidas de compra general, asistencia al cine...).

La tematica de los anuncios se puede agrupar en tres bloques:

- Anuncios de comidas (Cheetos, Chocochips, Doowap, Danonino...), que a

su vez regalan otros objetos (imanes, tazos, munecos...) para fidelizar a su

publico.
- Anuncios de juguetes (Pony Pocket, Gormiti...).

- Anuncios de peliculas (La Pantera Rosa 2. Pinocho, High School Musical...).

Varios anuncios son de distintos productos de la misma empresa (Cheetos en varias
presentaciones, la misma empresa juguetera con diferentes productos...), asi como va-
rios productos anunciados estan ligados entre si. Este es el caso de varias de las pelicu-
las que se anuncian durante la semana y que son seguidas por un anuncio de comidas
que, a su vez, regala objetos relacionados con la pelicula: La pantera rosa y el ment
infantil de Burguer King (regalo de figuras de la pantera rosa), v Hotel para perros y
el mend infantil de McDonald’s (regalo de peluches de perros en miniatura).

Con relacion a los anuncios de juguetes, su niimero no es excesivo, a diferencia de
otras épocas del ano (Navidad, vacaciones...). De hecho, los juguetes anunciados
son, en realidad, colecciones, y queremos destacar que la misma empresa, Giochi
Preziosi, ha emitido durante la semana varias veces dos anuncios diferentes, nunca
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continuos, uno de pequenios caballitos para ninas (Pony Pocket). y otro de mufiecos
monstruosos para ninos, estableciendo roles sexuales muy separados.

La dinamica general de los anuncios emitidos es agil y colorista, con ninos y mufecos
como protagonistas, y la musica sigue la misma pauta. Es curioso resaltar que varios de
los anuncios que regalan objetos son instrumentos musicales: baquetas magicas (Nes-
quik), v guitarras eléctricas de juguete (Doowap). Los anuncios se emiten en lengua
castellana, a diferencia de la lengua del canal. y la musica acompana a la voz durante
todo el rato. La musica de los anuncios es muy rapida, fragmentos melodicos, de timbres

electronicos, con funcion de fondo musical convergente con la dinamica y las emociones

suscitadas. En todos ellos encontramos narracion con voces en off, sobre todo masculinas,
y en algunos casos se repite la sintonia de la marca, especialmente al final del anuncio.

Auto publicidad: hay un gran nimero de pequenos espacios dedicados a la auto

publicidad. Los agruparemos en diversos bloques:

- Rafagas con el logotipo del canal K3, en diferentes colores, con la intencion de
«ajuste de continuidad» entre las diferentes series y/o espacios.

- Anuncios de otras series de animacion de la cadena enmarcados en un formato
general de propaganda del canal K3. Tienen una duracion de unos 30”.

- Cortinillas cortas (igual que las rafagas de publicidad), pero ajustadas a dife-
rentes personajes de las series de dibujos del K3: Kororo, Conan, Doraemon...
Duran 6” cada una.

- Propaganda del Club Super3: carné de socio, pagina web, ventajas de asociarse,
guia de consulta, actos lidicos y culturales (descuentos. entradas...). Duran entre
157y 30™.

- Un dltimo bloque de auto publicidad, también especificamente del Club Su-

per3, muy ligada a las dramatizaciones de sus personajes.
4.3. Produccion propia

Mic3: la musica que acompana las historietas de Mic es sencilla, actstica y normal-
mente, ejecutada por un tnico instrumento (piano, guitarra...). Muy interesante es
el uso de instrumentos de percusién melodicos en muchas aventuras de los persona-
jes v en diversas cortinillas (vibrafono, glockenspiel...), aunque destaca el uso del

xil6fono, seguramente debido a su versatilidad meldodica y sus efectos recurrentes en

dibujos animados, como los glissandos y redobles.

Una ma de contes: sintonia electronica con elementos de percusion. La narracion va
a cargo de una voz masculina en off. Musica de fondo suave que ambienta y contex-
tualiza el cuento con una funcion reactiva/emocional y de complementacion.
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Club Super3: la sintonia de este programa tiene gran relevancia porque se utiliza en
diversos momentos a lo largo de la emision en su version completa o fragmentada. Su
estilo pertenece a pop-rock electrénico instrumental con calderdn final y diminuendo
que permite los enlaces entre escenas. Ademas se escuchan muchos ruidos sintetiza-
dos. Durante las dramatizaciones el protagonismo lo toman las voces reales de los
personajes, masculinos y femeninos. con risas del piblico en off'y efectos especiales
producidos con sonidos electrénicos (glissandos, roturas...). En la autopublicidad se
utilizan fragmentos de la sintonia y voces en off masculinas, femeninas e infantiles.

En general, la misica de los programas infantiles de produccion propia de la Televi-
si6 de Catalunya no remite a la musica tradicional o folkléorica catalana, ni tampoco

a ningan otro tipo de patrimonio musical mas reciente, como la Nova Cango.
4.4. Series de animacion

Bumba: poco uso del lenguaje y, en compensacion, uso habitual de sonidos varios,
onomatopeyas y motivos musicales. Voz en off de varon. Cada escena tiene su ambiente
sonoro: melodias sencillas, alegres. Se escuchan instrumentos de percusion, juguetes
sonoros, aplausos del pablico infantil, voces de munecos ininteligibles a partir de voces
infantiles modificadas y animales, enmarcando un entorno sonoro circense.

Franny i les sabates magiques: una preciosa cancion cantada por una nina (soprano,

modo mayor, binario) da entrada a esta serie. También se escuchan ruidos y voces die-
géticos de cada personaje. La musica de fondo continua ambienta segiin las escenas y

complementa las imagenes. Uso de timbres orquestales, voces reales y de animales.

Ln Carles i la Laia: serie que da primacia a las voces de los personajes mas que a la
musica, que se utiliza en algiin momento para reforzar y completar la narracion.

Els petits fantasmes: la sintonia toma el ritmo de polka con pizzicatos, semitonos, glis-
sandos electronicos... y destaca el uso del piano y el acordeon. Durante el capitulo, la ma-
sica ambiental (piano, vibrafono) incidental es poco melidica y se usan ruidos de fondo
diegéticos (motores, golpes, animales). Uso de ecos y de voces de doblaje infantiles.

Mila: la sintonia presenta una musica rapida de rock, electronica, con voz de nina

hablando. Musica electronica ambiental suave, efectos sonoros especiales. Destacan las

voces infantiles de ninas muy agudas, aunque también aparecen voces masculinas.

Els increibles germans Adrenalini: la sintonia de la serie es rock electronico que incorpora
elementos folkloricos italianos (tarantela). Pone mucho énfasis en la musica, que sirve
para contextualizar los ambientes sonoros de cada episodio (por ejemplo, mariachi),
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ruidos ambientales diegéticos (animales. motores...), y como regulacion entre escenas.
Didlogos incomprensibles, absurdos y escasos. Voces muy contrastadas (femeninas y
masculinas).

Doraemon: la sintonia del programa, aunque electronica, recuerda una marcha circen-
se: modo mayor, conclusivo, compas 4. La cancion de la sintonia es interpretada por
un nino (soprano). En los episodios escuchamos voces infantiles agudas, fragmentos de
percusion, ambientacion orquestal fragmentada, muchos ruidos diegéticos y melodias
dulces y suaves.

LEquip galaxy: la sintonia es cantada por nifios v coros en terceras Modo mayor. Vo-
¢

s de personajes con eco, masculinas y femeninas. Fragmentos melodicos. Misica de
accion rock, electronica... Destacan la bateria y la percusion. Efectos especiales con
sonidos electronicos. Estructura ritmica de rock.

5. Conclusiones

Aunque hemos ido avanzando valoraciones parciales a lo largo de todo el capitulo, de acuer-
do con los andlisis de las distintas [ranjas de programacion, acabaremos con unos parrafos
que sintetizan lo que hemos expuesto hasta este momento a modo de conclusiones finales.

Hemos visto, pues, que la musica tiene en la programacion infantil una importancia ca-
pital, quizas porque ayuda a hacer mas creibles y verosimiles unos personajes no reales al
describir lo mas detalladamente posible los movimientos y las acciones empleando la mu-
sica como recurso onomatopéyico, es decir, empastando la musica y los efectos de sonido
al movimiento. La musica y el movimiento estan indisolublemente unidos. La musica se
produce con arreglo a una serie de leyes comunes como son las relaciones tensién-reposo, la
dinamica y, sobre todo, la mas directamente relacionada con el movimiento: el ritmo.

En general, el sonido de las series de animacién coincide con la descripeion de Porta
(2004) en cuanto a la utilizacion de canciones interpretadas en off; la orquesta sintética. el
uso frecuente de la polifonia en las series europeas y americanas, timbrica rock, asi como
los sonidos electronicos que imitan objetos cotidianos que emiten sonidos digitales.

La musica es un elemento mas del producto audiovisual. aunque primordial. En ani-
macion cobra una importancia especial, se convierte en fundamental para la definicion

del producto. El nino se siente atraido y cercano a esta. convirtiéndose no solo en algo
lidico, sino también en una perfecta y (til herramienta de aprendizaje que, entendemos,
deberia fundamentar la demanda de un conocimiento del uso educativo de la television

en los espacios formales de la ensenanza.
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ANEXO 1: Programacion martes 2 de marzo de las 17:13:49 a las 19:29:50
BLOQUE: MIC3 (17:13:49 — 17:51:23)

TIEMPO
o”

Cabecera Mic3

Produccién propia

Cabecera programa

Dibujo se convierte en
mufieco

BLOQUE: PUENTE (17:51:23-18:00:54)

TIEMPO | TiTUL

6”

Rafaga K3 (negra)

TIPO

Produccién propia

GENE

Ajuste de continuidad

20” Mic Produccion propia Historieta Encesta pelota
7 Cortinilla Mic3 Produccion propia Ajuste de continuidad Abeja volando
6’ Bumba Dibujos Episodio 10 escenas de circo con
nifios y dibujos animados
10” Cortinilla Mic3 Produccion propia Ajuste de continuidad idem
3 Mic y Caracol Produccion propia Historieta Se esconden para comer una
manzana
10” Cortinilla Mic3 Produccion propia Ajuste de continuidad Espiral de piedras
(piedras)
11°30” La Franny i les sabates Dibujos Episodio Viaja a Egipto
magiques: La princesa
Bet
10” Cortinilla Mic3 Produccion propia Ajuste de continuidad Abeja y Mic
2 Cincsegons y nifios Produccion propia Reportaje Nifios atandose los zapatos
7 Cortinilla Mic3 Produccion propia Ajuste de continuidad idem
e En Carles i la Laia: Dibujos Episodio Carles le explica un cuento y
Miedo a la oscuridad le da miedo
10” Cortinilla Mic3 Producciéon propia Ajuste de continuidad idem
3 Mic y Cincsegons Producciéon propia Historieta Viaje imaginario
15” Mic Produccion propia Cierre programa Mic se despide

AGENES

Logo en blanco y negro

L'aneguet lleig

iNDICE

20” La pantera rosa 2 Anuncio Publicidad Trailer pelicula

20” Burger King, ment Anuncio Publicidad Regalo de figuras de la
infantil pelicula

6” Réfaga K3 (colores) Produccion propia Ajuste de continuidad Logo en colores

30” Propaganda de Produccion propia Auto publicidad Trailer de una serie



LA MUSICAY EL SONIDO EN LA PROGRAMACION
INFANTIL DE TELEVISION DE CATALUNYA

SONIDO

Voz de nifio, sintonia (logo), glockenspiel, cajas chinas, voz en off (nifio), bell tree, plato
final, redoble, final conclusivo

Musica de circo, percusion samba, glissando con flauta de émbolo.

Sintonia conclusiva: compas 4, percusiones, modo mayor.

Voz en off de varon. Cada escena tiene su ambiente sonoro: melodias sencillas,
alegres, percusion, juguetes sonoros, aplausos, onomatopeyas, voces de mufiecos
ininteligibles a partir de voces infantiles modificadas, banda de circo, loros...

Swing, bateria, efecto suspense, disonancias,Voz Mic, vibraslap, improvisaciones,
ruidos de masticar y morder.

Glissando xilo6fono ascendente y descendente

Cancién inicio voz soprano (modo mayor, compas binario), musica de

fondo continua que ambienta segun las escenas. Escala oriental, diferentes
combinaciones de timbres solistas orquestales, bell tree, ladridos, voces de nifas y
abuelo y clienta, glissandos, arpa, pizzicatos, maullido.

Sintonia con silbato.

Voces de nifios. Piano y xilo. Ragtime, steel drums, tuba, melodia conclusiva.

Risas y voces de nifos, sintonia orquestal, percusion, escenas con o sin
ambientacion sonora que refuerza y completa la narracion.

Voz de Mic (nifio) y de Cinsegons (varén).Voz en off de mujer. De fondo marimba.
Sonido de trompa.Arpa en glissando.

Sintonia programa.

SONIDO

Msica electronica

Musica orquestal efecto coda, m:

Voces de nifos y jovenes, musica fragmentada, suspense, metales.

Scratch electrénico

Voz en off de mujer y voces reales de personajes animados. Msica fragmentada
de fondo.
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(Continuacion de BLOQUE: PUENTE (17:5

6”

Cortinilla k3 (Keroro)

23-15:00:54)

Produccién propia

Ajuste de continuidad

PARTE 2

Anuncio de una serie

7°30” Una ma de contes: Produccion propia Cuento del mundo Mano y dibujos
El barret magic
6” Réfaga K3 (colores) Produccion propia Ajuste de continuidad idem

TIEMPO
o”

Propaganda de Tork

Presentacion Super3

Produccion propia

BLOQUE: CLUB SUPER23 (18:00:54-19:29:50)

Produccion propia

Auto publicidad

Cabecera programa

Trailer de una serie

De personajes de ficcion a
personajes reales

iNDICE

1°50” Dramatizacion Producciéon propia Historieta- auto publicidad | Personajes reales en una sala
personajes club y dibujos. Publicidad: «guia
dels stpers»
3’30” Lescolania de Producciéon propia Reportaje Reales de las instalaciones y
Montserrat protagonistas
15” Propaganda de «Tots Producciéon propia Auto publicidad Nifios en grupo de amigos
som stipers» practicando deporte
7 Els petits fantasmes : Dibujos Episodio Fondos oscuros y personajes
Viatge espacial blancos. Dibujos de lineas
claras
6” Réfaga K3 (colores) Produccion propia Ajuste de continuidad idem
30” Propaganda de la web Produccion propia Auto publicidad Personajes reales y dibujos
del club y del libro Una
ma de contes
30” Cortinilla Super3 Produccion propia Auto publicidad idem presentacién Super 3
3 Dramatizacién Produccion propia Historieta Personajes reales en una sala
personajes club y dibujos animados.
6” Réfaga K3 (roja) Produccion propia Ajuste de continuidad idem
20” Propaganda del carné y | Produccion propia Auto publicidad Fomento asistencia a museos
la «guia dels stpers» (fundacién Mird). Imagenes
reales
7°30” Mila: En Pinpinou i la Dibujos Episodio Alterna dos tipos de dibuijo,
lluna segun cada cuento explicado
por la protagonista
7°30” Els increibles germans Dibujos Episodio Contornos de los dibujos
Adrenalini: La migdiada muy gruesos. Colores muy
de la rancdnia vivos. Centrado en México
6” Cortinilla K3 Producciéon propia Auto publicidad. Ajuste de Anuncio de una serie
(Doraemon) continuidad
20” Cheetos palomitos Anuncio Publicidad Comida-regalos. Combina

personajes reales y de ficcion
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Theremin con efecto fantasma, Percusion rock de fondo.

Sintonia percusion y electrénica.Voz en off de varén. Musica de fondo muy suave
que ambienta seglin las emociones.

Sintonia de la serie y voz en off de mujer. Ruidos electrénicos y canto de nifios en
terceras consecutivas paralelas, modo mayor.

SONIDO

Sintonia Club Super3, musica propia, pop-rock electrénico instrumental. Calderon
final en diminuendo. Ruidos sintetizados ambiéntales (viento, cristales...).

Voces de personajes y risas en off. Efectos especiales con sonidos electrénicos
(glissando, rotura.

Narrador:Voz en off masculina. Nifios cantando y hablando. Acompafiamiento de
fondo musica electronica. Interpretacion de ElVirolai. Ejercicios vocales de canto.
Interpretaciones instrumentales (piano, cello, violin) en vivo.

Fragmento de la sintonia del club.Voz en off masculina.

Sintonia polka, semitonos, glissandos electrénicos, conclusiva, pizzicatos, piano,
acordeon. Musica ambiental (piano, vibrafono) incidental, poco melédica y ruidos de
fondo diegéticos (motores, golpes, animales). Uso de eco.Voces de doblaje infantiles.

idem

Voz en off femenina.Voces reales de nifios dietéticas. Musica de fondo tipo
Dixieland.

Idem version corta

Voces de personajes y risas en off. Efectos especiales con sonidos electrénicos
. Escena dibujos animados con mdsica estilo James Bond.

Efectos electroénicos y voz en off masculina.

Sintonia rapida rock electrénica con voz de nifia hablando. Musica electrénica
ambiental suave, efectos sonoros especiales.Voces infantiles de nifias muy agudas
y masculinas.

Sintonia electrénica rock con elementos folkléricos italianos (tarantela). Musica
de ambientes sonoros (instrumental: mariachi), ruidos ambientales diegéticos
(animales, motores...). Didlogos incomprensibles, absurdos y escasos.Voces muy
contrastadas (femeninas y masculinas). Importancia de la musica.

Fragmento de la sintonia.

Voz en off masculina. Fondo musical electrénico tipo La guerra de las galaxias.
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TIEMPO
o”

PARTE 2

Mi life

Anuncio

Publicidad

Magquina para enviar mensajes.
Dirigido a nifias.

del club

10” Cheetos merienda Anuncio Publicidad Comida-regalos. Personajes de
ficcion

6” Réfaga K3 (colores) Produccién propia Ajuste de continuidad idem

30” Propaganda Equip Produccion propia Produccion propia Personajes de ficcion futurista y
Galaxy colorista

15” Cortinilla Super3 Produccion propia Auto publicidad Igual que cabecera-version corta

3°20” Dramatizacion Produccion propia Historieta Personajes reales en una sala y
personajes club dibujos animados

20” Propaganda del carné y | Produccién propia Produccion propia Interrogantes y web del
la web del club programa

10” Cortinilla K3 Produccion propia Auto publicidad idem

12’ Doraemon: Dibujos Episodio Dibujo infantil poco elaborado
Un dia amb la Dorami

12 Doraemon: Dibujos Episodio idem
El basté guardia

6” Cortinilla K3 Produccion propia Auto publicidad Ajuste de idem
(Doraemon) continuidad

20” Chocapic de Netslé Anuncio Publicidad Comida. Dibujos animados.

10” Chocapic regalos Anuncio Publicidad Regalos. Combina nifios reales y

dibujos animados

20” Coleccién muiiecos Anuncio Publicidad Para ninos. Nifios jugando con
monstruosos juguetes y mufiecos

6” Réfaga K3 (colores) Produccion propia Ajuste de continuidad idem

40” Propaganda carné club | Produccion propia Auto publicidad Combina nifios reales y dibujos

6” Cortinilla K3 (Conan) Produccion propia Auto publicidad. Ajuste de Anuncio de una serie

continuidad

15” Cortinilla Super3 Produccion propia Auto publicidad Igual que cabecera-version corta

15” Propaganda InfoK Produccién propia Auto publicidad Avance de noticias.

2’30” Dramatizacion Producciéon propia Historieta Personajes reales en una sala y
personajes club dibujos animados

15” Propaganda del carné Produccion propia Auto publicidad Nifios en grupo de amigos
del club practicando deporte

22 Equip Galaxy: Dibujos Episodio Imagenes vertiginosas muy
Surf de cometa coloreadas

20” Felicitacion miembros Produccion propia Reportaje diario Imagenes del logo del aniversario

Despedida personajes

Produccion propia
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LA MUSICAY EL SONIDO EN LA PROGRAMACION
INFANTIL DE TELEVISION DE CATALUNYA

Voz en off femenina. Fondo musical electrénico tipo disco. Ruidos agudos y ecos
(campanillas....). Sintonia de la marca al final (G.P).

Voz en off femenina. Musica electrénica. Fondo musical electrénico de accion
trepidante.

idem

Voz en off masculina. Fondo musical electrénico de accién trepidante.

Idem version corta

Voces de personajes y risas en off. Efectos especiales con sonidos electrénicos
(glissando, ruidos...).

Voz en off masculina. Conversaciones infantiles cruzadas. De fondo la sintonia del
Club.

Voz en off masculina. Aviso series con audio descripcion.

Sintonia electrénica marcha circense: modo mayor, conclusivo, compas 4, voz
infantil. Voces infantiles dietéticas agudas. Fragmentos de xil6fono, ambientacion
orquestal fragmentada. Muchos ruidos diegéticos. Melodias dulces y suaves.

Idem anterior sin sintonia inicial.

Fragmento de la sintonia.

Voces infantiles masculinas. Efectos sonoros (viento, cuerdas, motor-...). Ausencia
de mdsica.

Voz en off masculina grave. Efectos sonoros (animales de la selva). Ausencia de
msica.

Voz en off masculina. Efectos sonoros (viento, rugidos). Musica orquestal futurista
espectacular. Sintonfa de la marca final.

idem

Efectos electrénicos.Voz en off masculina. Msica de accion orquestal tipo Mision
imposible.

Fragmento de la sintonfa.Vibrafono.

idem

Voz en off masculina. Efectos sonoros electrénicos y fragmentos de melodias.

Voces de personajes y risas en off. Efectos especiales con sonidos electrénicos
(glissando, ruidos, radio...).

Fragmento de la sintonia del Club.Voz en off masculina.

Sintonia cantada por nifios y coros en terceras. Modo mayor.Voces de personajes
con eco, masculinas y femeninas. Fragmentos melddicos. Musica de accién rock,
electrénica... Destaca bateria y percusion. Efectos especiales con sonidos
electrénicos. Estructura ritmica de rock.

Acompafiamiento musical de la cancién de aniversario.Voz en off masculina que
felicita a los nifios

Fragmento de la sintonia del Club. Efectos sonoros electrénicos y ruidos.

iNDICE



7. INFANCIA Y BANDA
SONORA: UN PROCESO
DE REPRESENTACION SOCIAL

Dr. José Nunes Fernandes

Dra. Ménica de Almeida Duarte
Universidade do Rio de Janeiro
UNIRIO. Brasil

Castelo Ra Tim Bum

PROGRAMACION

Duracion programa Franja emision Productora

30 min 13:30h-14h TV Cultura

TANDA PUBLICITARIA

CAPITULO EN CURSO
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DATOS GENERALES

TITULO DEL PROGRAMA:

Castelo Ra Tim Bum COBERTURA:
Nacional

SEMANA DE ESTUDIO: )

Del lunes 18/02/2008 PAIS:

al viernes 22/02/2008 Brasil

CANAL DE TELEVISION: REGION:

TV Cultura Brasil

TIPO: MUESTRA:

Publico Infantil 2 h 30 min

PUBLICIDAD

Franja emision  Duracién

13:30h -14 h 30s

Tipo de producto

Proyectos del gobierno
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I. Introduccion

La intencién del compositor es materializada en cada sonoridad en su produccion
musical. Si la musica es un tipo de discurso tan antiguo como la raza humana, un
medio en el cual las ideas sobre nosotros mismos y sobre los otros son articuladas
en formas sonoras (Swanwick, 1999). es factible incautar las intenciones/represen-
taciones de los sujetos productores de ese tipo de discurso. Y, si el discurso musical
es una representacion social (Duarte, 2008), el analisis del discurso nos lleva a las
representaciones sociales vehiculadas por medio de él.

De hecho, en la produccién musical se desarrollan etapas que coinciden con las eta-
pas de la produccion de representaciones sociales (objetivacion y anclaje). Como en
la objetivacion, existe: (1) la seleccion y recontextualizacion de la informacion sono-
ra, elementos que «coinciden» con el sentido que el sujeto puede o quiere atribuir al
sonido; (2) la estructuracion de los elementos sonoros seleccionados en un complejo
de imdgenes sonoras configurando un «objeto musical»; (3) la naturalizacion del
«objeto musical» en la «realidad» cotidiana de la persona (Duarte, 2008).

Y, como en el anclaje, existen acciones cognitivas que se refieren a la asimilacion de
una ocurrencia sonora en un esquema cognitivo ya existente para categorizarla y
darle un nombre (sinfonia, concerto, samba, choro...) (Duarte, 2008).

La intencion de alcanzar, afectar a algin auditorio esta presente en las diversas
formas de produccion sonora inherentes a los programas televisivos, y establece la
propia accién productora. La retorica explicita los mecanismos cognitivos puestos
en aceion en este y en cualquier otro tipo de produccion. Y tales mecanismos estan
aliados a los intereses de cada grupo social especifico, a los sujetos envueltos en el
proceso de la produccion. Entendemos que, al desarrollar el analisis retérico de de-

terminado producto musical, llegaremos a aquellos intereses (Duarte, 2008).

Los que analicemos las bandas sonoras difundidas por el programa Castelo Ra-Tim-
Bum, estaremos proximos a la representacion social construida por sus productores/
oradores sobre el piblico infantil.

Presentamos la primera etapa de analisis de la banda sonora de cinco programas
consecutivos del programa televisivo infantil Castelo Ra-Tim-Bum emitido por TE-
LEBRASIL diariamente (de lunes a viernes), e incluimos anuncios presentados en el
evaluamos las cualidades musicales de la

transcurso del programa. En este anal
banda sonora para el analisis cuantitativo (Porta, 2008; Berrueco, 2008a, 2008b).

La importancia de este estudio radica en el hecho del que habla Fernandes (2008: 4-5):
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Reflexionando sobre la tecnologia, los medios de comunicacion, la musica y la educacion.
es posible decir que no podemos separar estos elementos de la vida. [...] La distincion
entre el conocimiento v la informacion es que el primero supone un analisis critico de la
informacion, su reelaboracion y su resignificacion, o sea. una toma de decision sobre lo

escuchado, lo visto, lo leido.

Intentamos construir un conocimiento sobre la utilizacién de la musica en los pro-
gramas televisivos infantiles como una herramienta critica de la vehiculacion de la
representacion de infancia y de la construccion social de la realidad de los nifios.

2. Resultados parciales

El universo de esta investigacion esta compuesto por los programas de television
infantiles presentados en la ciudad de Rio de Janeiro. La muestra fue escogida in-
tencionalmente: el programa Castelo Ra-Tim-Bum. presentado en la television de
Brasil, es un programa infantil producido por la red de television estatal. Los proce-
dimientos envolvieron la grabacion de los programas emitidos del 18/02/2008 hasta

22/02/2008, y el montaje de las rejillas.

Cada programa. con 30 minutos de duracion, tiene cerca de 28 cuadros, pero no hay
dibujos. Los tipos de cuadros comunes en todos los programas/dias son: 1) llamada
de TELEBRASIL:; 2) cabecera: 3) clip musical; 4) escena con los actores del progra-
ma; 5) cortinilla y 6) publicidad. Escogemos, de forma aleatoria, un cuadro de cada

tip() para nuestra muestra.

Dirigido al piblico infantil en la fase de la prealfabetizacion (4 a 6 anos), presenta
situaciones favorables al ingreso en la vida escolar, con cuadros coloridos que inten-
tan divertir y estimular a los nifios. Aunque dinamicos, sus cuadros nos remitieron a
la estructura del teatro de revista, pues son independientes, no presentan conexion
entre si (Veneziano, 1996).

Analizamos los objetos musicales presentes en la banda sonora de los cuadros del
programa relativo a su exhibicién durante cinco dias, considerando los procesos de
creacion o transformacion de la banda sonora para adecuarla al auditorio infantil y

al contexto televisivo.

El analisis preliminar de los cinco programas nos permitio destacar algunos ele-
mentos relevantes. Percibimos los siguientes elementos predominantes: (a) instru-
mentacion eléctrica (sintetizador, guitarra eléctrica, bateria) y electrénica (sonidos

manipulados electronicamente, con timbres diferentes de los instrumentos conven-
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cionales); (b) textura de melodia acompanada; (¢) tonalismo; (d) compas binario; (e)
marchas vivas; () ritmo comico: (g) citas de melodias de estilo erudito, popular brasi-
leno y extranjero y folklérico; (h) ruidos con escalas y acordes representando los mo-

vimientos presentes en escena. La ausencia de polifonia debe ser apuntada, asi como

el hecho de que el canto se restringe a las vifietas de algunos cuadros para anunciar su
entrada, y el idioma de la letra del canto es siempre el portugués. Todos esos elemen-
tos dicen respecto a la representacion que los compositores/oradores construyeron la
banda sonora pensando en la infancia y sobre lo que es adecuado que se les transmita,
por medio de la television, a los nifios. Esa representacion fundament6 la produccion
de los objetos musicales «adecuados para el piblico infantil». Es probable que la po-
lifonia haya sido entendida como un elemento mas complejo para la comprension del
nino, restandole la simplicidad de la estructura de la melodia acompanada. El com-
pas binario, en marchas vivas y con ritmos comicos, fue mas usado para enaltecer la
representacion de la infancia que condensa elementos como vivacidad, ingenuidad y
pureza. Expliquemos mejor esas afirmaciones con dos estudios: uno desde el area de
la psicologia social, centrado en la representacion social de la infancia (Chombart de
Lauwe; Feuerhahn, 2001) y otro desde el area de la musicologia, centrado en el anali-
sis de la poética musical del cine (Carrasco, 2003).

Chombart de Lauwe y Feuerhahn (2001: 289) indican, en su estudio sobre la repre-
sentacion social del nifio, que tanto en la literatura como en el cine, el nino tiende
a ser presentado como dotado de una naturaleza distinta a la del adulto, un «otro
mundo» en el cual es «<embestido de valores positivos, proyeccion de los deseos de
una sociedad». En el imaginario social, el nifo revelaria otro modo de existir que
contesta. en si, al mundo de los adultos, simbolizando la inocencia, la espontaneidad,

el coraje, la gentileza o la vuelta a los origenes, el contacto con la naturaleza.

Por su parte, Carrasco (2003) identifica algunas estrategias composicionales de ban-
das sonoras que pretenden transmitir cualidades que son proximas a las apuntadas
por las autoras en relacién con la representacion social del nifio, y que verificamos
que estén proximas a las estrategias composicionales de la banda sonora que exa-
minamos: la construccion de temas leves y alegres con melodias desarrolladas en el
modo mayor (tonalismo), marcha viva y ritmo movido.

Se observd, también, que la mayoria de los cuadros tienen musica. Los cuadros mas
largos alternan silencio y sonorizacién de fondo. Destacamos el uso de vifietas para
caracterizar los cuadros: y todas tienen sentido musical completo, es decir, aun cuan-
do breves, nunca estan cortadas (excepto la vineta de apertura, de la cual solo la ca-
dencia final es aprovechada para la entrada de los anuncios publicitarios y la vuelta
al programa). En las sonorizaciones, hay una gran presencia de periodos musicales
completos, cortados o con fade out tnicamente en las repeticiones.
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La estructura temporal de la musica. en las bandas sonoras, se manipula con el
objetivo de potenciar su mensaje persuasivo. lsa manipulacion puede darse, entre
otras maneras, en la {inalizacion de las [rases. Esa estrategia alecta especialmente a
la eficacia del mensaje, que se busca difundir en la medida en que la no-conclusion
de la frase lleva a un sentido de no-conclusion, que se desdobla en el deseo de volver
a oirla. En el caso de la banda sonora para anuncios publicitarios, tal efecto debe
ser esperado, pues el deseo de volver a escuchar lo que ya se oyo refuerza el mensaje
de consumo que se intenta propagar (Porta, 1997). Pero, de acuerdo con el obje-
tivo educativo del programa, los mensajes difundidos son acompanados por frases

o periodos musicales completos, con sentido de conclusién, no dando margen a los

mensajes dudosos o indeterminados.

La musica tiene gran importancia en el programa. Las vifietas son como una identidad
de cada cuadro, pues ayudan a definir el caracter especifico de cada uno de ellos, muchas
veces casi caricaturado. La musica utilizada en la sonorizacion de fondo es estructural-
mente simple. poco elaborada, de instrumentacion poco variada. Eso es razonablemente
compensado por la variedad de estilos presentados, a pesar de la uniformidad de los mis-
mos, por composiciones en ritmo cémico, o por la instrumentacion sintetizada. La varie-
dad de estilos puede notarse en la audicion de la propia vineta de apertura, caracterizada
por la riqueza de timbres: ruidos compuestos por diversos sonidos onomatopéyicos y co-
ladas, pequenas estructuras musicales que se conectan coherentemente con otras de es-
tilo y caracter bastante diferenciado. La vifieta de apertura también presenta un aspecto
considerado educativo y adecuado para el pablico al que se destina el programa, ninos
en la fase preescolar, pues consigue aliar, coherentemente. sonido-imagen-movimiento
(correspondencia inmediata entre movimientos y sonidos ascendentes, movimientos y
sonidos descendientes, movimientos y sonidos alternados, etc.).

3. Conclusion

Este trabajo converge con tantos otros que se centran en la complicidad entre bandas
sonoras, sus tramas/imagenes, su contenido simbélico construido en la interaccion

social (compositor/auditorios) y las implicaciones para la educacion.

Los creadores de las bandas sonoras, por medio de recursos de manipulacion del
sonido y su asociacion con las imagenes y por el empleo de diferentes estilos musica-
les, producen un discurso impregnado de sentidos que reflejan sus representaciones

sociales sobre lo que puede alcanzar o emocionar a su(s) auditorio(s).

Entendemos que la composicion de la banda sonora pasa por las mismas etapas de
produccion de representaciones sociales. Asi, podemos llegar a la sociogénesis y a los

139



{Qué escuchan los nifios en la televisién? PARTE 2

productos de los sentidos construidos sobre algiin tema, asunto, objeto, los cuales
son siempre producidos en relaciones dialégicas. Todo orador/compositor organiza
su comunicacién para convencer/emocionar a su auditorio, y este trabajo necesita
ser evidenciado en las investigaciones que tomen la situacién psicosocial como fun-
damento de los fendmenos de la comunicacion.

La musica es una poética. pues intenta alterar, de aleuna manera. las creencias.

9 o 9 9
los valores v las actitudes de sus auditorios, busca afectarlos. Ademads, la musica se
presenta como un lugar donde es posible «leer textos». Para entender. por ejemplo,
la posicion de la banda sonora en la cadena de comunicacion que el objeto analizado
(pelicula, anuncio publicitario. etc.) supone, se desarrolla un analisis basado, inicial-
mente, en la observacion de sus aspectos musicales concretos (timbres, por ejemplo)
y posteriormente, en la interpretacion de las ideas articuladas/sugeridas. Por tanto,

es necesaria la identificacion y analisis de los topicos musicales: modelos generales

representados por signos musicales especilicos reconocidos, como tales. por el grupo
de creadores de las bandas sonoras y de las personas que forman los diversos pu-
blicos de los programas televisivos infantiles, constituyendo un punto de acuerdo y
convergencia entre representaciones construidas por esos grupos sociales.

Verificamos que los elementos musicales concretos agenciados para la composicion
de la banda sonora del programa Castelo Ra-Tim-Bum se asocian a los aspectos ide-
alizados de la infancia ya apuntados por Chombart de Lauwe y Feuerhahn (2001):
la inocencia, la espontaneidad, el coraje, la gentileza. Pudimos llegar hasta esa cons-
tatacion por el estudio de Carrasco (2003) sobre la poética musical del cine. Los t6-
picos musicales que identificamos en nuestro analisis preliminar, a partir del aspecto
cuantitativo, de la banda sonora del programa, construidos con elementos musicales
como melodias en el modo mayor, marcha viva, ritmo movido, compas binario, etc.,
son los mismos usados desde la época del cine mudo, cuando teniendo en cuenta las
situaciones o estados especificos de una escena. se buscaba enaltecer determinados

aspectos (inocencia, espontaneidad, etc.).

La presencia de la masica en la casi totalidad de los cuadros, la variedad de estilos,
la riqueza de timbres (elementos estimulantes), la asociacion estrecha entre sonido-
imagen-movimiento, el cuidado con la finalizacion de las frases musicales (aspectos
educativos), la predominancia de la textura de melodia acompanada en detrimento
de la polifonia (muy compleja para el pablico infantil) son aspectos representacio-
nales de la infancia y del caracter educativo del programa expresados por medio de
la musica.
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8. LA TELEVISION QUE «DICE»
LO QUE HAY QUE SER.

LOS PROGRAMAS PARA JOVENES
EN LA ARGENTINA ACTUAL

Lic. Carolina del Bono

Lic. Juan Manuel Caseres

Lic. Susana Espinosa

Universidad Nacional de Lanus.
Buenos Aires. Argentina

Casi angeles

PROGRAMACION

Duracion programa Productora
18:00 h - 19:00 h Cris Morena Group - RGB Entertainemen t

TANDA PUBLICITARIA

CAPITULO EN CURSO

AVANCES DEL PROXIMO CAPITULO
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DATOS GENERALES

TITULO DEL PROGRAMA:
Casi angeles

SEMANA DE ESTUDIO:
del lunes 01-09-08 al
viernes 05-09-08

CANAL DE TELEVISION:
Telefé

TIPO:
Publico

PUBLICIDAD

Casi angeles-figuritas

Garbarino

Fanta

COBERTURA:
Nacional

PAIS:
Argentina

REGION:
Buenos Aires

MUESTRA:
5 horas

Franja emision  Duracion
18h-19h 10s

18h-19h I15s

18h-19h

Tipo de producto
Figuritas para pegar
Electrodomésticos

Bebida
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I. Ficha técnica del programa

Titulo: Casi dngeles

Canal: Telefe. Television abierta

Horario: Lunes a viernes de 18a 19 h

Libro: Gabriela Fiore y Leandro Calderone
Escenografia y Direccion de arte: Laura Russo

Ambientacion: Mariana del Gener

Asesora de vestuario e imagen: ~ Susana Pérez Amigo

Casting: Gabriela Rodriguez

Coordinacion de produccion: Julidn Hernandez

Direccion de fotografia: Juan Carus y Marcelo Rodriguez
Coreografia: Marisa Divilo

Produccion ejecutiva: Laura Fernandez y Leonardo Balsalobre
Direccion: Martin Mariana y Guillermina Gémez Saavedra
Idea original: Cris Morena

Produccién general: Cris Morena Group - RGB Entertainement
Corte del anilisis: una semana del mes de septiembre de 2008

2. Destinatarios y contenido (argumento, tema)

Casi angeles es la telenovela argentina creada, en el 2007, por Cris Morena Group,
protagonizada por Emilia Attias y Nicolas Vazquez que cuenta también con una
banda Teen Angels integrada por los cinco jovenes protagonistas: Mariana Esposito,
Juan Pedro Lanzani, Maria Eugenia Sudrez, Gastén Dalmau y Nicolas Riera.

La propuesta televisiva arriba descrita, esta dirigida al pablico preadolescente, in-
serto en el altimo ciclo de la escuela primaria. La historia parte de un argumento
clasico: el arquedlogo Nicolds, padre de un nifio muy simpatico e inteligente, man-
tiene un noviazgo con la superficial Malvina, hermana del mas malo entre los malos:
Bartolomé. Tan perverso es Bartolomé que, junto a la temible ama de llaves de su
mansion, Justina, ha reclutado a un grupo de jévenes adolescentes de la calle a los
que les ofrecen un lugar para vivir pero también los obligan a robar y los maltratan
sin piedad.

En ese hogar Nicolas conoce a Cielo, una joven que inmediatamente se acerca a los
chicos para ofrecerles cuidado y contencion. El enamoramiento entre Cielo y Nicolas
se manifiesta como en un cuento de hadas, transformando el Hogar Magico en un
lugar donde los jovenes encontraran calor de familia para descubrir poco a poco
quiénes son y cudles son sus suefios. Cuando Cielo y Nicolas estan a punto de casar-
se, ella es herida por un disparo y es enviada a otro mundo del cual podra regresar
pero sin memoria.
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Durante la temporada 2008 el argumento posicioné a los protagonistas en una nue-
va mision: encontrar las llaves que abren los candados de un singular libro que los
llevara al futuro en busca de Eudamon, la isla de los ninos felic

s. Les ayuda en esto
Cielo, que luego de recuperar la memoria, adquiere poderes especiales como el «ojo
del 4dguila» que le permite ver mas alla de lo normal. Por tanto. en la temporada
2008, el argumento se dedica a instalar esta mision en la vida cotidiana. A la vez, en-
tre los adolescentes, las relaciones personales se convertiran en relaciones amorosas,
con momentos de felicidad y encrucijadas llenas de temores que pondran la amistad
en turbulencia. Después de un campamento de verano se despierta en ellos el sueno
de tocar en una banda de rock y cuando regresan de viaje concurren al Rockland
College para estudiar; alli se prepararan para grabar sus producciones y ensayaran
para las presentaciones combinando la masica con las coreografias.

3. Tratamiento del tema

La puesta en escena plantea actuaciones con didlogos complementados con can-
ciones y coreogralfas, que refieren a jovenes que tienen una banda de rock y deben
ensayar para sus presentaciones en recitales. La actividad musical, por tanto, esta
presente como parte importante del argumento y las escenas musicales se arman en
formato de videoclip.

El programa se presenta con emisiones diarias de 1 hora de duracion estructurado

de la siguiente manera:

®  Presentacion del programa.

e Tanda de comerciales.

e (Capitulo en curso.

®  Publicidad del programa en su version teatral.

e Team Angel: entrevistas a los actores acerca de cuestiones de su vida real
fuera de la trama argumental del programa.

e Avanc

s de escenas del capitulo siguiente.

4. Tratamiento musical
4.1. Como fondo de la accion
Se escuchan musicas de diferentes géneros (instrumental, vocal-instrumental,

electronica, electroacustica) y de diferentes estilos (rock, jazz, folklore, brasilena,
etc.) detras de la mayor parte de los parlamentos de los actores.
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En lineas generales se perciben composiciones centradas en ritmicas binarias, de
acentuaciones téticas y anacrusicas, con lineas mel6dicas tonales y en modo mayor
y/o menor, encadenamientos con cadencias suspensivas (en relacion con los ejes
tematicos que generan suspenso y accion no terminada).

En la muestra tomada a lo largo de la semana, se observé que estas musicas en su
totalidad mantienen una tonalidad fija, sin modulacion.

En cuanto a las dimensiones sonoras, en su gran mayoria se tratan de obras escritas
basadas en texturas homof6nicas con diversidad timbrica (voces acompanadas de
instrumentos e instrumentos acompanados de instrumentos).

4.2. Como figura dentro de la accidn

Cuando el argumento versa sobre la actividad musical de los protagonistas de las

1 como de

historias, se presentan canciones compuestas por los actores de la trama. ¢
autores internacionales. Los contenidos tematicos de las mismas se refieren siempre
a situaciones juveniles.

En cuanto a las dimensiones sonoras, se observa que poseen estructuras, texturas,
tratamiento timbrico y melddico de igual o semejante caracteristica a las musicas
de fondo. En tanto que en los arreglos de las canciones propias de los protagonistas,
se observan tratamientos caracteristicos de la musica pop, es decir, con integracién
de instrumentos actsticos y electronicos, acordes de escasa variedad, formas ABA,
armonias tradicionales con estructuras y sonoridades previsibles que apuntan a con-
firmar las audiciones consumidas por piblicos masivos en la cultura actual.

e

5. La programacion infantojuvenil en la television
argentina actual

Es importante destacar la importancia que tiene la television hoy, companera de
ninos y jovenes durante varias horas al dia y por varios anos de sus vidas, siendo
esta una realidad que atraviesa los distintos niveles socioeconémicos de la sociedad
actual (por lo menos en las culturas occidentales).

La television tiende a permanecer encendida todo el dia independientemente de lo
que se haga delante de la pantalla, ofreciendo un cimulo de imagenes y sonidos que
entran libremente como algo familiar; es algo asi como una «cortina sonoro-visual»
que no funciona solo como fondo, sino que lo implica a uno y como dice Marshall
McLuhan (1996): <hay que estar en ello>».
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Habla McLuhan (1996) del factor narcotizante de la television y explica que antigua-
mente, los espectadores de cine deseaban conocer a sus idolos en la vida «real»; en cam-
bio, hoy los espectadores de la television quieren conocer a su estrella en su «papel», es
decir, no a la persona que compone el personaje, sino al personaje en la vida real.

También Guy Debord (2008: 32) reflexiona sobre la «sociedad del espectaculo»
cuando dice:

[...] toda la vida de las sociedades donde rigen las condiciones modernas de produccion
se manifiesta como una inmensa acumulacion de espectaculos. Todo lo que antes se vivia
directamente, se aleja ahora en una representacion. [...] Las imagenes desprendidas de
cada aspecto de la vida se fusionan en un cauce coman, donde la unidad de esta vida es
va irrecuperable. La realidad vista parcialmente se despliega dentro de su propia unidad
general como pseudomundo aparte, objeto de mera contemplacion. La especializacion de
las imagenes del mundo halla su culminacion en el mundo de la imagen autonoma, donde
el mentiroso se miente a si mismo. El espectaculo es, en general, como inversién concreta
de la vida, el movimiento auténomo de lo no viviente. [...] El espectaculo se presenta al
mismo tiempo como la sociedad misma, como una parte de esta y como instrumento de
unificacion. [...] El espectaculo no es un conjunto de imdgenes, sino una relacién social
entre personas, mediatizada a través de imagenes.
A lo largo de las ultimas décadas, la programacion infantil en Argentina ha ido
mostrando algunos cambios notables, y resulta una variable de suma importancia
la aparicion de la television por cable que ofrece programacion las 24 horas de los
siete dias de la semana.

Uno de los cambios mencionados tiene que ver con que fueron desapareciendo len-
tamente los programas donde los ninos interactuaban con la television a través de
llamadas telefonicas o visitas al estudio de grabacion, asi como la participacion en
juegos y promociones con premios que generaban un feedback, para transformarse
en la caja magica narradora de historias, tal como lo plantea Giovanni Bechelloni

(1990: 56), quien dice:

[...] la television ha dejado de ser un espectaculo teatral o cinematografico para pasar
a ser un lenguaje propio que sélo muestra, en donde el televidente se transforma en un
mero espectador, generando asi fenémenos de consumo televisivo distraido que se trans-

forman en una rutina.

Otro de los cambios es que con el auge de las tiras y el afan de atrapar al piblico
preadolescente, las tematicas dejaron de ser infantiles para pasar a ser historias de
jovenes. En ocasiones los contenidos no siempre representan a los ninos, pero estos
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son devorados por la pantalla a través de las narrativas de las telenovelas que les
hacen creer que esas fantasias son posibles en sus futuras vidas.

La dltima variable que surge del analisis realizado es el fervor de consumo que los
programas generan, una caracteristica mas de la masificacion de la comunicacion
audiovisual. Las series como esta ofrecen propuestas de marketing bien pensadas, a
través de las cuales las productoras logran que ninos y jovenes usen o elijan aquellos
modelos que ellas les ofrecen, de forma excluyente de cualquier otra opcion.

LLos personajes de las tiras son las caras de las campanas publicitarias que aparecen
en revistas, en la calle y en la television misma, de marcas de ropas, bebidas y objetos

que también usan los actores en el programa. Dice McLuhan (2008: 333):

La ropa y la estética de la dltima década se han vuelto tan tactiles y esculturales que

presentan una especie de exageradas indicaciones de las nuevas cualidades del mosaico

televisivo. La extension televisiva de nuestros nervios en hirsutos patrones posee el poder
de evocar un mar de imagineria afin en la ropa, los peinados, la manera de andar v los
gestos. Todo ello se suma a la implosion compresora, la vuelta a formas no especializadas
de espacios y vestimenta, la busqueda de usos multiples para las habitaciones, las cosas y
los objetos, en una palabra: lo iconico. En musica vy poesia, la implosion tactil representa
la insistencia en cualidades cercanas al lenguaje informal. Asi, los Schoenberg, Stravins-
ky, Orff y Bartok, en lugar de avanzados buscadores de efectos esotéricos, parecen ahora
haber acercado la musica a la condicion del discurso humano ordinario. Es precisamente
este ritmo coloquial en sus obras lo que antes parecia tan poco melodioso. Cualquiera
que escuche las piezas medievales de Perotinus o Dufay. las encontrara muy cercanas a
las de Stravinsky o de Bartok. Ahora, en la presente edad de implosion electronica, se
esta reproduciendo al revés la gran explosion del Renacimiento que alejo los instrumentos

musicales de la cancion y del habla y les asigné funciones

specializadas.

En el caso del programa analizado, ademas de la ropa —que quizas sea el producto
mas fuerte en lo economico— estan los juguetes, las figuritas y los productos es-
colares. Y para reforzar este consumo, una vez al ano se pueden ver a los actores
favoritos en las producciones teatrales que se presentan en época de vacaciones
escolares de invierno en la ciudad de Buenos Aires (de dos semanas de duracion),
generando asi una suerte de fanatismo febril del piblico que asiste de forma ma-
siva a los teatros.

A la luz de estos analisis, es indudable que, hoy por hoy, resulta necesario observar
criticamente a la television que genera idolos o iconos de supuestos modelos de ideal,
en cualquicra de los estratos etarcos y/o culturales. La tendencia a la igualacion,
a la imitacién de modelos dados desde los sectores de poder, a la anulacion de las
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diferenciaciones culturales, a la individualidad de pensamiento, son algunos de los
grandes desalios que todos debemos alrontar.

6. Metodologia de analisis

Como vya dijimos, para realizar el analisis de la banda sonora del programa televisivo
Casi angeles se tom6 al azar como muestra una semana de las emisiones transmi-
tidas en septiembre de 2008'. En cuanto al procedimiento, una vez digitalizados
todos los programas, se realizé la [ragmentacion del material audiovisual mediante
el programa Vegas 6.0 de la firma Sony, con el objeto de llevar a cabo la recoleccion

de datos segiin las variables previamente fijadas.

Teniendo en cuenta la estructura en que se presenta la informacion, se analizaron
la totalidad de la publicidad en su extension completa y ademas, se tomaron frag-
mentos del programa. Asi, se obtuvieron 425 muestras, en donde 149 representan
el total de la publicidad aparecidas en las cinco emisiones y 2706 estan conformadas
por fracciones de 5 segundos provenientes del relato ficcional (argumento). Estos
fragmentos se fijaron cada 45 segundos, para que, de esta forma, se pudiera abarcar

(3()IIII)lﬁtZ{IIl(‘)Ilt(‘) el programa pr()piamente dicho.

Ahora bien. la diferencia impuesta en el recorte (analisis completo de las publicidades
versus {ragmentacion de la programacion propia), lejos de ser arbitraria, se funda
en la estructuracion propia del material audiovisual: mientras que las publicidades

poseen una escasa duracion (nunca superan los 60 segundos), en el caso de la ficcion

esta se presenta en un solo bloque de aproximadamente 50 minutos. Por otra parte,
como veremos mas adelante, si bien la musica es un elemento fundamental de toda la
banda sonora, en la publicidad aparece practicamente en un 100%, mientras que a lo
largo de la programacion propia se encuentran fragmentos sin sonido musical. Estos
elementos son los que se impusieron al momento de realizar un recorte que permitiera
de manera pragmatica viabilizar la dimension empirica del presente trabajo.

LLos aspectos puestos en juego para abordar el analisis del discurso musical dentro de
g
la banda sonora estuvieron determinados, en primer lugar. por el hecho de establecer
) g
qué cantidad de muestras contaban con la presencia de musica en la programacion.

1. En los anal que toman como objeto la banda sonora del producto audiovisual se suelen es

blecer tres grandes «lenguajes» o materiales con los que trabaja el realizador: los didlogos, la muis
cay los efectos sonoros (ver Abbate, E. (2005): <La banda sonora en los productos audiovisuales» en
Escritos sobre Audiovision. Buenos Aires: UNLa). Para el presente trabajo se analizé especificamente
el papel de la musica dentro de la banda sonora.
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Posteriormente, se analizaron los fragmentos que poseian musica, teniendo en cuenta
las siguiente variables: sonido musical (timbre), presencia de voces (cantadas). mé-
trica y ritmica, tipo de comienzo, variacion dindmica, agogica, estilo, organizacion
sonora, cadencia, presencia de modulacion, tipo de textura sonora y plano sonoro.

7. Analisis cuantitativo

En relacion con la cantidad de musica que se encuentra en el programa, el resultado
del analisis arrojé como dato fundamental una presencia extremadamente impor-
tante dentro de todas las secciones. Asi, en el 83% de las muestras se detecto la
existencia de musica, mientras que el 17% posee solamente algunos de los compo-
nentes restantes de la banda sonora. Asimismo, este porcentaje aumenta atin mas
si se examinan (nicamente las publicidades, ya que el niimero asciende a un 98%:
mientras que en los fragmentos de la programacion propia la musica se detectd en
un 74% de las muestras analizadas.

Observando ahora el elemento propiamente musical de la banda sonora, y tenien-
do en cuenta la variable timbrica, el 24% de los discursos estan conformados por
instrumentos acusticos, es decir, por elementos en donde no hay participacién de
generadores electronicos. En contraposicion, el 64% de los sonidos estudiados son
de origen sintético, conformado mayoritariamente por timbres que tienden a imitar
a los de origen acustico (es decir, los producidos por instrumentos tradicionales, en
especial los de la familia de las cuerdas).

Grafico |

Analisis trimbico - Casi angeles - Septiembre, 2008

Cordéfono

Acustico

Sonido musical Mezcla (varios acusticos)

Electrénico
Mezcla (actsticos y electroénicos)
No se puede determinar
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Como puede observarse en el grafico 1, si se considera ademas la variable mezcla
(acisticos y electrénicos) el monto en donde se hallan presentes sonidos sintéticos
aumenta al 71%.

En cuanto a la presencia de voces, en un 27% se detect6 la existencia de algan tipo
de cancion, mientras que en el 73% de los casos la musica es puramente instrumen-
tal. En la mayoria de los ejemplos, cuando la musica tiene presencia de voces, estas
aparecen dentro de un coro.

Grafico 2

Presencia de voces - Casi angeles - Septiembre, 2008
Hombre 7%
Hablada o contada

n voz (Instrumental)
o se puede determinar m

Por otro lado, teniendo en cuenta la ritmica y métrica, se puede establecer una clara
preponderancia de organizaciones binarias (en el 81% de las muestras esta com-
puesta por estructuras de este tipo, mientras que en solo el 2% se encontraron ter-
narias).

Al analizar la variable tipo de comienzo, los resultados arrojaron que, en primer lu-
gar, estos son generalmente téticos, conformados por un 55% del total y. en segundo
lugar, existen también comienzos anacrisicos, representados por un 23%. Por alti-
mo, solo el 3% de las frases estudiadas fueron acéfalas.

En este punto es necesario hacer una aclaracion: los comienzos acéfalos se detecta-
ron tnicamente en la seccion destinada a la publicidad con un 6%. mientras que en
la programacion propia no se hallé ningin caso.

Ahora bien, siguiendo con la dindamica y la agogica, en ambas variables se logrd
establecer que practicamente no existe variacion de estos aspectos en el discurso mu-
sical. Por un lado, en lo que a dinamica refiere, el 87% de las muestras no presenta
variaciones. Por otro lado, teniendo en cuenta la agdgica, el nimero asciende a 89%
(en este altimo caso la variable rittardando obtuvo el 1% y no se encontré ningin
caso de accelerando).
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En el siguiente grafico puede observarse como se distribuyen los distintos estilos en
la programacion. En este sentido, se destaca claramente la musica popular, dado que
abarca la mayoria de los casos con un 56%.

Grafico 3

Estilo musical - Casi angeles - Septiembre, 2008

Erudita occidental

Tradicional
No se puede determinar

Siguiendo con el analisis, tal como lo muestra el grafico que aparece a continuacion,
se destaca como organizacion sonora la tonal, fundamentalmente en modo menor
(59%), aunque también se observaron casos en modalidad mayor (18%).

Grafico 4

Organizacion sonora - Casi angeles - Septiembre, 2008 ‘

Tipo de organizacién

No se puede determinar

En cuanto a los aspectos cadencia y modulacion se encuentran aqui, en primer
lugar, la variable con menos diferencias entre los valores mas destacados vy, en se-
gundo lugar, la mas polarizada en relacion con el resto de los resultados. Teniendo en
cuenta la cadencia, el 42% de los fragmentos son suspensivos y el 34% conclusivos.
Asimismo, el 15% presenta un final «cortado». Sin embargo, sin analizamos exclusi-
vamente la programacion propia, la cadencia suspensiva asciende al 60%. mientras
que la conclusiva solo alcanza el 16%. Por su parte, vy este es justamente el caso mas
polarizado, la modulacién no aparece en ninguno de los ejemplos (en el 89% no se
hall6 modulacion y en el 11% no se pudo determinar).
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En relacion con la textura sonora, en la mayoria de los casos esta conformada por ho-
mofonias (75%) aunque también se detectaron monodias (14%) y polifonias (1%).

Finalmente, en funcion del plano sonoro en que se ubica la musica, esta lo hace
como fondo en un 83% y como figura en el 13% de los casos.?

En sintesis

A la luz de los resultados obtenidos, es posible afirmar que la musica que

aparece dentro de la banda sonora de la serie televisiva «Casi angeles» es
fundamentalmente de estilo popular, utilizada como fondo sonoro, y esta
generada por instrumentos de origen electrénico. En general es instrumental
con poca presencia de voces humanas, de métrica y ritmica binaria, con tipos
de comienzos mayoritariamente téticos, escasa variacion en su dinamica y
agogica, con un tipo de organizacion tonal en donde se acentia ampliamente
el modo menor, con cadencias suspensivas, sin modulacién y principalmente

texturas homofonicas.

8. Analisis cualitativo

El andlisis audiovisual impone al investigador, en primer lugar, la necesidad de se-
parar el material sonoro del visual, con la intencion de observar qué es lo que cada
uno de ellos realiza especificamente en la construceion del relato. Por este camino, el
investigador puede comprender ulteriormente como interactia el uno con el otro en
la construccion definitiva de la narracién audiovisual (es decir, aquella compuesta
por los desagregados en imagenes y sonidos).”

Ahora bien, jcomo interactia el sonido con la imagen?. jqué funcion especifica le
corresponde a la musica? El papel principal de la musica en este programa es el de ge-
nerar, casi permanentemente, un «efecto empatico» que, en términos de Michel Chion
(1993), refiere al efecto de acompanar a las imagenes en lo que ellas quieren decir,

2. Esto ha sido un factor importante en el analisis de gran cantidad de muestras. Debido a la escasa
sonoridad de la musica (en muchas ocasiones enmascarada por el resto de la banda sonora) resulto
imposible determinar el valor adecuado para cada variable en diversas oportunidades.

3. Para ver modelos de analisis audiovisual, remitimos al lector a consultar el libro La Audiovision
de Michel Chion. Barcelona: Paidos.
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reforzando el significado y el sentimiento que quieren transmitir, todo ello en funcion
de los codigos socioculturales que comparten el emisor y el audio-espectador.

Sabemos, gracias a las aproximaciones tedricas realizadas por el mismo autor, que
en ocasiones la musica puede establecer también una relacion de «anempatia» con
respecto a la imagen. Esto quiere decir que. ubicada generalmente dentro de la dié-
gesis («musica de pantalla» para Chion), tiene la capacidad de distanciarse de las
emociones transmitidas por las imagenes. generando una especie de «extranamien-
to» en el espectador (esta situacion puede, paraddjicamente, potenciar el contenido
expresivo de un producto audiovisual gracias a la tensién que se establece entre los

clementos sonoros Y Visuales).

Aunque la musica de pantalla cample en algunas oportunidades la funcién de ubicar
al ptblico en un contexto determinado, aun en esos casos, la dimensién «patética»
esta presente en cada acorde. Y esto ocurre porque no hay posibilidad de que los
sonidos musicales provenientes de la diégesi

actien por si solos. Siempre que a los
personajes se les presenta alguna situacion conflictiva o peligrosa, la musica de fondo
(extradiegética) aparece para acompanar y remarcar sus sentimientos, con lo cual es
posible afirmar que, en estos casos, no hay espacio alguno para las ambigiiedades.

En este sentido, el uso en programas televisivos juveniles de estructuras compositivas
saracteristicas de la musica popular, basadas fundamentalmente en métricas fijas, con
arreglos preponderantemente isométricos, con acentuaciones téticas y ritmos binarios,
facilita los efectos empaticos que el sonido agrega a la narrativa argumental.

Estas musicas aluden directamente a un «reloj interno» que, tal como referencia
Silvia Malbran (2008: 57), su rol primario:

[} consiste en 1'(‘:_'111&[1‘ v coordinar series l'()llll)l(‘jéli de Ti(‘lll})() €omo, por (‘j(‘llll)l(). jll(‘,gl)i

ritmicos de manos vy l)il‘i o la accion mancomunada de illT("l‘lDl’(‘,T(‘,s en un (’l)lljllllf() ins-

4. Un codigo es un acuerdo entre partes y, por tanto, tiene validez principalmente para la cultura de
t=} J
pertenencia, por lo que no siempre es universal. Para alcanzar un significado claro entre las par

comunicantes es necesario construir codigos logico-objetivos que aseguran la comprension del sig-

nificado del mensaje en la mente. Sin embargo, son los cadigos estético-subjetivos los que aportan
siempre,

un significado se construye por las connotaciones sensoriales que recibimos para comprender feha-

desde los significantes datos complementarios y no menos ttiles a la comunicacion. Casi

ciente y satisfactoriamente los mensajes. Por eso, un argumento de un programa televisivo necesita

no solo de los textos del guion, sino principalmente de las infinitas connotaciones que se agregan a
ese texto, dadas por las musicas, sonorizaciones, iluminaciones de la imagen, vestuarios, actuacion

de los actores, etc.
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trumental. La existencia de tal reloj interno explicaria la anticipacion y coordinacion de
gestos requeridas para producciones ritmicas tan sencillas como acompaiiar fragmentos
musicales con palmas. La evidencia que soporta el modelo de reloj interno es princi-
palmente puesta a prueba en tareas en las que los sujetos escuchan y luego reproducen

mediante percusion los ritmos musicales.

A su vez, Amparo Porta (2007) habla de la existencia de tres elementos o factores
que se entrecruzan a la hora de hacer una lectura de la musica popular contempo-
ranea:

[...] el primero de ellos es el sentido, que proviene de la puesta en relacion de los elemen-
tos musicales v no musicales propios del discurso que genera nuestro aqui y ahora: el se-
gundo, el espectador de los mass-media, que encuentra el fenomeno altamente significati-
vo, y el tercero de los elementos es una consecuencia del segundo porque si consideramos.
tal y como dice Greimas, el enunciatario, como un matiz de lector, él es el constructor
del discurso. Estos tres elementos, sentido, espectador de los media y enunciatario, nos
remiten, de forma obligada, a las estrategias discursivas porque son las que realizan un

examen de la significacion como produccion de sentido.

9. Conclusion

Solemos considerar a la musica popular como aquella que hace propuestas sonoras
«contundentes». ;Qué se quiere expresar con esta frase? Que su formula composi-
tiva tiende casi siempre a la alirmacion, a lo explicito, a lo taxativo, a lo alirmativo.
Solemos decir también que la musica popular busca antes que nada impactar,
llegar rapidamente a los sentidos para emocionar a los auditores y para que ellos
produzecan respuestas que se cristalicen en la compra por impulso de las grabacio-
nes en CD de esas musicas; que buscan su repeticion pegadiza y para el canturreo
habitual, su utilizacién como musica de fondo en una reunion o para cantar y
bailar en cualquier ambito apropiado vy, en especial, para que los artistas que las
ejecuten convoquen a cientos de miles de personas a escucharlos en estadios de
grandes dimensiones. Pareciera entonces que lo popular esta siempre ligado a lo
masivo v a lo consumista.

Sin embargo, creemos que hay una diferencia sustancial entre lo que es musica
popular y lo que es misica comercial. Lo descrito en el parrafo anterior responde
a esta ltima acepcion ya que efectivamente suelen ser composiciones musicales
intrascendentes, de corta vida, para la moda del momento y, por eso, su base son es-
tructuras melddicas y ritmicas simples, repetitivas y efectistas, con letras de codigos
restringidos vy ejes tematicos de consumo masivo.
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El género «musica popular», en cambio, es riquisimo en variedad de estilos. cons-
trucciones sonoras creativas, letras comprometidas con idearios, costumbres y cul-
turas de las regiones socioculturales de donde emergen. No hay verbo musical mas
genuino que el de la musica popular, porque justamente ella es la voz de los pueblos.
Desde una nostalgiosa zamba argentina a una samba brasilena, un cante andaluz,
hasta una hiperkinética cancién pop o un esquizofrénico rock and roll, todas ellas
son paradigmas de sentires y decires populares auténticos; en cambio, la musica
comercial es hibrida, no responde a nada de todo esto y esta engendrada por cual-
quiera menos por musicos de verdad.

Por tanto, es interés de este escrito dejar clara la diferencia entre «musica popular»
y «misica comercial» para poder catalogar sin eufemismo a la musica del programa
televisivo juvenil Casi angeles como «musica comercial».

La muisica de fondo de este programa genera una suerte de climax que facilita la lle-
gada al alma del argumento, subrepticiamente, disimuladamente: el audioespecta-
dor comtin no se da cuenta de cuanto ella influye en su percepcion para comprender
la trama del argumento, y cuanto ella le influye en su emocion y/o fantasia al punto
que la verosimilitud de esa historia que esta en la pantalla podria llegar a estar en
su propia vida.

Por otro lado, la musica expuesta como las canciones para escuchar y bailar, inter-
pretadas por los propios actores. juegan un papel mas preponderante en la comu-
nicacion, ya que buscan que los audioespectadores consuman sin discusion estas
piezas, se fanaticen por ellas y finalmente compren los discos y espectaculos teatrales
que la produccion del programa realiza con ellas. s decir, musicas comerciales para
jovenes consumidores.

Y en este punto se impone una reflexion respecto al papel de los medios masivos de
comunicacion. Son ellos también ineludibles corresponsables de los fenémenos que
estamos planteando, porque son los mediadores, los facilitadores del soporte para la
difusién de estos programas. En Argentina no existen canales de televisién abierta
que tengan fines culturales y/o formativos. Los pocos que hay son de transmision
por cable (Canal a y Canal Encuentro) y Canal 7. la television publica, que es estatal
y de aire; el resto tienen en general intereses exclusivamente comerciales v obligan
a las productoras a pensar, contratar y concretar programas que tengan tanto en
su propuesta sonoro-visual como argumental, una respuesta econémica rapida y
efectiva.

;Y los derechos del nino y del joven? Ese es un cuento para otro momento.
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PROGRAMACION

Duracion programa Franja emision Productora

| hora 18:00 ha 19:00 h ARTEAR

TANDA PUBLICITARIA

CAPITULO EN CURSO
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DATOS GENERALES

TITULO DEL PROGRAMA:

Patito Feo COBERTURA:
Nacional

SEMANA DE ESTUDIO: )

Del lunes 03/12/2007 PAIS:

al viernes 07/12/2007 Argentina

CANAL DE TELEVISION: REGION:

Canal |13 Bs. As. Argentina

TIPO: MUESTRA:

Publico 5 horas

PUBLICIDAD

Franja emision  Duracion Tipo de producto
Lucchetti 18h-19h 2ls Comida
Ser sport 18h-19h I5s Bebida
Activia 18h-19h 16 s Bebida
Ser té verde I8h-19h 10s Bebida
Ser Plus 18h-19h 20s Bebida
Dulcolax perlas I8h-19h I5s Remedio
Buscapina fem 18h-19h 10's Remedio
Ibuevanol I8h-19h I5s Remedio
Mejoral 18h-19h 5s Remedio
Mirinda 18h-19h I15s Bebida
Triki triki I18h-19h 13s Juguete

Personal fet 18h-19h I15s Telefonia mévil

Patito feo 18h-19h 28s Tema novela
Las Divinas 18h-19h 20s Tema novela
Garbarino 18h-19h 18s Comercio
Oreo Dorada I8h-19h I5s Comida
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I. Introduccion

La identidad cultural es el conjunto de valores, tradiciones, simbolos, creencias y modos
de comportamiento que funcionan como elemento cohesionador dentro de un grupo so-
cial y que actiian como sustrato para que los individuos que lo forman puedan funda-

mentar su sentimiento de pertenencia (Wikipedia).

La globalizacion hizo posible que caracteristicas propias de una cultura de referencia
sean insumo disponible y utilizado por gran parte de la juventud contemporanea en
todo el mundo. Desde el punto de vista musical, se configuré un lenguaje expresivo,
que trascendio regiones geograficas y culturales de origen. Este proceso pone en riesgo
las culturas musicales nacionales y regionales, ya que se ha producido una impregna-
cion musical provocada por el consumo y la manipulacién comercial del gusto.

La musica como fenémeno cultural en su rol de «testigo presencial de acontecimien-
tos, valores. modismos y caracteristicas medioambientales», permite la lectura de la
diversidad cultural. En tal sentido, «el entorno cotidiano del ambito juvenil tiene como
género de consumo y preferencia el estilo rock, que paulatinamente a través de la per-
manencia en contextos y medios de difusion, hoy es considerado de caracter univer-
sal», y representa lo identitario en lo que a masica popular se refiere (Porta, 1998).

El hecho de que en la television argentina la produccion y reproduccion de con-
tenidos esté fuertemente centralizada en Buenos Aires, convirtiendo a los canales
regionales en meras repetidoras, reafirma este proceso global.

Analizar la banda sonora de la programacion infantil y juvenil bajo esta mirada,
pone de manifiesto el riesgo de pérdida de bienes culturales tradicionales de perte-
nencia, y contribuye a crear conciencia de la propia identidad cultural.

2. Ficha técnica del programa

Titulo: Patito Feo.

Género: Telenovela - Comedia juvenil.
Canal: Trece (ARTEAR).Television abierta.
Afio de inicio: Abril de 2007 y en 2008.

Horario: Lunes a viernes 17:00 h (I.* temporada).
Duracién de cada capitulo: 60 minutos. Con comerciales.
Nuamero de episodios: 316 (169, |* temporada y 147,2.* temporada).
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Fechas de emision:

Idea:

Autores:

Letras y musica original:
Coreografia:
Escenografia:

Vestuario:

lluminacion:

Sonido en piso:

TELEVISION E IDENTIDAD CULTURAL EN ARGENTINA

|.* temporada: 10 de abril de 2007 - 14 de diciembre
de 2007; 2.* temporada: 23 de abril de 2008 - 3 de
noviembre de 2008.

Tinelli, Stoessel y Schajris.

Marcela Citterio y Mario Schajris.

Carlos Nilson y Mario Schajris.

Ana Bertaina.

Gustavo Pomes.

Maria Villarino.

Jorge Macias.

Roberto lassogna.

Sonido en exteriores: Claudio Gémez.

Edicion: Jonathan Barg, Lucas Di Primio y Hernan Rosel.
Posproduccién de audio: Federico Lemos.

Musicalizacion: Alejandro Velazquez.

Asistente de direccion en piso: Pablo Fernandez.

Asistente de direccion en exteriores: Luciano Cocciardi.

Coordinacion de produccion: Micaela Montero.

Produccién ejecutiva: Diego Gonzalez.

Coordinacion general de produccion: Rodolfo Stoessel.

Corte del anilisis: Una semana de diciembre de 2007.

3. Caracteristicas del programa analizado

La telenovela Patito leo, iniciada en Argentina, responde al género de comedia juve-
nil. La trama del programa reformula libremente el cuento del Patito Feo.

Su argumento describe la vida de una adolescente apodada por sus amigos como
«Patito», quien vive con su madre en Bariloche. Sus dos grandes suenos son conocer
a su padre y convertirse en una cantante famosa. Por causas de salud, viajara con
Carmen, su madre, a Buenos Aires. Se reencontrara con Matias, su primer amor, y
estara cerca de su padre, Leandro Diaz Rivarola (Juan Darthés) sin saber que lo es.

El programa se emitié en 2007 y 2008 por Canal 13 en Argentina, y producida por
Ideas del Sur para Artear. El éxito del programa llevé a la grabacion de CD con las
canciones usadas en las coreografias, asi como también giras internacionales con
musicales interpretados por los actores habituales del programa.

Se espera que se empiece a grabar la pelicula a finales del 2009. También se tomaran
escenas de las funciones de los teatros que se han hecho en Latinoamérica. Se prevé
que aparte de esta pelicula se grabe la tercera temporada, con nuevos enredos, nue-
vas coreograflas y nuevos personajes.

Actualmente se emite también en Chile, México, Colombia, Nicaragua, Republica Do-
minicana, Costa Rica, Uruguay, Panama, Ecuador, Venezuela, Paraguay y Pert y en
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toda Latinoamérica por canales televisivos. Por distintas senales se trasmite en ltalia,
Francia, Letonia, Rumania, Israel y Rusia; y en Espana. por Carton Network.

3.1. Primera temporada

La historia presenta a Carmen (Griselda Siciliani) y su hija Patricia (Laura Na-
talia Esquivel), «Patito», quienes viven en la ciudad de San Carlos de Bariloche.
Ambas se quedan en la ciudad para realizar un tratamiento a «Patito». Leandro
intenta retomar relaciones con Carmen, pero el reencuentro de ambos se dificulta
por Blanca (Gloria Carrd). novia de Leandro, que intenta casarse con él por inte-
rés. En su reencuentro con Matias, «Patito» descubre que Antonella (Brenda Asni-
car) es su novia. Se generan relaciones antagonicas entre Carmen y Blanca. y entre
«Patito» y Antonella. Esta tltima dirige a un grupo de coreografias escolares, «Las
Divinas». «Patito» forma un grupo rival en la misma escuela, «Las Populares».
Los dos equipos compiten en las clases de comedia musical para los intercolegiales
de la misma.

Sus protagonistas son: Laura Natalia Esquivel, Juan Darthés, Brenda Asnicar, Gri-
selda Siciliani, Gloria Carra y Gaston Soffritti.

3.2. Segunda temporada

El segundo afio de la trama encuentra a «Patito» disfrutando de su familia y del
amor de Matias. «Las Populares» y «Las Divinas» emprenden unidas el torneo in-
tercolegial de comedia musical, representando al Pretty Land School of Arts. Una
famosa estrella de la musica las ve actuar y les propone ser teloneras de la gira
internacional. Antonella comenzara la negativa de de actuar junto con «Patito»,
viviendo enfrentamientos entre ambos grupos. El amor de Matias también volvera a
ser disputado entre ambas.

La historia de amor de Leandro y Carmen pasa por su mejor momento. Sin embargo,
Carmen ha engordado de manera increible y Blanca usara eso como talén de Aquiles
para tratar de separarlos. Carmen contratara a una divertida ninera que no serd otra que
la hermana de Blanca no reconocida. También aparece la madre de Blanca, una actriz y
vedette frustrada que ayudard a su hija y a su nieta Antonella a lograr todos sus fines sin
importar los medios, pero no sabra de la aparicion de esta hija que quedo en el olvido,

dando lugar a complicaciones en la vida de Blanca, Antonella y compaia.

El programa se presenta con emisiones diarias de una hora de duracion, incluidos los
comerciales. El mismo exhibe distintas secciones en las que su estructura cuenta con:
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a) Presentacion del programa.

b) Tanda de comerciales.

¢) Capitulo en curso.

d) Publicidad del programa.

e) Avances de escenas del capitulo siguiente.

4. Caracteristicas de su banda sonora

En el desarrollo de cada capitulo de la telenovela se advierte la pre

>ncia casi perma-
nente de muasica, aun en las instancias de dialogo entre actores. Las caracteristicas de
las mismas se encuadran en diferentes estilos

y géneros: instrumentales, vocales, los
timbres con tratamiento imitativo de los acisticos (electronica), ete.

La banda sonora de la telenovela de referencia adquiere un importante rol eviden-
ciado, tanto en la presentacion de las tramas de los personajes principales como en
las transiciones entre escenas, los comerciales y finales de capitulos.

Las caracteristicas musicales entre las bandas sonoras presentan rasgos estilisticos,
estructurales y timbricos bien diferenciados segin se refieran a escenas de romance,
dialogos, suspense. y/o humor. Los estilos se ubican en la mayoria de los casos entre
musica rock, pop rock, o tecno, aunque también se presentan segmentos musicaliza-
dos con caracteristicas de banda de cine.

La trama argumental de la comedia se orienta a un piblico formado por tele-
spectadores jovenes v adolescentes provenientes de una gran diversidad de sectores
sociales.

En cuanto al nivel de estructuracion del lenguaje como producto musical, responde a
las caracteristicas del lenguaje de consumo televisivo, musical y de escucha cotidiana
del adolescente, ya que se encuadran en la musica pop, tecno o rock con un rango de

previsibilidad mel6dico-arménico basico de armonias simples, bases ritmicas en su

may()ria binarias y con estructuras f()l’IIl‘dl(“,S binarias ~V/() ternarias.

4.1. Rasgos prototipicos en relacion con las estructuras
meétricas, ritmicas y aspectos tonomodales

En el plano tempo-duracional predomina la organizacion binaria; en muy pocos
casos se advierte la ritmica ternaria. El tema principal de la telenovela se conforma
como ritmica sincopada estructurada sobre principios combinatorios de pie en una
relacion de 3+3+2, simultanea a una métrica de 4/4, considerandose este procedi-
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miento de simultaneidad temporal como métricas equivalentes. Pese a ser este usual
en la musica klezmer, el folklore europeo. y el tango de Piazzolla, no lo es en las
métricas de escuchas cotidianas del repertorio de consumo de adolescentes.

Resulta particular, dado el género y estilo de la telenovela, la igualdad de presencia
en cuanto a tipos de comienzo musical tético, anacrisico y acélalo, predominando en
muchos casos los de comienzo acélalo tanto en la presentacion de temas completos
como en la de los segmentos musicales.

En la dimension tonomodal, los temas de la comedia se estructuran en un lenguaje
preferentemente tonal en ambos modos: mayor y menor con empleo de tonalida-
des de mayor frecuentacion: Re M, Sol, La M. Fa M: otros de poco uso Fa# M, Reb
M; Mib M; Lab M, vy de menor presencia en musica popular otras como: do# m;

fa# m.

En muchos casos se advierten cortes del discurso musical con el propdsito de enfati-
zar acciones, y en otros, de generar tension o suspense hacia acciones no concluidas

mediante el empleo de cadencias suspensivas.

En el plano textural o trama sonora, la mayoria de los temas son presentados en una
textura homof6nica, que acompanan en temas completos v melodias segmentadas.

En relacion con la presencia del timbre en las instrumentaciones, las bandas sono-
ras se corporizan en timbres acisticos u electronicos, en ningin caso se escuchan
instrumentos que representen la sonoridad regional, folklorica o autéctona del NOA
argentino. La estética musical de la telenovela se enmarca con fuerte presencia sobre
estilo popular tecno, rock y pop.

4.2. Caracteristicas de las canciones de la obra

La trama argumental de la comedia Patito feo se centra en las vivencias de un grupo

de jovenes que en al primer ano en un colegio privado. Las tematicas y tenor
de sus canciones se refieren a la adolescencia, en la cual los modismos, consumos
y prelerencias emergen como temadtica inherente en los capitulos centrados en las
competencias musicales de la telenovela. Se presentan dos grupos antagénicos en

los que destacan solistas y un cuerpo de baile, quienes protagonizan un despliegue

(:()re()gréﬁ(:o €con sus respe(:rivas canciones.

Los temas de ambos grupos exhiben marcada diferencia entre contenido y trama
musical propiamente dicha. Tanto la instrumentacion como sus estructuras se mues-
tran como figuras dentro de la accion.
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5. Caracteristicas de la musica regional
(Tucuman - NOA)

Las caracteristicas sobresalientes de la musica regional del noroeste argentino desde
su patrimonio cultural, devienen de un complejo entramado de aportes provenientes
de la cultura europea durante la colonizacion, factores que perfilaron e incidieron en

las caracteristicas de la musica criolla, folk y popular.

Desde la perspectiva analitica de Gomez Garcia y otros (1995), Latinoamérica con-
forma grandes zonas culturales o complejos genéricos que emergen como extensiones
territoriales historico—geogrificas que rebasan los limites trazados por las {ronteras
de cada pais. Se conforman asi variadas especies musicales relacionadas e imbrica-
das tanto en sus aspectos histérico-musicales afines. como en los contextos en que se
desarrollan, perduran e interactian humanamente.

Segun los autores, el contexto latinoamericano puede ser examinado en ocho gran-
des complejos llamados: 1) complejo de la Zamacueca; 2) complejo del Huayno;
3) complejo del Punto; 4) complejo de la Contradanza binaria; 5) complejo de la
Contradanza ternaria y el vals; 6) complejo de la Samba y la Rumba: 7) complejo
del Son caribeno; 8) complejo de la Cancion (Garcia, 1995: 123).

Especificamente la musica regional del NOA comprenderia en sus rasgos prototipi-

cos actuales, las especies musicales, géneros y danzas provenientes del Huayno y la
Zamacueca, debido a la influencia de colonizacion por la corriente ingresante por el

Perd, y con fuertes rasgos culturales indoamericanos mas europeos.

En sus especies y géneros mas sobresalientes encontramos: 1) la Baguala (especie
mas antigua); 2) el Carnavalito de mayor variedad timbrica y melodica; 3) Vidala;
4) Yaravi; 5) Triste; 6) el Huayno convertido en el centro de este complejo por su
mayor representatividad historica y 7) el Sanjuanito (Gomez, 1995: 123).

En el aspecto métrico-ritmico, estas especies presentan diversidad por cuanto se

estructuran en ritmicas tanto de pie binario (2/4, 2/8) como ternario (6/8, 3/8). Las
instrumentaciones de las mismas se acompanan con conjunto de quena, charango
v caja o bombo, con textura homofénica. El sistema escalistico puede presentarse
s, con melodias

triténico, pentatonico o incluso por hibridacion de algunos de es

mayores o menores.

En relacion con los rasgos prototipicos del complejo de la Zamacueca, las especies,
géneros y danzas. encontramos: 1) Bailecito, 2) Cueca boliviana; 3) Zamacueca o
Cueca chilena; 4) Marinera; 5) Zamba; 6) Chacarera; 7) Gato.
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En cuanto al uso social de estas especies, resalta su funcion bailable de manera pre-
ponderante, aunque casi la totalidad también se canta. Sin embargo, en este complejo,
la métrica predominante se organiza sobre una ritmica ternaria en compas de 6/8 y, en
muchos casos, en 6/8 - 3/4. En cuanto a la instrumentacion, se destaca: la guitarra, el
conjunto de quenas, el charango, el bombo, el pinkullo, el erkencho, la anata, el situ, el
violin criollo, a veces el arpa criolla y el bandoneén asociado con la guitarra.

El caracter de las danzas es picaresco, agil, ligero, con brio, de parejas sueltas, inde-
» o > ? ? 9
pendientes; a veces con panuelo, otras con castafietas, palmadas y zapateados. To-

nalmente pueden estructurarse en modo mayor o menor, comn esc Ill()(llll‘d(‘i()llﬂs,

con armonia simple, sobre grados tonales de [ y V. Actualmente, la proyeccion de las
mismas alcanza los centros urbanos y la agrupacién mas comin de acompanamiento
esta integrada por violin, bombo, guitarra y bandoneoén.

6. La television en Argentina

El andlisis de la oferta televisiva segiin géneros, origen vy tipo de programacion per-
mite observar que la television abierta en Argentina responde fuertemente a un eje
centralista, que tiene a Buenos Aires y los canales metropolitanos como cabeceras.
En el mismo sentido, quizas la dependencia comunicacional de las provincias res-
pecto de la metrépolis sea mayor a la existente entre esta y el resto del mundo.

La observacion de la programacion exhibe que los canales metropolitanos mantienen
una fuerte autonomia en la definicion de contenidos, a través de produccion propia
o de terceros de origen nacional, mientras que los canales provinciales declinan su
cuota de pantalla ante la repeticién de contenidos provenientes de Buenos Aires.

No se observan diferencias sustantivas entre las parrillas de programacion de los cana-
les de la ciudad de Buenos Aires y las provincias. La matriz de la oferta televisiva esta
constituida basicamente por cinco géneros: noticieros, entretenimiento, interés general,

ficcion y cine. Entre ellos se distribuyen tres cuartas partes del tiempo de aire.

El género infantil, con una presencia en la television abierta de apenas el 6,4%. ha
migrado masivamente a la television de pago junto con otros géneros como el de-
s rubros cuenta con

portivo, el cultural, el musical y el periodistico; cada uno de es
varias sefiales tematicas dedicadas de manera exclusiva.

La mayoria de los programas de entretenimiento, interés general, periodisticos,
musicales. culturales, humoristicos y noticieros: son de produccion argentina. La
produccion de origen estadounidense se concentra en las series y peliculas, aunque
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también es alta en programas destinados a los ninos. En tanto, las producciones
latinoamericanas ocupan principalmente el género de ficcion.

En cuanto a la distribucion horaria, los géneros que mayor porcentaje de programas
tienen dentro del prime time son los periodisticos, las peliculas, los de entretenimien-
to y los de ficcion. Casi la totalidad de ficcion y noticieros se ubica entre semana. en
tanto que las peliculas se ubican preferentemente los fines de semana.

6.1. Distribucion de medios

Los grandes grupos multimedia argentinos concentran la produccion de contenidos
de televisién abierta, como por ejemplo: Clarin/Artear (Canal 13), Admira/
Telefonica (Telefe), América Multimedios y Hadad (Canal 9).

Desde este grupo, Admira S.A. (del grupo Telefonica Internacional) emerge como la
empresa con mayor participacion, pues controla a lo largo del pais gran cantidad de
canales. No es casual que casi la tercera parte (28%) de la programacion total de las
emisoras de cabecera del pais pertenezca a Telefe.

Los canales metropolitanos producen y distribuyen mas de la mitad de los conteni-
dos que se emiten en la television abierta de todo el pais. A su vez, casi el 70% de los
contenidos que se emiten en total son producidos por terceros, ya sean productores
independientes locales o extranjeros o, como en el caso de los canales provinciales,
por canales metropolitanos de television abierta. La produccion propia solo alcanza
algo menos de la quinta parte de las emisiones y la coproduccion apenas a un 4%.

Los canales metropolitanos envian hacia el conjunto del pais contenidos ligados al
entretenimiento y la ficcion. Con excepeion de Canal 7 y América TV, la ficcion ocu-
pa una cuarta parte del total de los contenidos distribuidos por Telefe y Artear y casi
un tercio de la de Canal 9. El entretenimiento representa casi la cuarta parte de la
produccion de Telefe y Artear y mas de un tercio de la de América TV.

6.2. La programacion regional: porcentaje de produccion local

En cuanto a la produccion y reproduccion de contenidos, la existencia de un estado
de circulacion global, en el sentido de que una porcion de las televisiones de otros
paises penetran mediante el sistema de cable, genera la diseminacion de formatos y
subgéneros que rapidamente alteran la estabilidad del contenido de un sistema de
television local. Esa competencia no es abierta ni carente de restricciones legales y
formales, pero impacta cotidianamente sobre la manera en que se hace television
a escala local.
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La emision de un programa nunca es pura, ya que no se plasma en un vacio desvin-
culado de la marcha cotidiana del {lujo informativo y publicitario. De igual manera,
las inserciones de {lashes informativos e imprevistos que acontecen en la puesta en
el aire, contaminan el discurso especifico de cada género y conforman un conjunto
televisivo inestable y profuso de signos.

Con respecto a la produccion local, debe consignarse que los canales provinciales se
concentran en la realizacion de programas informativos como noticieros o progra-
mas de interés general. La produccion de ficcion es nula, y los programas culturales,
deportivos, infantiles, humoristicos y musicales practicamente no tienen lugar. En
tal sentido, vale decir que existe un vinculo entre el género de programas producidos
en los canales provinciales y los niveles de inversion requeridos. Es decir, la preemi-
nencia de los géneros de noticias e interés general en las provincias no tiene tanto
que ver con una decisién «artistica» del canal, sino, en todo caso, con la escasez de

recursos.

Desde la mirada de Ezequiel Martinez Estrada (1968), la ciudad-puerto emerge como
la cabeza del gigante, siendo Telefe el canal con mayor presencia de producecion y dis-
tribucion de mas de un tercio de los contenidos que se transmiten. Un segundo lugar lo
ocuparia Artear (canal 13) con casi una sexta parte de programacion nacional, segui-
dos de Canal 9, con un 6%; América TV, con un 4.3% y Canal 7, con un 1,4%.

6.3. Quiénes ven televisién

Indagaciones llevadas a cabo por el Ministerio de Educacion de la nacion revelaron
que 4 de cada 10 chicos posee un aparato de television; destaca, ademas, que un
75% respondio que el medio que mas lamentarian perder si manana desapareciera
es la television.

De esto se infiere que la television sigue siendo, de todas las pantallas, la mas pre-
sente en la vida de chicos y adolescentes, aun con el crecimiento gradual de la com-
putadora y de Internet.

La encuesta, que sirvié de base para presentar el estado de situacién en el pais, se
realiz6 sobre una poblacion de 3.500 chicos v adolescentes. Entre otras cuestiones
reveld que la television es la actividad que mas se comparte en familia, segiin la res-
puesta del 85% de los encuestados, que supera a otras actividades en familia como
comer, dialogar y monitorear las actividades diarias de los escolares.

Basandonos en las expresiones vertidas relativas a la valoracion del publico hacia la
television, podrian soslayarse consideraciones como:
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e Para las clases medias, el rol de la television es relativizada frente a una ma-

vor disponibilidad de recursos materiales y simbélicos alternativos. En razén
del capital cultural y social del que son o se estiman portadores, estos sectores
tienden a considerarse por encima de la oferta dominante en la television y
establecen, en consecuencia, una asimilacion singular de la agenda, el lenguaje
y la estética televisivas.

e Para esta franja sociocultural, la television representa un elemento de la pers-
pectiva cotidiana que compite de manera creciente, especialmente en audio-
espectadores juveniles, con otros soportes (Internet) como fuente informativa
primaria.

*  En otros segmentos populares, en cambio, la television emerge como principal
fuente de informacion, entretenimiento y consumo cultural.

Para los sectores medios y bajos, la pantalla resalta los paradigmas y las tenden-
cias dominantes en la sociedad y opera a manera de «espejo» en el que es posible
reconocerse e identificarse. Los jovenes de los sectores medios poseen una vision
comparativamente mas compleja que la de los adultos: la televisién no refleja una
realidad externa sino que realiza un conjunto de procedimientos en los que recorta y
construye un mundo susceptible de ingresar en la pantalla.

6.4. Datos y porcentajes

Segiin datos revelados por el Sistema Nacional de Consumos Culturales (SNCC), 9.5
de cada 10 hogares en Argentina tienen television. Incluso en 4 de las 6 regiones geo-
graficas (Cuyo, Region Pampeana, zona metropolitana de Buenos Aires y Patagonia)
este porcentaje es ain mayor: entre 9.6 y 9.8 por cada 10 hogares. Como contra-
partida, en las provincias del nordeste (Corrientes, Misiones, Chaco y Formosa) la
cantidad de aparatos es sensiblemente menor a la media: 8.8 por cada 10 hogares.
Mirar television es la actividad de tiempo libre mas comtnmente realizada por los
argentinos: el 70% asi lo afirma. Este dato confirma el lugar central que la «pantalla
chica» mantiene en una cultura netamente audiovisual y como herramienta sociali-
zadora a la hora de compartir o transmitir experiencias en la interaccion cotidiana.

El promedio de horas {rente a la television en la actualidad en Argentina (4 horas
diarias aproximadamente), no ha cambiado drasticamente respecto a dos o tres dé-
cadas anteriores: a comienzos de la década de los 70, un estudio la estipulaba en
4,85 horas por dia. E1 85% de los argentinos aseguran que ven la televisién no mas
de 5 horas, en tanto que un 12% lo hace incluso 6 horas diarias o mas.

Sin embargo, no todas los estratos sociales consumen la misma cantidad de horas
de television. Las mujeres, los jovenes (hasta 34 afios) y personas de menos recursos
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suelen ubicarse por «encima de la media». También pueden analizarse ciertas dife-
rencias segin region geografica. Asi, el nordeste y la Patagonia son las zonas donde
mas tiempo se ve la television al dia (4 horas), mientras que en el Cuyo el promedio
frente a la pantalla no llega a las 3 horas (2.8 exactamente).

6.5. Televisién por cable

Asl como Argentina mantiene una cantidad de artefactos de television por habitante
«acorde» a su nivel de desarrollo socioeconémico, llamativamente es el cuarto pais

a nivel mundial de conexién por cable en el mundo, solo superado por Canada,
EE.UU. y Dinamarca.

Un punto de comparacién es Espana: mientras en el pais ibérico 7 anos atras se
estimaban mas de 4 televisores por cada 10 habitantes (en nuestro pais no llegaban
entonces a 2.5), la situacion en relacion al servicio de cable por hogar es inversa: en
Argentina el 56% (4,6 millones) de los hogares cuentan con dicho servicio, mientras
que en Espana solo llegarian al 10%.

En cuanto al acceso al cable segtin nivel socioeconémico, se observa una clara correlacion
entre las variables: 8.5 de cada 10 hogares del llamado nivel alto aseguran contar con el
servicio. Luego, la tenencia o no del servicio va cayendo a medida que decrece el nivel
socioeconomico, hasta llegar al nivel bajo donde 1 de cada 2 hogares no tiene cable.

En sintesis, el nivel de penetracion de la television por cable en Argentina es con-

9
siderablemente alto: el primero de Ameérica Latina, el tercero del continente detras
de Canada y EE.UU. y el cuarto a nivel mundial. Aunque diversa en su distribucién
geografica y socioecondmica, su relevancia pone a este servicio audiovisual en un

nivel estratégico cultural, economico y tecnolégico de primer orden.

7. Conclusion

De todo lo expresado, se puede observar una relacion directa entre el modelo de
produccion y difusion de contenidos existente en la television argentina y las carac-
teristicas que contribuyen a la identidad cultural de las diferentes regiones, presentes
en los productos audiovisuales.

El discurso hegemonico que atraviesa la mayoria de la oferta televisiva se apoya
en estereotipos excluyentes, haciendo desaparecer identidades y diversidades que
forman parte innegable de la historia de Argentina. Esto se manifiesta como un

marcado contraste entre la banda sonora del programa analizado y los rasgos carac-
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teristicos de la musica regional en el noroeste argentino al no compartir ningan tipo

de caracteristicas y/o estructuras en similitud.

El articulo 75 de la Constitucion Nacional, en su inciso 19, establece la necesidad
de: «Dictar leyes que protejan la identidad y pluralidad cultural, la libre creacion y
circulacion de las obras del autor, el patrimonio artistico y los espacios culturales y

audiovisuales...».

Es de esperar que la futura legislacion de servicios de comunicacion audiovisual pro-
mueva la promocién de la cultura popular y el desarrollo cultural, educativo y social
de la poblacion, y el desarrollo de una industria nacional de contenidos que preserve
y difunda el patrimonio cultural y la diversidad de todas las regiones y culturas que

integran la Republica Argentina.
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10. LOS DIBUJOS ANIMADOS
EN LA TELEVISION ARGENTINA

DE AIRE: ANTECEDENTES Y ANALISIS
DESCRIPTIVO DE LA BANDA SONORA

DE LOS SIMPSON

Arquitecta Silvia Esther Villalba
Instituto Superior del Profesorado
de Musica. Chaco. Argentina

LOS SIMPSON

PROGRAMACION

Productora Periodicidad

Duracion capitulo Franja emision
Sonny Entertainment 2008/2009  Diario

30 min (2008) 17 a 17,30 (2008)
60 min (2009) 182 19 (2009)

TANDA PUBLICITARIA

CAPITULO EN CURSO
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DATOS GENERALES

TITULO DEL PROGRAMA:
Los Simpson

SEMANA DE ESTUDIO:
Del 24 al 10 de abril de 2008
y del 22 al 24 de julio de 2009

CANAL DE TELEVISION:
TELEFE

TIPO:
Publico

PUBLICIDAD

Genios
Chicas Sexies

Pureza Vital

COBERTURA:
Nacional

PAIS:
Argentina

REGION:
Argentina

MUESTRA:
5 h 30 min

Franja emision  Duracion

17:15h - 17:20 h 22s
17:15h- 1720 h 19s
17:15h - 17:20 h 12's

Tipo de producto
Revista infantil
Mensajes a moviles

Bebida sin alcohol

iNDICE
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e

I. El universo mediatico diversificado y la television
infantojuvenil argentina

La tematica abordada en este capitulo representa un recorte del proyecto de investi-
gacion Misica y escucha de la television infantil en el ambito iberoamericano. And-
lisis cuantitativo de variables y estudio comparado. Nos basamos, en este caso, en
los aportes del estudio descriptivo cuantitativo realizado a partir de la banda sonora
de los dibujos animados de la television de aire de Argentina, tomando como eje del
mismo la programacion de Los Simpson.

Para situarnos en el tema vale la pena referirnos, en primer término, a algunos as-
pectos del contexto infantojuvenil local y su relacion con los medios. Efectivamente,
como en muchas de las culturas occidentales globalizadas, la franja etarea aludida
también en Argentina se encuentra inmersa en un universo mediatico extremadamente
diversificado. A la utilizacion cotidiana que hacen de los medios tradicionales (radio,
television, ete.), se suma la de otros mas recientes tales como Internet, MP3, ete.

Si bien somos los adultos quienes percibimos las rupturas que provoca el uso de
dicha tecnologia (nuevos aprendizajes que se deben emprender, nuevos usos sociales
que los medios deben ejercer, etc.), para las nuevas generaciones dicha tematica
pasa desapercibida, puesto que se mueven con naturalidad en un universo de gran
diversidad.

Una mirada a la historia de las sociedades evidencia que reiteradamente se acu-
L\Si

por ejemplo, en el siglo xv se pas6 de una sociedad de cultura oral a otra de cultura

naron f[rases para identificar a los grandes cambios culturales generacionales

]

escrita y en el siglo xx se hablé del acceso a una cultura de la imagen que dejaba
atras la cultura de la palabra. Actualmente, y a poco mas de un afio de concluir la
primera década del siglo xx1, nos enfrentamos a un nuevo cambio, al pasar de una
cultura de lectura lineal a otra cultura de percepcion simultanea (Morduchowicz,

2008: 27-32).

Indudablemente, los ninos, adolescentes y jovenes en contacto permanente con las

se han acos-

pantallas de la television, el cine, los celulares, la computadora, etc.
tumbrado con naturalidad a relacionar, asociar y comparar dichas tecnologias ra-
pidamente y con gran fragmentacion. Pero aunque mucho se ha dicho y escrito
sobre la relacién multimedial de los mismos, vale la pena mencionar también que no
solo disponen de una amplia oferta mediatica y tecnolégica, sino que realizan una
utilizacién en simultaneo de la misma. En otras palabras, ellos no solamente miran
television, escuchan miusica, hablan por el celular y navegan por Internet... sino que
lo hacen todo al mismo tiempo.
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Esta situacion podria plantear sospechas de que la television estaria siendo despla-
zada por tanta oferta medidtica. Sin embargo, varios trabajos refutan dichas presun-
ciones, como un articulo de Lanuse del afio 2002 en el que informa de que los nifos
argentinos pasan de 3 a 5 horas [rente al televisor (Lanuse. 2002).

Por su parte, otra investigacion realizada sobre la [ranja etarea de 11 a 17 afios' da
cuenta de que los encuestados dedican un promedio de entre 2 y 3 horas por dia
a mirar programaciones televisivas, fundamentalmente del rubro entretenimiento.
Esto se ve facilitado por el hecho de que el 100% de los mismos posee television en
sus hogares y el 65% incluso mas de un aparato. También se informé de que los usos
que los «chicos» hacen de los medios no se limitan al tiempo que pasan con ellos,
sino que se expresan en los contenidos que seleccionan y los criterios con que lo ha-
cen. Sin embargo, al momento de nombrar especificamente una emision televisiva,
la dispersion de respuestas es muy alta, por lo que «aunque el listado de programas
televisivos mas vistos por los adolescentes lo encabeza Los Simpson. la emision retine

solo el 20% de las respuestas y es la opcion mas elegida por los jovenes...» (Mordu-

chowicz, 2008: 80).

Al respecto, incluso el propio autor de la serie se mostré sorprendido por la popula-
ridad que su programa tiene en Argentina, lo que le llevo a expresar:

Fui a chequear porque queremos hacer un capitulo basado en la Argentina y lo primero
que noté es que Los Simpson son mas populares en la Argentina que en cualquier otra
parte del mundo. Vi grafittis por todos lados y descubri esos pequerios chocolates que
traen a todos los personajes de la serie adentro. Me volvi con toda la coleccion... v eso es

mucho chocolate. (Maestrutti: 2009)

2. Los dibujos animados en la programacion
de los canales de aire argentinos

Durante milenios, los seres humanos atribuyeron vida humana a animales y objetos
de su entorno, por lo que una de las principales caracteristicas de los dibujos ani-

mados consiste precisamente en «antropomorfizar animales, vegetales y objetos».

(Prieto Castillo, 1999: 189).

1. La generacion de la multimedia, investigacion dirigida por Roxana Morduchowicz y llevada a cabo

terio de Edu-

en Argentina durante 2006, en el marco del «Programa Escuela y Medios» del Min

cacion. La misma tuvo representatividad nacional, pues llego a entrevistar a 3.300 usuarios de la

franja etarea comprendida entre los 11 y 17 anos y a 3.300 adultos. Dado que las entrevistas eran

domiciliarias, se v

itaron 3.300 hogares argentinos.
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Asi, actualmente, los especialistas en el tema opinan que algunos dibujos animados
son instructivos, didacticos, transmisores de valores positivos y tutiles para desarro-
llar la inteligencia emocional. Por dicho motivo, creen que podrian ser aprovechados
para aprender ciencias, matematicas, medio ambiente y valores para encarar la vida
y para metabolizar cuestiones cotidianas (Lanusse, 2002).

En dicho contexto y dada la importancia que parecieran tener los mismos, fue valido
preguntarnos acerca de cuales eran los programas que exhibian dibujos animados
en la television de Argentina.

Al observar las grillas de programacion de los cinco canales de aire de mayor audien-

cia del pais.” nos sorprendio el hecho de que solo fue posible identificar s

propues-
tas de programaciones de [recuencia diaria destinadas a la audiencia infantojuvenil,
de las cudles solamente dos correspondian a dibujos animados. En ambos casos, no
se trataba de producciones locales, sino de formatos producidos en EE.UU. que eran
emitidos por el canal Telefe®: Los Simpson v Blogque Cartoon.

En el caso de Los Simpson. su emision mantenia continuidad en dicho canal desde
el ano 1992.* Por su parte, el segundo de los programas mencionado, variaba su
contenido alternando presentaciones de diferentes series, en horarios matutinos.
Al respecto, expertos de la Fundacion Majdalani® comentan que habitualmente los
mejores contenidos identificables en los dibujos animados exhibidos en Argentina
se pueden encontrar en horarios ridiculos como lo es el caso del Blogue Cartoon,

emitido en horarios matutinos de 7 a 9 horas cuando la audiencia es casi nula

(Lanuse, 2002).

Todo lo expresado anteriormente, sumado al hecho de que precisamente Los Simp-
son encabezan las preferencias de adolescentes y jovenes argentinos, motivo la elec-
cion de esta programacion para llevar a cabo el trabajo de campo de nuestra investi-
gacion. El mismo se realizé durante el mes de abril de 2008, seleccionandose al azar

2. Telefe, Canal 13, Canal 9, Canal 7 y América.

3. La senal de Telefe es repetida a lo largo y ancho del pais por repetidoras provinciales.

4. Aunque las repetidoras provinciales solo toman alguno de los cinco canales antes mencionados,
aquellos hogares que cuentan con senal de cable, también pueden ver Los Simpson en el canal FOX.
5. La Fundaciéon Majdalani se ocupa de disenar proyectos educativos sobre temas relacionados al
desarrollo moral y emocional de los mas pequenos.

176



LOS DIBUJOS ANIMADOS EN LA TELEVISION ARGENTINA DE AIRE:ANTECEDENTES Y ANALISIS
DESCRIPTIVO DE LA BANDA SONORA DE LOS SIMPSON

cinco emisiones de capitulos emitidos en una de las franjas horarias diaria de mayor
audiencia, como lo es la de 17 a 17:30 horas®. Posteriormente, a efectos de mantener

la representatividad de la muestra, fue necesario ampliar la misma durante el ano

2009. Se advirtio entonces de que el horario de la trasmision de la serie se habia
corrido en la grilla de programacion, extendiéndose de 18 a 19 horas. Por lo tanto,

solo fllf‘ necesario adicionar a la muestra tres programas (:()mpleros.

Con respecto a la metodologia de seleccion y analisis de la muestra, cabe mencio-
narse que inicialmente se digitalizaron los programas grabados, para lo que fue
necesario realizar una fragmentacion del material audiovisual a fin de llevar a cabo
la recoleccion de datos segin las variables previamente acordadas por el equipo

iberoamericano que lleva adelante la investigacion.

Posteriormente, se realizaron sesenta y dos cortes a la banda sonora de los mencio-
nados capitulos en los que pudo advertirse que, a excepcion de la cabecera que du-
raba poco mas de un minuto, ninguna de las piezas musicales se ofrecian completas

v que su duracion no superaba los 45 segundos.

El analisis descriptivo de los cortes antes mencionados fue realizado finalmente te-
niendo en cuenta las siguiente variables: sonido musical (timbre). presencia de voces
(cantadas), métrica y ritmica, tipo de comienzo, variacion dindamica. agogica, estilo,
organizacion sonora, cadencia, presencia de modulacion, tipo de textura sonora y

[)l(lfl() s0noro.

Cabe aclarar también que teniendo en cuenta la estructura en que se presentaba la
informacion, fueron excluidos los anuncios publicitarios que se presentaban en un
solo corte intermedio central. La mayoria de ellos exhibia avances de programas
del canal o incluia promociones de productos alimenticios, bebidas y nimeros de
celulares a los cuales consultar sobre romances. compatibilidad con el sexo opues-
to, ete. La mayor sorpresa fue, sin embargo., comprobar que pese al horario central
en que habia sido tomada la muestra, muchas de las propagandas promocionaban
nimeros a los cuales enviar mensajes de texto con el fin, entre otros, de conseguir
fotografias de mujeres ligeras de ropas para ser usadas como fondo de pantalla de

los celulares.

6. Telefe emitia también maratones de Los Simpson los sabados y domingos de 13:00 a 18:00 horas.
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3. Sobre el contenido y los destinatarios de Los Simpson

Titulo: Los Simpson.

Pais de origen: Estados Unidos

Género: Animacion / comedia.

Cadena original: Fox

Canal: Telefe.Television abierta.
Horario: Lunes a viernes de 17 a 17:30 h.

Idea original: Matt Groening

Idioma original: Inglés

Duracién de cada capitulo: 60 minutos. Con comerciales.

Temporadas: 20.

Corte del analisis: Del 24 al 10 de abril de 2008 y del 22 al 24 de julio de
2009

Creados por Matt Groening, Los Simpsons aparecieron en EE.UU. por primera vez
en 1987, en los cortos del Tracey Ullman, e inmediatamente comenzaron a ser vistos
en muchos paises del mundo. Hacia 1989, estos dibujos animados fueron adaptados
al formato de serie de media hora siendo la primera en colocarse en el ranking de
las 30 series mas vistas.

Desde sus mismos comienzos se constituy6 en una serie polémica, ya que especial-
mente el personaje rebelde de Bart Simpson represent6 los antivalores de la socie-
dad, por lo que numerosos padres y profesores lo calificaron como un mal ejemplo
para los ninos y las nifias, llegandose incluso a prohibir el merchandising de Bart en
varias escuelas estadounidenses.

La eritica social hacia Los Simpson no se detuvo y en todo el mundo tuvo detractores,
tales como padres de familia, profesores, iglesias, etc. Quizas, el hecho de que la serie
no fuera dirigida originalmente al publico infantil permitio reflejar aspectos actuales
de la sociedad, sin reservas ni perjuicios. Efectivamente, su critica dura y concreta
muestra a través de diversos personajes estereotipados la relacion que guardan con los
roles sociales preestablecidos, especialmente en la sociedad estadounidense.

4. Analisis descriptivo de la muestra

Una mirada a la variable timbrica de la muestra permite afirmar que el 36% de los
discursos musicales estan interpretados por instrumentos acusticos. Tal como se re-
sumen en el grafico 1, si se observa ademas la variable mezcla de sonidos acusticos
y electronicos, la cifra aumentaria considerablemente. Cabe mencionar también que
dichos sonidos cuentan en algunos casos, con superposiciones de efectos sonoros extra
musicales tales como: chirridos de motores, frenos, etc. A su vez, otro 25% mezcla
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sonidos actsticos y electronicos incluyéndose entre ellos la guitarra y el bajo eléctrico.
Por su parte, solo un 13% de los casos presenta imitaciones electronicas de sonidos de
instrumentos acusticos.

Griafico |

Estudio Timbrico - Los Simpson, 2008 ‘

Sonido musical

Electrénico

[ a—
Mezcla (acUsticos y electroénicos)
No se puede determinar -

Por otra parte, el 81% de la muestra se corresponde con misica puramente instru-

mental y como se puede apreciar en el siguiente grafico, el resto de la musica incluye
voces dentro de un coro en un 12% de los casos. a la vez que solo un 5% de la muestra
contiene voces masculinas con exclusividad y un 2% voces de ninos.

Grafico 2

Presencia de la voz - Los Simpson, 2008 ‘

e °
cantada e

Teniendo en cuenta la ritmica y métrica de la muestra, se puede establecer que la
mayoria de las organizaciones son binarias. A su vez, analizando la variable tipo de
comienzo, los resultados arrojaron que el 53% de los mismos son téticos, un 23%
anacricicos y un 4% acéfalos. Por su parte, un 15% no pudo ser determinado debido,
sobre todo, a que el volumen de los sonidos grabados es practicamente inaudible.

En el caso especifico de la dinamica y la agégica, cabe mencionar que practicamente
no se identificaron variaciones de dichos aspectos del discurso musical, dado que solo
el 27% present6 variaciones de intensidad y un 2% presenté cambios de velocidad
tales como acelerandos.
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Continuando el analisis cuantitativo (se resume en el grafico 3) la manera en que se
distribuyen los distintos estilos en la programacion evidencia una supremacia de la
musica popular, que ocupa un 48 % de la muestra. En dicho porcentaje se incluyen
géneros tales como el pop rock, disco, country, misica melodica e incluso toques de
tambores africanos o especies caribenas tales como el mambo. A su vez, un 16 % inclu-
ve combinaciones de estilos, los que se corresponden mayoritariamente con la musica
erudita occidental fusionada con jazz.

Griafico 3

Géneros y estilos musicales - Los Simpson, 2008 | |

Erudita occidental

Género y estilo Tradicional

ocoma | o]
No se puede determ

En referencia al tipo de organizacion sonora de la muestra, el grafico 4 destaca como

la organizacion sonora es fundamentalmente tonal, llegando a un 72% el modo ma-
yor. También se observé que en un 18 % de los casos, también se utilizan tonalidades
menores, y no se registran ejemplos de masica modal.

Grafico 4

Tipos de organizacién sonora - Los Simpson, 2008 | |
R T
Tipos de organizacion sonora _

owes | o
No se puede determinar

En cuanto a los aspectos referidos a cadencias y modulaciones, cabe mencionar que

se encontré un 39% de finales cortados. Asimismo, un 37% de cadencias eran con-
clusivas, y un 15% suspensivas, registrandose también casos en que los finales fueron
grabados en un rango de volumen inaudible.

En referencia a las modulaciones, existe una mayoria de piezas que no las utilizan: un 63%,
en contrapartida al 19% que las utiliza, y no se pudieron determinar un 13 % de los casos.

Por su parte, en relacion con la textura sonora, un 53% de los casos esta conformada

por homofonias. aunque también se detectaron monodias acompanadas en un 11% y
de polifonias, en un 29 %, y no se pudieron determinar un 7% de los casos.
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Finalmente, en funcion al plano sonoro en que se ubica la misica, esta lo hace como
fondo en un 23% y como figura en el 77% de los casos.

En sinte

El analisis cuantitativo de los cortes realizados a la banda sonora de Los Stmp-
son, permite identificar entre las pl'in('ipales tendencias musicales, una fuerte
impronta de musica instrumental ejecutada con instrumentos de origen actis-
tico, algunas veces combinados con electronicos. La musica es utilizada may

amente como figura, presentandose os populares de los mas variados,

con supremacia de especies de or jon. La métrica y ritmica son, en

oria, binarias, co
a-
s tonalidades mayores, con finales
e texturas homo-

acompanadas.

5. Palabras finales

Desde el piano que acompaifiaba los filmes cinematograficos con musicas adecuadas,
la relacion entre imagenes y misica ha sido larga y fecunda. Hoy, muchos elementos
sonoros contribuyen a la efectividad y mantenimiento en la memoria del telespectador
una determinada obra. De todas maneras, no se trata de un tinico elemento, sino de la
confluencia efectiva de varios factores sonoros interrelacionados con las imagenes y la
narracion, que permiten asignar sentido a los productos televisivos.

Dada la importancia del tema y las inquietudes que despierta, cada vez mas investiga-
dores inician proyectos en dicho campo de estudio. Algunos de ellos también empiezan
a expresar su preocupacion por la influencia sonora sesgada que ejercen las progra-
maciones televisivas, especialmente sobre las nuevas generaciones. Asi, por ejemplo,
Porta (2007: 162) advierte que la escucha cotidiana y la comunicacion de masas «se
dan la mano en la musica popular contemporanea y también lo hacen para construir
de forma sesgada, el oido, pensamiento y universo de valores tanto del adulto como del
nino-espectador medio, introduciéndose ast como realidad del manana».

Y precisamente el sesgo de lo que se dio en llamar cultura rock & pop es el rasgo sobre-
saliente que se desprende del analisis cuantitativo de la banda sonora de Los Simpson.
Efectivamente, ha sido posible identificar el predominio en el uso de sonidos musicales
de modelos anglosajones claramente potenciados, pese a como se pudo observar, tam-
bién se utiliza una paleta sonora mas amplia.
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Este dato no es menor, ya que podria significar la fuerza avasallante de la cultura antes
mencionada, en la que si bien no hay una forma musical Ginica ni un esquema métrico
tinico, utiliza indefectiblemente subdivisiones binarias en detrimento de las ternarias.

Esto contrasta notablemente con la riqueza ritmica de otras misicas como, por ejem-
plo. las de nuestro entorno latinoamericano, en permanente ebullicion de especies mu-
sicales populares que para Ahoronian (2002: 132):

x & simultaneo con 3 x 4 (compas binario de subdivision ternaria simultaneo con compas

[...] plantean esa dualidad mestiza de origen incierto, en dos grandes vertientes: la del 6
X

ternario de subdivision binaria), y la del tres-tres-dos. escribidla en 2 x 4 (compas binario de
subdivision en este caso cuaternaria, simultanea con subdivision en tercios desiguales de tres,
tres v dos de esas ocho subdivisiones) o en 4 x 4 (compas cuaternario de subdivision binaria

simultanea con idéntica subdivision en tercios desiguales).

Es curioso observar como a partir del siglo xx las experiencias musicales de la cul-
tura rock & pop han servido como caballo de Troya para introducir en los medios de
comunicacion de la mayoria de los paises (entre los que se incluye, por supuesto, Ar-
gentina), casi con exclusividad las inflexiones sonoras anglosajonas. Sin embargo. muy
pocos han advertido el empobrecimiento musical que significa no difundir una mayor

diversidad de estilos. Solo modestamente, en algunos lugares, van surgiendo caminos

contestatarios de aflirmacion nacional, cuya influencia atin resulta minima frente a los
modelos industriales de difusién masiva (Aharonian, 2005).

Por ello, coincidimos con Garcia Canclini (2001: 225) en que para revertir esta si-
tuacion, mas alla de que se requieran planes organicos de investigacion cientifica y
cultural transnacionales, se podria empezar por «intensificar los intercambios de arte,
literatura, cine y television de calidad, que presenten las trayectorias de cada socie-

dad» (Gareia Ganclini, 2001: 225)

Asimismo, dicha linea de accion también incluiria a los educadores musicales, quienes de-
bertamos reflexionar sobre el rol que nos cabe en referencia a la tematica antes expuesta.

Seguramente, nuestra responsabilidad es la de actuar hoy como mediadores entre las
nuevas generaciones y los medios de comunicacion de masas. Y mediar no significa ne-
gar, rechazar en bloque o descalificar a ciegas. sino que mas bien significa ofrecer oportu-
nidades de lecturas diferentes, de espacios para el juego y la recreacion, de desarrollo de
la imaginacion y la creatividad y, por qué no, de reflexion sobre la realidad cotidiana.

En definitiva, los docentes del drea musical debiéramos iniciar una bisqueda hacia

una relacion menos adaptativa con los medios Y sin negar sus aportes para el entrete-
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nimiento y el disfrute, destacar lo que encierra de riqueza en referencia a los lenguajes
expresivos, lo que permite vislumbrar en el contexto sociocultural propio y lo que nos
ofrece en referencia a la diversidad artistico-musical.
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DATOS GENERALES

TITULO DEL PROGRAMA:

Musitronia COBERTURA:
Nacional

SEMANA DE ESTUDIO: )

Del lunes 12/05/2008 PAIS:

al viernes 16/08/2008 Chile

CANAL DE TELEVISION: REGION:

Television Nacional de Chile Chile

TIPO: MUESTRA:

Publico 10 horas

DIBUJOS ANIMADOS

Duracion capitulo Franja emision Productora Aio  Periodicidad

Vida de la Justicia 8 min I1h-11:220h Joaquim dos Santos 2006  Semanal
ilimitada
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I. Alcances metodolégicos y paradigmaticos
de este analisis

El siguiente analisis tiene como propésito desvelar el sentido que emana de la banda
sonora de un programa de television infantil y juvenil exhibido en la senal abierta de
TVN (Television Nacional de Chile): Musitronia. Dicho andlisis surge de su insepa-
rable mensaje visual, tanto de su rol significativo coadyuvante, incluso redundante,
como en su funcién de contraste. Tedricamente, se enmarca en la propuesta triadica de

Peirce; considera el contexto cultural vy social de sus destinatarios (ninos y, particular-

mente, adolescentes) y, en funcion de su hipdtesis, configura una tabla de contenidos

v competencias musicales basada en propuestas pedagogicas de Kodaly y Orff!, que
le permiten categorizar contenidos asociados a su significacién, corroborados con sus
destinatarios, mediante encuestas y entrevistas.

La simple observacion de la procedencia y caracteristicas del repertorio que se trans-
mite en programas de television abierta y con éxito de sintonia, dirigidos hacia nifios
y adolescentes, como es Musitronia, nos llaman a desvelar cémo generan sentido en su
audiencia. En particular, su elemento sustancial: la musica; y, naturalmente, todo el
universo audible que los constituye: sus bandas sonoras, potente recurso comunicacio-
nal de transmision de emociones, poéticas, argumentos y valores.

Armonizando con la advertencia del semi6logo Charles Morris que senala: «El conoci-
miento de los signos puede servir para que el individuo no permita que lo exploten»,
este estudio, iniciado pero atn no concluido, apunta a evitar ser conducidos, pasivos en

creencias y valores, para lograr, una vez identificado el funcionamiento de estos mensajes
sonoros en su contexto, intentar entender qué significados transmiten concretamente. Es
decir, aunque el trabajo se basa en el analisis musical de la banda sonora de un especifico
programa de television como es Musitronia, el objetivo de la investigacion no se encuentra
en el programa en si, sino en como este, con éxito de audiencia, representa a muchos otros
de similares caracteristicas que forman parte de la television infantil y juvenil. Los resul-
tados que este trabajo vaya generando, a modo de work in progress, otorgue informacion
valida para que musicélogos, administradores educacionales y legisladores, puedan consi-
derar sus paulatinas conclusiones para la elaboracion de politicas educacionales.

En el plano personal este estudio ha significado:

1) Establecer un disenio metodoldgico lo suficientemente flexible para acoger en
su interior, variables que la propia investigacion ha ido proporcionando.

1. Propuesta metodoldgica establecida en el texto: Orff — Schulwerk y en el Método coral de Zoltan
Kodaly.
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2) Explicitar las debilidades de mi perfil, formado en un conservatorio tradicio-
nal y, en consecuencia, con bajo nivel de competencia concerniente a la musica
de television y el contexto social donde se programa. produce, distribuye, comer-
cializa y consume.

3) En virtud del punto anterior, he debido evitar traslucir opiniones personales
respecto de una musica alejada de los paradigmas estéticos en que fui formado y
frecuento, y que carezco en consecuencia, de un deseable compromiso afectivo.

Por ello, he debido «empaparme» de este entorno social y economico que sustenta
el fenémeno acudiendo a una experiencia colateral: conocer sus principales caracte-

risticas v, especialmente, mediante encuestas y entrevistas, describir a sus usuarios y
asl mismo: como ellos personifican este universo sonoro-musical, y qué experimentar

cuando escuchan, bailan y, sinestésicamente, «<miran» en la television.

2. Hacia la busqueda de nucleos o unidades de sentido

La basqueda de nicleos o unidades musicales con sentido, en un analisis hermenéu-
tico del programa Musitronia, se inicia en los datos técnico-musicales aportados por

la grilla de analisis cuantitativo de Porta® para describir el o los constructos que estos
signficantes generan en nifos y adolescentes, pues pudiera parecer paraddjico, como
sefialan varios autores, entre ellos, Kracauer (1995): «El sonido no se oye como uni-

dad, sino en funcion de lo que representa, y una vez identificada su significacion, des-

aparece como significante». Luego, esos datos, permiten establecer hipitesis respecto

del contexto técnico musical del discurso sonoro y su pragmatica social.

Musitronia se dirige a nifos vy, especialmente, a adolescentes; su alto rating se funda-
menta en la conexioén que establece con sus auditores, la que se explica, en primer tér-
mino, por el grado de conexién que solo la musica puede lograr entre los seres huma-
nos (Limb, 2000): a través de la sincronia otorgada por la isocronia grupal (pulsacion
compartida). También mediante divers

)s recursos presentados por medio de un agil
lenguaje audiovisual complementado con frecuentes interpolaciones de imagenes y de
audio que otorgan al discurso una denotacion hiperactiva y discontinua, semejante a
la forma en que se comunican algunos jovenes. De esta forma, por su alto poder per-

suasivo, se (:()nstitnye en un Hl()d(‘)l()? en un estilo de conducirse para quienes no se en-

cuentren alerta, adoptando dicho patron de comportamiento, vestimenta y... musica.

2. La grilla de evaluacion cuantitativa fue elaborada por un grupo internacional de investi

dirigido por la Dra. Amparo Porta Navarro, profesora titular de la Universidad Jaume I de Castellon,
Espana, directora del proyecto: La miisica y la escucha de la television infantil en el ambito iberoameri-
cano. Andlisis cuantitativo de variables y estudio comparado.
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Esta fuerte conexion se consigue al divulgar, en el caso de los adolescentes, musica di-
rigida a ese grupo etario por jovenes iguales a ellos, pero comercialmente consolidados
y exitosos en su produccién musical v de videoclips, como son: Jonas Brothers y The
Kooks, ademas de otros grupos emergentes en el medio local chileno. Este sentido de
pertenencia, segin Urresti (2000) obedece a una bisqueda personal en que la propia
identidad se fortalece a través del reflejo personal en los otros, en sus iguales. Aqui la
musica juega un papel fundamental, a modo de timbre identitario. Pero no es el tnico:
el color de la ropa, la presencia o ausencia de la practica de deportes, o aquellos grupos
que adoptan como actitud: pokemons, géticos, visuales, raperos, etc.

La identidad perteneciente o afiliada a se reafir-
ma en Musitronia gracias a las entrevistas reali-
zadas por jovenes, mini reporteros, a cantantes,
o por el caracter en vivo que otorga la presencia
de una animadora, también juvenil, que pese a
que sus caracteristicas étnicas podrian recordar
a otra cantante que aparece [recuentemente en el
programa: Avril Lavigne, joven canadiense cuyo
aspecto, prototipo de belleza occidental impues-

to, se asemeja al de una muneca Barbie. Para-
ddjico contraste con la fisonomia del chileno(a)

Avril Lavigne, prototipo de belleza femenina...,
medio(a), donde el modelo impuesto por empre- e imposicién de un valor étnico.

sas del tamano de Disney? es imitado (obedeci-

do) fielmente. Estos modelos no son ingenuos. En su afan por apoderarse del mercado,
anulan la identidad de quienes una vez que despiertan de su letargo intelectual, concluyen
que ellos mismos, su familia y antepasados alli no caben. En el entorno musical llega al
extremo de que la musica nativa y nacional aparece tratada como objeto exdético.

La animadora se desenvuelve permanentemente en un correlato. Desde la perspectiva
significante, en el contrapunto que generan sus unidades verbales, cuya funcion es
precisa y concreta: normalmente, consistente en anunciar y describir los videoclips;
mientras, en un segundo plano, se produce una polifonia acistica que genera una
multifocalizacion, un anclaje hacia determinados argumentos y paradigmas, a veces,
complementado con la camara. que en vez de enfocarla, se detiene en algiin poster de
la escenogralfa. Este permanente dialogo en vivo anula definitivamente al silencio,
siempre reemplazado por musica que sirve de un continuo, en la cual se desenvuelven

los mensajes de la misma, como si seialaran: «esto es ser joven». Algo parecido ocurre

sistematicamente con los prograimas dﬂp()l’[iV()S: cada vez que se muestra a alguien

3. Sin que ello signifique no reconocer los importantes aportes que esta empresa ha realizado en el
ambito audiovisual, como la pelicula Wall-e, por ejemplo
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montando una ola en una tabla o deslizandose por la ladera de un cerro nevado, se
escucha una musica similar de guitarra con sonidos distorsionados, y acompanada de
una energética bateria en ostinato.

Los programas de television en vivo, de los que no se excluye Musitronia, dirigen sus
mensajes a la masa... pero, desde arriba, es decir, con animadores cuyo aspecto e inflexio-
nes, modales y vestimenta. corresponde a los grupos sociales que ostentan el poder. De
este modo, se produce un interesante ahorro de recursos, ya que los grupos sociales infe-
riores terminan imitandolos. Por ello, no nos extranamos al escuchar y al ver a jovenes de
estratos bajos, utilizando modismos y gestos tomados de estos animadores, transforma-
dos por los mismos medios de comunicacion en personajes de notoriedad publica.

Sin embargo, para entender este fendmeno, serd necesario alejarse del problema en si.
Observar el contexto, la responsabilidad sobre qué transmite Musitronia, no es de su
exclusividad. Los programas de television, al igual que la educacion, la salud y practi-
camente todos los organismos estatales y privados dentro de la actual politica de libre
mercado, deben autocostearse para existir. La television obtiene su financiamiento a
través de la propaganda y utilizan como indicador de su inversion al rating de los pro-
gramas, asegurandose de que estos sean vistos por el mayor nimero de usuarios posible.
Es decir, el ente generador de lo que se muestra y escucha no tiene que ver con criterios
de calidad, estética ni educacion: el incentivo es fundamentalmente comercial. Una vez
que intentamos detectar nicleos significativos de las bandas sonoras de los programas
infantiles y juveniles, entonces debiéramos considerar como esperable que en la musica
de television un alto porcentaje de estos sean coherentes con el principio: «faciles de
identificar y, particularmente, de memorizar». La pregunta debe dirigirse hacia qué le

interesa a los mercaderes. .. no a los artistas ni a educadores. Desde alli, comenzamos a

entender por qué la musica de television, a través de los anos, no sufre mayores modi-
ficaciones estructurales que nos hagan pensar en un proceso evolutivo como respuesta
a la busqueda de hallazgos y mensajes sonoros complejos. Por el contrario, las piezas
musicales correspondientes a tres videoclips con que se inicia uno de los programas de
Musitronia (elegido al azar de entre aquellos grabados durante una semana completa)
y los datos técnicos de la banda sonora del programa que desvelaron las plantillas de
analisis cuantitativo, no arrojan ningan resultado que exprese una complejidad superior
al segundo nivel de la tabla de contenidos musicales segtin niveles de competencia®,

4. Esta «Tabla de contenidos musicales» fue elaborada de acuerdo a criterios tradicionales de al-
fabetizacion musical propuestos por Zoltan Kodaly (1882-1967) en su libro de Canto Coral, y de la
obra titulada Schulwerk (Trabajo esc o/(u) del compositor Carl Orff (1595-1952) complementados con el
orden metodolégico de contenidos mus

ales cor (‘Sl]()ll(ll(‘l]((‘ﬂ a los programas de las rl‘!l""(ll"'(l\

de Simbologia y Sintaxis y Lectoescritura Musical, elaborados por el autor de este documento,

correspondientes a la formacion inicial en las carreras de Pedagogia en Educacion Musical y Li-

cenciatura en Musica, de la Universidad de La Serena, Chile.
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descrita a continuacion. Sin embargo, es conveniente dejar en claro que no se pretende
vincular en términos absolutos complejidad sonora con calidad musical. La relacion
que se esta configurando aqui tiene que ver con el grado de madurez o competencia y
conocimiento musical que exige una determinada audicién musical a un oyente.

En este alan imperante por ser preciso, breve, economico y eficaz, la television muestra
frecuentemente a precipitados animadores, comicos, periodistas y politicos con dificul-
tades para ocultar su ansiedad. en decirlo todo aqui y ahora; podemos observar como
en determinadas ocasiones, cientificos, intelectuales y artistas ingenuamente aceptan
invitaciones para ser entrevistados, en donde basta el mas minimo intento de estos por
profundizar en algin tema, para ser rapidamente interrumpidos por los habiles ani-

S1

madores. Esta imposibilidad por profundizar, obliga a entregar mensajes y signos que
puedan cumplir con su objetivo en un minimo plazo. en consecuencia, deben acudir a
los interpretantes inmediatos de Peirce®. Quizas, reflejo de ello, es que en la actualidad
se privilegia la imagen (que es inmediata) de las personalidades y candidatos mas que
sus propuestas, que requieren la realizacion de un esfuerzo por conocerlas, es decir, de
interpretantes dindmicos (energéticos) y, con mayor razon, de aquellos que profundi-

zan hasta llegar a la elaboracion de un argumento: interpretantes finales (l6gicos).

En el afan de simplificar los mensajes para lograr rapidamente una conexion con sus
destinatarios, la television habria impuesto como norma social el principio del menor
esfuerzo. Esta falta de profundizacion habria afectado cualitativamente al contenido
musical de estos mensajes, provocando involucién, homogeneidad en la produccion de
significantes y pérdida del patrimonio musical de los paises.

3. Ordenacion de contenidos sonoros y percepcion
del programa Musitronia

Con el propésito de identificar en qué rangos se desplaza la misica y el universo so-
noro del programa Musitronia, la siguiente tabla acoge los contenidos y destrezas mu-
sicales que involucra el programa de estudios de la asignatura Simbologia y Sintaxis
que se dicta en la Universidad de La Serena en dos carreras: Licenciatura en Musica
y Pedagogia en Educacion Musical. Su ordenamiento metodologico, de acuerdo a los
parametros del sonido, se presenta ordenado de una forma totalmente distinta a como
se aborda en los programas de estudio, pues se inicia paradéjicamente en el timbre,
ematico de la musica

uno de los aspectos mas complejos de analizar en el estudio
y que en las carreras universitarias es abordado paulatinamente a través de varias
asignaturas: acustica, organologia, instrumentacion y orquestacion. Entonces, ;por-

5. De la teoria base de Peirce extraida del libro de Walther, E. (1994): Teoria general de los signos:
introduccion a los fundamentos de la semiotica. Santiago de Chile: Dolmen.
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qué incluirlo en la primera columna de esta tabla donde se supone que se encuentran
ubicados los elementos mas simples? Ello se debe a que, si bien es cierto que el timbre
requiere de un nivel de conocimientos basicos para entender sus multiples variables y

que, ademas, conlleva la presencia de otros parametros (como la intensidad y la dura-

es la dimension sonora

cion, que se encuentran en columnas especificas de la grilla),
la que imprime un sello identitario, una profusa carga que proporciona a la sensacion
sonora el sentido de la primeridad: la sensacion caracteristica del clarinete, antes de
que este sea definido como tal; de la voz, antes de que ella sea identificada como de
alguien especifico.

Por esta razon, en la tabla aparece el timbre, pues es lo primero que percibimos antes
de identificar a quién pertenece. De forma simultanea también su intensidad; luego,
producto de este parametro, nos desplazamos por la tabla de Peirce para definir énfa-

acustica, distancia y planos sonoros.

La segundidad de Peirce la ubicamos concretamente en la duracién, pues ella de-
termina el aqui y ahora, caracteristico de su existencia (actualidad). Ademas, desde
el punto de vista de la percepcion, la duracion de los sonidos determina el ritmo vy,
aparte de la sensacion que conlleva, permanece después de su percepcion en nuestra
memoria, impregnandonos de un primero: el paradigma que conlleva la ordenacion
de sonidos discretos que generan, a modo de palabras, especificas llamadas a nuestra
memoria. Es decir, una determinada ordenacion ritmica nos conduce a un patron
cultural especifico. Por ejemplo: ritmo de cumbia. salsa, tango, etc. Dentro de esta
segundidad, encontramos la altura, metafora referida a la frecuencia del sonido.
La altura determina, aparte del llamado pitch. las melodias y estas requieren de un
elemento basico para existir: su propia negacion. Dicho de otro modo: una melodia
se inicia cuando en la sucesion sonora aparece una frecuencia distinta a la emitida;
requiere, al menos, de dos notas. Desde alli nace como tal. Mas aun: si la segunda
nota difiere, desde una perspectiva de los arménicos, de los multiplos que la hacen
participar de los parciales de la primera, pues, en tal caso, seria considerada anti-
melodia. Las melodias, en consecuencia, estan constituidas por grados conjuntos;
en cambio, las antimelodias estan formadas por desplazamientos triadicos, arpegios
que le otorgan un sentido de parentesco entre uno y otro de los componentes, que
atentan contra su formacion. Naturalmente, melodias y antimelodias no apelan a
juicios de valor estético. Finalmente, dentro de esta segundidad, encontramos la
categoria de la polifonia o conjunto de sonidos que otorgan conceptos nuevos y que
hacen mas compleja la audicion. Es decir, si se emiten simultaneamente tres sonidos
que conforman una triada, supongamos: do, mi y sol, percibiremos ademas de los
tres sonidos, uno nuevo, que es la suma de los tres, llamado acorde mayor. Dentro de
esta columna, se considera también un elemento que a veces es utilizado rudimenta-
riamente en la musica de television: el contrapunto.
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Pasado:

Se acude a él a través de
la memorizacion

Futuro:

Nivel de expectativas

Puntos sincroénicos l

(paradigméticos) Presente <= Linea horizontal: sintagma
s Linea vertical: paradigma

Simple
Primeridad (Forma, . . .
.( ) Segundidad (Existencia)
. (como cualidades fundamentales)
Analogia
Ideolégica o
Faneroscépica Simple Complejo Simple Complejo
)
14 ; .
Timbre Intensidad Duracién  Altura  Polifonia
oces, gritos, quejido Sonidos muy intensos e Unidad de tiempo, doble velocidad,
. . alguno ento intensos doble lentitud (compases simples)
Primer nivel
entos; co o Sonidos medianamente Subdivision de la unidad de tiempo,
suaves division ternaria, compases
Segundo nivel P
compuestos
Conjuntos instrumentales Alternancia dinamica; Variantes de la subdivision mediante
sencillos, discriminando entre | Volumen suave ligaduras de prolongacion, tresillos y
Tercer nivel instrumentos acUsticos y (piano y pianisimo) sus variantes; rubato
electronicos
Orquestas: distinguir Amplitud como sustancia | Poliritmias complejas, compases
Cuarto nivel determinados instrumentos estética mixtos; articulaciones.
musicales
v
Orquestas mixtas Cambios dinamicos Polimetrias y heterometrias
. . instrumentales raduales
. Quinto nivel P % E
Complejo electroacusticas
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La grilla finaliza con un elemento que sintetiza a todas las anteriores y que repre-
senta el desarrollo de un pensamiento, de un andlisis logico, en donde se evidencia la
sintaxis del discurso sonoro: la forma musical. La percepcion de la forma depende,
en gran medida, de la memorizacion musical, pues las relaciones logicas y nivel de
expectativas se logra en tiempo real, ya que lo propio del sonido es su huida en esta
infinitamente delgada linea del tiempo en el hoy. Desde esta perspectiva, podemos
invocar los conceptos de sintagma y paradigma, para hacer alusion a estos desde la
forma musical:

»  Complejo

Terceridad (Valor)

Memorizacion Conciencia de la Forma
Musical
(Sintaxis)

v

Recitativos, intervalos de Homofonia De cualisignos Solo cualidades, sensaciones.
tercera menor descendente;
segundas mayores y menores

Intervalos de cuartas, quintas, Monodia acompaiiada Unidades tematicas, Retorno: A BA
sextas mayores y menores, semifrases, frases Rondé: ABACA
octavas

Escalas mayores, menores, Poliritmias simples Periodos, movimientos Variaciones: AA'A", etc.
giros melédicos del jazz

Escalas cromaticas, modos Polifonias complejas Desarrollo motivico,
derivados, cromatismos secuencias

Politonalidad, atonalidad; Polifonias complejas y Ciclos. Reconoce elementos, | Formas abiertas

alteraciones de paso, clisters mixtas (digitales, analogicas y | motivos y frases de obras
electroacusticas) ciclicas y conformadas por
complejos tematicos
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Cuando la banda sonora, formada por la musica. sonidos y ruidos de las interpola-
ciones de propaganda e, incluso, el que se escucha tras la voz de la joven locutora
abordado no como relacién sustancia-accidente, sino como otro significante sonoro
(no diegética), se somete a la grilla de andlisis mencionada, surgen una serie de datos
que nos facultan para identificar, a veces como leitmotiv, o pequenas frases o moti-
vos ritmico mel6dicos variados, estas unidades sonoras con particulares propiedades
valoricas que denotan especificos mensajes musicales y extra musicales, aportan in-
formacion del contexto cultural (y sus deformaciones) de donde provienen y como,
estos, pasan a formar parte del idiolecto y de la construccion de una vision de mundo
de sus auditores, por muy alejados que se encuentren de la realidad que los originé.

Es

cando el camino que lleva a la construccion de argumentos y paradigmas que surgen

s unidades sonoras se definen en este trabajo en virtud de su significado, verifi-

de este dominio sonoro. Si bien es cierto que el televidente tiene la facultad de inte-
rrumpir el proceso faneroscopico (Veron, 1994) al cambiar de canal, este fenémeno
no suele ocurrir en este contexto de afiliados afectivos, atrapados por la moda y por
la aparente pertenencia a modo de club. Estos resultados se confrontan mediante las
respuestas que los mismos adolescentes proporcionan. En este caso, adolescentes de
la ciudad de La Serena (Chile), provenientes de dos estratos socioeconomicos: medio
y medio bajo (hijos de profesionales, empleados dependientes, profesores, y también
obreros calificados, pequenos comerciantes, etc.) [C2] y medio-alto (profesionales
de altas remuneraciones, comerciantes exitosos, etc.) [C1]. Para ello, se utiliza como
modelo una parte del método empleado por Antonio Aleazar (2000): separar a los
televidentes segtin su nivel de competencia musical.

Las limitaciones metodoldgicas que este estudio presenta, sin embargo, se refieren
a un hecho no menor: la cantidad de tiempo que demanda obtener las esperadas
conclusiones. En efecto, la grilla aporta datos téenicos que describen, a modo de
interpretante inmediato, su presencia, asociada a especificas imagenes, cargadas de
sentido, o que al menos, establecen relaciones de correlato, de redundancia o incluso
lo opuesto, de contraste, no deben ser separadas, para logar acceder al argumento
final, constituido por mensajes provenientes de ambos dominios: el sonoro encade-
nado al visual y al textual.

El ampliar la mirada técnico-musical del analisis de las bandas sonoras de la televi-
sion a la metodologia triadica de Peirce, si bien en principio los argumentos pueden
parecer fuera de orden y extranos, permiten profundizar en el analisis y acceder a
una precision conceptual que resulta aclaratoria: es asi como los cantantes y musi-
cos (no ellos como personas, sino la funcion que desempenan) que se presentan en
el programa de television, pasan de ser intérpretes en la concepcion tradicional. a
interpretantes; los telespectadores (mayoritariamente ninos v adolescentes), pasan
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a considerarse intérpretes, pues construyen argumentos, elaboran sentido. Si bien es
cierto que este proceso es psiquico, la construccion se inicia con elementos concretos,
no abstracciones o imagenes mentales. Es lo que Verén (1994) considera materiali-
dad del sentido. Asi, los elementos que lo construyen son perceptibles por los 6rganos
de la percepcion: en este caso, la escucha y la vision. Los cantantes median entre el
representamen (signo propiamente como tal) y el objeto o proposito de aquello que
se esta representando.

La siguiente tabla®, que resume la vision triadica de Peirce, se utiliz6 como funda-
mento para analizar las unidades con sentido de las bandas sonoras del programa
Musitronia con el propoésito de determinar requerimientos y niveles de competencia
musical exigidos para elaborar constructos y, particularmente, los tipos de construc-
tos a los que se puede acceder con tales mensajes.

Tabla Ideoscépica o Faneroscépica de Peirce

Ground
Objeto (O Interpretante (I
Representamen (R) s e:gumga) 1",ercera ®
Primera
Cualidad e ono Re € 8
(Firstness) -
Actualidad e dice e
(Secondness) - i
Generalidad, ley, episiz b R
habito (Thirdness) g & -

De este modo, se entiende cémo Britney Spears acude a la primeridad interporlando
sincronicamente grabaciones de quejidos eroticos dentro del discurso, pues apela a
aquello que son, tal cual, positivamente y sin referencia a ninguna otra cosa: son
lo que son, quejidos femeninos erdticos. A diferencia del leitmor wagneriano, que
es ejecutado instrumentalmente cada vez, el archivo sonoro es interpolado direc-
tamente en el secuenciador. Se produce un interpretante inmediato, un cualisigno,
una experiencia rica, profusa y exuberante, basica, instintiva. Adiciona a este un
elemento particularmente sugestivo, un clasico patch de onda de sierra desnudo, que
remite ineludiblemente a la sonoridad, primeridad también, de la que se encuen-
tran poblados los juegos de computadores. De este modo, dos archivos de audio, de

6. Tabla Ideoscopica o Faneroscopica de Charles Sanders Peirce (1839-1914).
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origenes totalmente distintos, se emparentan, se une el mundo de lo erético (como
primeridad) con los juegos infantiles (también como primeridad).

También se dan fenémenos sonoros opuestos, de contrastes, de quiebres actsticos como
significantes: en una propaganda que aparece inserta en el programa sobre una teleserie
del mismo canal titulada «17». se muestra en primer plano una mano escribiendo una

nota que justifica la no asistencia a clases de una estudiante; se escuchan sonidos apa-
rentemente no diegéticos del canto de los pajaros, ruidos de vehiculos, en fin, el rumor
de una ciudad. Este ruido genera un contraste entre imagen y sonido, pues no se puede
saber donde se encuentra la persona, aparentemente la madre de una estudiante que es-

cribe... De improviso, a modo de indice, casi como una exclamacion, irrumpe el sonido

0 contras-

(con distorsion) de una guitarra eléctrica y una bateria en ostinato. Este brus
te acustico senala que no se trataba de un adulto(a) quien justificaba la no asistencia a
clases, sino de la misma estudiante que, junto a un companero, también de uniforme,
escriben el mensaje en un parque de una ciudad. denotando que se han escapado del
colegio, ahora no como compafieros, sino como pareja. Aqui la maisica cumple con un
rol de afiliacion: la guitarra con su sonido distorsionado, junto a la bateria, representa
a la juventud y también senala que el programa empatiza con la pubescencia, que pese
a que la pareja de adolescentes estan quebrantando reglas, los acogen, los entienden. ..
estan con ellos. La musica denota un mundo alocado, juvenil e informal; en cambio,
el sonido de la naturaleza y el ruido de los automdviles, la realidad, pero una realidad
conquistada por jovenes que se han liberado. Esta dltima denotacion se desprende de
la gestualidad triunfante de ambos, cuando al concluir la propaganda, levantan sus
brazos, como si acabaran de ganar una competencia deportiva.”

Pese a que la television dispone practicamente de los mismos recursos que el cine. en
el programa se confirma el principio o norma del menor esfuerzo musical planteado
en la hipdtesis. Ello genera casi siempre lo que Adorno (1981) denomina «redun-
dancia entre imagen y sonido» o total convergencia expresiva entre lo que se ve y su
correspondiente banda sonora musical o ruidistica; y deja de lado procesos de ma-
yor riqueza psicologica propios de este medio, como son el contraste de Jean Mitry
(1997), la empatia o anempatia musical de Chion (1993), o la llamada convergencia
o divergencia, de otros autores. El propdsito fundamental es evitar todo aquello que
obligue a pensar. Pero este problema trasciende el programa que analizamos y seria
injusto atribuirle la total responsabilidad de este «estilo» de comunicacion, pues
traspasa toda la programacion. El menor esfuerzo se constituye practicamente en
un paradigma, una actitud que frente al televisor provoca estados de vulnerabilidad
intelectual, incluso en los adultos. Muchas series que se transmiten en estos programas,

7. Ver el video en: http:www.armario.cl/investiga/videopropaganda
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que aparentemente parecieran ironizar con la pérdida de patrimonio y de valores cul-
turales y sociales, tales como: Los Simpson y Familia con Hijos (cuyo nombre original
es «Married with children»), que han transformado en comedia o en chiste esta temati-
ca familiar, terminan finalmente por otorgar un valor a aquello que ha sido deleznable
para la sociedad.

4. Hacia un trabajo de campo

Con el propésito de contrastar argumentos (tltima etapa del proceso significante)

5 del

sobre las unidades musicales y sonoras significativas determinadas, el analis

programa Musitronia se basé en la siguiente metodologia:

1) Se grabé el programa durante una semana completa.
2) Las grabaciones obtenidas se sometieron a la grilla de analisis cuantitativo
elaborada por el grupo de investigadores de la Dra. Amparo Porta.
3) Los tres primeros temas, incluida la propaganda de un programa elegido
al azar dentro de los exhibidos durante la semana senalada en el punto 1),
se analizo de acuerdo con los criterios tradicionales de analisis técnico de la
composicion musical.
4) Mediante un focus group se consigné la opinion de estudiantes de segundo afio
medio de la Escuela Experimental de Musica Jorge Pena Hen, para verificar si
coincidian los valores significativos inferidos por el autor en funcién del analisis:
a) Se consignaron coincidencias y discrepancias
b) Las discrepancias de los estudiantes con el autor fueron consignadas en

una columna espe(:ial Y que se 1‘6ﬂ(“j‘d en el presente documento.

5) Las encuestas aplicadas a dos colegios contemplaron solo dos preguntas que
debieron ser respondidas una vez visto los 15 primeros minutos del programa.
Una referida al representamen: «;qué vi?», dando por entendido que la pre-
gunta incluia «;qué escuché?»; y la otra, al grado que lograron avanzar dentro
de la grilla: «jqué senti?».

6) Con el propdsito de incluir elementos ritmico meldodicos, motivos, frases y
formas musicales precisas, el analisis incluy6 la elaboracion de una grilla des-
criptiva que, a su vez, se bas6 en una partitura que consigné en detalle todos
los elementos que la constituian.

7) Para determinar el timbre. en cambio, utilizando el programa Adobe Au-
dition, se desplegé su analisis espectral de la grabacion, con el fin de disponer
de un documento que consigna con precision los elementos que configuran su
timbre. Sin embargo, este estudio atin no se ha iniciado y servira para investi-

gacioncs futuras al respecto.
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4.1. Grilla descriptiva

Con el propdsito de establecer el rol de la banda sonora y comprender su funcionalidad
o0 asociacion con la imagen, se intentara determinar en qué medida son utilizadas las
unidades de significacion sonora con el propdsito de reforzar un determinado mensaje
visual del programa y, mas atin, cuando dichas unidades se presentan para otorgar un
sentido contrario a la escena, por oposicion (Adorno y Eisler, 1981) en este tltimo caso
surge lo que Chion (1993) denomina valor agregado en que la suma de los componen-
tes no otorga igual resultado: aparece una nueva significacion que es producto de la
mezcla de ambos dominios. Sin olvidar, como se sefiala mas arriba, que el significante
es valido mientras cumple su rol y que después, en muchos casos, desaparece. Por el
contrario, a partir de la actividad audiovisual, la banda sonora permanece como refe-
rente y desaparece la idea sincrénica a la que estaba originalmente asociada. Ejemplos
musicales, especialmente de bandas sonoras del cine, que han adquirido vida propia,
encontramos en abundancia; en ellas se demuestra también c6mo la imagen les ha
otorgado un nuevo valor: la musica del Danubio Azul al compas de los movimientos
de naves espaciales de Kubrik, por ejemplo, en Una odisea en el espacio.

Para compartir dicha grilla con los estudiantes, fue necesario utilizar un lenguaje
coloquial. para poder asi acceder a sus criticas y estudiar los resultados.

Significante sonoro y

Tiempo .
P visual

Imagen Significado(s) (posible)®

El sonido de guitarra representa a la
juventud (similar al que se suele utilizar
como «teldn sonoroy en los programas

Msica: Guitarra distorsionada,

Introduccién: :
voz fuerte de la animadora.

Se despliega

el nombre

del programa
(utilizando una
animacion del
texto).

Animadora
anunciando el
tema: When you
look me in the
eyes, de Jonas
Brothers y
dando noticas
del grupo
musical de
adolescentes

0:0:12 -
0:0:31:17

Se interrumpe con el sonido
metilico de una vibrafono que
emite un giro melddico de jazz,
que se constituye en la «cortina
sonoray» del mismo (Modo
menor).

Telén sonoro: Musica del
conjunto Jonas Brothers en
niveles dindmicos altos (ff); por lo
tanto, la animadora, que pareceria
una adolescente si no fuera por
su voz, fuerte, clara y con una
pronunciacion casi exagerada.

deportivos). El sonido nos indica: «jha
llegado la hora de la accion!». Luego,
la escala jazzistica, se desenvuelve en
un entorno de dindmica suave (mezzo
piano) que otorga un grado mas
discreto al mismo, extrayéndole esa
carga energética.

Los adolescentes, en su gran mayoria,
coincidieron en calificar de «atractivay
y «bonita» a la animadora, valorando

el nivel de expectativas que provocan
sus comentarios respecto de las bandas
y musicos que anuncia. La musica se
encarga de «tapar agujeros sonoros»
impidiendo que se produzcan silencios
tras su voz.

8. El significado descrito en la tabla se constituye en una teoria fundamentada del autor de este tra-
bajo, verificada con los intérpretes finales. La duda que surge es si esta se constituye realmente en
semiosis; si coincide con el proposito expresado en quienes codificaron los significantes sonoros.
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Tiempo Imagen

0:0:31:20 -

0:0:35:07
Video clip de
Jonas Brothers:
When you look
me in the eyes

0:01:00:50

0:01:30:40

0:01:03:40

0:03:11:97

Significante sonoro y visual

Imagen: Se inicia mostrando

en primer plano a uno de los
jovenes en actitud melancélica,
frente a la ventana de un tren
(¢bus?).

Musica:Voz, acompanada por
piano eléctrico tocando acordes
en staccato.

Imagen: Seguidilla de imagenes: el
trio cantando, rodeado de humo;
admiradoras llorando, jovencitas

hermosas pidiéndoles autografos.

Musica: Estribillo de la cancién,
acompafado de un pedal de
guitarra conformado por un
acorde mayor que utiliza un
amplio ancho de banda, debido a
su distorsion. Casi enmascarado,
se escucha el sonido sampleado
de cuerdas que lleva una linea
melddica con valores largos.

Imagen: El trio esta
inexplicablemente en éxtasis:
saltan sobre el piano, se tiran al
suelo arrastrandose. ..

Musica: Contraste total con la
imagen... La musica se mantiene
dentro del mismo tenor anterior.
Sin embargo, se produce un atisbo
de una seccion contrastante: B.
No logran disimular totalmente

el trabajo de posproduccion. Esta
seccion de |5 segundos permite
una nueva repeticion del estribillo.

Significado(s) (posible)

La imagen del joven en primer plano
denota melancolfa. (los intérpretes
adolescentes calificaron esta parte
como «romanticay). El staccato del
piano contrasta con la voz, cargada

de sensualidad y giros estereotipados
provenientes de antafo (Led Zeppelin,
por ejemplo).

Las caracteristicas de estos giros,
corresponden a lo que Adorno (1981)

Denomina: clichés musicales pues,
son utilizados para ilustrar estados
animicos.

La imagen, el texto y la musica
generan un contraste expresivo que se
transforma en una caracteristica de la
pieza: el permanente uso de pedales,
que aprisiona la quejumbrosa y calida
voz que recuerda la propaganda de
Windows 95 y remite a una persona
de mas edad que la del joven cantante.
Existe una autopropaganda mal
disimulada que remite a un documental
sobre ellos mismos.

Predomina el mensaje musical sobre

el visual. Los saltos y giros corporales
no se adecuan a la pesadez de la
melancélica y sensual (?) voz.

La repeticion del estribillo genera un
ambiente sonoro que distrae a los
jovenes que asisten a la muestra.

4.2. Verificacion con los destinatarios
Esta importante actividad se desarrollé mediante la presentacion, sin ningiin comen-

tario, de los primeros 15 minutos de uno de los programas grabados de Musitronia
elegidos al azar.
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Después de que terminaron de ver el video, se les entregé una hoja a cada uno y se
les formulé las preguntas ya senaladas. Dado que las respuestas son abiertas, a con-
tinuacion senalo las principales coincidencias:

Frente a la pregunta: «;Qué vi?», se obtuvieron los siguientes resultados:

Comentario Coincidencias

Descripcion general del programa 64%

Descripcion general de los diferentes grupos 28%

No contesta 8%

Frente a la pregunta: «;Qué senti?», se obtuvieron los siguientes resultados:

Comentario Coincidencias

Nostalgia 29%
Deseos de ver a mi novia(o) 12%

Deseos de bailar 18%

Alegria, felicidad 11%
Aburrimiento (no me gusta esa musica) 6%
Ganas de tocar un instrumento musical 7%
Ganas de divertirme 6%

No contesta 2%

Posteriormente, se exhibié una presentacion multimedia con los resultados obte-
nidos en el andlisis y en general, se manifestaron muy interesados. Luego, se les
entregd una hoja para que anotaran aquellos aspectos que no estaban de acuerdo
con el andlisis del profesor.

Los resultados fueron los siguientes:

Manifiestan estar totalmente de acuerdo con lo sefalado en el anilisis

Consideran que pese a que los adultos no estan de acuerdo en que vean
television y que le encuentren muchos defectos, ellos se encuentran encantados
de verla, pues:

Les relaja:
Les entretiene:
No argumenta, solamente sefiala no estar de acuerdo:
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5. Conclusiones

1) Aunque en ocasiones el sentido de la experiencia audiovisual presenta corre-
latos contrastantes e, incluso, opuestos, el estudio de las bandas sonoras como
representamen o significante debe necesariamente consignar a ambos, sefia-
lando el valor narrativo de cada dominio y establecer su funcion coadyuvante,
redundante e incluso oponente.

2) Al relacionar los criterios tedricos de Orff y Kadaly, se generd una importante
cantidad de coincidencias que estimulan a continuar perfeccionando esta grilla,
con el fin de establecer pardametros cualitativos.
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12. LA BANDA SONORA

DE LA PROGRAMACION
INFANTIL LATINOAMERICANA.
ANALISIS DE CONTENIDOS

Y ESTUDIO DE RESULTADOS

Dra. Reina Ferrandez Berrueco
Dra. Amparo Porta Navarro
Universitat Jaume l. Castellon

I. Marco teédrico
Musica y arte sonoro

Una revision del entorno sonoro actual indica un cambio sustancial del hecho mu-

sical. La musica que escuchan los ninos en la television es fruto de todo un proceso

historico determinado por cambios sociales, culturales, industriales y expresivos que
se precipitan en el siglo xx (Porta, 1996). Sobre ellos descansan los elementos del
habitat sonoro, que han tenido como consecuencia la consolidacién de los nuevos
soportes comunicativos que vinculan la misica con la imagen filmada, la narracion
y el movimiento, es decir, la aparicion de la banda sonora de la comunicacion audio-
visual (Porta, 2007). De este complejo conglomerado destacamos tres ejes porque
dibujan el escenario de la escucha cotidiana: en primer lugar, la diferenciacion entre
muisica y arte sonoro; en segundo lugar, los contornos difuminados de las formas de
expresion con su consecuente pérdida de la frontera y, finalmente. el caracter media-

tico y espectacular de la musica popular contemporanea.
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La television como representacion del entorno sonoro y espacio
de la escucha

Desde una posicion educativa, el informe Pigmalion sobre el impacto de la television
en la infancia (Del Rio, Alvarez v Del Rio, 2004), aporta gran informacion sobre
Espaiia, y permite articular una vision global con el fin de integrar el problema de la
escucha televisiva en una perspectiva cultural del desarrollo infantil. Estos autores
defienden, entre otras cuestiones, crear a largo plazo una programacion televisiva
infantil que tenga como referentes las propuestas culturales.

Nuestro tema de interés es la musica desde el lado de la escucha, cuya presencia
televisiva se produce mediante la banda sonora de las programaciones infantiles de
television. Son escasos los trabajos encontrados en torno al estudio cognitivo, social
y comunicativo de la musica en la television pese a su influencia como modelador y
constructor de la realidad del nino y el adolescente.

2. Objetivos

Nuestro trabajo de investigacion trata de conocer qué escuchan los ninos en la pro-
gramacion infantil de television en una muestra televisiva de cobertura latinoameri-
cana. El objetivo general ha sido establecer los parametros de la escucha del entorno
cotidiano a partir de la elaboracion y validacion de un instrumento que determine
sus elementos objetivos. Una vez creado el instrumento y aplicado a la muestra,
describiremos en este capitulo los resultados mas destacados obtenidos a partir del

primer analisis cuantitativo realizado sobre las bandas sonoras de nueve programas

infantiles de Brasil, Argentina, Chile y Espafa.

3. Método

Como marco tedrico de referencia para su interpretacion, de caracter semiético, he-
mos utilizado el modelo de Umberto Eco (1978) y, como especifico para la construc-
cion de la plantilla de la escucha, el propuesto por Gémez-Ariza (2000).

La investigacion realizada partia de la elaboracién de un instrumento de medida
basado en aquellas caracteristicas del sonido susceptibles de ser medidas de ma-
nera cuantitativa para, una vez elaborado y validado (Porta, A. y Ferrandez, R.,
2009), pasar a analizar dichas caracteristicas, desde un enfoque cuantitativo en el
que se detallen aquellos elementos comunes y divergentes asi como la asociacio-
nes mas significativas entre las variables medidas. Posteriormente, y a partir de
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los resultados mas sobresalientes obtenidos, se dara paso a una segunda parte de
corte cualitativo en el que se profundizara en la interpretacién y consecuencias de
dichos resultados.

4. Variables

Las variables empleadas para este analisis cuantitativo han sido un total de trece,
todas ellas relacionadas con las caracteristicas sonoras y medidas en una escala no-
minal que senalaba la existencia o no de determinadas caracteristicas de la variable
considerada en la unidad muestral seleccionada. Las variables utilizadas han sido

las siguientes:
£

0. Existencia de sonido
1. Sonido no musical
2. Sonido musical

3. Voz

. Métrica y ritmica

. Tipo de comienzo

6. Dinamica

7. Agogica

8. Género vy estilo

9. Organizacion sonora
10. Cadencia

11. Modulacion

12. Textura sonora

13. Plano sonoro

5. Instrumento

El instrumento utilizado dividia las variables consideradas en diferentes categorias
susceptibles de ser medidas de manera dicotémica, segiin aparecieran o no en el
fragmento seleccionado. De esta forma, se elabord y validé el instrumento que pue-
de verse en la figura 1y que como caracteristicas técnicas mads relevantes, diremos

que, tras una doble validacion interjueces, present6 un porcentaje de acuerdo medio

superior al 80% (ver tabla 1), lo que se consideré un indicador de muy elevada fia-
bilidad del instrumento en general, aunque con algunas matizaciones.
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Tabla I. Porcentaje de acuerdos en los dos pases de validacién del instrumento de medida

2 a
VARIABLE ‘ % Acuerdo |. ‘ % Acuerdo 2.

validacién validacién

Sonido musical

=
Métrica y ritmica
Tipo de comienzo
Género y estilo
Organizacién sonora

Modulacién

Textura sonora

Plano sonoro

o0 O[] N ~ ~ O | W
w| lw|h [e3) N w |
w

Acuerdo medio global

Correlacion entre los dos pases

Figura I. Instrumento utilizado para el analisis cuantitativo de las bandas sonoras

FICHA:

REGION: PAis:

PROGRAMA: SECCION (propia/dibujos/publicidad):
FECHA: DURACION: (minutos: segundos)

UNIDAD DE ANALISIS:
(pieza completa/frase/semifrase/motivo/disefio/otros: especificar)

0. SIN SONIDO

1. SONIDO NO
MUSICAL

2.a.l. cordéfono
2.a.2. aeréfono

2.a. ACUSTICO 2.a.3. membranéfono
2.a.4.idi6fono

2. SONIDO MUSICAL 2.2.5. mezcla (especificar)

2.b.3.1 original

2.b. ELECTRONICO 2.b.3.2 imitacion

2.c. MEZCLA (especificar)
2.d. NO SE PUEDE DETERMINAR
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3.a.1.hombre

3.a.2. mujer
3.a. HABLADA O CANTADA 3.a.3. nifio
3.a.4. grupo de voces
3.voz 3.a.5. otros (especificar)
3.b. SIN VOZ (Instrumental)
3.c. NO SE PUEDE DETERMINAR
4.a. BINARIO
4. METRICA Y 4.b. TERNARIO
RITMICA 4.c. OTROS (especificar)
4.d. NO SE PUEDE DETERMINAR
5.a. TETICO
5. TIPO DE 5.b. ANACRUSICO
COMIENZO 5.c. ACEFALO

5.d. NO SE PUEDE DETERMINAR

6.a. CON VARIACION
6. DINAMICA 6.b. SIN VARIACION

6.c. NO SE PUEDE DETERMINAR

7.a. ACCELERANDO

7.b. RITTARDANDO
. SIN VARIACION
. NO SE PUEDE DETERMINAR
. ERUDITA OCCIDENTAL

8.b. POPULAR (especificar)

7. AGOGICA

8.c.l. propia

8. GENERO Y ESTILO | C:a V. s [ [e] 'V.\ 8
8.c.2. externa

8.d. COMBINACIONES (especificar)
8.e. NO SE PUEDE DETERMINAR

9.a.1. mayor
9. ORGANIZACION [Nl 9:2.2. menor

SONORA
9.d. NO SE PUEDE DETERMINAR

10.a. SUSPENSIVA
10.b. CONCLUSIVA
10. CADENCIA 10.c. CORTADO
10.d. OTROS (especificar)
10.e. NO SE PUEDE DETERMINAR
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Il.a. MODULA
11. MODULACION 11.b. NO MODULA
I1.c. NO SE PUEDE DETERMINAR

12.a. HOMOFONICO

12. TEXTURA 12.b. MONODIA ACOMPANADA
SONORA

12.c. POLIFONICO

12.d. NO SE PUEDE DETERMINAR

13.a. MUSICA COMO FIGURA

13. PLANO SONORO 13.b. MUSICA COMO FONDO
13.c. NO SE PUEDE DETERMINAR

Estas matizaciones se centraban en dos de las variables, concretamente: sonido mu-
sical y cadencia que en ambos pases se mantuvo en unos niveles de acuerdo bas-
tante bajos, lo que ha motivado su revision por parte de los investigadores que estan
llevando a cabo el estudio. Por ello, a la hora de describir los resultados obtenidos,
objeto de este capitulo, los datos referentes a estas dos variables deberin ser consi-
derados de forma cautelar.

6. Muestra

La muestra se seleccion6 a partir de una semana de programacion en la que no coin-
cidiera ningtin acontecimiento especial que pudiera modificar el planteamiento co-
tidiano del programa elegido por cada grupo. A partir de ahi, se realizé un muestreo
mediante el procedimiento de eleccion experta, de manera que se incluyeran todos
los elementos de la musica mas relevantes para el analisis, asi como los tres espacios
mas habituales: programacion propia, dibujos animados y publicidad. Asimismo, se
complementé con 10 cortes seleccionados de manera aleatoria de cada uno de los
programas estudiados.

Los elementos de la musica que han conformado la muestra se presentan en la si-
guiente tabla:
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Tabla 2. Distribucién porcentual de los elementos de la musica que han formado parte de
la muestra

Elemento de la musica | Frecuencia de analisis | Porcentaje |

pmcompers e e
L E R -
ER T R

Colcha 15,1

Por lo que se refiere a la muestra, desde la perspectiva del analisis propuesto como

objetivo, la hemos distribuido en tres niveles de concrecion: pais, programa vy seccion.

1) Pais: cuatro han sido los paises participantes: Argentina, Brasil, Chile y Espana.
2) Programa: se han analizado nueve programas infantiles de la television emi-
tidos en abierto en estos cuatro paises: Castelo Ra-Tim-Bum. Casi angeles, Los
Simpson, Musitronia, Los Lunnis, La Banda, Patito leo, Babala y Club Super3.
3) Seccion: ya se ha comentado que la programacion se ha dividido en tres par-
tes: programacion propia, publicidad y dibujos animados. En total se recogieron
807 fichas que se distribuyen en la muestra segin la siguiente tabla:

Tabla 3. Distribucion de la muestra

Seccion
Propia | Publicidad | Dibujos

Casi Angeles 105 (100%) 0 (0%) 0 (0%) 105 (12,1%)
e
261 @oyoy | oo Feo 24 (28,6%) 60 (71,4%) 0 (0%) 84 (9,7%)

0 (0%) 0 (0%) 72 (100%) 72 (8,3%)

0%) EX(EALA) 3 (2,9%) 106 (12,2%)

0 (32,3%) 58 (62,4%) 5 (5,4%) 93 (10,7%)
)

8 (4,4%) 18 (20%) 90 (10,4%)

Pais Programa

TOTAL |

Los Lunnis 64 (75,6%

42 24.7%) 4.2.4%) 124 (72.9%) 170 (19,6%)
407 (46,9%) 38 (46,3%) 7 (85%) 37 (45,1%) 82 (9.5%)
20 (30,8%) (0%) 45 (69,2%) 65 (7,5%)

411 (47,5%) 151 (17,4%) 304 (35,1%) 867
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7. Refinado de los datos

El proceso de refinado ha supuesto agrupar las unidades de analisis, todavia sujetas
a un alto grado de ambigiiedad en su definicion. La plantilla ofrecia en su cabecera
de datos una serie de imprecisiones, por nomenclatura no univoca, que dificultaban
la interpretacion correcta de los resultados. Asi, se registraron todos los nombres
asignados a codigos y categorias para reagruparlos en categorias mayores, que fue-
ran, igualmente, fieles a los estudios realizados, pero comparables entre si. Para ello
se ha procedido a afiadir para su codificacion tres columnas correspondientes a tres

tipos de datos: la correspondiente a la hora de comienzo de cortes o secuencias para

analizar; la correspondiente al andlisis de los elementos de la musica y. finalmente,

una tercera correspondiente al analisis de los elementos de la programacion. Todo

ello fue distribuido en tres nuevas columnas de codificacion de las plantillas.

La primera de las columnas de nueva creacion era un dato omitido por algunos inves-
tigadores que se necesitaba recuperar para ubicar tanto el tiempo de duracion de la
pieza musical, secuencia o apartado del programa analizado, como su situacion en la
escaleta televisiva. La segunda columna reagrupo los elementos de la musica que que-
daron reducidos a ocho opciones, eliminando las redundancias y dejando anicamente
los elementos musicales mas significativos en el contexto televisivo de la banda sonora,
y que iban desde la obra musical mayor considerada, la pieza musical completa, a la
colcha como elemento de menor significacion. En cuanto a la tercera columna, los ele-
mentos de la programacion agruparon las ocho opciones mas significativas que abar-
caban desde la dramatizacion y la cabecera hasta el cierre y los cortes periddicos.

Esta tarea tuvo un proceso de agrupaciones progresivas para no dejar ningun ele-
mento musical ni de la programacion fuera. Asi, cabecera reunié tres definiciones
diferentes (cabecera, tema de apertura y sintonia); el apartado de frase reuni6 las
doce acepciones iniciales, independientemente de donde estuviera situada y su desa-
rrollo completo o no, y fue llamada simplemente frase. De igual modo, se procedi6
con todas las formas musicales inferiores a la estructura de frase cuyas miltiples
acepciones fueron reagrupadas en ocho tnicas posibilidades: semifrase, motivo, dise-
no, colcha y final de pieza. Por ltimo, con intencién de observar la presencia real vy,
por lo tanto, el grado de influencia de la banda sonora de la programacion infantil,
se introdujo la nueva categoria de corte periodico. Esta nueva categoria tomaba los
55 minutos iniciales de la programacion de un dia al azar que se analizé por medio
de 10 cortes periddicos. Estos cortes fueron realizados cada 5 minutos y estudiados
por medio de una plantilla para cada uno de ellos. Asi, se obtuvieron 10 plantillas
por cada programacion que representaban la presencial real de la banda sonora en
la television analizada y que se obtuvo por medio de un total de 90 plantillas de las
nueve programaciones analizadas.
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La nueva distribucion de opciones y sus instrucciones fue remitida, de nuevo, a los
investigadores junto con su libro de codigos, en el que quedaron reflejadas todas las
precisiones especificadas para que renombraran los segmentos de programacion y los
elementos musicales analizad

Las instrucciones dadas a los investigadores fueron las siguientes:

INSTRUCCIONES REFINADO PARA INVESTIGADORES
1.- Completar en la tabla adjunta las tres columnas vacias:

a) Columna HORA DE COMIENZO (2 opciones):
Hora de comienzo, en minutos y segundos
Continua

b) Columna UD. ANALISIS ELEMENTOS MUSICA (8 opciones):
Pieza completa
Frase
Frase cortada
Semifrase
Motivo
Diseno
Colcha
Final pieza

¢) Columna UD. ANALISIS ELEMENTOS PROGRAMACION (8 opciones):

Cabecera

Sintonia

Cierre

Cortinilla

Cancion

Dramatizaciones. escenas y reportajes
Corte

Corte periodico

2.- Realizar 10 cortes periodicos:

Tomar uno de los programas al azar. Hacer un corte cada 5 minutos comenzando des-
pués de la cabecera hasta tener 10 cortes.

Duracion del corte: entre 10” y 207, hasta la primera cadencia, si la hay.

Realizar una plantilla para cada corte

3.- Enviar las 10 nuevas plantillas en codificacién de 0 y 1 y completar los datos en

la tabla enviada. Si ya han sido realizados, indicar en la plantilla de refinado CORTE

PERIODICO.
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LA BANDA SONORA DE LA PROGRAMACION INFANTIL LATINOAMERICANA.
ANALISIS DE CONTENIDOSY ESTUDIO DE RESULTADOS

Este fue el libro de cdigos resultante, que comprendia:

1) Elementos de la programacion:
Cabecera
Sintonia
Cierre
Cortinilla
Cancion
Dramatizaciones, escenas y reportajes
Corte

Corte periodico

2) Elementos de la musica:
Pieza completa
Frase
Frase cortada
Semifrase
Motivo
Diseno
Colcha

Final pieza
DEFINICIONES PARA LIBRO DE CODIGOS

Cabecera.- Inicio del programa.

Sintonia.- Tema principal del programa. Suele utilizarse el que aparece en la
cabecera. Se repite en varias ocasiones.

Cierre.- Despedida del programa.

Cortinilla.- Ajustes de continuidad de duracién muy breve.

Cancion.- Forma cancion con sonido diegético (forma parte de la accion escé-
nica del programa y es interpretada por sus personajes).

Dramatizaciones, escenas y reportajes.- Musica que acompana a la drama-
tizacion, diferente de la sintonia.

Corte.- Divisiones periddicas de una pieza cuando tienen mas de una frase.
Corte periddico.- Corte realizado cada 5 minutos, con una duracién de entre
107y 20”. Comienza a contarse después de terminada la cabecera del programa.
Pieza completa.- Obra musical completa compuesta por varias [rases o temas.
Frase.- Unidad sintactica minima completa que expresa una idea musical.
Frase cortada.- Frase interrumpida antes de llegar a su resolucion cadencial.
Semifrase.- Unidad sintactica menor a la frase. La frase puede tener un solo

miembro o estar segmentada en dos 0 mas miembros de frase interdependientes.
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Motivo.- El motivo es la unidad minima con sentido musical que funciona
como elemento generador de elaboraciones. Un tema musical esta construido a
partir de uno o varios motivos. El o los motivos suelen ser los primeros segmen-
tos del tema que se escuchan.

Diseno.- Unidad sintactica musical inferior al motivo y elemento constructivo
del mismo.

Colcha.- Elementos musicales sin consistencia formal, como notas mantenidas
o fragmentos de escalas ascendentes o descendentes.

Final pieza.- Ultima parte de la pieza musical, que contiene su resolucién
cadencial final.

Una vez realizado todo el proceso, finalmente se procedio a su tratamiento estadisti-

€O, cuyos resultados son los que ofrecemos a continuacion.

8. Resultados

A continuacion describiremos los resultados globales y por programas obtenidos
para cada una de las variables, a excepcion de la variable 0 (sin sonido) que al ha-
ber obtenido tnicamente una frecuencia de aparicion, no resulta relevante y no se
incluira en esta exposicion de resultados. Para el resto de variables, se incluiran en
cada caso, por simplificar, las tablas correspondientes con los porcentajes validos de
ocurrencia en cada una de las categorias asi como una tabla resumen que mostrara
de manera visual las caracteristicas que identifican cada uno de los programas ana-
lizados. Emplearemos como elemento de comparacion el porcentaje y no la frecuen-
cia directa porque el nimero de cortes analizados no ha sido el mismo en todos los
programas, por lo que la frecuencia directa de aparicion no resulta comparable. Por
otra parte, y como consecuencia de este desigual niimero de fichas por programa, la
comparacion se realizara siempre de manera relativa al total parcial de cada uno de
los programas, no sobre el total. Por dltimo, debe entenderse que la suma de porcen-
tajes de aparicion de cada una de las caracteristicas de cada programa debe sumar
el 100%. Cuando esto no ocurre asi es porque dada las caracteristicas del corte
(demasiado corto, musica presente pero inaudible, etc.) no se ha podido determinar
la categoria y, por ello, se senalaba la opcién «No se puede determinar», presente en
todas las variables.

Sonido no musical
Se trata de una variable dicotomica en la que se senalaba cuando el corte analizado

contenia sonido, pero este no tenia caracteristicas musicales. El 22.3% de las escu-

chas realizadas (193) no han encontrado sonido musical, lo que vendria a significar

214
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que cerca de la cuarta parte de la programacion no cuenta con masica. En la distri-
bucién por programas (tabla 4), encontramos dos grupos claramente definidos por
este aspecto: por un lado, contamos con un grupo de programas en los que la musica
tiene un papel frecuente (como figura o como fondo, este aspecto se analizarda mas
adelante) y, por tanto, muestran porcentajes bajos. Por otro lado. encontramos aque-
llos en los que la aparicion de la musica tiene un porcentaje sensiblemente inferior.
Dentro del primer grupo, es decir, los mas musicales, encontramos Los Simpson,
Musitronia. La Banda, Patito Feo y Club Supers3 en los que practicamente la totali-
dad del espacio de la programacion cuenta con algin efecto musical. En el segundo
grupo se situarian Castelo Ra-Tim-Bum, Casi angeles, Los Lunnis y Babala como
programas en los que la musica no esta siempre presente.

Tabla 4. Porcentaje de aparicién de sonidos no musicales

| PROGRAMA

x |
Castelo Ré-Tim-Bum
P [
s e

s S
e N
ot s |

Sonido musical

Se trata de una variable politomica dividida en tres niveles de orden superior, se-
gun el sonido musical fuera acustico, electronico o una mezcla de ellos. El sonido
acustico se subdividia, a su vez, en cinco niveles, segin fuera cordéfono, aeréfono,
membrandfono, idi6fono o una combinacién de ellos que debia ser especificada.
El sonido electronico se subdividia también en otros dos niveles, segiin fuera ori-
ginal o de imitacion, si bien estas caracteristicas resultaron, en muchas ocasiones,
dificiles de discriminar y, por ello, el acuerdo mostrado en la validacion interjueces
fue siempre bajo. Se trataba de senalar cuiando el corte analizado contenia sonido
musical y cudl era su caracteristica principal. La tabla 5 muestra los porcentajes
correspondientes:
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Tabla 5. Porcentajes de aparicion de los diferentes tipos de sonidos musicales

ACUSTICO ELECTRONICO
MEZLA

z:;:';ﬁcar) Original | Imitacién | (especificar)

Cordéfono | Aeréfono | Membrané- diéfono
fono

o[22 [te [ta [0 [me  [ma |3 [se |
_--__- 2

Musitronia

i35 oo —To —
oo o [ Jo o s |

oo o JoJo o Jo o |
I N R T

uper. 10,8 32,3

De esta forma, parece constatarse que existe una mayoria de los sonidos musicales per-
tenecientes a la categoria de electrénicos (55.5%), tanto originales como de imitacion,
seguidos de combinaciones de sonidos actisticos. En este caso, la mayoria de progra-
mas se identifican claramente con el resumen total, si bien se destacan dos programas
que presentan alguna variacion. Se trata de Babala y Los Simpson. puesto que ambos
presentan mayor porcentaje de actsticos de mezcla. Por otra parte. deberia destacarse
también Patito Feo por cuanto se va a caracterizar, de manera casi exclusiva, por el
sonido electronico de imitacion. El cuadro 1 muestra de manera resumida las caracte-
risticas principales de los programas con respecto a esta variable:

Cuadro 1. Resumen de las caracteristicas mas sobresalientes de los programas con
respecto al tipo de sonido musical

Castelo . . . Club
P Casi Los Musi- Los La Patito | Baba-
TOTAL | Rd-Tim- | . . . . . Su-
dngeles | Simpson | tronia Lunnis | Banda | Feo la
Bum per3

e ---
v S N S O
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Voz

Esta variable hace referencia al tipo de voz (hablada o cantada) que aparece
en el fragmento analizado. Asi, se sefialaba si la voz pertenecia a un hombre, a
una mujer, a un nino/a, o a un grupo de voces, o bien si era de otro tipo, como
pudiera ser, por ejemplo, la voz-maquina. La tabla 6 muestra los porcentajes
de aparicion de las diferentes categorias en todos los programas. En la tabla se
observa claramente el predominio de la musica instrumental {rente a la voz ha-
blada o cantada. Esto va muy ligado, como se vera al analizar la variable plano
sonoro, al hecho de que la musica aparece en muchas ocasiones, como fondo de
la accion narrativa.

Tabla 6. Porcentajes de aparicion de los diferentes tipos de voz

GRUPO DE OTROS SIN VOZ
VOCES (especificar) (instrumental)

16 39
N D T
|—|- N T E
Cosop 56 o [w w0 [w |

HOMBRE | MUJER NINO

I R R O I R R
DT R A N T T E
I KR R E N R ET R R
o [wa o o Jos  [m [w |
T TS E TR YR S U KT

De entre todos los programas, destaca Patito Feo por cuanto mas de la mitad de
las apariciones de la misica es instrumental, frente a Babala, programa en el
que la musica suele ser interpretada en su mayor parte por voces indeterminadas
puestas en animales. El cuadro 2 muestra un resumen de las caracteristicas mas
importantes de los programas con respecto al tipo de voz:
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Cuadro 2. Resumen de las caracteristicas mas sobresalientes de los programas con
respecto al tipo de voz

Cqstelo Casi Los Musitro- | Los La Patito | Baba- | Club
TOTAL | RG-Tim- | [ . . . .
Bum dngeles | Simpson | nia Lunnis | Banda | Feo la Super3

HOMBRE
MUJER
NINO

GRUPO DE
VOCES

OTROS (es-
pecificar)

INSTRU-
MENTAL

--
Métrica y ritmica

Se refiere a la organizacion jerarquica y la distribucion de sonidos en el continuo
temporal. Se subdivide en dos categorias: binario y ternario, pero también se anade
una tercera categoria denominada «otros», utilizada cuando la escucha no se corres-
pondia con ninguna de estas categorias, debiendo especificarse el nuevo término.

La tabla 7 muestra los porcentajes de aparicion de cada una de las categorias, y a simple
vista, resulta evidente el predominio del ritmo binario frente a cualquier otra posibilidad,
si bien puede destacarse Castelo Ra-Tim-Bum por el cerca del 21% de aparicion de
cuaternario. Los resultados muestran la pobreza ritmica de la musica que aparece como
simple, redundante y sin rasgos ritmicos diferenciadores de las culturas de origen.

Tabla 7. Porcentajes de aparicion de los diferentes tipos de métrica y ritmica

BINARIO TERNARIO OTROS (especificar)

TOTAL
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El cuadro 3 resulta, asimismo contundente a este respecto:

Cuadro 3. Resumen de las caracteristicas mas sobresalientes de los programas con
respecto a la métrica y ritmica

Castelo Casi Los Los La Pa- Ba Club
TOTAL | RG-Tim- dngeles | Simbson Musitronia Lunnis Ban- | tito bald Su-
Bum g mp da Feo per3

BINARIO

=neeio | I I N N I O
OTROS (es-
pecificar)

Tipo de comienzo

Se refiere a la forma de comienzo de la forma musical. Se subdivide en tres catego-
rias, segin sea anacrusico, acéfalo, o tético.

Tabla 8. Porcentajes de aparicion de los diferentes tipos de comienzo

TETICO ANACRUSICO ACEFALO

TOTAL . :

Los simpson ‘

Los Lunis : 78w

La Banda IEN

Babala 64 s o |

Los resultados obtenidos y que pueden verse en la tabla 8, muestran que mas de
la mitad de la musica tiene un comienzo tético, si bien Los Lunnis representan una
excepeion al presentar un mayor porcentaje de comienzo anacrisico. El cuadro 4
muestra la caracterizacion de los diversos programas con respecto al tipo de co-
mienzo:
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Cuadro 4. Resumen de las caracteristicas mas sobresalientes de los programas con
respecto al tipo de comienzo

Castelo . . La Pa- Club
RéG-Tim- Casi Los Musi- Los Ban- | tito a-

Bum dngeles | Simpson | tronia | Lunnis da Feo

TS

s [ I
acerao [N N N N .

TOTAL

Dinamica

Se ha dividido en dos categorias: con variacion o sin ella, dependiendo de que la
intensidad cambie o0 no durante el fragmento seleccionado.

Tabla 9. Porcentajes de aparicion de variaciones en la dinamica

CON VARIACION SIN VARIACION

TOTAL

o

Castelo Ra-Tim-Bum

Casi dngeles

Los Simpson

Musitronia

Los Lunnis

La Banda

Patito Feo

0
N

Babala

1,4

Club Super3

Los resultados reflejados en la tabla 9 muestran, de nuevo, una gran uniformidad en
la musica escuchada; (nicamente Club Super3 y Los Simpson muestran variaciones
de intensidad, lo que, en principio, confiere una mayor riqueza a lo que la audiencia
infantil escucha. En el otro extremo destacaria Babala y Patito Feo. como aquellos en
los que no ha aparecido ninguna variacion de intensidad. El cuadro 5 muestra estos
resultados en términos de caracterizacion de los programas.
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Cuadro 5. Resumen de las caracteristicas mas sobresalientes de los programas con
respecto a la dinamca

Castelo | cosi | Los Musi- |Los |La Patito |Baba- | P
TOTAL | RG-Tim- | | . . . N Su-
dngeles | Simpson | tronia | Lunnis | Banda | Feo la
Bum per3
CON
VARIACION
SIN
VARIACION
Agogica
Se refiere a la duracion. Se ha dividido en tres categorias: accelerando, rittardando o
sin variacion. Los resultados se muestran en la tabla 10 y queda claramente patente,
de nuevo, la uniformidad a este respecto. No existe variacion en ninguno de los pro-
gramas, vy cuando aparece, su presencia es muy poco significativa.
Tabla 10. Porcentajes de aparicion de los diferentes tipos de agégica
ACCELERANDO RITTARDANDO SIN VARIACION
TOTAL

Castelo Rd-Tim-Bum

Casi dngeles

Los Simpson

Musitronia

Los Lunnis

La Banda

Patito Feo

Babala

Club Super3

El cuadro 6 presenta de manera evidente este aspecto:

Cuadro 6. Resumen de las caracteristicas mas sobresalientes de los programas con
respecto a la agégica

ACCELERANDO
RITTARDANDO
SIN VARIACION

iNDICE



{Qué escuchan los nifios en la television? PARTE 3

Género y estilo

Hace referencia a la forma y manera de la pieza musical que permite agruparla
entorno a composiciones afines.

Tabla I 1. Porcentajes de aparicion de los diferentes géneros y estilos

ERUDITA COMBI-
OCCIDEN- ':::P::I.'fl.'::r T:’A:ICIONAL :::::::IONAL NACIONES
TAL (especificar) | propi (especificar)

TOTAL

Castelo Rd-

Tim-Bum

Casi dngeles
Los Simpson
Musitronia
Los Lunnis
La Banda
Patito Feo

Babala

Club Super3

La tabla 11 muestra que la musica popular es la mas utilizada por los programas
analizados, pues aparece en mas del 60% de las ocasiones. Sin embargo, debe te-
nerse presente que la denominacion de «<misica popular» responde a una gran va-
riedad de estilos bien diferenciados que podrian ir desde el jazz hasta las musicas
de tradicion oral o composiciones creadas con finalidad comercial o publicitaria.

Como programas que presentan alguna caracteristica distintiva pueden mencio-
narse Casi angeles y Castelo Ra-Tim-Bum con un porcentaje equilibrado entre el
género popular y el erudito occidental. Un hecho llamativo es la practica ausencia
de géneros y estilos tradicionales propios y que identifican a una cultura concreta,
como se observa de forma grafica el cuadro 7. Los resultados obtenidos muestran
de manera clara el empobrecimiento de los valores musicales de la diversidad en
las nueve programaciones televisivas objeto del estudio. La programacién infantil
de la television en el ambito latinoamericano estudiado tiene caracter no identita-
rio, omitiendo de manera clara y contundente la musica popular propia.
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Cuadro 7. Resumen de las caracteristicas mas sobresalientes de los programas con
respecto al género y estilo

Cqste! ° | casi Los Musi- | Los La Patito | Ba- Club
TOTAL | Ra-Tim- | _ . | Su-
Bum dngeles | Simpson | tronia |Lunnis | Banda | Feo bala

per3

ERUDITA OCCI-
DENTAL

POPULAR
(especificar)

TRADICIONAL
propia
TRADICIONAL
externa

COMBINACIO-
NES (especificar)

Organizacion sonora

Se refiere a la organizacion tonal o modal. Se divide en dos categorias principales:
tono y modo, pero también se anade una tercera categoria denominada «<otros». A
su vez, el tono se subdivide en mayor y menor. La tabla 12 muestra los resultados
para esta variable:

Tabla 12. Porcentajes de aparicion de las diferentes categorias de organizacién sonora

TONAL TONAL

MAYOR MENOR MODAL OTROS

TOTAL

Castelo Rd-Tim-Bum

Casi dngeles

Los Simpson

Musitronia

Los Lunnis

La Banda

Patito Feo

Babala

Club Super3
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Puede observarse que la mayoria de los elementos musicales analizados pertenecen
al modo mayor, si bien debe destacarse Casi angeles y en menor medida Patito feo
por su elevado porcentaje de aparicion del modo menor. La organizacién modal es
practicamente inexistente.

Cuadro 8. Resumen de las caracteristicas mas sobresalientes de los programas con
respecto a la organizacién sonora

Castelo
TOTAL | Ra-Tim-
Bum

Casi Los Musitro- | Los La Patito Babald Club
dngeles | Simpson | nia Lunnis | Banda | Feo Super3

TONAL
MAYOR

TONAL
MENOR

MODAL

OTROS

Cadencia

Se refiere a la forma de finalizacion de la musica en el corte o secuencia seleccio-
nados. Se divide en tres categorias: suspensiva, conclusiva y cortado, asi como una
cuarta categoria en la que se sefialarian otras cadencias. La tabla 13 muestra los
resultados de esta variable:

Tabla 13. Porcentajes de aparicion de las diferentes cadencias

SUSPENSIVA CONCLUSIVA | CORTADO OTROS

TOTAL
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Puede observarse una gran variedad de cadencias dentro de la muestra analizada, aun-
que si bien, de manera global, predomina la cadencia conclusiva con una aparicion cer-
cana al 32% de las veces, las cadencias suspensivas y formas musicales cortadas también
aparecen en aproximadamente la cuarta parte de la muestra, por lo que resultan también
representativas. Sin embargo, debe recordarse que esta variable, junto con la de sonido
musical, presentaban un grado de acuerdo muy bajo, por lo que los resultados no pueden
entenderse como concluyentes, por ello no se realizara un analisis mas profundo.

Modulacién

Hace referencia a los cambios de tono. Se divide en dos categorias: con modulacion
y sin ella. Los resultados se muestran en la tabla 14:

Tabla 14. Porcentajes de aparicion de modulaciones

SONIDO MODULADO SONIDO NO MODULADO

TOTAL

Castelo Ra-Tim-Bum

Casi dngeles

Los Simpson

Musitronia

Los Lunnis

La Banda

Patito Feo

Babala

Club Super3

Como puede observarse, el sonido se presenta de manera mayoritaria sin cambios de
tono, destacando Patito feo con un porcentaje cercano al 93% de no modulacion.

El cuadro 9 muestra la caracterizacién por programas:

Cuadro 9. Resumen de las caracteristicas mas sobresalientes de los programas con
respecto a la modulacion

Castelo . Los . . Club
TOTAL |Ré-Tim- | €2 |simp. |Musi- [Los |la Patito | gabala | su-
angeles tronia | Lunnis | Banda | Feo
Bum son per3
MODULADO
NO
MODULADO
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Textura sonora

A la vista de los resultados de la tabla 14, se observa que la textura homofénica
es muy dominante en Castelo Ra-Tim-Bum y Patito Feo. Los Simpson y La Banda
también presentan dominio homofdnico, si bien no parece tan exclusivo. Los Lunnis
y Babala presentan claramente una estructura de monodia acompanada. En cuanto
a la polifonia, aunque no hay ningtin programa que presente esta textura de manera
predominante, destacariamos Club Super3 'y Los Simpson por mostrar también por-
centajes importantes (ver cuadro 10).

Tabla I5. Porcentajes de aparicion de las diferentes texturas sonoras

MONODIA
ACOMPANADA

TOTAL 33,5 37,7 8,5

Castelo RG-Tim-Bum 70,5 1,3
Los Simpson 56,9 1,1 20,8
Los Lunnis 44 12,9
La Banda 54,9 98 6,1

Club Super3 1,5 30,8

POLIFONICO

HOMOFONICO

Castelo | Casi Los . . Club

TOTAL | Ré-Tim- | dnge- |Simp- |Musi- |Los |la fPatito|Ba- fg,
tronia | Lunnis | Banda | Feo bala

Bum les son per3

HOMOFONICO

MONODIA
ACOMPANADA

POLIFONICO
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Plano sonoro

Se trata de la ultima variable considerada en el analisis cuantitativo, y hace re-
ferencia al papel desempefiado por la musica, bien como protagonista (figura), o
bien como ambientacion sonora de escenas y secuencias (fondo). Los resultados (ver
tabla 16) muestran un claro predominio de la musica como fondo en todos los pro-
gramas, a excepcion de Los Simpson, en los que, cuando aparece la musica, lo hace
claramente como protagonista. Como programas equilibrados, aunque con predomi-
nio de la musica como fondo, podemos observar Los Lunnis, Castelo Ra-Tim-Bum,
La Banda y Club Super3 (ver cuadro 11).

Tabla 16. Porcentajes de aparicion del plano sonoro

MUSICA COMO FIGURA | MUSICA COMO FONDO

TOTAL

Castelo Rd-Tim-Bum

Casi dngeles

Los Simpson

Musitronia

Los Lunnis

La Banda

Patito Feo

Babala

Club Super3

Cuadro 11. Resumen de las caracteristicas mas sobresalientes de los programas con
respecto al plano sonoro

Castelo | Casi Los Club
P . . Musi- | Los La Patito | Ba-
TOTAL | Ra-Tim- | ange- |Simp- . | Su-
tronia | Lunnis | Banda | Feo bala
Bum les son per3

MUSICA COMO
FIGURA

MUSICA COMO
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A MODO DE CONCLUSION

Dra. Amparo Porta Navarro
Universitat Jaume | (Castellén)

Nuestro proyecto tiene caracter analitico y compromete la produccion de sentido del
discurso contemporaneo, la concepcion patrimonial, comunicativa y educativa de la
musica asi como las politicas culturales. La musica ocupa un lugar especialmente des-
tacado en la cultura contemporanea que se corresponde, de forma paradojica, con una
posicion cada vez mas debilitada en los curriculos escolares y académicos. Nuestro
proyecto tiene caracter analitico y compromete la produccion de sentido del discurso
contemporaneo, la concepcion patrimonial, comunicativa y educativa de la musica, asi
como las politicas culturales. La musica ha sufrido uno de los cambios de direccién mas
determinantes de su historia comunicativa, cuyos elementos destacados son: la revalo-
rizacion del campo sonoro, la aparicion del rock and roll, 1os medios de difusion y la
industria del disco (Porta, 2007). Sin embargo, este lugar en la cultura contemporanea
se corresponde, de forma paraddjica, con una posicion cada vez mas debilitada en los
curriculos escolares y académicos. Mediante este estudio hemos querido sefialar este
cambio de paradigma en educacion desde una posicion critica, comprometida y con-
textualizada. La metodologia discursiva utilizada analiza en este estudio y otros (Porta,
A.y Ferrandez, R., 2009; Porta, 2007; Duarte, 2005b; Nunes, 2005, 2006) los soportes
y contenidos musicales contemporaneos mas influyentes (el cine y la television) para
desvelar su influencia. Los resultados de la investigacion permitiran definir una realidad
que, debido a la técnica de muestreo utilizada, podra generalizarse a la programacion
infantil de television y especialmente a las posibilidades de escucha de la poblacion
infantil de la cultura latinoamericana al establecer indicadores comparativos entre las
programaciones infantiles de Brasil, Chile, Argentina y Espafia. Todo ello servira para
realizar propuestas que orienten la politica educativa sobre patrimonio cultural, identi-
dad y musica que en este momento esta pendiente de desarrollo y modificaciones en el
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marco del Proceso de Armonizacion Europea de la Educacion Superior y redundara en
beneficio del marco educativo en el contexto sociocultural latinoamericano.

Para conocer qué escuchan los niflos en la television hemos seleccionado una muestra de
cobertura latinoamericana de cien horas de nueve programaciones televisivas de Brasil,
Chile, Argentina y Espaila y podemos concluir, a la vista de los porcentajes mayoritarios
encontrados, que las programaciones estudiadas tienen una alta presencia de musica en
todas sus secciones y apartados. Su estructura mas usual es la de programa contenedor,
especialmente en Espafia y en Brasil, en el que sus secciones mas habituales son: la pro-
gramacion propia, los dibujos animados y la publicidad. Su estructura interna ha sido
clasificada seglin estas tres grandes categorias, observando dentro de ellas los elementos
del programa y los elementos de la musica. A partir de todo ello podemos caracterizar sus
elementos musicales como: constituida por musica muy variada en cadencia y textura, ba-
sicamente instrumental, utilizada como fondo, utiliza el sonido electrénico, ritmo binario
y comienzo tético, sin modulacion ni variacion en la dindmica ni en la agoénica, etc.

De esta forma, hemos justificado desde la educacion musical la elaboracién de un ins-
trumento de medida de la escucha, todavia inexistente, que permita objetivar la busque-
da de alternativas educativas. A partir de su aplicacion mediante 827 plantillas de una
muestra de 100 horas televisivas de ambito de la cultura hispana nos hemos aproximado
aun diagnoéstico provisional todavia sujeto a revisiones, que considerabamos pendiente,
de los contenidos de mayor refuerzo, impacto y continuidad del entorno sonoro coti-
diano infantil: la banda sonora televisiva como representacion anticipada de un mundo
sonoro, el del nifio, en proceso de construccion y descubrimiento.
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GLOSARIO DE TERMINOS
MUSICALES APLICADOS A LA
BANDA SONORA

Compilacién de: Susana Espinosa Rosa Robledo Remigi Morant
Pablo Murad Jesus Tejada Amparo Porta

PROLOGO

Este elosario responde al proyecto internacional de investicacion La banda sonora de la television infantil
g i proy g

y juvenil en el ambito latinoamericano. Variables, impacto e influencia en la reduccion del patrimonio
sonoro que dirige la Dra. Amparo Porta y que integran docentes investigadores de las instituciones partici-

pantes del mismo pertenecientes a Espana, Brasil, Argentina y Chile.

La inclusion de este glosario dentro de la presente publicacion responde a la intencion de aportar un valor

agregado para el analisis de la problematicas de las bandas sonoras en la television infantil.

Alaluz de lo realizado hasta el momento en la observacion y andlisis de los programas en cada region y pais,

aparecen resultados diversos, tanto en los ejes tematicos como en el tratamiento de los mismos a través de

modismos en el habla, formatos de corte y montaje. vestuarios, escenografias y en especial, tipos de musicas
Esta dive

diferencias, especialmente en los aspectos léxicos de los mensajes sonoros.

N efectos sonoros

dad ()l)lig‘d a construir ejes ('()Il('(‘fl)Tll‘dl(‘fS que atraviesen comunitariamente estas

El criterio de ordenamiento para la construccion del glosario se baso en tomar como referencia la plantilla

de variables usada por los investigadores para el andlisis cuantitativo de las bandas sonoras de los progra-
mas. Después, se construyo una nomenclatura partiendo de los trece items principales en que se agruparon
los términos (sonido, textura, métrica...) v luego los términos subsumidos en cada uno de ellos (sonido no

musical, sonido musical, métrica binaria y ternaria...).

En cuanto a la conceptualizacion de los términos, se ha basado en criterios propios, en algunos casos, v en
la seleccion de bibliografias fiables y representativas de los tltimos avances en el campo de la semidtica, la
educacion musical y la psicologia cognitiva.

Esperamos que este trabajo se constituya como una herramienta util de transferencia al ambito de la
imvestigacion y de la educacion musical con el fin de contribuir al avance en el conocimiento de este

campo.

Los autores
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SONIDO:

__Es todo lo que escucha el perceptor a partir de la vibracion proveniente de un
cuerpo y que es capaz de excitar el mecanismo de la audicion. Juan Angel Sozio (2001)
s basado en el modelo de

analiza diferentes definiciones de sonido y propone un analis
comunicacion de Shannon. Este autor sitia en el emisor a la fuente generadora de la

vibracion y en el otro extremo al perceptor, quien recibe la sensacion sonora.

Basso (2001) lo define como una senal actistica que en presencia de un perceptor

(leviene en sensacion sonora.

Los conceptos aciistico, electrénico entre otros, se aplican a la fuente ([isica) y a su
modo de accion (eléctrica o electronica).

SONIDO NO MUSICAL:

__Se refiere a tipos de sonidos que forman parte del ambiente o entorno actstico
(entorno cotidiano, natural, laboral). Michel Chion (1995) considera que ellos cons-
tituyen un «valor anadido» en el discurso audiovisual. Acuna el concepto de musica
empatica, que expresa la participacion de la musica en la emocion de la escena, adap-
tando el ritmo, el tono y el fraseo en funcion de c6digos culturales que definen tristeza,
alegria o emocion. En contraposicion, denomina muisica anempdtica a la masica que
se ubica en un entorno sonoro no musical, es decir, que se escinde de la trama argu-

mental visual.
SONIDO MUSICAL:

A) Sonido acustico: relativo a los rasgos objetivos del sonido. Usado en con-
traste a auditory, que refiere a la experiencia subjetiva del sonido. Por ejemplo:
la frecuencia es una propiedad [isica o acistica, mientras que la altura es una
propiedad subjetiva o auditiva (auditory).

Se refiere a fuentes sonoras de origen mecanico construidas especialmente para
producir sonidos musicales (en el sentido clasico del término «musical»). Horn-
bostel y Sachs (1914) clas
nes de acuerdo al elemento vibrante de su construccion: aeréfonos, cordéfonos,

ican a estas fuentes actsticas en distintas agrupacio-

idiofonos, membrandfonos y electréfonos.

B) Sonido electronico: sonidos producidos por fuentes sonoras de origen elée-
trico construidas para generar sonidos (ficticios, no reales) que pueden ser: a)
réplica o imitacion de fuentes sonoras musicales o de fuentes sonoras naturales
(del medioambiente) o del entorno (fabricas, vehiculos de transporte, electro-
domésticos); b) originales: no poseen referencia semantica cultural reconocida.
Pierre Schielfer (1960) los denomina «objetos sonoros». Se utilizan como soni-
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dos de interés para las composiciones de musica electroactstica y también como
«efectos» sonoros para el cine, la publicidad o la radio.

C) Mezcla: integracion de dos o mas fuentes sonoras en proporciones especificas

mediante la combinacion de instrumentos actsticos y/o electrénicos. También se
llama ast al proceso técnico en estudio de grabacion mediante el cual se combi-
nan los distintos componentes de la banda sonora (palabra, musica, electos) que

lll(“,g() se registran en (ﬁfﬁI‘eIlt(“,S S()I)()IT(')S.

VOZ:

__Referente al sonido producido por el aparato de fonacion humano. A la emisién
consciente de estos sonidos se la conoce como canto, tnico instrumento capaz de inte-
grar las palabras en la linea musical. La voz tiene un papel fundamental' en la banda
sonora de cualquier produccion audiovisual.

A) Voz hablada: se diferencian dos grandes grupos de dialogos: las locuciones (que
pueden ser con presencia de imagen, loc-in, o sin que aparezea la imagen, loc-off o
voice-over) y los didlogos propiamente dichos (Abbate, 2005; Zunzunegui, 1998).

B) Voz cantada: la voz cantada representa el instrumento musical mas com-
plejo, mucho mas que todos los construidos por el hombre. El hecho de integrar
las palabras en la linea melédica lo convierte en un elemento fundamental para
comprender elementos de la trama del relato audiovisual.

METRICA:

___Patron jerarquico de agrupamiento como alternancia periodica invariante entre
tiempos fuertes y débiles. Lerdahl y Jackendoff (1983) consideran que en la percepcion
de la métrica inciden otros tipos de acentos: a) el acento fenomenolagico: dado por el
énfasis de eventos de la superficie musical en un segmento de la obra; b) el estructural:
acento producido por la incidencia del movimiento intervalico en fase con el ritmo ar-
monico a nivel de frase. Por tanto, la métrica es una construccion mental inferida de los

esquemas de acentuacion de la superficie musical como actividad cognitiva del sujeto

METRO:

__Nivel de pulso que se distribuye en el lapso mas amplio, que contiene al tiempo
perceptivo, al pie o division y caracteristicas del discurso musical tales como: seg-
mentaciones melédicas correspondientes al {raseo de la melodia; ritmo arménico

(frecuencia con la que cambia la armonia).

1. Vococentrismo, segiin Chion (1993)
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Generalmente, la jerarquia de divisiones, pulsaciones y compases que mantienen los
intérpretes cuando hacen musica y que infieren los oyentes. Tiene la funcion de servir
como un marco temporal dinamico para la produccion y audicion de las duraciones mu-
sicales. Es mas un aspecto conductual de intérpretes y oyentes que un aspecto musical

(London, 2001a).

En la actualidad, se conciben los conceptos de metro y ritmo en dominios analiticos y
ontoldgicos separados. Sin embargo, algunos autores prefieren hablar de conceptos mas
generales (ritmo de frase) mientras que otros critican la separacion mencionada por la
imposibilidad de establecer una base en la que el ritmo y el metro puedan interactuar

(London, 2001b).

RITMICA:

__Demodo general, el ritmo implica el patron de duraciones presente en la musica
mientras que el metro implica la percepcion y anticipacion de tales patrones. Mal-
bran (2007) lo define de manera muy genérica como distribucion de sonidos en el
continuo temporal.

A) Ritmica binaria: en la que el tactus o tiempo perceptivo es susceptible de
ser dividido de manera binaria.

B) Ritmica ternaria: en la que el tactus o tiempo perceptivo es susceptible de
ser dividido de manera ternaria.

C) Ritmica mixta: combina tactus o tiempo perceptivo binario y ternario, ge-
nerando asimetria temporal (no isocronia), propio de los compases por adicion,
por ejemplo, el flamenco.

D) Ritmo libre: carece de pulsacion regular.

E) Ritmica proporcional: configurada por el uso de patrones de pulso iséero-
nos que se relacionan como multiplos integrales. También denominada ritmica
divisiva, ritmica de metros simétricos o ritmica con divisiones alicuotas (pro-

porcional) (Malbran, 2007).

F) Ritmica no proporcional: también denominada ritmica balcanica (o de
pie cojo) porque su notacion se debe a las transcripciones realizadas por Bartok
v Kodaly de la musica de los Balcanes. No obstante, esta presente en la musica
folklérica de diversos paises.

G) Ritmo arménico: [recuencia con la que se cambia de armonia.
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H) Ritmo de superficie: ritmo que se configura como resultado de la superpo-
sicion de todas las voces, estratos o elementos en un momento de la obra.

TIPO DE COMIENZO (INICIO RiTMlCO):
Modo y lugar de inicio del discurso musical respecto a la estructura métrica. En
musica los tipos de comienzo pueden ser:

A) Tético: cuando el primer evento sonoro coincide con el acento del compas.

B) Anacrusico: cuando el primer evento sonoro ocurre en la ltima mitad del

compas.

C) Acéfalo: cuando el primer evento sonoro ocurre después del primer pulso de
compas, pero antes que la segunda mitad del compas.

DINAMICA:

__Parametro musical que tiene relacion con la intensidad (sonoridad). La intensidad
sonora es determinada por la amplitud del movimiento ondulatorio (vibracion), por lo
que a mayor vibracion, se percibe mayor sonoridad, y al contrario.

AGOGICA:

__Parametro musical relacionado con los cambios de velocidad (tempo) de la musica.
Existen cambios puntuales (normalmente indicados con expresiones numéricas de velo-
cidad, es decir, niimero de figuras que entran en un minuto) y cambios progresivos (de-
nominados con términos italianos como rubato, acelerando, ritardando o rallentando).

GENERO:

__Una clase, tipo o categoria sancionada por una convencion. Un género esta basado
en el principio de la repeticion, y esta mas cercano a un «tipo ideal». en el sentido que
le da Max Weber (1904-05), que al concepto platonico de «forma ideal> (Hamson,
2001). En misica es un término ciertamente vago con el que se designa tanto un estilo,
como una téenica (tonal, serial), una forma (fuga, sonata, vals), una maisica con una

finalidad determinada (sinfénica, teatral, religiosa) o grupos contrapuestos segiin su

formacion (vocal, coral, instrumental). También se aplica al ordenamiento de las obras
segtin su forma y contenido. Se ha empleado para designar:

a) Modos de ejecucion: género vocal o instrumental.

b) Sistemas de representacion: género operistico, sinfénico, de camara.
¢) Estructuras: sonata, suite, concierto.

d) Funcion de la obra: descriptivo, programatico, dramatico, lirico.

238



GLOSARIO DE TERMINOS MUSICALES APLICADOS A LA BANDA SONORA

Se reconocen algunas categorias generales de géneros como:

- Gé scénico: también llamado audiovisual, comprende la musica com-
1.- Género escénico: también |l 1 li al, de 1
puesta para obras que se interpretan en directo o se realizan para ser vistas o escu-

chadas en grabaciones por medios audiovisuales y que van asociadas a otr
(literatura, fotogralia, pintura, arquitectura).

2.- Género no escénico: musica sin representacion o no visual. La musica es la
unica protagonista sin la presencia de otras artes.

3.- Género sacro: clase que engloba la musica destinada a una funcion religiosa.
4.- Género profano: clase que agrupa la musica sin funcion religiosa, de tipo
secular.

5.- Género instrumental: clase que agrupa toda musica interpretada con instru-
mentos sea cual fuere su formacion: orquestas, bandas, solistas, grupo de camara...
6.- Género vocal: clase que agrupa la musica cantada, con acompanamiento ins-
trumental o sin él, a una o varias voces.

ESTILO:

__ El término estilo musical denota una forma de discurso o modo de expresion vy,
particularmente, la forma en la que se interpreta una obra de musica. Este término
origina ciertas dificultades debido a que la musica estd mas orientada hacia las rela-
ciones que a los significados. Puede denotar la caracteristica musical de un compositor
particular, de un periodo, de un area geografica, de una sociedad o de una funcion
social (Pascall, 2001). También se puede conceptualizar como sistemas mas o menos
complejos de relaciones entre los sonidos entendidos y usados en comin por un grupo
de individuos (Meyer, 1956).

En el lenguaje musical, cuya capacidad de significacion semantica es ciertamente con-
trovertida y ha sido ampliamente discutida, las caracteristicas de cada estilo deben
buscarse en dos direcciones:

a) Analizando la disposicion y combinacion de los elementos musicales (voces,
instrumentos, formulaciones ritmic

s, invencion melodica, trama contrapun-
tistica, evolucion armoénica y tonal) y la estructuracion en cuanto a extension,
motivos, relaciones y contrastes.

b) Observando la capacidad de respuesta a la situacion cultural e historica
que el creador de la musica ofrece y teniendo en cuenta no solamente la
disposicion de los elementos, sino también la combinacion de estos con las
intenciones mas o menos explicitas que presiden aquellas. De esta forma,
puede alcanzarse cierta claridad en algunas clasificaciones delicadas o con-
fusas, como las de musica religiosa o profana, musica popular o musica para

el pueblo (Meyer, 1956).
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ORGANIZACION SONORA:
Se refiere a las formas de organizacion de las alturas e intervalos en los discursos

musicales:

240

1.- Tonalidad: es una de las principales categorias del pensamiento musical occi-
dental y constituye un conjunto de reglas que gobierna la musica tonal. El término
se reliere a la orientacion de las melodias y armonias en relacion con una altura que
actia de referencia (denominada nota ténica). En un sentido mas amplio, se refiere
a ordenamientos sistematicos de alturas y sus relaciones (Hyer, 2001). La referen-
cialidad de la ténica viene determinada por relaciones tales como: a) la manera en
que las alturas juegan en torno a la central; b) la sucesion intervalica; ¢) la armonia
implicita; d) el énfasis métrico en los ritmos de algunas alturas en relacion con
otras. Las alturas tonalmente importantes se ubican en posiciones ritmicamente

significativas, lo cual implica una interrelacion entre jeraquias tonales y métricas.

La estructura de la musica tonal exhibe tres niveles: notas, acordes y tonalidades.
«Existen relaciones estructurales entre los elementos de igual nivel: notas, acordes,
tonalidades. Asimismo, existen relaciones entre elementos de diferentes niveles: no-
tas-acordes, notas-tonalidades, acordes-tonalidades» (Handel, 1991: 379). Cada
tonalidad se denomina de acuerdo a la altura tonica.

Tonalidad (segiin la acepcion argentina): organizacion de las alturas de ma-
nera jerarquica en la que una de ellas —la tonica— se percibe como central y

gravitatoria. Constituye un sistema de reglas que gobiernan la musica tonal
occidental. Asimismo refiere a ordenamientos sistematicos de alturas y sus rela-
ciones (Hyer, 2001). La centralidad tonal esta determinada por la organizacion
intervélica y el soporte arménico (Hershman, 1995). Cada tonalidad mayor
comparte el conjunto de alturas y armadura de clave con una escala menor: do
Mayor-la menor. Se denominan «tonalidades relativas».

2.- Tonomodal: esta denominacion remite a la conjuncion entre tonalidad y
modalidad como conceptos que conforman un todo contextual. Ej.: la diferen-
cia entre do Mayor y sol Mayor es de tonalidad; y entre do Mayor y la menor

de tonomodalidad (Malbran, 2007).

3.- Toénica: desde un punto de vista perceptivo-psicoldgico, es la altura que
suena mas estable. Téenicamente, constituye el primer grado en la escala en la
miusica occidental. También se denomina asi a la funcion arménica del acorde
construido sobre el primer grado de la escala en la musica occidental.

4.- Tono emocional: alude al modo de manifestar estados animicos, caracte-

risticas emotivas o que contienen pcculiaridadcs emocionales.
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5.- Atonalidad: este término puede ser utilizado en tres sentidos: 1) para describir
toda la musica que no es tonal; 2) para describir aquella musica que no es tonal
ni serial; y 3) para describir especificamente la musica postonal y predodecalonica
de Berg, Webern y Schoenberg. Delimita dos tipos de misica: a) aquella en que no

hay referencias contextuales a un acorde, escala o tonalidad, pero en la que, sin
embargo, existen diferencias jerarquicas entre las alturas: b) aquella en la que tales
diferencias jerarquicas no son tan explicitas, aunque estan presentes (Lansky, Perle

y Headlam. 2001).

6.- Modalidad: del latin modus. Este término tiene tres diferentes acepciones,
todas ellas relacionadas con los significados que la palabra modus tenia en la An-
tigiedad: 1) la relacion entre valores de nota (longa y brevis en la notacion mu-
sical tardia); 2) intervalo (en la teoria medieval temprana) y 3) la mas difundida
modernamente, un concepto que implica tipo de escala y tipo de melodia (Powers
v Wiering, 2001). El término modo ha sido siempre utilizado para designar clases
de melodias y, desde el siglo xx, para nombrar ciertos tipos de norma o modelo de
composicion o improvisacion. Ciertos fenomenos de la cancion folklorica y de la
musica no occidental estan relacionados con este tltimo significado.

Designa toda musica basada en el conjunto de modos eclesiasticos que consiste
en ocho escalas de siete sonidos de tipo diaténico en la que se basaron las me-

lodias gregorianas (s. 1x).

Manera de ser de una tonalidad (mayor o menor) segin la disposicion de los
intervalos sobre la escala de alturas (Pernon, 1992).

6.1- Modo mayor: oganizacion de la escala diatonica que se estructura
con un particular ordenamiento de tonos T) y semitonos (S): T-T-S-T-T-
T-S. Nombre del modo de una pieza o parte de la misma que tenga como
base melddica una escala mayor.

6.2-Modo menor: oganizacion de la escala diatonica que se estructura con
un particular ordenamiento de tonos T) y semitonos (S): T-S-T-T-S-T-T.

CADENCIA:
Proviene del latin cadere (caer); cadenza (caida). . Proceso de orientacién melo-

dica hacia una funcion o centro tonal. El efecto de cadencia en el discurso musical es

analogo al de la puntuacion en la gramatica. La cadencia cierra un pensamiento musi-
cal y siempre se configura con la melodia. El término también remite a la parte impro-
visada, a menudo virtuosistica, que precede el final de algiin movimiento de una obra
musical, generalmente, un concierto (Abromont y Montalembert, 2005: 539. 540).

Las principales tipos de cadencia son:
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A) Suspensiva: semicadencia (es una corta detencion). La progresion es: [17-V7.
B) Conclusiva: simple (dos acordes) y dentro de ella: a) auténtica: dominante-
tonica (V-1), o b) plagal: subdominante-tonica. La progresion es: (IV-I).

C) Compuesta: utiliza tres o mas acordes. La progresion es: [I7-V7-1.

D) Evitada: también denominada deceptiva, rota, de engano, interrumpida. La
progresion es: V7-VI; V7-IV.

MODULACION:

La tonalidad de una obra puede presentar cambios hacia otras tonalidades (modu-

lacion). Cada cambio a una tonalidad diferente, sea definitivo o pasajero, se denomina

,
modulacién y es un procedimiento habitual en la musica tonal. Los cambios no son arbi-
trarios, rellejan relaciones especilicas de la nueva tonica con la tonica de origen. La mo-
dulacion puede ser analizada dependiendo del grado de cercania entre la tonalidad de
origen y la de destino. La distancia tonal entre ellas se mide por tres procedimientos:1)
nimero de alturas idénticas compartidas; 2) distancia que separa ambas tonalidades
en nimero de quintas 3) diferencia en sostenidos o bemoles entre ambas armaduras de

clave (Héandel, 1991: 369).

TEXTURA SONORA:

__Este concepto de textura se origina en el campo tactil. El vocablo designa la dis-
posicion de las partes integrantes de un todo. Se puede aplicar tanto a los aspectos
verticales de un pasaje u obra (por ejemplo: la forma en la que las partes individuales
0 voces estan agrupadas) como a atributos complementarios como mayor o menor
condensacion sonora en pasajes de la obra, entre otros.

Este término esta relacionado con los aspectos sonoros de una estructura musical. Se
puede aplicar tanto a los aspectos verticales de un pasaje u obra (por ejemplo: la forma
en la que las partes individuales o voces estan agrupadas) como a atributos (por ejem-
plo: color o ritmo), o bien a caracteristicas de la interpretacion (por ejemplo: articula-
cion y dinamica). En general, en lo que se refiere a textura, se produce una distincion
entre homofonia y polifonia. En la homofonia todas las partes son ritmicamente de-
pendientes unas de otras o bien, hay una clara distincion entre la parte melodica y las
partes de acompanamiento que ejecutan la armonia (por ejemplo: las canciones con
acompanamiento de piano). En la polifonia, las partes se mueven independientemente
o bien, imitandose (por ejemplo: la fuga y el canon). El espaciamiento entre acordes
puede ser considerado también un aspecto de la textura.

En musica, la textura alude a tres aspectos interdependientes:
1) Cantidad de elementos o «planos» (aspecto cuantitativo, densidad).
2) Relaciones entre los planos (aspecto cualitativo, jerarquia relativa).
3) Distribucion de los elementos: horizontal (sucesivo, diacronico) y vertical (si-
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multaneo, sinerénico). Se entiende por horizontal el orden sucesivo (diacrénico), y

por vertical, la simultaneidad sonora u orden sincrénico; a su vez, lo horizontal y

lo vertical son anverso y reverso de una misma moneda, por lo que no constituyen
J ? J

entidades separadas.

Aparte de la distincion arriba mencionada, y analizando de una manera particular, las
clases de textura son:

1.- Monodia: una sola linea melddica sin acompanamiento armoénico.

2.- Polifonia: dos o mas lineas melodicas de la misma importancia.

3.- Polifonia horizontal o textura contrapuntistica: dos o mas lineas mel6-
dicas con ritmos diferentes.

4.- Polifonia vertical: textura en la que las voces proceden con el mismo ritmo
pero con independencia en su direccion melodica.

5.- Melodia acompanada: una linea melddica que destaca sobre otros elemen-
tos del discurso musical. El acompanamiento puede constituirse como: a) ostina-
to; b) acordes; ¢) por un sonido prolongado denominado «pedal> o bordon.

6.- Homofonia: polifonia vertical en la que la percepeion advierte que las lineas,
ademas de tener el mismo ritmo, tienen la misma direccion melodica, ascendien-
do o descendiendo en bloque, separadas entre si por intervalos constantes.

7.- Heterofonia: dos o mas fuentes sonoras que ejecutan simultaneamente una
misma melodia pero con diversos grados de ornamentacion.

PLANO SONORO:

__Este concepto alude a la situacion de los distintos sonidos. Este concepto puede ana-
lizarse desde dos enfoques: a) desde lo técnico, el cual se logra por la variacion del nivel
sonoro de cada elemento con respecto a los demas componentes de la banda sonora (la
cercania es directamente proporcional al nivel); b) desde lo perceptivo, que tiene que ver
con la presencia o importancia de cada sonido en relacién con la narracion.

Segiin Chion (1993), Adame (1991) y Abbate (2005), se distinguen cuatro planos:

1.- Primer plano: es cuando un efecto sonoro o la misica denotan una pre-
sencia inminente. Generalmente, este plano se utiliza durante todo el tiempo de
una narracion con la voz del locutor o los dialogos. Sin embargo, hay momentos
en que la musica o algin efecto sonoro ocupan un plano sobresaliente al texto.
2.- Segundo plano: se advierte cierta lejania con respecto al plano anterior,
pero también se escucha de forma destacada.

3.- Tercer plano o ambiente: como su nombre indica. es el plano que ocupan
los sonidos o musicas ambientales.

4.- Cuarto plano: es un plano sonoro compuesto por varios sonidos de modo
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que unos suenan siempre en la lejania con respecto a otros situados en primer
término; por ello, se llama también plano de fondo y acentia la sensacion de

profundidad con respecto al primer plano.
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GLOSARIO DE TERMINOS
VISUALES APLICADOS
A LA BANDA SONORA

Compilacién:

Lic. Paloma Palau Pellicer
Universitat Jaume I. Castellén

AISLAMIENTO:
Técnica para la creacion de centros de coordinacion por poner un objeto o la

imagen sola.

ALTERNANDO RITMO:
Repeticion de motivos, pero cambiando la posicion. el contenido o los espacios
entre ellos.

ARMONIA:

__Principio estético relacionado con la unidad de una obra artistica. En las artes,
este principio implica simetria, equilibrio y proporcion. La adecuada interrelacion
de esos fundamentos procura un especial deleite en quien observa la obra, percibién-
dola como todo un conjunto.

__ Perfecta proporcion y concordancia de las partes.

AVISTAMIENTO:
Técnica utilizada en el disefio para determinar la relacion proporcional de una

parte de un objeto a otro.
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CENTRO DE INTERES:

__Punto o parte de la obra que concita mayor atencion o atraccion en el espectador.
Este centro puede estar presente por color, forma, ausencia, posicion, ete. Es el area
mas destacada que se debe disenar y expresar con mas dedicacion en la obra. El
centro de interés es muy importante en la composicion. Es preferible que exista un
tnico punto de interés en la imagen. Cuando en una escena hay dos o tres motivos
con la misma fuerza que el principal, se establece una competencia entre ellos que

genera (3()11fllSi(3ll .

CiRCULO CROMATICO:

Colores frios Colores calidos

CLAROSCURO:
Equilibrio entre luces y sombras. Utiliza el contraste de luz y la oscuridad para
crear la ilusion de la forma tridimensional sobre una superficie bidimensional.

COLLAGE:
Una obra de arte hecha de trozos de fotos, papel, materiales encontrados, etc.,
vuxtapuestas y pegadas a una superficie.

COLOR:

__Impresién producida en la vista y en los centros cerebrales de la vision por
las radiaciones cromaticas de los cuerpos o sustancias reflejantes. Es subjetivo y
una experiencia sensorial que necesita energia, un medio y un receptor. Hay que
diferenciar entre el color del prisma y el color de la paleta, que son el resultado
de la diferencia entre la luz y la materia. El color contribuye a la creacion del
espacio plastico visual, crea distintos términos dentro del mismo espacio y ayuda
a la creacion de la perspectiva, crea ritmos de visualizacion dentro de la imagen
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y crea sensacion de movimiento. La memoria del color es muy fragil, resulta muy
dificil recordar los diferentes colores y ademas la nomenclatura del color es muy
limitada. Hay innumerables colores. tonos, matices, etc., pero el vocabulario coti-
diano solo cuenta con unos treinta nombres para designarlos. Ademas, los colores
se influyen entre si y los percibimos de modos diferentes dependiendo del contexto
y los colores préximos.

COLOR ANALOGO:

Colores que estan al lado de otro sobre la rueda de color.

COLOR ARBITRARIO:
Los colores elegidos por el artista como simbolo de una idea o expresion de un
sentimiento o estado de animo.

COLOR CALIDO:

Rojo, amarillo y naranja. Sugieren lugares, cos:

y sentimientos calidos.

COLOR COMPLEMENTARIO:

__Un esquema de color basado en una tonalidad y el color en zonas opuestas de la
rueda de color. Colores que estan opuestos entre si en la rueda de color (por ejemplo,
»s colores son el contraste mas fuerte entre si. Cuando un matiz

azul y naranja). E
se mezcla con su complemento, su intensidad se reduce.

COLOR DEL PRISMA:

_Es una sintesis aditiva de diferentes proporciones de azul, rojo o verde. El rayo
de luz se descompone en el espectro cromatico: bermellén, naranja, amarillo, verde,
cian (azul), afil (violeta), carmin y en otros cuyas radiaciones no percibimos croma-
ticamente. Los objetos tienen la propiedad de absorber o reflejar ciertas cualidades
cromaticas de la luz. Cuando la luz incide sobre un objeto, este absorbe la radiacion
luminosa y rechaza la correspondiente al color que vemos.

COLOR NEUTRO:

Negro, blanco y gris. No objetivo.

COLOR PIGMENTO:

__Los colores pigmento se obtienen por sustraccion a partir del azul, amarillo y
rojo. Los colores de la paleta o pigmentarios se pueden agrupar y/o comparar del
siguiente modo: primarios y secundarios; armoénicos y complementarios; [rios y cali-
dos. La propiedad del color pigmento es la reflexion de la luz por la absorcion selec-
tiva del color (la luz reflejada crea la apariencia del color). Por ejemplo. un pigmento
rojo lo es porque refleja luz roja y absorbe los demas colores.
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COMPOSICION:

__ Elementos en una obra de arte. Los elementos fundamentales de la composicion
son el color, el movimiento, el orden, la simetria, la unidad, la variedad, etc. Las leyes
compositivas son una serie de pautas usadas por los artistas que son de utilidad en
cualquier tipo de imagen y consiste en la disposicion de las formas que intervienen en
una representacion. Como se agrupan entre si las distintas partes que integran el cam-
po grafico, depende de multiples influencias. Segiin la teoria de la Géstalt, la relacion
entre las partes depende de la estructura del todo, por lo que las leyes de agrupacion
tienden a explicar las relaciones que tienen las partes entre si. La agrupacion de dichas
partes se puede producir por multiples incidencias que pasamos a enumerar: relacion
fondo y figura, tamano, orientacion, peso visual, ubicacion, equilibrio, ritmo y color.

CONTINUACION O CONTINUIDAD:
En el diseno, la organizacién de formas para que la linea o el borde de una forma
conduzca a otra (creacion de la unidad).

CONTRASTE:
Un principio de disefio utilizado para destacar, ofrecer variedad e interés, o para
crear un cierto sentimiento en la obra. Il contraste luminico induce a la percepcion

de puntos clave.

CONVERGENCIA:
Creacién de centros de coordinacion para la organizacion de elementos visuales.

CRITICA DE ARTE:
El proceso y el resultado de la reflexion critica sobre el arte. Por lo general,

implica la descripcion, analisis e interpretacion del arte, asi como de algin tipo de

sentencia.

DESPUES DE LA IMAGEN:
Débil imagen de los complementos de color creados por el cerebro como una
reaccion a la prolongacion de ver un color. (Después de ver el rojo, la imagen es de

color verde).

DIFERENCIACION FIGURA/FONDO:
__Destaca puntos clave e induce al itinerario visual.

DIFUMINAR:

__ Esfumado, desvanecer, disipar, extender un trazo del lapiz o una pincelada. Es-
fumado de los contornos de las figuras, asemejandolas en tonalidad o profundidad
al fondo.
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DIRECCION SUBJETIVA:

__Su percepcion depende de miltiples influencias, determina el equilibrio y esta
directamente influida por la ubicacion y la agrupacion de las formas. La direccion
posee una fuerza que atrae a los objetos proximos y les impone su propia direccion.
Cuando situamos una forma en una zona periférica del campo gralico, sus limites
se situan, por un lado, en el marco del plano y, por el otro. hacia la zona central del
campo, con lo que la fuerza de la direccion se orientara hacia donde esté el espacio
libre y en contra del marco. También una posicion angular produce una tensién que
indica la direccion de esa estructura vy que generalmente la direccion angular tiene
tendencia a identificarse con alguna de las diagonales del campo grafico. El lugar por
donde se empiece la observacion o la representacion de la obra grafica, influye en la
direccién a causa de la trayectoria que sigue la mirada.

DIRECCION VISUAL:

___El camino que la mirada recorre de una parte de una obra de arte a otra. Los es-
timulos visuales no proporcionan por si solos la percepcion de la direccion, esta que-
da determinada por el lugar de inicio de la trayectoria e influida por la distribucion

ouiendo el camino

de formas y por la tendencia personal en el orden de la lectura, sig

de las diagonales del campo. Es en la corteza visual donde ya existe el predominio de
una direccion, que es la vertical, alternando las informaciones de forma paralela. De
este modo, la vertical se constituye en la base que sirve de referencia para las otras
direcciones. Estos datos transferidos al campo grafico nos proporcionan la direccion
inicial y a partir de esta se sitdan las demas direcciones que estan influidas por
multiples variables. Tenemos que tener en cuenta la direccionalidad de las figuras,
que por ser particular, pueden tener entre ellas direcciones opuestas, aunque estén
integradas en la direccion general de la composicion. También hay que considerar
la actitud personal ante el campo grafico, que es subjetiva como la propia direccion,
estando marcada por la atencion e influyendo en la distribucion figura-fondo. Estos
condicionantes previos, pueden matizar la direccion principal predominante e in-
cluso si esta no es muy evidente, pueden incluso cambiarla, aunque no es frecuente

que esto ocurra.

DISTORSION:

Cambio de un objeto en la forma habitual de comunicar ideas y sentimientos.

ELEMENTO DOMINANTE:
Elemento en una obra de arte que se advierte en primer lugar (observando mas
tarde los elementos subordinados).

ELEMENTO SUBORDINADO:

Elemento en una obra de arte después del elemento dominante.
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ELEMENTOS DE ARTE:
__Color, linea, textura y forma.

ELEMENTOS PLASTICOS:

__Son los fundamentos o principios de las artes visuales. Entre otros, se mencionan
los siguientes conceptos: armonia, color, composicion, espacio, forma, geometria,
perspectiva, textura y volumen, ademas de los términos técnicos de elaboracion de
cada una de las areas artisticas visuales: el dibujo, la pintura, el grabado, la escul-

tura, etc.

ENFASIS:
Principio de disefio que hace hincapié en un elemento o zona para atraer la aten-

cion del espectador en primer lugar.

ENFRIAR COLORES:
Verde, azul y parpura. Se asocian a menudo con colores, lugares, cosas o senti-

mientos {rios.

ENSAMBLE:
Objetos y materiales que han sido agrupados.

ENTONACION:
Es el grado de oscuridad o de iluminacion. La ordenacion de la gama cromatica

es lo que se denomina en términos artisticos entonacion.

EQUILIBRIO ASIMETRICO:
Equilibrio informal en el que el contrapeso de los centros de interés de una obra

compensa unos (t()mponenl,es con otros.

EQUILIBRIO RADIAL:
Tipo de equilibrio donde los elementos surgen a partir de una rama central.

EQUILIBRIO SIMETRICO:
__Equilibrio formal, donde las dos caras de un diseno son idénticas.

EQUILIBRIO:

__La forma de conseguir graficamente dicho equilibrio puede ser por medio de la
simetria o por medio de varios centros de interés que se relacionan a través de la es-
tabilidad y el contrapeso, compensandose de este modo unos componentes con otros.
La percepcion tiende al orden y el equilibrio representa ese orden dentro del campo
grafico. La maxima sensacion de equilibrio se obtiene en el centro del campo grifico,

251



{Qué escuchan los nifios en la televisién? PARTE 4

pero hay muchas otras formas de obtener esta sensacion, consiguiendo igualmente
el equilibrio con posiciones mas dinamicas. Segin el modo en que se presenten en el

campo grafico, las formas, los colores, los contrastes, los tamaiios, etc., y la ubicacion

de los elementos que se representan, se obtendra una impresion equilibrada si se
compensan entre si. Las tensiones que existen dentro del campo grafico son las que
dan dinamismo a la obra y estas tienen una direccién, una ubicacién de elementos y
otras sensaciones relacionadas con el peso que se aplican como si su representacion
estuviera sometida a las mismas leyes fisicas que dominan el espacio. Los factores
que mas influyen en el equilibrio son el peso y la direccion, y cualquier cambio en
estas cualidades repercute considerablemente en la composicion.

ESBOZO:
Bocetos que el artista utiliza para elaborar las ideas.
Hace referencia al prepintado del lienzo o el soporte. Similar al croquis del di-

seno.

ESCALA DE VALOR: l II lI
=

ESCALA:

La proporcion entre dos conjuntos de dimensiones.

ESGRAFIADO:
___Raspado de la capa superior de pintura para desvelar el color de la capa subya-
cente.

ESPACIO:

__ Crear la ilusion de tridimensionalidad en el espacio plano ha sido una preocupa-
cion constante desde los origenes de la representacion de la imagen, pero la repre-
sentacion de un espacio con apariencia de realidad fue un logro del Renacimiento

formas de crear la sensacion

con el uso de la perspectiva. Sin embargo, hay otras
de profundidad. La alteracion de algunas cualidades de las formas, de los colores o
las texturas puede producir diferentes sensaciones de profundidad. El tamaifio y la
ubicacion, la definicion o variables del color como saturacion, luminosidad, valor

252



GLOSARIO DE TERMINOS VISUALES APLICADOS A LA BANDA SONORA

o calidez pueden contribuir a proporcionar profundidad a una imagen. Ademas, el
espacio representado puede ser real (sujeto a leyes {isicas), libre o sugerido (sujeto a
la voluntad del autor).

ESPACIO NEGATIVO:
__Elespacio alrededor de un objeto o forma.

ESQUEMA DE COLOR:
Plan para la seleccion o la organizacion de color (monocromatico, analogos, com-

plementarios, triada, caliente, {rio o colores neutros).

ESTILO:
Estilo del artista es la manera de presentar las cosas. El uso de materiales, méto-
dos de trabajo, cualidades de diserio, eleccion de la materia, ete., refleja el individuo,

la cultura o periodo de tiempo.

ESTRATEGIAS PLASTICAS:

_Laas mas comunes para crear direcciones son:
1) Formato: induce a un itinerario de la mirada a lo largo del eje mas largo.
2) Perspectiva: crea direcciones hacia puntos de fuga. Las miradas de los per-
sonajes, la orientacion, el tamatio, etc. producen itinerarios visuales.
3) La buena definicion de objetos y/o elementos.

4) El color.

EXAGERAR:

El aumento o la ampliacion de un objeto o grafico para comunicar ideas o sen-
timientos.
FIGURATIVO, ARTE:

Representa a las figuras tal como se perciben, sin mediar interpretacion artistica

alguna.

FONDO Y FIGURA:

__Dentro de la percepeion de la forma, la articulacion del campo en fondo y figura
se relaciona, en primer lugar, con la atencion y la observacion selectiva de las co-
sas. Ante la accion de «mirar», la atencion es captada por las formas mds simples,
considerando como tales aquellas figuras con mas giros (cambio de orientacion de
las lineas), mas simetria y mayores angulos. Tienden a verse como figuras las areas
curvadas hacia fuera. las dreas mas pequenas y también las formas situadas en la
vertical y en la horizontal tienen mas posibilidades de verse como figuras. En la
percepeion de la forma, la figura cuyos bordes tengan mayor relevancia, se destacara

253



{Qué escuchan los nifios en la televisién? PARTE 4

como figura, relegando sus alrededores a la funcion de fondo. Al percibir una figura,
destacandola sobre las demas, se sigue un proceso de abajo-arriba. Por otra parte,
la forma generalmente esta descrita por un contorno que actiia como cierre, que la
separa de los demas elementos y que, sobre todo, la separa del fondo. El fondo tiene

una importancia decisiva a la hora de valorar el punto de interés y, por lo general,
nunca debe competir con el motivo principal. En el dibujo infantil, la linea y los con-
tornos son representados mucho antes que los demas elementos pictoricos. La linea
y el contorno son instrumentos esenciales para representar la forma y tienen entidad

por st solos: son los elementos visuales por excelencia en el dibujo.

FONDO:

Parte del plano del cuadro que parece estar mas alejado del espectador.

FORMA:
Esta a medio camino entre lo percibido y la representacion y debemos distinguir-
la de la forma es

ructural. Permite el reconocimiento inmediato del objeto. La forma
es un signo grafico con una superficie limitada por sus contornos. En la medida en
que la forma de un objeto representa una mayor coincidencia con la realidad, se
dice que tiene mayor grado de iconicidad. La imagen en blanco y negro tiene menor
grado de iconicidad que la imagen en color.

FORMATO:

__Esla forma del soporte en que esta plasmada la imagen. Existe una amplia gama
de formatos que se pueden variar segiin lo que vayamos a representar. Esta diversi-
dad nos puede dar una idea de su importancia, puesto que influye en las cualidades
de la imagen que contiene, tanto organizativas como expresivas.

FOTOMONTA]JE:
Recorte y pegado de imagenes fotograficas en una superficie comin. Tipo de
collage.

GESTO DE DIBU)O:
Un dibujo hecho rapidamente para captar un movimiento.

GRADIENTE DE TAMANO:

Induce a la percepcion de la profundidad, junto con diferentes valores tonales.

HAZ DE LiNEAS:
Lineas rectas entrecruzadas, lineas rectas convergentes, estructuras de fugas. Es
cuando la linea pierde su individualidad como elemento.
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ILUSION:

Una imagen enganosa.

INTENSIDAD:
Brillo o apatia de un color. La intensidad puede ser reducida mediante la adicion
del complemento del color.

INTERACCION DEL COLOR:

Sensacion optica de que los colores cambian por su relacion con otros colores.

LiNEA:

__ Es polivalente y puede satisfacer un gran niimero de funciones en la representa-
cion. Tiene sentido cuando forma parte de un contorno y puede representar las ca-
racteristicas estructurales de cualquier objeto. En ocasiones representa los simbolos
de determinados lenguajes: escritura, comic, etc. Senala direcciones que resaltan el
dinamismo de una imagen, separa planos, da volumen a los objetos y puede repre-
sentar la tercera dimension. Se pueden indicar varios tipos de lineas para conocer la
gran variedad de usos de este elemento.

LINEA AISLADA:

__Linea recta: vertical, horizontal, oblicua, quebrada. Linea curva. Estan asociadas
al espacio del cuadro y le proporcionan dinamismo. La mas dinamica es la oblicua y
la mas estatica es la horizontal.

LiNEA DE CONTORNO:
Las lineas de contorno definen los bordes, crestas o lineas generales de una forma.

LINEA FIGURAL:
Linea de contorno, linea de recorte. Es descriptiva. Cuando se representa con
volumen se denomina linea de recorte.

LINEA IMPLICITA:
Interseccion de planos, lineas geométricas del marco, lineas de asociacion, etc.

LiNEA OBJETUAL:
Es la que se percibe como un objeto unidimensional cuya simplicidad es mayor que
la suma de las lineas que lo componen, por ejemplo, las sefiales o los pictogramas.

LiNEA VERTICAL Y DIAGONAL:
Dan dinamismo a la escena y conducen al espectador hacia un determinado

elemento de la imagen. Por ejemplo. las lineas horizontales dan sensacion de tran-
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quilidad, estabilidad e inmovilismo. al igual que esta comprobado que las lineas dia-
gonales son mucho mas interesante que las lineas paralelas. En una composicion, las
lineas pueden actuar: haciendo penetrar nuestra vision en la representacion, guiando
nuestra mirada por la imagen hasta el centro de interés, o haciendo salir nuestra

mirada lo mas suavemente posible.

MATIZ O TONO:
Es el nombre especifico que se da a un color y que coincide con cierto valor de
la longitud de onda.

MATIZ:
Valor de luz de un hecho mediante la adicion de color blanco.

MEDIO:

__Influye en la percepcion individual, de modo que las normas establecidas pro-
porcionan un marco de referencia que también influye en la direccion percibida. La
influencia mas clara como ya apuntabamos anteriormente, consiste en la direccion
establecida de izquierda a derecha, asumida y potenciada de tal forma que es dificil
escapar a su influencia. Los habitos en la lectura los transferimos inconscientemente
al campo grifico, de forma que hay mayor disponibilidad a abordar el cuadro desde
la izquierda, sea cual sea su contenido, ganando esta parte en importancia. El centro
subjetivo izquierdo, por ser favorecido. soporta mas peso compositivo que el derecho y
esto influye en los demas componentes de la composicion. La secuencia de lectura de
izquierda a derecha en la obra grafica es una consecuencia directa del aprendizaje sis-
tematico que se ha tenido durante muchos afios, de la lectura y la escritura, aunque el
proceso no siempre es coincidente cuando se trata de lectura y representacion grafica.

MONOCROMATICA COLOR:
Esquema de color que utiliza un tono y todos sus tonos y matices de un efecto
unificador.

OPACO:

Calidad de un material que no deja pasar a través de ¢l cualquier luz.

ORDEN TEMPORAL Y FUNCION REPRESENTATIVA:

__Espacio y tiempo son las dos dimensiones que definen la nocion de realidad. El
concepto de temporalidad en el espacio del cuadro, se define como una ordenacion
y significacién determinada, tal y como hemos visto en los apartados anteriores. El
tiempo en la imagen, a diferencia del real, es discontinuo, permite transgresiones y
puede presentarse como simultaneo. La tension y el ritmo son elementos que poten-
cian la accion en el cuadro vy, por tanto, la temporalidad. Ambos son muy dificiles
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de definir. Segiin sea la organizacién de un cuadro, nos proporcionara diferentes
sensaciones de temporalidad.

ORIENTACION:

_La orientacion existe gracias al marco que le impone el espacio en dos dimen-
siones. En el campo grafico la orientacion de sus elementos depende de los ejes mas
importantes, como son la vertical y la horizontal, en cuyas referencias se apoyan las
demas direcciones. La vertical es constante, pero la horizontal. segiin que su orienta-
ci6n se decante hacia la izquierda o hacia la derecha, cambiara totalmente las demas
relaciones del campo grifico.

PATRON:

Lineas, colores o formas repetidas de manera planificada.

PERSPECTIVA LINEAL:

__Técnica para crear la ilusion de profundidad en una superficie plana. Las lineas
de los edificios y otros objetos convergen a un punto de fuga en una linea de horizon-
te (la altura de los ojos del espectador).

PERSPECTIVA:

__Método utilizado para crear la ilusion de espacio y volumen en una superficie
bidimensional. Puede ser creado por la superposicion, la colocacion, los detalles, la
intensidad del color o el valor, la convergencia de lineas y variaciones de los tamanos.
Es la representacion de la imagen desde un punto de vista seleccionado haciendo
referencia a la posicion del espectador.

®  Definicion o precision de detalles. Las [ormas mas definidas y con mu-
chos detalles producen la sensacion de estar mas cercanas.

e  Tamano. Las formas grandes producen sensacion de cercania, mientras

que las formas con tamanos reducidos se alejan.

e Ubicacion. Las formas solapadas o tapadas parcialmente unas por otras,
inducen a la sensacion de profundidad; se entiende que cuando una forma
se oculta parcialmente. se sitia detras.

®  Color. La luminosidad produce sensacion de cercania y dirige la atencion
hacia el objeto mas luminoso. Los colores calidos producen sensacion de
aumento de tamano y cercania, mientras que los colores [rios inducen al
efecto contrario. Cuanto mas saturado y luminoso es un color, mas sensa-
cion de cercania nos produce.
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PESO VISUAL:

__El interés o la atraccion que ciertos elementos de una obra de arte tienen en el
espectador. Puede ser afectada por el tamano, contorno, la intensidad de color, calor
o frialdad de un color, el contraste en el valor, la textura y la posicion, y todos ellos se
relacionan e influyen entre si. Segtin la teoria de la Géstalt, cuanto mas cerca se encuen-
tra un elemento del centro, menos peso tendra, y cuanto mas alejado, mas peso tendra.
Cuando un objeto se sitta en la parte superior, tiene mas peso que cuando este mismo
objeto se sitiia en la parte inferior del campo grafico. Esto es debido a la influencia que
la ley de la gravedad tiene en la percepcion, como referencia fisica. Sin embargo, ante

la ubicacion periférica a la izquierda o a la derecha del campo grafico, esta sensacion se

altera, cambiando las relaciones de los elementos graficos. Segiin esta teoria. el ojo favo-
rece la zona inferior izquierda de cualquier campo visual. El orden perceptual responde,
en primer lugar, a las referencias vertical-horizontal y el segundo impulso perceptivo se
orienta a la preferencia inferior izquierda. Esta preferencia secundaria se explica fun-
cionalmente por la influencia ambiental que potencia la direccion izquierda-derecha en
cualquier manifestacion humana, incluida la representacion grafica. y por el predomi-
nio lateral hemisférico. Estas son algunos aspectos destacables sobre el peso visual.

PLANO:

___En su naturaleza plastica es un elemento de superficie y esta ligado a la bidi-
mensionalidad y a la forma. Esta limitado por la linea o por otros planos sucesivos,
sugiere la tercera dimensién mediante la superposicion de espacios bidimensionales.
Es decisivo en la compartimentacion y organizacion del espacio grafico.

PRIMER PLANO:
Parte de una imagen que parece mas cercana al espectador y, a menudo, es la

parte inferior de la imagen.

PROPORCION:
Principio de diseno relacionado con la relacion de un objeto a otro con respecto

al tamano, cantidad, nimero y grado.

PUNTEADO:
Técnica de sombreado utilizando puntos.

PUNTO DE FUGA:
Dil)ujo en perspectiva, un punto o puntos en el horizonte cuando retrocediendo

lineas paralelas parecen encontrarse.

PUNTO DE VISTA:

___El angulo desde el que se ve algo.
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PUNTO FOCAL:
Area de una obra de arte que atrae la atencion del espectador en primer lugar.
El contraste, la ubicacion, el aislamiento y la convergencia se utilizan para crear

puntos f[ocales.

RAYADO:
Efecto de sombreado que se consigue trazando lineas paralelas mas o menos
proximas. Cuando hay varios rayados superpuestos se le denomina «rayado cru-

zado».

REPETICION:
Técnica para la creacion de la unidad y el ritmo mediante el uso de un solo ele-

mento o un mMotivo, una y otra vez.

REPRODUCCION:
__ Copia de una obra de arte.

RITMO:
Principio de disefio en el que se repiten elementos para crear la ilusion de movi-
miento. El ritmo puede ser aleatorio, regular, alternando, progresivo y fluido.

RITMO AL AZAR:
Ritmo visual en el que un motivo se repite sin orden aparente.

RITMO QUE FLUYE:
___Ritmo visual que se crea por la repeticion de lineas onduladas.

RITMO REGULAR:
Ritmo visual creado a través de la repeticién del mismo con motivo y/o de la

misma distancia entre las repeticiones.

RITMO Y MOVIMIENTO:
Indica movimiento con la repeticion y la semejanza de elementos, da la sensacion

de accion e induce a un determinado recorrido visual.

RUEDA DE COLOR:
Una herramienta para la organizacion del color (ver circulo cromatico).

SATURACION O INTENSIDAD:
Es el grado de pureza que tiene un color. Los colores mas saturados son los que

mas se aproximan a los colores basicos.
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siMBOLOS:

Objetos que estan destinados a representar algo distinto de si mismos.

SIMPLICIDAD:
Técnica utilizada para crear la unidad, al limitar el nimero de variaciones de un
elemento.

SINTAXIS VISUAL:

__ Consiste en unos mecanismos de estructuracion de los elementos que componen
una imagen, son las pautas generales que se usan para la construccién de mensajes
y composiciones visuales. De estas pautas depende, en gran medida. el modo de ver
lo que vemos. En un mensaje visual, los elementos basicos se interrelacionan activa-
mente buscando hacer mas comprensible su significado. A esto es a lo que llamamos
composicion y es un proceso valido si logra ser comprendido por el receptor. Esta
comprension pasa por la habilidad del comunicador visual para organizar, jerarqui-
zar'y desarrollar estos elementos.

SINTAXIS VISUAL

Relaciones entre los elementos

El espacio La composic

SOMBRA:

Valor de un color oscuro realizado por la adicion de negro.

SUPERPOSICION:

De figuras u objetos, induce a seguir un itinerario visual.

TAMANO:

___Aunque las figuras cambien de tamano, la orientacion y la forma se mantienen
estables. Segtin el tamano que tenga un objeto, adquirira su importancia en la com-
posicion. En la infancia no se considera la necesidad de la proporcion real del tama-

no hasta etapas muy avanzadas del desarrollo, ya que para ¢l son mas importantes
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las relaciones cualitativas que las de medida. En lo que se refiere al tamano de las
figuras en los dibujos infantiles, esta mas relacionado con la afectividad. En las pri-
meras etapas se aumenta aquello que para él tiene mas significado; posteriormente,
ya intenta mantener las proporciones reales, aunque la relacion del tamafo con la
distancia es un proceso bastante tardio.

TEMA:

Una idea representada en una obra de arte.

TEXTURA:

__Es una agrupacion de pautas situadas a igual o similar distancia unas de otras
sobre un espacio plano. Esta asociada al color y al plano. En ella confluyen cualida-
des opticas y tactiles, y colabora en la construccion del espacio visual, puesto que es
muy importante en la representacion de la profundidad.

TRANSLUCIDO:

Calidad de un material que permite pasar de luz difusa a través de éL

TRANSPARENTE:

Calidad de un material que permite que la luz pase a través de éL

TRIADA DE COLOR:
Tres colores espaciados a igual distancia de separacion en la rueda de color (por
ejemplo: rojo, amarillo y azul).

UBICACION:

___Cuando se dibuja algo hay que ubicarlo en un lugar, siendo ese primer lugar
el mas auténtico y revelador de las preferencias de ubicacion que se tienen dentro
del campo grafico. Esta preferencia se selecciona de forma instintiva e indepen-
diente con una tendencia natural a orientarnos hacia el centro. El centro siempre
esta presente, porque actia como un foco hacia el que se proyectan las fuerzas
dinamicas del campo. Existen otros centros que intentan imponer su influencia;
el equilibrio de estos centros es el que determina la dinamica de toda la compo-
sicion. Dentro de los diferentes centros que coexisten, el proceso de exploracion
v de representacion potencia alguno de ellos de forma subjetiva, basandose en la
actividad ocular y la experiencia motriz que tienden a una direccion de lectura o
de accion grafica.

UNIDAD:
Principio de diseno que da la sensacion de que todas las partes estan trabajando
juntas.
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VALOR O BRILLO:
__Esla claridad del color, su grado de brillantez o proximidad al blanco.

VALOR:
La ligereza o la oscuridad de un color.

VARIEDADES:
Principio de diseno de uso habitual entre los artistas cuando quieren anadir in-

terés a una obra de arte.

YUXTAPONER:
__Para colocar objetos uno al lado del otro.
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