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En el manual de identidad  visual no queremos más 
que plasmar la personalización, impresa y grafica, 
de un conjunto de normas homogéneas que aúnan 
cada una de las actuaciones de nuestra 
comunicación por medio de la elección de nuestro 
símbolo, que expresa lo que somos y lo que 
hacemos.  

Este manual reúne el  conjunto de normas 
prácticas de aplicación, para implementar la 
imagen visual, en todos y cada uno de los 
apartados que se indican a continuación.  

Por tanto, este manual, debe cubrir las 
necesidades de todas aquellas personas que vayan 
aplicar la marca en diferentes ámbitos, dotando 
de unidad visual a la comunicación gráfica de la 
empresa.  
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3.2. Otras aplicaciones 
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La denominación de Pitusos San Isidro surgió de la 
unión de la denominación deseada para la empresa 
“Pitusos” y la ubicación donde se encuentra la 
misma “San Isidro”.  

 

“Pitusos”, es una adjetivo que se aplica a un niño o 
niña pequeño que es gracioso o lindo. 
Frecuentemente usado como apelativo cariñoso. 

 

“San Isidro”, es un barrio de Valencia donde se 
encuentra localizada nuestra tienda, 
representando  así  nuestra  ubicación, a  la par que 
realzar nuestras raíces y cercanía.  
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El logotipo es el identificador de la marca, está 
formado por la parte textual del logo.  

 

Se caracteriza por una tipografía y unos colores 
que ayudan a la identificación de la marca. 
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Es la imagen visual que simboliza la identidad corporativa, en nuestro caso es el 
dibujo de la niña y el niño que acompañan a nuestro logotipo, representando así 
nuestro concepto empresarial. 
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Se trata de la combinación de logotipo y del 
símbolo, expresando en su totalidad la identidad 
visual corporativa. Además, conforma la expresión 
de nuestra marca. 
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Para asegurar la correcta aplicación y percepción 
del logo en todos los soportes y formatos, se ha 
determinado un área de seguridad que establece 
una distancia mínima respecto a los textos y 
elementos gráficos.  

 

Además, para asegurar la legibilidad del logo 
debemos tener en cuenta las siguientes medidas: 

 

El tamaño máximo al que puede ser reducido 
es de: 212 x 69 píxeles / 7,48 x 2,43 cm 
 
El tamaño máximo al que puede ser ampliado 
es de: 1131 x 319 píxeles / 39,89 x 11,25 cm 

 

212 x 69 píxeles / 7,48 x 2,43 cm 
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Los colores corporativos, son aquellos colores que 
utilizamos en nuestra identidad visual, es decir, en 
nuestro caso el color naranja.  

Escogimos el color naranja porque trasmite alegría, 
energía, felicidad, creatividad. Siendo así un color 
que encaja muy bien con la actividad de nuestra 
empresa y al público al que nos dirigimos.  

Además, es un color que proporciona una visibilidad 
alta. 

Pertenece al Pantone 151 en concreto el color es 
# FF8918. 
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Se trata de la familia tipográfica que empleamos. 

Nuestra tipografía corporativa está compuesta por 
dos familias, el carácter principal pertenece a la 
familia de Comic Sans Ms y el secundario a Cooper.  

Comic Sans Ms 
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En ocasiones específicas la tipografía corporativa 
puede ir acompañada de la secundaría.  

Pertenece a la familia de Comic Sans Ms y es la 
siguiente: 
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2.1. Versiones correctas 

2.2. Aplicaciones correctas 

2.3. Aplicaciones incorrectas 

2.4. Expresión textual de la marca 
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En este epígrafe nos vamos a centrar en reunir una 
serie de normas genéricas para evitar resultados 
no deseados de la puesta en práctica del logo. 

El uso desordenado de la identidad visual puede 
generar cierta confusión en el público, por eso 
representaremos el logo en diversos entornos y 
situaciones. 

Con esto, conseguiremos que la percepción de la 
marca sea la correcta, favoreciendo a la imagen de 
Pitusos San Isidro.  
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El logo se aplicará siempre en su versión original, 
en su defecto podrá utilizarse la versión en blanco 
y negro.  

 

En casos excepcionales de no disponer del espacio 
suficiente u otras situaciones podrá utilizarse 
únicamente el logotipo como identificador de la 
marca. También en su versión en blanco y negro. 
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A continuación, expresaremos las aplicaciones 
correctas de nuestro logo para asegurar la máxima 
visibilidad y legibilidad del mismo, según la 
situación en la que se encuentre. 

Si el logo símbolo se tiene que aplicar sobre fondos 
que dificulten la visibilidad del mismo, debe 
aplicarse un bordeado negro.  
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A la hora de emplear el logo, se deberá tener en 
cuenta las medidas, proporciones  y luminosidad del 
mismo. 

No se podrá modificar de ninguna manera como los 
casos que se muestran a continuación.  

 

   

1511111111111111111111111111111111111111111111111111111111111111111111111111111111 5



 

156 
 

 

 

 

 

Cuando nos encontremos en el caso de necesitar 
mecanografiar la marca Pitusos San Isidro, se 
escribirá tal y como se muestra en el siguiente 
ejemplo. 

   

Ejemplo de cómo se escribe la marca 
Pitusos San Isidro. 

Ejemplo de cómo no se escribe la marca PITUSOS SAN ISIDRO. 

Ejemplo de cómo no se escribe la marca pitusos san isidro. 

Ejemplo de cómo no se escribe la marca pitusos San Isidro. 
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3.1. Papelería corporativa 

3.2. Otras aplicaciones 
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En el siguiente apartado vamos a ver cómo la marca 
Pitusos San Isidro es utilizada en distintos 
soportes, para evitar resultados no deseados. 

 

Así conseguiremos contribuir al refuerzo de la 
identidad corporativa de la empresa.  
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Aplicación de la marca Pitusos San Isidro en la 
papelería corporativa. 

 

Cartas, sobres y 
comunicados 
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Correo electrónico  

Lorem ipsum dolor sit amet, consectetur adipisicing elit, sed do 
eiusmod tempor incididunt ut labore et dolore magna aliqua. Ut enim 
ad minim veniam, quis nostrud exercitation ullamco laboris nisi ut 
aliquip ex ea commodo consequat. Duis aute irure dolor in 
reprehenderit in voluptate velit esse cillum dolore eu fugiat nulla 
pariatur. Excepteur sint occaecat cupidatat non proident, sunt in culpa 
qui officia deserunt mollit anim id est laborum 
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Tarjeta de visita  

Tarjeta para las cestas regalo y tartas 
personalizadas (interior y exterior) 

161
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 Vehículo de la empresa  
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Señalética  
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Nuestra carta de identidad tiene como 
principal objetivo convertirse en una 
importante referencia interna sobre el 
pasado, el presente y el futuro inmediato, 
proyectando hacia el exterior nuestros 
principales atributos de identidad.  

Nuestra carta de identidad corporativa 
está compuesta por nuestra historia, 
misión, visión y filosofía empresarial.  
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omos una empresa individual 

valenciana denominada  Pitusos San 

Isidro,  especializada en el sector 

textil infantil. Nacimos en 1999 en un 

barrio de Valencia, San Isidro, de la mano 

de Eufemia Marquina Rosales.  La cual,  

creó la empresa desde cero levantando 

unos cimientos sólidos que han hecho que 

perduremos a lo largo de todos estos años.   

 

En 2012, Eufemia decidió que había llegado 

el momento de ceder su legado y traspasar 

el negocio después de tantos años de éxito. 

En agosto de este mismo año María Luz 

Soriano coge el relevo e intenta sacar a 

delante este negocio. En estos instantes 

nos encontramos en plena recesión 

económica y  María Luz se enfrenta cada 

día a la incertidumbre de si tendrá que 

cerrar su negocio o podrá seguir adelante. 

Pero nunca pierde la ilusión y está abierta a 

la realización de cualquier cambio para la 

mejora de su negocio.  

 

En Pitusos San Isidro disponemos de una 

amplia gama de productos de las mejores 

marcas de ropa y complementos infantiles, 

desde la ropa de primera puesta hasta el 

ropaje adecuado para niños de 8 años 

aproximadamente. 

Nuestros proveedores nos suministran de 

las mejores marcas del sector, tales como: 

Coco, Bimbalina, Mayoral, Babyferr, Chicco, 

Kiriki, Pecesa, etc. Muchas de estas marcas 

están consideradas como líderes en el 

sector de ropa infantil. 

 

Nos intentamos adaptar a todo tipo de 

gustos y necesidades, por ello ofrecemos 

diseños que pasan de lo más casual a lo más 

original y elegante en un amplio abanico de 

precios, sin perder en  ningún momento la 

calidad oportuna.  

Además, también disponemos en tienda 

trajes de primera comunión, segundo traje 

de comunión y bautizo. Realizamos cestas 

regalo y tartas personalizadas, ideales para 

regalar en nacimientos, bautizos y 

cumpleaños. Disponemos de servicio de 

entrega a domicilio y hospitales, a solicitud 

del cliente.

S 
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Ser reconocidos por nuestros 
públicos como la mejor 

empresa del sector textil 
infantil en la que poder 

depositar su plena confianza. 

 

Somos el lugar idóneo donde 
puedes encontrar la ropa 

adecuada para los más 
pequeños de la casa. Te 
ofrecemos productos de 

calidad con precios acordes a 
la calidad deseada.  Estamos 

lo más próximo a ti acercando 
tus pedidos a donde gustes, 

ofreciéndote plena cercanía y 
disposición.    
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Nuestra filosofía se basa en cuidar 
del bienestar de los más pequeños lo 
más cerca de ti, por ello juntos 
trabajamos para ofrecerte cada día 
una amplia gama de  productos de la 
mejor calidad y comodidad posibles. 
Que se adapte a las necesidades de 
tu bebé acorde a su proceso de 
crecimiento y desarrollo. Para así 
conseguir ser una empresa símbolo 
de calidad, innovación y buen gusto. 
Porque si tú estás contento, tú bebé 
está contento, nosotros estamos 
satisfechos.  

 

Somos una empresa que nos preocupamos 
por la salud de los más pequeños por eso 
intentamos siempre proporcionar la 
mayor calidad posible en nuestros 
productos y consejos.  

Trabajamos para las persona, por ello es 
necesario tener en cuenta sus gustos, 
opiniones, demandas. Por eso intentamos 
adaptarnos a las necesidades del cliente 
tanto económicamente como funcional.  

Somos una empresa cercana y siempre 
intentamos estar cerca de nuestros 
consumidores, respondiendo a la 
confianza que depositan en nosotros.  
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mailto:lorena_loizso@hotmail.com
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http://lorenaloizso.wix.com/loisozo 
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114.RESUMEN EN 

INGLÉS 
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