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1.DESCRIPCION DEL PROYECTO

Descripcion de la actividad principal

PatCom es una Agencia de comunicacion especializada en el sector de la
moda, belleza y estilo de vida dedicada a las medianas y pequefas empresas
valencianas de estos sectores. PatCom quiere ofrecer a sus clientes servicios
de comunicacién personalizados y adaptados a cada uno de ellos con el
objetivo de satisfacer sus necesidades tanto a nivel informativo como su
repercusion social en la sociedad valenciana. Ademas, mantiene una estrecha
relacion con los medios de comunicacion tanto tradicionales como digitales con
el fin de proporcionar conocimiento mediatico de las actividades de sus

clientes.

PatCom se encarga del gabinete de prensa con la correspondiente elaboracion
de notas de prensa, dossier de prensa, convocatorias de prensa, entre otros.
Ademas, organiza Open Press Day para que los periodistas conozcan de
primera mano las nuevas colecciones, nuevas acciones, mejoras... € intentar
que sus noticias e informacién lleguen a mas publico y adquiera fama la
empresa. También se ocupa de la comunicacion online como la creacion de
paginas web o blogs, la creacion de perfiles sociales y su gestién. Las
principales redes sociales que controla son Facebook, Twitter, Pinterest e
Instagram. Por ultimo, puede organizar y disefar un evento adaptandose a las
caracteristicas del cliente que lo solicite. Un evento se organiza en el caso que
se quiera dar a conocer una nueva coleccion o una accion que va a tener una
muy positiva repercusion para la firma. Por ejemplo, si se tratase de un centro
de belleza que quiere lanzar un nuevo tratamiento antimanchas, se podria
organizar un evento en el que las profesionales hablasen sobre los productos,
beneficios y resultados de dicho tratamiento. Ademas, se ofreceria la
posibilidad de probarlo y se podria dar descuentos a todos los asistentes. De
esta manera, se consigue que las mujeres y hombres interesados se
conviertan en clientes tanto del centro como de la nueva iniciativa que quieren

lanzar y, a su vez, éstos hablen positivamente a sus amigos y familiares.



Los objetivos de Patcom son:

1. Generar confianza para conseguir que las empresas de este sector
soliciten mi ayuda para gestionar su comunicacion externa.

2. Posicionar a la empresa como una fuente de informacién fiable y de
calidad en el campo, moda, belleza y estilo de vida.

3. Ser dinamicos y activos en el mundo online para transmitir a los clientes
que somos una empresa actual, joven y viva.

4. Informar y mantener una buena relacion a los medios de comunicacion

especializados en el mundo de la moda, belleza y estilo de vida.

Antecedentes del mismo

PatCom es la union de dos de mis grandes pasiones. Por una parte el

periodismo y por otra el mundo de la moda.

Esta empresa es una idea que tenia en mente desde hace un aio,
concretamente, desde que comence a trabajar en una revista de moda, cultura,
ocio, estilo de vida y eventos. Durante el tiempo que estuve trabajando en
dicha revista, recibia notas de prensa, convocatorias de prensa y/o asistia a
eventos de aperturas de nuevas tiendas. Me gustaba el trabajo que tenia pero
me gustaba mas formar parte del otro lado, es decir, de las agencias de
comunicacion que se encargaban de elaborar toda la informacién que llegaba a
los medios de comunicacion. Tras plantearmelo, estuve investigando a estas
agencias y observé que la mayoria eran empresas que trabajaban a nivel
nacional y/o que no estaban centradas en ningun sector concreto. Fue en este
momento cuando se me ocurrié la idea de poder crear mi propia Agencia de
comunicacion y desarrollarme en lo que realmente me gustaba. Ademas, como
conocia sutiimente el sector, decidi diferenciarme del resto creando un
gabinete de comunicacion especializado en un sector, concretamente la moda,
belleza y estilo de vida, y dirigido a las pequefias y medianas empresas
valencianas, ya que considero que nadie conoce mejor el sector que alguien

que le encanta la moda, vive y trata con los comercios de dicha ciudad.



Presentacion de sus promotores

La empresa que me gustaria montar, PatCom, es una Agencia de
comunicacion especializada en la moda, belleza y estilo de vida. Considero que
cuando un negocio se centra en un sector los precursores de la idea deben de
conocer y haber tratado esa parcela. Como he explicado brevemente en el
apartado anterior, conozco esta area a nivel nacional y mas concretamente a
nivel local porque, por una parte, he trabajado durante un periodo de tiempo en
una revista que lo trataba y ya tengo algunos contactos, y por otra parte, a nivel
personal me encanta la moda y todo lo relacionado con ella como es el sector
de la belleza y estilo de vida. Estoy bien informada de las nuevas tendencias,
de las estrategias o campafas que pueden llevar a cabo las grandes firmas vy,
en general, de todo lo que ocurre en la actualidad. Mi pasion por este mundo

repercute muy positivamente en el resultado de mi trabajo para mis clientes.

En cuanto a nivel formativo, este afio termino mi grado en periodismo, ademas,
tengo cursos relacionados con la moda como “Personal Shopper’, “Asesoria de
Imagen” y “Escaparatismo”, otros cursos estan se corresponden con el mundo
online como “Comunicacion y Marketing” y “Viralizar con Facebook y vender
con Social Media”, por ultimo, tengo una base empresarial debido a que hice
un curso de 150 horas de “Gestion empresarial’. También, conozco el manejo
de programas basicos de hoy en dia para poder llevar una Agencia de
comunicacion online y aportar contenidos multimedia, utilizaria Final Cut para
montar un video de presentacion o promocion, Logic para un reportaje
radiofénico, Photoshop o lllustrator para crear logos o los elementos necesarios
para las paginas web o blog. Ademas, de InDesign, que aunque no tenga una
gran utilidad en el mundo online, siempre es necesario conocerlo por si algun

cliente necesita un pequeno folleto, diptico o triptico.

A continuacion, explicaré como surgié el nombre de esta empresa, PatCom. Mi
nombre es Patricia y me quiero dedicar al mundo de la comunicacion, deduje
que debia de escoger un nombre facil de recordad, de pronunciar y que me
identificase, finalmente, pensé en PatCom una fusion de las dos palabras que

definen mi empresa Patricia (Pat) y Comunicacion (Com). Asimismo, el logo



que he disefiado es sencillo y facil de escribir (Imagen 1). El color
seleccionado, es el morado porque considero que es un color neutro que no se
identifica ni con hombres ni con mujeres, ademas, el mundo de la moda esta
compuesto por todos los colores de la paleta cromatica por lo que no podia
elegir un color que me identificase con este sector. En cuanto a la tipografia, es
desenfadado pero a la vez formal, parece que esté escrita a mano pero tienes
toques de elegancia como es la union entre la “t” y la “c”. El nombre de la
empresa incorpora la funciéon de la empresa “Agencia de Comunicacion” para
que no queden dudas qué es y a qué se dedica. A continuacidn se muestra el

logo.

Imagen 1: Logotipo corporativo de la empresa

Npencia do fomunicasis

Fuente: Elaboracion propia

Finalmente, considero que por todas las razones aportadas tengo el perfil
adecuado para poder elaborar, desarrollar y gestionar una agencia de

comunicacion especializada en la moda, belleza y estilo de vida.



2. RECURSOS HUMANOS

En un inicio al crear PatCom no contrataria a nadie para la plantilla de
trabajadores, sino que yo me encargaria de realizar todo el trabajo. Al
comenzar con mi empresa no tendria un gran volumen de clientes y deberia de
invertir en darme a conocer, por tanto, no me saldria rentable contratar a nadie.

Si que es cierto que contrataria los servicios de personas ajenas a la empresa.

Estos serian:

- Gestoria, de forma continuada para que me llevase la contabilidad, las
obligaciones fiscales peridodicas como IVA o retenciones IRPF, las
gestiones administrativas, entre otras. De esta manera me aseguraria
que todo esta en orden y no tengo ninguna deuda ni incumplimiento con
la ley.

- Disefador grafico. Contrataria a un freelance para que me hiciese los

trabajos relacionados con el disefio de las web en momentos puntuales
porque son expertos que saben cédmo crear perfectamente una web vy,
ademas, saben como hacerla visual, atractiva y aplicar el sentido
estético con el que se identifica el cliente. Una vez que ya estan creadas

yo puedo encargarme de su gestion.

Por otra parte, en un futuro, cuando la empresa esté asentada y tenga un
volumen aceptable de clientes si que contrataria a una persona para que juntos
sacasemos adelante la empresa y que no bajase la calidad de los servicios que
ofrezco a mis clientes, asi como, el trato personal e individualizado que me

caracteriza.

En un principio contrataria a un profesional formado y especializado en el
sector de la comunicacién y el mundo online. Seguramente buscaria a alguien
que estuviese especializado en el ambito digital y que tuviese un perfil mas
enfocado hacia el marketing de manera que PatCom pudiese ampliar sus

servicios, convirtiéndose en una Agencia de comunicacion mas completa.



Ademas, solicitaria formar parte de los programas de practicas de las
universidades cercanas. Me parece una buena oportunidad de, por un lado,
darte a conocer a un mayor publico, y por otro lado, ayudar a formar a jévenes

que tienen ganas de empezar en el mundo laboral.



3.FORMA JURIDICA DEL PROYECTO
EMPRESARIAL

La forma juridica que adquiere esta empresa es Empresario individual, es

decir, autbnomo.

Las razones por las que me decanto por esta forma juridica se presentan a

continuacion:

- En primer lugar, a la hora de crearla existen muchas menos trabas
burocraticas. El proceso para comenzar la actividad en un empresa
autébnoma es mas sencillo, por tanto, me ahorra tiempo y puedo buscar
clientes mucho antes.

- En segundo lugar, no exige un capital social minimo, ello quiere decir
que puedo invertir sélo lo estrictamente necesario para comenzar con mi
actividad sin emplear un exceso dinero y/o endeudarme para conseguir
ese minimo que me exigen en otras formas juridicas.

- En tercer lugar, la administracion corre a cargo del empresario. En este
sentido soy yo quien toma las decisiones y no necesito consultar ni votar
con otros miembros.

- En cuatro lugar, el empresario autonomo tributa con el modelo IRPF
(Impuesto sobre la Renta de las Persona Fisica). El primer ano no
tendré una gran cartera de clientes, debo de darme a conocer, pagar la
inversion que he hecho, por tanto, estimo, que los beneficios seran
inferiores a 40.000€. En el IRPF el tipo impositivo es por tramos y
pagaria menos cantidad de impuesto. Por otra parte, no descarto que en
futuro cuando mis clientes hayan aumentado, tenga un nombre y mis
deudas estén pagadas, obtenga un beneficio superior a 40.000€
entonces mi forma juridica pasaria a convertirse en Sociedad Limitada
Unipersonal, debido a que el tipo impositivo sera menor en este caso.
En el caso que se lleve a cabo este cambio cederia mis bienes que

representarian una aportacion no monetaria al capital de la nueva



sociedad, pagando en el 1,5% de su valor por el Impuesto de Actos
Juridicos Documentados y Transmisiones Patrimoniales.

- En quinto y ultimo lugar, no pretendo ser ostentosa y hacer una excesiva
inversion monetaria en un inicio, por tanto, no existe la posibilidad de

incurrir en deudas elevadas.

Los tramites y los modelos que debo de cumplimentar para llevar mi actividad a

cabo son los siguientes:

- Alta censal: Modelo 036 y Modelo 037

- Solicitud de afiliacion a la Seguridad Social, asignaciéon de numero de
Seguridad Social y variacién de datos: Modelo TA.1

- Solicitud de inscripcion en el Sistema de la Seguridad Socia: Modelo
TA.6

- Solicitud de alta, baja o variacion de datos en el régimen especial de
auténomos: Modelo TA. 0521/1

- Licencia de apertura

- Licencia de obras

- Alta en los organismos de trabajo:

o Comunicacion a la autoridad laboral competente (departamento
de trabajo de la consejeria de empleo o trabajo de la CCAA)

o Legalizacion de los libros de visitas

Todos ellos se adjuntan al final del trabajo en el apartado “Anexo”, excepto el
libro de visitas debido a que se trata de un libro fisico y no un documento. Este
libro es necesario e indispensable para todas las empresas y debe de estar
siempre a disposicion de los funcionarios de la inspeccidon de trabajo y la

Seguridad Social.
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Los costes que podrian incurrir a la hora de la creacidon de mi empresa y del
momento de convertirme en empresaria individual o auténoma, serian los

siguientes:

Alta RETA (Régimen Especial de Trabajadores Auténomos)

El alta en la Seguridad Social y su pago mensual. Su cantidad depende segun
la base de la cotizacion que se decida normalmente ronda los 250€ al mes. Sin
embargo, el Gobierno ha impulsado un nuevo plan para el desarrollo de
actividades emprendedoras, llamado Estrategia de Emprendimiento y Empleo

Joven en el que los requisitos son:

- No haber estado dado de alta como auténomo en los 5 afos anteriores.

- No emplear trabajadores por cuenta ajena.

Ambos criterios los cumplo y ello me supondria un descuento del 80% los 6
primeros meses, un 50% del mes 7 al 12, y finalmente, se aplica un 30%.
Acogiéndome a este nuevo plan con una cotizacibn minima de 254€
mensuales me supone un descuento de 76,2€ al mes y a lo largo del tiempo un
total de 2.286¢€.

6 primeros meses 53,07€/mes x 6 meses = 318,42€

6 siguientes meses Reduccién 50% sobre base minima
que es 875,706 x  29,8%-=
130,47€/mes x 6 meses = 782,87€

TOTAL/ANO 10101,29€

Alta AEAT (Alta En Agencia Tributaria)

Coste papel 2,50€
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Licencia de apertura o de actividad

Tasa

232€

Licencia de obras

Tasa

140,90€
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4. PLAN COMERCIAL

4.1 Producto o servicio

Descripcion del producto o servicio

PatCom, como he mencionado anteriormente, es wuna Agencia de
comunicacion externa que se encarga de gestionar la informacion que las
empresas del sector de la moda, belleza y estilo de vida quieren transmitir al

publico.

Los servicios que ofrece PatCom son:

- Gabinete de prensa, mi objetivo en este sector es obtener una estrecha
relacion con los medios especializados en este sector (television, radio,
prensa, revistas, digitales) para ofrecer la informacién necesaria de
manera que mis clientes tengan repercusion en ellos y lleguen a la
sociedad, sobre todo a los valencianos. En este aspecto me encargaria
de:

o Notas de prensa

o Dossier de prensa

o Reportajes

o Newsletter

o Convocatorias de prensa

o Open Press Day

- Comunicaciéon online, abarcaria todo lo relacionado con Internet para
que mis clientes tengan un buen alcance ello supone:
o Creacion y gestién de paginas web
o Creacidn y gestién en redes sociales
o Creacién y gestién de blog

o Mailing

13



o Analisis e informes de la repercusion en las redes sociales

o Analisis e informes de la influencia en el mundo online

- Organizacion de eventos, me encargaria de organizar, planificar y
disefar los eventos siempre adaptandome a las caracteristicas y
personalidad de mi cliente, asi como, de potenciar aquello que quieren
destacar. En el momento que contratan este servicio mis clientes se
pueden despreocupar porque me encargo desde contratar el sitio,
decorarlo, adecuarlo y contratar el catering hasta mandar Ilas
invitaciones y ofrecer posibilidades de transporte a los que quieran venir

al acto.
A continuacion adjunto un prototipo de Nota de prensa (Imagen 2), un prototipo

de Convocatoria de prensa (Imagen 3) y una Newsletter (Imagen 4) que

PatCom elabora para sus clientes.
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Imagen 2: Prototipo de Nota de prensa

Pt fom

%Wmd@/

Viernes 23 de mayo de 2014

NOTA DE PRENSA

Longchamp abrira en Valencia una nueva tienda de ropa

La marca de moda de lujo francesa Longchamp abrird en el numero 14 de la Calle Pizarro de
Valencia su mayor tienda en dicha ciudad, segun ha anunciado hoy la firma en un
comunicado. La tienda, que se inaugurara el proximo 23 de mayo, tiene 350 metros
cuadrados, donde estaran a la venta las colecciones de articulos de piel y accesorios de
mujer y hombre, asi como las lineas de Ready-to-Wear y calzado de la firma.

Longchamp fue fundada en Paris en 1948 por Jean Cassegrain, y hoy en dia continua bajo la
propiedad y direccion de la familia Cassegrain, y las maletas, los bolsos y los accesorios son
algunos de los articulos mas reconocidos de la firma por su artesania y calidad.

Actualmente, la firma cuenta con mas de 270 boutiques exclusivas por todo el mundo y en
los disefios de la marca siempre esta presente el estilo francés.

Npencia de fomunicacion

Resposable de comunicacién: Patricia Cuenca
Direccién de email: patcomunicacion@gmail.com
Teléfono: 617190992
Direccién: C/ Ruzafa, 15-10
www.patcomunicacion.com

Fuente: Elaboracion propia
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Imagen 3: Prototipo Convocatoria de prensa

Pt fom
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Viernes 23 de mayo de 2014

CONVOCATORIA DE PRENSA

Con motivo de la nueva apertura de tienda en Valencia de la firma Longchamp y de la
presentacién de la nueva coleccién para esta primavera verano. Longchamp convoca y
reune a los medios a un Open Press Day con rueda de prensa el proximo 27 de mayo
de 2014 a las 20:00h en la calle Pizarro, 14.

Fecha: Martes 27 de mayo de 2014

Hora: 20:00h

Asunto: Apertura de tienda y presentacion de la nueva coleccion Longchamp

Lugar de celebracion: Nueva tienda Longchamp

Direccion: C/ Pizarro, 14

Noencia de (o

Resposable de comunicacion: Patricia Cuenca
Direccion de email: patcomunicacion@gmail.com
Teléfono: 617190992
Direccion: C/ Ruzafa, 15-10
www.patcomunicacion.com

Fuente: Elaboracion propia
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Imagen 4: Prototipo Newsletter
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longchamp.com

Fuente: Elaboracion propia
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Necesidades que pretende satisfacer

PatCom pretende suplir a los departamentos de comunicacion que las grandes
empresas disponen pero que para las pequefas 0 medianas supone un
excesivo gasto. Como hemos mencionado en el punto anterior, aquellos que
contratasen mis servicios tendrian el area de comunicacion externa totalmente
cubierta, todos los medios sabrian las novedades e informacidn necesaria,
también, estarian presentes en el mundo online y en las necesarias redes
sociales, y finalmente, tendrian una parte de promocion, mediante los actos o

eventos.

En definitiva mi empresa se convierte en un anexo a la empresa simulando ser
ese departamento de comunicacion del que carecen, asi como, aumentar su
repercusion en los medios tanto tradicionales como digitales y, principalmente,

en el publico valenciano.

Estudio de la competencia

En la actualidad existen numerosas empresas que se dedican a la
comunicacion externa de otros negocios. La mayoria de ellas ofrecen servicios
tanto de Gabinete de prensa como de Marketing y/o de Publicidad y Relaciones
Publicas. Asimismo, estas companias tienen sede en Madrid. En Valencia, hay
pocas que se dediquen a ello, principalmente porque las grandes marcas se
encuentran en la capital y, otras, ya tienen sus propios departamentos de

comunicacion.

A continuacibn nombro tres agencias de comunicacidon con prestigio en

Espafa:
- 32 Worldwide la cual ofrece mas de 15 servicios que abarcan el ambito

de la planificacion de medios, relaciones publicas, organizaciéon de

eventos y marketing online, entre otros. Entre sus principales clientes
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estarian WeChat Polaroid, JetBlue Airways, Lexus, Circus, Ferreti

Yatchs, entre otros.

Aguilar Comunicacioén, ofertando consultoria de comunicacion, Gabinete

de prensa, redes sociales, organizacion de eventos, disefio grafico y

comunicacion interna.

Nota Bene, en la que los destacan servicios de consultoria estratégica y
creativa, planificacion estratégica, contacto con el cliente, relaciones
publicas, negociaciones, product placement, viajes de prensa, eventos,
etc. Sus principales clientes son P&G, Benetton, Baume, Zenith, y

muchos mas.

Existen otras muchas mas como Oak Power, La Trastienda Comunicacion, The

Gallery Room, entre otras.

Todas estas agencias se encuentran en Madrid y no estan especializadas en

un sector, a diferencia de PatCom que se situaria en Valencia para empresas

valencianas y esta especializada en la moda, belleza y estilo de vida.

En cuanto a mi competencia directa a nivel nacional nos encontramos con:

Piazza Comunicacién Actual, una agencia de comunicacién

especializada en moda, belleza, lifestyle y eventos con sede en Madrid y
Barcelona. Esta empresa cubre servicios de gabinete de prensa, redes
sociales, marketing y creacidén de eventos. Ademas, sus clientes son de
renombre como Tous, Revlon, Rituals, Fosco, Superdry o Salsa.

Trending Topic Comunicacién, abarca tanto la comunicacién online

como la comunicacion offline con servicios como community manager,
comunicacion corporativa, organizacion de eventos, comunicacion online
y otros servicios. Sus clientes no son tan conocidos como los de las
otras dos empresas, algunos de ellos son, Madaish, Margot Marjorie o

Dabos.
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- Just Paparazzi, también es una agencia de comunicacion especializada

en este sector, encargandose de la comunicacion estratégica, gabinete
de prensa, relaciones publicas, comunicacidén online y organizacion de
eventos. Algunos de sus clientes son conocidos y con poder como

L’Oréal, Heineken o Mini.

En Valencia, tan sélo, he encontrado una agencia de comunicacion que esté

especializada en moda, ésta es NIL Comunicacion. Esta especializada solo en
moda y arte y dejando de lado el sector de la belleza y lifestyle del que yo si
que me haria cargo. Su trabajo se centra en la produccion y coordinacion de
eventos, presentaciones, congresos, pasarelas de moda...Puede que dejen un
poco mas de lado la parte periodistica de gabinete de prensa que es basico y
fundamental en PatCom. Tienen una gran cartera de clientes como Lladré,

Loewe, Omega, Pepe Jeans o Paco Rabanne.

A pesar de tener un perfil muy similar nos diferenciamos en distintos puntos y
PatCom aporta puntos a favor para la empresas valencianas. En primer lugar,
mi empresa se dedica sélo y exclusivamente a las pequefias y medianas
empresas valencianas del sector de la moda, belleza y estilo de vida, estando
especializada en este sector y teniendo un amplio conocimiento sobre él que
siempre beneficia a la hora de tratar y trabajar con los propietarios, asi como de
elaborar la informacion. En segundo lugar, esta ubicada en Valencia por lo que
el trato siempre sera mas cercano y personal que otras agencias que no estén
en la ciudad. En tercer lugar, esta creada por una periodista que siempre sera
mas profesional que un publicista para llevar la comunicacién, elaborar notas
de prensa, dossiers de prensa, contactar con otros medios y companeros de

profesién, entre otros puntos.

Por tanto, aunque tenga una gran competencia a nivel nacional lo que
realmente me interesa es a nivel local porque mi empresa se establecera en
este ambito. Centrandonos en Valencia las grandes ventajas que me favorecen
es el hecho de estar especializada en un sector, de ofrecer un trato cercano, de
dirigirme a un publico especifico y que cada vez tiene un mayor auge vy,

finalmente, estar centrarme en el ambito digital.
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4.2 Costes

Analisis de costes

Crear una empresa supone una importante inversién econémica y un elevado
coste el primer afo de su apertura. Ahora bien, la cantidad inicial que necesito
para crear PatCom asciende a un total de 24.441€, de ellos 16.035,14€
corresponden a los gastos fijos y gastos variables del primer afio. Los gastos
fijos suman 11.895,14€, estan compuestos por aquellos costes que PatCom
debe de pagar mensualmente y no varian siempre tendran el mismo importe,
se pueden ver en la tabla 2. En los gastos fijos e incluido la publicidad porque
mensualmente me he marcado invertir la misma cantidad de dinero, al menos
durante el primer ano. Si me funciona positivamente puede que en afos
posteriores incrementase el coste mensual con el fin de obtener mayores
beneficios y, por consiguiente, clientes. En cuanto a los gastos variables (tabla
3) son aquellos que dependen del uso que haga de ellos mensualmente, por
ello he incluido el transporte, parking, paqueteria y correo, freelance porque
solo le pagaré y sera un gasto para mi cuando me haga el servicio que estime
oportuno. En cuanto a mi salario también he considerado oportuno incluirlo en
los costes variables y no en los costes fijos porque al ser una empresaria
auténoma mi salario dependera de los beneficios mensuales que obtenga mi
empresa. He estimado que cobraria unos 1.100€ para calcular todos los costes
pero éste variara cada mes aumentando o disminuyendo dependiendo del

numero de clientes e ingresos que obtenga.

Respecto a la inversidn, el mayor gasto pertenece al primer afio con un total de
8.405,86€. Ello se debe a que necesito acondicionar mi lugar de trabajo para
los proximos anos. Por ello invierto en el local haciendo una reforma para que
transmita la esencia de PatCom, en maquinaria como luces y aire
acondicionado, en mobiliario, fotocopiadora e impresora. También he anadido
un ordenador y he calculado que el cuarto afio necesitaré aumentar mi equipo

por el volumen de trabajo y necesitaré un nuevo ordenador, esta inversion no
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es totalmente segura porque, como he dicho, dependera de la cantidad de

trabajo, clientes y beneficios de mi empresa.

En la tabla 1 podemos ver la cantidad de dinero de cada uno de los costes de

PatCom el primer afo.

Tabla 1:

Costes fijos 11.895,14€
Costes variables 4 .140€
Inversion inicial 8.405,86€
Total 24.441€

Fuente: Elaboracion propia

En los siguientes apartados “Costes fijos y variables” encontramos las tablas 2
y 3 con los gastos desglosados de cada uno de ellos y en el apartado “5.1
Inversion” podemos ver la tabla 4 con la inversion inicial y una proyeccion de

los 5 afos siguientes.

Tras analizar todos los costes necesarios para crear una empresa puedo
afadir que un negocio supone una gran inversion de dinero y tiempo. Es
necesario el primer ano invertir tiempo para solicitar todos los modelos y
permisos para llevar la actividad a cabo, posteriormente debes de buscar los
elementos necesarios y adecuados para que la imagen de la empresa sea la
adecuada tanto la oficina como las plataformas que creemos para darnos a
conocer. Una vez tenemos nuestra empresa consigue ponerse en
funcionamiento nos encontramos con el momento mas dificil darte a conocer y
conseguir clientes con el fin de obtener beneficios y cubrir tanto los gastos
como la inversion inicial. Una vez hemos conseguido todos estos pasos
nuestra empresa puede salir adelante y dedicarnos a lo que queremos y a lo

que realmente nos gusta.
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Costes fijos y variables

Tabla 2: Costes fijos

COSTES FIJOS
Mes Afo

Internet y teléfono 36,18 € 434,16 €
Agua 15,00 € 180,00 €
Luz 65,00 € 780,00 €
Publicidad revistas 110,00 € 1.320,00 €
Publicidad Internet 130,00 € 1.560,00 €
Mantenimiento equipo 12,00 € 144,00 €
Intereses préstamo primer aio carencia
Gestoria 100,00 € 1.200,00 €
Alquiler local comercial 400€| 4.800,00€
Licencia de apertura (inicio) 232,34 € 232,34 €
Licencia de obras (inicio) 1409 € 140,90 €
Alta AEAT (inicio) 2,5€ 2,5€
Alta RETA >6 meses 53,07 € 318,42 €
Alta RETA <6 meses 130,47 € 782,82 €
TOTAL 1.427,46 € | 11.895,14 €

Tabla 3: Costes variables

Fuente: Elaboracion propia

COSTES VARIABLES
Mes Afo
Salario 1.100| 13.200,00 €
Transporte 55,00 € 660,00 €
Gasoil vehiculo 50,00 € 600,00 €
Parking 30,00 € 360,00 €
Correo y paqueteria 10,00 € 120,00 €
Freelance 200,00 € 2.400,00 €
TOTAL 345,00 € 4.140,00 €

Fuente: Elaboracion propia
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4.3 Presupuesto y evolucion de las ventas

Estudio del mercado y del sector donde se lleva a cabo la

actividad

PatCom es una Agencia de comunicacion externa y, por tanto, el sector donde
desarrollara su actividad es el comunicativo y mas concretamente en el
periodistico.

Actualmente el sector de la comunicacidn esta viviendo una crisis que los
expertos no pueden determinar si se debe a la crisis econdbmica mundial, a la
irrupcién de Internet en nuestra sociedad o una fusion de ambos principios. Lo
que si sabemos es que la irrupcidn de Internet ha provocado grandes cambios
en el sector periodistico afectando a los sistemas de produccion y distribucion
de contenidos, asi como, a su estructura econémica. En la actualidad hay un
aumento de medios digitales que ha significado un gran impacto en los medios
tradicionales, provocando un descenso de ventas, y a ello debemos unirle un
deterioro de inversion publicitaria y crisis econémica mundial. Ante esta
situacion nos encontramos con un aumento de los medios digitales y creacion
auténoma de nuevos medios de comunicacion. Podemos determinar que cada
vez hay mas periodistas autbnomos y en Gabinetes de Comunicacion, (FAPE,
2012).

Basandonos en este mismo informe, los principales problemas de la profesion
se deben al aumento del paro y la precariedad laboral. Los medios de hoy en
dia exigen profesionales polivalentes, es decir, un periodista debe de ser capaz
de cubrir una noticia, de hacer las fotografias necesarias, de redactarla, de
maquetarla y si es necesario de montar un video y locutarlo. Por tanto, a una
misma persona se le exige un excesivo volumen de trabajo, que,
perfectamente podria ser cubierto entre dos profesionales de modo que
disminuiriamos los dos principales problemas. Aumento del paro y precariedad

laboral.
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A continuaciéon, basandonos en “Informe Anual de la Profesion Periodistica
2013” de la FAPE, analizaremos la situacién actual de la radio, television y

prensa.

Segun los datos recogidos por la FAPE la industria de los medios espainola ha
empeorado. Este sector cerré el afo 2012 con un 11% menos de ingresos que
al ano anterior, el cual, ya habia descendido respecto al anterior. Ahora tan
so6lo ingresa 5.000 millones de euros cuando en 2008 la cifra ascendia a 8.000
millones.

Si nos centramos en cada medio, podemos determinar que la prensa es el
sector que mas ha descendido, siguiéndole la radio y la televisién, ademas,
tanto la radio como la televisidn han perdido una tercera parte de sus ingresos.
La prensa es el sector que mas esta sufriendo. Ha tenido un importante
descenso de la audiencia lo que se traduce en un descenso de la venta de
ejemplares y ello significa una menor inversion publicitaria. Cada vez, hay mas
lectores que optan por la version digital, dejando de lado el papel. Ello ha
provocado un retroceso de inversién publicitaria de un 21% obteniendo 734
millones cuando hace cinco afos ingresaban 1.576 millones de euros. Tanto
los diarios como las revistas consideran que el mundo online es el futuro, y la
gran mayoria, cuentan con una version digital. Por su parte la television se
mantiene mas o menos estable en cuanto a audiencia pero si nos centramos
en la inversiones publicitarias nos encontramos con que ha descendido un 19%
y ya obtiene un 43%, desde el inicio de la crisis. Continuando con el sector
radiofénico trae buenas noticias relacionadas con la audiencia que ha
aumentado un 8% en emisoras especificas y un 7% en generalistas, asi como,
el Estudio General de Medios (EGM), asegura que en el 2012 batié un récord

histérico con un 61,9% de oyentes mayores de 14 afios.

Por otra parte, los medios digitales estan en continuo crecimiento, en la
actualidad, el 52% de la poblacion accede diariamente a Internet. Respecto al
desarrollo econémico en los medios digitales todavia no hay nada estable.
Segun la compafia Infoadex en estos medios hubo un aumento del 0,6% en
los enlaces patrocinados, sin embargo, la publicidad grafica y el video

descendieron un 4,9%. A pesar, de ello todo afirma que los medios digitales
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tienen un gran futuro y estan en auge. En concreto, un estudio realizado por
Boston Consulting Group apuntaba que la aportacion de Internet al PIB espanol

podria pasar de 23.400 millones a 63.000 millones de euros entre 2009 y 2015.

Ante este panorama, cada vez hay mas periodistas auténomos y en Gabinetes
de Comunicacion, segun el “Informe Anual de la Profesion Periodistica 2012”
de la FAPE. Esto demuestra que aun en esta situacidon de crisis tanto
econdmica como social y profesional que esta viviendo el periodismo se
demuestra que hay medios que pueden triunfar, tener éxito y ofrecer empleo a
profesionales de la comunicacién. Estos son los medios digitales y los

Gabinetes de Comunicacion.

A continuacion, dejaremos a un lado el sector comunicativo y explicaremos
brevemente la situacion en el mundo de la moda y belleza que es la otra area

donde se desarrollara esta empresa.

El sector de la moda esta en auge y en Espafia esta creciendo con muy
buenas perspectivas hacia el futuro, segun el estudio realizado por Moda.es el
49% de las empresas han afirmado que en 2012 aumentaron su facturacion
anual y un 22% senal6 que se mantuvo estable, por tanto, mas de la mitad de
las empresas textiles espanolas estan en condiciones positivas. Las empresas
espafolas han apostado por una internacionalizacion y, en 2012 las
exportaciones sobre la facturacion alcanzaron una media del 45%, un punto
por encima que en el afio anterior, 2011. Las previsiones para el afio 2013 eran
muy esperanzadoras, siete de cada diez empresas planteaba la entrada
durante ese afio en nuevos mercados. Ante esta situacion tan positiva, el
sector de la moda aumentd la plantilla un 55% respecto al afio 2011. En cuanto
a una vision general casi el 40% de las empresas espafiolas han mejorado

econdmicamente.
En cuanto al sector de la belleza, también hay datos muy positivos en relacion

con su crecimiento y situacién econémica. Cada vez aumenta la preocupacion

de espanoles y espafolas por el cuidado personal. Si analizamos este sector,
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los productos que han aumentado en ventas son las cremas y tratamientos

para la piel.
Como conclusion final podemos determinar que son dos sectores que en

Espana estan en auge. Tienen un futuro muy esperanzador con posibilidades

de aumentar sus beneficios.
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Proyeccién de la facturacién en 5 afos

En un inicio supongo que los clientes contratan mis servicios minimos por 600€
que incluye “Gabinete de prensa offline y online” y “Gestion redes sociales” con
un compromiso de tres meses. Si divido mis gastos totales al ano (16.034,14€ )
redondeamos a 16.035€ entre el precio (600€) obtengo el numero de clientes
que necesito el primer aio para cubrir mis gastos. En un inicio necesito a 26
clientes al afio que se traduce en 2 clientes mensuales. Una cifra que puedo
manejar. A continuacién introducimos lo que yo estimo que ganaré para vivir
personalmente; 1.100€ al mes que asciende a 13.200€ al afio. Ahora debemos
de sumar 16.035€ y 13.200€, mi sueldo, obtengo 29.235€. Por tanto deduzco
que el primer aio necesito un total de 48 clientes al afo para poder cubrir
gastos y yo obtener beneficios. A partir de esta deduccién expongo el niumero
de clientes que me gustaria obtener desde el inicio hasta 5 afios después
(tabla 3). En cuanto a mi salario debo de aclarar que estimo que cobraré
1.100€ cada mes y cada afo aumentara 100€ excepto el ultimo en 200€ debido
a que ya tendré una cartera de clientes y cierto prestigio, lo que me reportara
un mayor numero de ingresos. Como explico en el apartado “4.2 Costes” y
concretamente en la tabla 4: Costes variables, estimo que cobraré 1.100€
mensuales y aumentado cada afio pero mi sueldo variara dependiendo de los
beneficios que obtenga cada mes. Los 1.100€ son simbdlicos para poder llevar
a cabo la proyeccion de facturacion. Ademas, durante el segundo y el tercer
afo al coste fijo de 1.662€ debo de sumarle los intereses 1.038€ y 364€

respectivamente.
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Tabla 4: Facturacion en 5 anos

ANO N° DE CLIENTES FACTURACION

1 48 29.235€

2 52 31.470€ (aumento de
suelo de 100€)

3 53 31.996€ (aumento de
sueldo de 100€)

4 55 32.832€ (aumento de
sueldo de 100€)

5 59 35.232€ (aumento de

sueldo de 200€)

Fuente: Elaboracion propia

Mi proyeccion de facturacion en 5 afios pertenece a un escenario conservador,

es decir, esta elaborado con el minimo de clientes que necesito anualmente y

con el minimo de ingresos de cada uno de ellos. Prefiero calcularlos y no

excederme porque de este modo las perspectivas para un futuro siempre

pueden mejorar. Pretendo obtener un mayor numero de clientes anualmente

del que propongo en la lista y que cada uno de ellos invierta mas de 600€

mensualmente. Como he dicho anteriormente, desde mi punto de vista, es

mejor hacer una estimacion conservadora y basica para cubrirte en un futuro.

Todo lo que supere los gastos de esta tabla seran mas beneficios lo que se

traducira en mayor inversion empresarial y aumento de sueldo.

29



4 4 Politica comercial y de marketing

Fijacion de los precios del producto

GABINETE DE PRENSA

Relaciones con los medios de
comunicacion tanto offline como

online.

Desde 350€/mes

PAGINAS WEB
Creacién pagina web basica de 2 Desde 300€/accion
paginas
Creacioén pagina web con mas de 2 Desde 450€/accion
paginas
Creacion y disefio de blog Desde 200€/accion

Creacién, disefo y gestion de blog

Desde 350€/mes

Campana de movimiento en blogs

Desde 150€/mes

Disefo y elaboracion de Web+Blog

700€/acciéon

Tarjeta Web (datos, textos e imagen
apareceran en una pagina web a la el
cliente podra redireccionar a sus

clientes)

200€/afo

REDES SOCIALES

Alta basica de perfiles sociales

35€

Alta Basica en 3 tres redes sociales

75€

Gestién y campafia de movimiento de

un perfil social

Desde 250€/mes

Gestién y campafia de movimiento de

3 perfiles sociales

350€/mes
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Gestidén y campafia de movimiento de | 400€/mes

mas de 3 perfiles sociales

ORGANIZACION DE EVENTOS

Un evento Desde 300€

Dos eventos Desde 550€

Tres eventos Desde 750€

Mas de tres eventos Desde 900€
PACKS

Redes sociales Alta en 3 redes sociales | 395€

+ campana de
movimiento en las 3
redes durante un mes +

tarjeta web 1 afio

Basico Gabinete de prensa | 595€
online/offline + creacion
web basica + gestion de
3 perfiles + envio de
estadisticas de uso
diarias, semanales o

mensuales.

Anticrisis Gabinete de prensa 895€
online/offline + creacion
web basica + gestion de
3 perfiles + insercion de
publicidad online 2
meses + organizacion
de un evento + envio de
estadisticas de uso

diarias, semanales o
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mensuales.

Asentamiento

Gabinete de prensa +
creacion de pagina web
basica realizado por la
agencia + alta en 3
redes sociales +
campaia de movimiento
en redes sociales
durante un mes +
insercion de publicidad
online 2 meses + envio
de estadisticas de uso
diarias, semanales o

mensuales.

1.295€

Full equip

Gabinete de prensa
online/offline + creacion
web basica + alta y
gestion de 3 perfiles +
campaia de movimiento
durante un mes en las
redes sociales +
insercion de publicidad
online 3 meses +
organizacion de dos
eventos + envio de
estadisticas de uso
diarias, semanales o

mensuales.

1.595€
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Actividades o estrategias destinadas a incrementar el volumen

de facturacion

Las actividades que quiero llevar a cabo para aumentar el volumen de

facturacion de PatCom las dividiré en dos sectores:

Propias

En este apartado explicaré todo aquello que tenga una relacion directa con mi
empresa.
- Inversién publicitaria. Para darte a conocer debes de publicitarte en
todos los medios posibles. Estas son las acciones que me gustaria llevar
a cabo pero que por motivos econdmicos no podre ejecutar. Me
anunciaria en:

o Revistas de Valencia especializadas en este sector como hello
Valencia, Hsm Valencia o Valencia City. Una vez hayan pasado
los 6 primeros meses observaré el nivel de rentabilidad de los tres
medios y elegiré en cuales me conviene invertir y en cuales no.

o Cuhias radiofénicas. Esta accién sélo la mantendria durante los
primeros 6 meses, una vez haya pasado desviaré este gasto al
que mas repercusion me aporte.

o Publicidad digital. Considero que esta es la mas importante
porque hoy en dia la mayoria de la poblacidon consultamos
diariamente este soporte. Me posicionaré tanto en revistas
especializadas online como en Google.

o Publicidad exterior. No llevaria a cabo grandes acciones como
anuncios en marquesinas o carteles en las obras de toda la
ciudad. Me decantaria por algo mas sencillo como, anunciarme
solo en los lugares mas comerciales de Valencia, el centro o el
barrio del Carmen o de Ruzafa en soportes como carteles en

vallas o en los autobuses de esas zonas.
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o Mailing. Probaria esta accién un par de meses, una vez pasado
este tiempo comprobaria si tiene éxito, en el caso de tenerlo

continuaria. En caso contrario lo eliminaria de la lista.

Como he mencionado anteriormente, son acciones que presupuestadas
s6lo pueden permitirselo grandes empresas con cuantiosos beneficios.
Siendo realistas, considero que invertiria en publicidad en revistas,
publicidad digital y mailing. Desde mi punto de vista estas son las

actividades que podria llevar a cabo una empresa con mi capital.

Planificar mis acciones para captar clientes, se basa en buscar nuevas
vias para captar clientes, aquellas que me generan beneficios 0 que me
reportan mayor numero de clientes las deberia explotar, dejando de lado

las que a penas son rentables.

Ofrecer precios competitivos y anticrisis en el mercado de la

comunicacion.

Promociones de un solo dia. Con ello podria fomentar que mis clientes

se decidiesen a contratar aquellos servicios que tienen en duda.

Externas

Todas las acciones que llevaré a cabo en este apartado estaran relacionadas

directamente con mis clientes. Estas seran:

Fidelizacion. Una vez consiga un cliente intentaré ofrecerle y satisfacer
todas las necesidades a nivel informativo que posea. Ademas, ofreceré:
o Trato personalizado para que se sientan en familia.
o Cada tres meses les obsequiaré con algun detalle como una
campaia de movimiento en las redes sociales gratis durante dos

semanas.
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o Cuando tenga clientes por mas de un afo, les regalaré un evento
0 un descuento en la gestién informativa online.
o Conseguiré y me adaptaré para ofrecerles siempre un servicio

personalizado y adaptado a su negocio.

Marketing relacional, es decir, mantendria el contacto con los clientes ya
existentes e intentaria adelantarme a sus necesidades, ser la primera en
hablarles de nuevas formas de comunicacion y servicios beneficiosos

para sus negocios.

Saber diferenciar muy los tipos de clientes que tengo. Debo de saber
cuales son sus principales necesidades y saber qué opinidn tienen sobre
mi empresa y los servicios que proporciono. En caso de que sea

negativa, es imprescindible modificarlos para no perderlos.

Comunicarme en los canales que utilizan mis clientes. Con ello, me
refiero a que con cada cliente deberé de comunicarme de una manera
diferente siempre adaptandome a él. Por ejemplo, si una empresa no
quiere contratar los servicios de Facebook seria absurdo que me

comunicase con ellos a través de esta plataforma.

Facilitar la financiaciéon, no exigirle a mis clientes que desembolsen
excesivo dinero sino que tengan comodos plazos para poder pagar los

servicios que contratan.

Favorecer el apadrinamiento, es decir, si una empresa contrata mis
servicios porque mi cliente me ha recomendado le haria un descuento
como agradecimiento. De tal forma, que podrian sentirse activos y

recomendarme a mas negocios.
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5.PLAN ECONOMICO Y FINANCIERO

5.1 Plan de inversion

En la tabla 5 se muestra la inversion inicial que deberia de hacer para que

PatCom saliese adelante. Especificaré cada término y justificaré su precio.

Edificio, local, es una pequefia reforma que haré para que la oficina
tenga el aspecto y muestre a mis clientes la imagen que identifica
PatCom.

Maquinaria, en este concepto se engloba las luces y aire acondicionado
que instalaré.

Fotocopiadora e impresora, todo en una para que ocupe menos espacio
y sea practica.

Ordenador, el primer afio compraré un ordenador que lo rentabilizaré
durante los siguientes tres anos. Segun mis estimaciones a partir del
cuarto afo mi volumen de clientes aumentara y comenzaré a tener
beneficios. Por tanto, he considerado tener en cuenta comprar un
ordenador mas potente y dejar el primer ordenador en manos del
trabajador que contrate.

Mobiliario de oficina, con ello englobo las mesas, sillas,
sofas...necesarios para trabajar y recibir a mis clientes.

Aplicaciones informaticas, el primer afilo compraria la licencia de los dos
programas que mas utilizaria, 1.000€ corresponden a Adobe Photoshop

y 850€ a Adobe lllustrator. El resto de programas son gratuitos.

Tabla 5: Inversion inicial

| ANO 1 ANO 2 ANO 3 ARNO 4 ARNO 5
| Edificios,local 1.500,00 €
Il Maquinaria| 300,00 €
Fotocopiar e impresora 356,86 €
Ordenador l 1.849,00 € 2.029,00 €
IIl Mobiliario oficina 2.550,00 €
Il Aplicaciones informaticas 1.850,00 €
TOTAL | 8.405,86 € - £ - €] 2.029,00€

Fuente: Elaboracion propia
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5.2 Plan de financiacion

El plan de financiacién que llevaré a cabo para crear PatCom, lo explicaré y
detallaré en este apartado. En primer lugar, he calculado que mis gastos el
primer ano de existencia ascenderan a 16.034,14€ junto con una inversion de
8.408,36€. Considero que al tratarse del primer afno, me encuentro con la
posibilidad de no obtener excesivos beneficios, por tanto, mi plan de
financiacion cubre los gastos totales del primer afo e incluso un margen de
error. Los gastos de mi primer ano ascienden a 24.441€ y la financiacion que

obtendré seran de 26.000€, asegurandome casi 2.000€.

A continuacion, desglosaré y explicaré cada parte de la financiacion. Mi
inversion inicial sera de 26.000€. De esta cifra, 6.000€ seran aportacion propia.
Son los ahorros que podido conseguir hasta la actualidad. 4.000€ procederan
de mis familiares que, en un inicio es un préstamo sin intereses y que debo de
devolver en cuanto mi negocio comience a generar beneficios. Finalmente, el

resto, 16.000€ pertenecen de un préstamo que solicitaré al banco (tabla 6).

Tabla 6: Plan de financiacion inicial

FINANCIACION PROPIA
Aportacion en efectivo persona. 10.000 €

FINANCIACION AJENA
Préstamo 16.000 €

TOTAL 26.000,00 €

Fuente: Elaboracion propia

El préstamo sera de la entidad BBVA que junto con ICO han creado La linea
ICO empresa y emprendedores para autébnomos. Esta opcion me financia el
100% del importe que solicite con un tipo de interés fijo de un 8,42% a devolver
en 3 afos y con un ano de carencia. Considero que 3 anos y un ano de
carencia me beneficia porque, el primer afio no pago nada y los dos afos

siguientes la cuota mensual es asequible.
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A continuacion se muestra desglosado con la cuota mensual y anual que
tendria con el préstamo BBVA+ICO (tabla 7).

Tabla 7: Desglose préstamo

01/01/14
01/02/14
01/03/14
01/04/14
01/05/14
01/06/14
01/07/14
01/08/14
01/09/14
01/10/14
01/11/14
01/12/14
01/01/15
01/02/15
01/03/15
01/04/15
01/05/15
01/06/15
01/07/15
01/08/15
01/09/15
01/10/15
01/11/15
01/12/15
01/01/16
01/02/16
01/03/16
01/04/16
01/05/16
01/06/16
01/07/16
01/08/16
01/09/16
01/10/16
01/11/16
01/12/16
01/01/17

T.1 (fijo)

Cuota de am Mensual cte-

Duracion

16.000
16.000
16.000
16.000
16.000
16.000
16.000
16.000
16.000
16.000
16.000
16.000
16.000
16.000
16.000
15.333
14.667
14.000
13.333
12.667
12.000
11.333
10.667
10.000
9.333
8.667
8.000
7.333
6.667
6.000
5.333
4.667
4.000
3.333
2.667
2.000
1Lz
667

8,42%

3 afos

Término

OO0 00000000 O OO

778,933333
774,255556
769,577778

764,9
760,222222
755,544444
750,866667
746,188889
741,511111
736,833333
732,155556
727,477778

722,8
718,122222
713,444444
708,766667
704,088889
699,411111
694,733333
690,055556
685,377778

680,7
676,022222
671,344444

Cuota interés

OO0 O0OO0DO0ODO0DO0ODO0 OO0 O OO

112,2666667
107,5888889
102,9111111
98,23333333
93,55555556
88,87777778

84,2
79,52222222
74,84444444
70,16666667
65,48888889
60,81111111
56,13333333
51,45555556
46,77777778

42,1
37,42222222
32,74444444
28,06666667
23,38888889
18,71111111
14,03333333
9,355555556
4,677777778

36
Cuotaam

[ellelleoleNolelNololollolNollolo

666,6666667
666,6666667
666,6666667
666,6666667
666,6666667
666,6666667
666,6666667
666,6666667
666,6666667
666,6666667
666,6666667
666,6666667
666,6666667
666,6666667
666,6666667
666,6666667
666,6666667
666,6666667
666,6666667
666,6666667
666,6666667
666,6666667
666,6666667
666,6666667

meses
Cap final

16.000
16.000
16.000
16.000
16.000
16.000
16.000
16.000
16.000
16.000
16.000
16.000
16.000
15.333
14.667
14.000
13.333
12.667
12.000
11.333
10.667
10.000
9.333
8.667
8.000
7.333
6.667
6.000
5.333
4.667
4.000
3.333
2.667
2.000
1.333
667

0

24

Fuente: Elaboracion propia
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6. DAFO

DEBILIDADES

Nueva en el sector, nadie me
conoce, tampoco existen
referencias sobre mis servicios.
Existe una oferta similar de
servicios informativos de
grandes empresas, con
experiencia en el sectory,
ademas, poseen una buena
cartera de clientes importantes.
No tengo clientes.
No tengo recomendaciones.
FORTALEZAS

Es una empresa online y
trabaja este sector.

Ofrezco un trato personalizado
a mis clientes.

Me dedico unica y
exclusivamente a las pequefas
y medianas empresas
valencianas.

Conozco y estoy especializada
en un sector.

Tengo contactos en medios de
comunicacion valencianos
especializados en la moda,
belleza y estilo de vida.

Me gusta y me apasiona mi

trabajo.

AMENAZAS

Existe un gran numero de
empresas que ya estan
asentadas y que también son
agencias de comunicacion.
Posibilidad de que los
comerciantes no confien en mis

servicios.

OPORTUNIDADES

No hay ninguna empresa
valenciana que se dedique a las
empresas de esta ciudad.

No hay ninguna empresa
valenciana que trate
exclusivamente el sector de la
moda, belleza y estilo de vida.
Pocas empresas muestran la
importancia y dedicacion al
mundo online y gestion de

redes sociales.
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7.CONCLUSIONES

Una vez finalizado el trabajo obtengo una experiencia muy satisfactoria. Es
cierto que algunos apartados, sobre todo, los relacionados con el tema de las
finanzas me han costado un poco mas. He tenido que consultar instrucciones
en Internet, he preguntado a licenciados en ADE y sobre todo me ha sido muy
util el curso que hice durante dos meses de “Gestidon empresarial’, gran parte
de la informacion la he podido extraer de su temario. Ademas, este trabajo me
ha servido para darme cuenta de cdmo esta la situacion laboral y si vale la
pena crear tu propia empresa o trabajar para alguien. Ante esta cuestion,
puedo aclarar que ambas posturas tienen sus ventajas y sus inconvenientes.
Por una parte, al tener tu propia empresa adquieres mas responsabilidades vy si
tienes trabajadores debes de ser consciente que dependen de ti, tienes que
luchar e invertir mucho tiempo y dinero para que tu empresa salga adelante
pero también al ser el duefio eres el responsable tanto de los éxitos como de
los fracasos y en el caso de que todo te salga bien es muy gratificante y
satisfactorio. Por otra parte, si trabajas para alguien puedes obtener un puesto
en grandes empresas y un éxito con la tuya propia no tendrias.

No todo ha sido dificil, también me ha gustado tener que hacer prototipos,

pensar en estrategias de marketing, crear mi sitio web...

En definitiva, una vez terminado y con pequenos pasos me gustaria poder
llevar a cabo en un futuro PatCom, que se convierta en una agencia de
comunicacion real, poder vivir de ella, contratar trabajadores, becarios, enseiar
a futuros comunicadores, que PatCom creciese y adquiriese prestigio y
reputacion. Y si una vez he conseguido todo ello, me gustaria que llegase a ser
una empresa de referencia. Es cierto que es dificil y requiere mucha dedicacion
pero es necesario empezar para saber si puedes llegar hasta donde te
gustaria.

Es un trabajo costoso pero a la vez satisfactorio.
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g _Datos identificativos

8. ANEXO

Teléfono: 901 33 55 33

Agencia Tributaria I___.I

Modelo

MINISTERIO www.agenciatributaria.es 0 3 6
DE ECONOMIA

Y HACIENDA

036255012290 0
66E1:TIb<MO0é&d

Espacio reservado para la etiqueta identificativa

101 NIF 102 Apellidos y nombre 0 razén o denominacién social

0 3 . W

110
111

—iIN

Solicitud de Namero de Identificacién Fiscal (NIF).
Alta en el Censo de Empresarios, Profesionales y Retenedores.

120
121
122
123
124
125
126
127
128
129
130
131
132
133
134

135
136
137
138
139
140

J._B) Modificacién |

Solicitud de NIF definitivo, disponiendo de NIF provisional.

Solicitud de nueva tarjeta acreditativa del NIF.

Modificacién domicilio fiscal (paginas 2A, 2B y 2C).

Modificacién domicilio social o de gestién administrativa (paginas 2A y 2B).

Modificacién domicilio a efectos de notificaciones (paginas 2A, 2B y 2C).

Modificacién otros datos identificativos (paginas 2A, 2B y 2C).

Modificacién datos representantes (pégina 3).

Modificacién datos relativos a actividades econdmicas y locales (pégina 4).

Modificacién de la condicién de Gran Empresa ¢ Admén. Piblica de presupuesto superior a 6.000.000 de euros (pagina 5).
Solicitud de inscripcion/baja en el registro de devolucién mensual (pégina 5).

Solicitud de alta/baja en el registro de operadores intracomunitarios (pagina 5).

Modificacién datos relativos al Impuesto sobre el Valor Afiadido (pagina 5).

Modificacién datos relativos al Impuesto sobre la Renta de las Personas Fisicas (pagina 6).

Modificacién datos relativos al Impuesto sobre Sociedades (pégina 6).

Modificacién datos relativos al Impuesto sobre la Renta de no Residentes correspondiente a establecimientos permanentes o a entidades
en atribucién de rentas constituidas en el extranjero con presencia en territorio espafiol (pégina 6).
Opcién/renuncia por el Régimen fiscal especial del Titulo 1l de la Ley 49/2002 (pégina 6).

Modificacién datos relativos a retenciones e ingresos a cuenta (pagina 7).

Modificacién datos relativos a otros Impuestos (pagina 7).

Modificacién datos relativos a regimenes especiales del comercio intracomunitario (pégina 7).

Modificacién datos relativos a la relacién de socios, miembros o participes (pégina 8).

Dejar de ejercer todas las actividades empresariales y/o profesionales (personas juridicas

y entidades, sin disolucién. Entidades inactivas). 141 Fecha efectiva del cese

. C) Baia_

Firma en calidad de

150 Baja en el Censo de Empresarios, 151 Causa
Profesionales y Retenedores
152 Fecha efectiva de la baja
— !
J
Lugar Firma
Fecha

Firmado: DJD.*

“ 7 llenar Formula 4 '+

ver. 1.1/2009

Ejemplar para la Administracion
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Modelo NIF Apellidos y nombre o razon o denominacidn social I I

036 036255012290 0 I I

A1 Persona fisica residente en Espaiia A2 Persona fisica no residente en Espaia A3 Nacionalidad
Identificacidn

M NIF/NIE 45 Apellido 1 A Apellido 2 A7 Nombre A8 Nombre comercial
Domicilio fiscal en Espafia

A11 Tigodeviz A12 Nombre de la via pablica A13 Tipo Ndm. A4 Nim. casa A1S Calif. nu A16 Bloque A17 Portal A18 Escal. A9 Planta A20 Puerta

21 Complemento domicilio {e].: Urbanizaciée, Paligena Industrizl, C. Comercial..)  A22 Localidad/Poblacién (si es distinta de Municipio) A28 e-mail
423 C. Postal  A24 Nombre del Municipio AZ5 Provincia A2 Tfno. Fijo A27 Tfno. Moévil A28 Nim. de Fax

Domicilio fiscal en el estado de residencia (no residentes)
A31 Domicilio (Address)

432 Complemento domicilio (si fuese necesario) A34 Poblacién/Ciudad %8 e-mail

A33 Ll 1 35 Provincia/Regidn/Estado A3 Pais A37 Cod. Pais A38 Tfno. Fijo #38 Tfno. Mévil ~ A40 Nam. de Fax

Domicilio a efectos de notificaciones (si es distinto del fiscal, cumplimente el apartado 1 o el 2 segiin estime oportuno)
(1) Ad1 Tigo devia A42 Nombre de la via pablica A43 Tipo Nim. A44 Nim. casa A4S Calif. nu A6 Bloque A47 Portal Ad3 Escal. A49 Planta ASC Puerta

A51 Complemento demicilio {g].: Urbanizacice, Poligenn Industrizl, C. Comercial..)  A32 Localidad/Poblacion (si es distinta de Municipio) A70 e-mail

Domicilio gestion administrativa (si es distinto del fiscal)
AT1 Tigodeviz A72 Nombre de la via pablica A73 Tipo Nm. A74 Nim.casa A7 Calif. nu A76 Blogue A77 Portal A78 Escal. A79 Planta AS0 Puerta

A81 Complemento domicilia {e].. Urbanizacién, Poligona Industrial, C. Comercial...)  A82 Localidad/Poblacién (si es distinta de Municipio)

483 C. Postal A84 Nombre del Municipio A& Provincia A86 Tfno. Fijo A87 Tfno. Movil A8 NGm. de Fax

Establecimientos permanentes

A%1 ;Opera en Espaiia a través de establ per te? ] N0 492 Cudntos?

Identifique los establecimientos permanentes a través de los que opera en Espafa. Indique sélo la denominacién diferenciada asignada a cada uno:
3¢ 1 Denominacion

%6 2 | Denominacion

438 3| Denominacion

~ 3 llenar Formule 4 ¢
) Personas fsicas _

453 C. Postal  A3¢ Nombre del Municipio 435 Provincia A58 Tfno. Fijo 457 Tfno. Movil A38 NGm. de Fax

439 Destinatario (si es distinto del declarante) #80 En calidad de: (representante, apoderado, familiar, etc.)
|21451 APARTADO DE CORREOS NUMERO: &2 Poblacién/Ciudad

83 C. Postal A84 Provincia 485 Tfno. Fijo 486 Tfno. Movil A7 NGm. de Fax

A8 Destinatario (si es distinto del declarante) A6 En calidad de: (representante, apoderado, familiar, etc.)

' Bl Ejemplar para la Administracion
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Modelo NIF Apellidos y nombre o razén o denominacién social | I

036 036255012290 0 | I

= . 9 3 onar Formun 4

81 Persona juridica o entidad residente o constituida en Espafia B2 Persona juridica o entidad no residente o constituida en e extranjero 83 Codigo Pais
Identificacidn

B4 NIF 85 Razon o denominacidn social 86 Anagrama

87 NIF otros paises B Fecha acuerdo voluntades B89 Fecha constitucion 810 Fecha inscripcion registral
Domicilio fiscal en Espafia

811 Tippéeviz 812 Nombre de la via piblica 813 Tipo Nim. 814 Nim. czs2 815 Calif. nu 816 Bloque G17 Portal 818 Escal. B1¢ Planta 820 Puerta

821 Complemento domicilio (].- Urbanizacidn, Poligone Industrial, €. Comercizl...) 822 Localidad/Poblacién (si es distinta de Municipio) 829 e-mail

823 C. Postal 824 Nombre del Municipio 825 Provincia 826 Tfno. Fijo 827 Tfno. Mévil 828 Nam. de Fax

Domicilio fiscal en el estado de residencia o de constitucin (no residentes)

831 Domicilio (Address)
832 Complemento domicilio (si fuese necesario) B34 Poblacién/Ciudad 859 e-mail

833 1l 10 835 Provincia/Region/Estado 836 Pais £37 Cdd. Pais 838 Tfno. Fijo 833 Tfno. Mévil B0 NGm. de Fax

Domicilio a efectos de notificaciones (si es distinto del fiscal, cumplimente el apartado 1 o el 2 segiin estime oportuno)

|1} 841 Tipa d2 viz 842 Nombre de la via piblica B43 Tipa Nim. 844 Nim. casz B45 Calif. nu 846 Bloque B47 Portal B48 Escal. B4¢ Planta 830 Puerta

831 Complemento domicilio (].- Urbanizacidn, Poligone Industrial, €. Comercizl...) 852 Localidad/Poblacién (si es distinta de Municipio) 870 e-mail

833 C. Postal  85¢ Nombre del Municipio 855 Provincia 836 Tfno. Fijo 857 Tfno. Mdévil 858 NGm. de Fax
B3¢ Destinatario (si es distinto del declarante) 880 En calidad de: (representante, apoderado, etc.)

[2)851 APARTADO DE CORREQS NUMERO: 862 Poblacién/Ciudad
883 C. Postal 864 Provincia B85 Tfno. Fijo 868 Tfno. Mdvil B67 NGm. de Fax
858 Destinatario (si es distinto del declarante) 869 En calidad de: (representante, apoderado, etc.)

Domicilio social (si es distinto del fiscal)

871 Tippéeviz 872 Nombre de la via piblica 873 Tipo Nim. 874 Nim. cas2 875 Calif. nu 876 Bloque 677 Portal 878 Escal. B7¢ Planta 880 Puerta
881 Complemento domicilio (].- Urbanizacidn, Poligono Industrial, €. Comercizl...) 882 Localidad/Poblacién (si es distinta de Municipio)
883 C. Postal  88¢ Nombre del Municipio 885 Provincia B8 Tfno. Fijo 887 Tfno. Mévil B88 NGm. de Fax
85 ¢Tiene personalidad juridica? NO Margue con una X la casilla que corresponda e indigue la forma juridica o clase de entidad:
68 Persona juridica. Forma juridica: 68
10 Entidad en atribucién de rentas constituida en Espafia con actividad econémica. Clase de entidad: n
7 Entidad en atribucién de rentas constituida en Espaiia sin actividad émica. Clase de entidad: 7
i Entidad en atribucidn de rentas constituida en el extranjero con presencia en Espaiia. Clase de entidad: 75
76 Entidad en atribucién de rentas constituida en el extranjero sin presencia en Espafa. Clase de entidad: 77
18 Otras entidades. Clase de entidad: 79
Establecimientos permanentes
831 ¢Opera en Espafa a través de establecimi per te? 8i NO B2 ;Cudntos?
Identifique los establecimientos per es a través de los que opera en Espafia.
B33 1| NIF E94 Denominacitn
8% 2 NIF B95 Denominacion
B97 3 | NIF B9& Denominacién

Ejemplar para la Administracion

Ver. 1.1/2009
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Modelo NIF Apellidos y nombre o razdn o denominacion social | I
036 036255012290 0 | I

I |
- b9 3 lenarFormuiz 4 _:

o1 NIF (2 Razén o denominacién social (3 Anagrama
o TIDO de establecimiento per t .
05 ¢Es una sucursal de la entidad no residente? § L]
Persona o entidad no residente de la que depende
08 NIF (si dispore d2 &} C7 Raz6n o denominacién social (8 Estado de residencia
Domicilio fiscal
(11 Tigo devia (12 Nombre de la via pablica C13 Tipo Nim. 14 Nim. casa C15 Calif. nu €16 Bloque (17 Portal (18 Escal. (19 Planta (20 Puerta

21 Complemento domicilia {e].: Urbanizaciée, Poligona Industrizl, C. Comercial...) (22 Localidad/Poblacion (si es distinta de Municipio) (28 e-mail
(23 C. Postal (24 Nombre del Municipio 25 Provincia (2% Tfno. Fijo (27 Tfno. Movil (28 Nam. de Fax

Domicilio a efectos de notificaciones (si es distinto del fiscal, cumplimente el apartado 1 o el 2 segiin estime oportuno)
|1)$41 Tipo de via 042 Nombre de la via piblica C43 Tipo Nim. C44 Nim. casa C45 Calif. nu 046 Blogue C47 Portal (48 Escal. (49 Planta (50 Puerta

051 Complemento domicilio {e].: Urbanizacién, Poligona Industrizl, C. Comercial..) 032 Localidad/Poblacién (si es distinta de Municipio) (70 e-mail

53 C. Postal (34 Nombre del Municipio 035 Provincia (56 Tfno. Fijo (57 Tfno. Movil (38 Nam. de Fax
(59 Destinatario (si es distinto del declarante) (60 En calidad de: (representante, apoderado, etc.)

[2)(51 APARTADO DE CORREOS NUMERO: (62 Poblacioén/Ciudad
863 C. Postal 564 Provincia 885 Tfno. Fijo 565 Tfno. Mévil B67 NGm. de Fax
868 Destinatario (si es distinto del declarante) 889 En calidad de: (representante, apoderado, etc.)

9 3 ienar Formula 4 Ejemplar para la Administracion
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Modelo g

Apellicos y nombre o razén o denominacin social

036

03625501

22900

[Hola ..

ke

Causa de la presentacion

300 Alta representante 301 Baja representante

Identificacion del representante
304 NIF 305 Apellidos y nombre o razén social

305 Residente S/ N0

Domicilio fiscal
311 Tigo ce via 312 Nombre de la via pablica

321 Complemento domicilio {gj.: Urbanizacith, Poligono Industrial, C. Comercial...)

323 C. Postal 324 Nombre del Municipio

Causa de la representacion

330 Legal
332 Voluntaria

331 Clave

Tipo de representacién

333 Clave

325 Provincia

302 Modificacion de la representacién

313 Tipo Ném. 314 Ném. casa 315 Calif. nu 316 Blocue 3
322 Localidad/Poblacién (si es distinta de Municipio)

326 Tfno. Fijo

Titulo de la representac

334 Clave

303 Fecha

17 Portal 318 Escal. 319 Planta 320 Puerta

327 Tino. Mévil 328 NGm. de Fax

. Re

L)

Causa de la presentacion

350 Alta representante 351 Baja representante

Identificacién del representante
354 NIF 355 Apellidos y nombre o razén social

3% Residente S N0

Domicilio fiscal
361 Tipo de via 252 Nombre de la via plblica

371 Complemento domicilio {ej.: Urbanizacitn, Poligono Industrial, C. Comercial...)

373 C. Postal  37¢ Nombre del Municipio

Causa de la representacién

380 Legal 31 Clave
382 Voluntaria

Tipo de representacién
383 Clave

373 Provincia

332 Modificacion de la representacién

383 Tipo Ném. 364 Nim. casa 385 Calif. nu 365 Blocue 267 Portal

372 Localidad/Poblacién (si es distinta de Municipio)

376 Tino. Fijo

Titulo de la representaci

38 Clave

333 Fecha

368 Escal. 369 Planta 370 Puerta

377 Tino. Movil 378 Nam. de Fax

Ver. 1.1/2009

Ejemplar para la Administracion
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Modelo a7

Apellicos y nombre o razén o denominacién social

| Pég. 4 |

036

03625501

]

22900

— ST

¢ LOCAL Nimero  .../...
413 S.G. 414 Nombre de Ia via plblica

* LOCAL Niimero .
455 S.G. 456 Nombre de l2 via pblica

412 Referencia catastral

419 Municipio Cod. Municipal 42 Provincia
422 Superficie (m') 423 Grado de afec.
%
Causa de presentacion 424 Alta 425 Fecha
427 Baja 428 Fecha
430 Variacién 431 Fecha
o LOCAL Nimero  ...[... 433 Referencia catastral
434 §.G. 435 Nombre de 2 via piblica
440 Municipio Cod. Municipal 4] Provincia
443 Superficie (m') 444 Grado de afec.
%
Causa de presentacion 45 Alta 46 Fecha
448 Baja 449 Fecha
431 Variacién 452 Fecha

454 Referencia catastral

400 Descripcidn ce la actividad 402 Grupo o epigrafilseccidn IAE 403 Tipo de activicad 404 Céd. Actividad
— I
La actividad se desarrolla fuera de un local determinado
Causa de presentacion 405 Alta 206 Fecha N.° referencia 407
408 Baja 409 Fecha N.° referencia 410
Indigue el municipio en el que desarrolla, fundamentalmente, su actividad econémica:
411 Municipio Céd. Municipal Provincia C4d. Provincia

La actividad se desarrolla en local determinado (locales directamente afectos a la actividad)

415 Nom. 418

Céd.

426 N.° referencia
428 N.° referencia alta
432 N.° referencia alta

436 Nom. 437

Céd.

447 N.° referencia
430 N.° referencia alta
433 N.° referencia alta

Locales indirectamente afectos a la actividad (almacenes, depésitos, centros direccién, ...)

Piso 417 Prta. 418 Codigo Postal

Provincia 421 Comunicad Auténoma

Piso 438 Prta. 439 Cocigo Postal

Provincia 442 Comunicad Autnoma

457 NOm. 458 Piso 459 Prta. 260 Codigo Postal
461 Municipio Cod. Municipal 462 Provincia Céd. Provincia 463 Comunicad Autinoma
464 Superficie (m') 465 Grado de afec. 466 Uso o destino 467 Siglas
%
Causa de presentacion 468 Alta 489 Fecha 470 N.° referencia
41 Baja 472 Fecha 473 N.° referencia alta
4 Variacién 475 Fecha 476 N.° referencia alta
o LOCAL Nimero _ .../[... 477 Referencia catastral
478 S.G. 473 Nombre de I2 via piblica 480 NOm. 481 Piso 482 Prta. 283 Cdcigo Postal
484 Municipio C6d. Municipal 483 Provincia C4d. Provincia 486 Comunicad Autdnoma
487 Superficie (m") 488 Grado de afec. 489 Uso o destino 430 Siglas
%
Causa de presentacion 491 Alta 4% Fecha 493 N.° referencia
494 Baja 435 Fecha 496 N.° referencia alta
497 Variacién 438 Fecha 492 N.° referencia alta
9/|3 tenar Formuls 4/ Ejemplar para la Administracién

Ver. 1.1/2009
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Modelo NIF Apellicos y nombre o razén o denominacién social :
03 6 036255012290 0 | |

| 5. SUJETO PASIVO GRAN EMPRESA Y ADMINISTRACIONES PUBLICAS |

Fecha
541 ;Tiene la condicién de Gran Empresa (volumen de operaciones en el ejercicio anterior superior 2 6.010.121,04 euros? im 545
577 ;Es Administracién Pablica cuyo dltimo presupuesto anual aprobado supera los 6.000.000 de euros? 578
1 ] s W
500 ;Esta establecido en el territorio de aplicacién del Impuesto sobre el Valor Afiadido o tiene en él un establecimiento permanente?
501 ;Realiza exclusivamente operaciones no sujetas o exentas que no obligan a presentar autoliquidacién periédica (art. 20 y 26 Ley IVA)?
— f
Fecha
502 Comunicacién de inicio de actividad. Entregas de bienes o prestaciones de servicios previa o simultanea 508
a adquisicién de bienes o servicios.
504 Comunicacién de inicio de actividad. Entregas de bienes y prestaciones de servicios posterior a adquisicién 508
de bienes o servicios
506 Comunicacién de inicio de nueva actividad que constituya sector diferenciado con comienzo de entregas de bienes 307
o prestaciones de servicios posterior a adquisicién de bienes o servicios destinados al desarrollo de la misma.
508 Comunicacién de comienzo habitual de entregas de bienes o prestaciones de servicios (habiende marcade 509
la casilla [504] o la casilla [506] en una declaracién censal presentada anteriormente.
— }
Identifique la actividad o actividades incluidas en cada régimen: Grupo o epigrafe/seccién
Alta Baja IAE 0 codigo de actividad techa
510 (Saneraleeaem 511 512
514 Régimen especial recargo de equivalencia .. 515 516
518 Régimen especial bienes usados, objetos de arte, antigliedades y objet:
de coleccién, determinacién base imponible operacién por operacién ...... 519 520
522 Régimen especial bienes usados, objetos de arte, antigliedades y objetos de
leccién, determinacién base imponible medi margen de beneficio global ... 523 5%
526 Régimen especial agencias de viajes, determinacién base imponible
OPEracion POT OPEIACION .....ciiiuuiiiiiieiiiiiasiiisressiaanssasieesssssassasssassasesan 527 528
530 Régimen especial agencias de viajes, determinacién global de la base imponible ... 31 3R
Régimen especial agricultura, ganaderia y pesca
534 Incluido 535 53
538 Excluido ... 539 540
542 504
546 48
510 ] 571 512
Régimen especial simplificado
550 Incluido ... 551 552
554 Excluido 555 556
558 Renuncia ....... 559 560
562 Revocacion ..... 563 364
566 Hajajesm c o 57 568
574 Régimen especial oro de inversién, realizacién de operaciones
que puedan tributar por este rEZIMen ........ccciiiiiiiiiiiciiiiii e 575 576
. D) Registros |
Solicita inscripcion/baja en el Registro de devolucid |
519 Alta 580 Baja
Solicita alta/baja en el Registro de operadores intracomunitarios
582 Alta 83 Baja 58 Fecha
'gu._E) Deducciones |
585 Propone porcentaje provisional de deduccién, a efectos del articulo 111.dos de la LIVA: % Opeitn
" . . prorrata especial
Sectores diferenciados y prorrata especial: S} Jec
No tiene sectores diferenciados 587
S tiene sectores diferenciados: Cédigo CNAE Cédigo CNAE Cédigo CNAE
Sector |, actividades comprendidas: 588 5809 59 591
Sector II, actividades comprendidas: 532 593 5% 595
Sector 111, actividades comprendidas: 53 597 598 3%
' _r N _J ] - - - - . - OIS -
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Modelo NIF Apellicos y nombre o razén o denominaci6n social :
03 6 036255012290 0

- }
Alta Baja Fecha
Obligacién de realizar pagos fraccionados a cuenta del IRPF derivados del desarrollo de actividades 600 602
econémicas propias.
Obligacién de realizar pagos fraccionados a cuenta del IRPF derivados de su condicién de miembro 601 603
de una entidad en régimen de atribucién de rentas.
Método de estimacién en el IRPF: Inclusion Renuncia Revocacion Exclusion Baja Fecha
- Estimacién objetiva............cceeeiuene 604 605 (1)} 605 607 m 615 616
- Estimacién directa
normal.. 617 618
simplificada............ 608 610 (2 611 612 619 630

(1) Si determinaba el rendimiento neto de sus actividades econémicas por el método de estimacién objetiva y ha iniciado durante el afio alguna
actividad econémica no incluida o por la que se renuncie a dicho método, marcando las casillas [605] o [607], indique el grupo o epigrafe/
seccion IAE o el cédigo de aquellas actividades a las que continuara aplicando el método de estimacién objetiva hasta el final del periodo impositivo.
613

(2) Si determinaba el rendimiento neto de sus actividades econémicas por la modalidad simplificada del método de estimacién directa y ha iniciado
durante el afio alguna actividad econémica por la que haya renunciado a esta modalidad, marcando la casilla [610], indique el grupo o epigrafe/
seccién de IAE o el codigo de aquellas actividades a las que continuaré aplicando la modalidad simplificada hasta el final del periodo impositivo.

514

—

Obligacién de presentar declaracién por el Impuesto sobre Sociedades....
Facha de cierre del préximo ejercicio econémico 610 (dd/mm)
Opcién por el sistema de célculo previsto en el articulo 45.3 del texto refundido de la Ley IS
para la realizacion de los pagos fraccionados a cuenta del Impuesto sobre Sociedades .............ccc...... 621 642
Condici6n de entidad exenta en el Impuesto sobre Sociedades ............cueeiimiiiniiiiniinnie i 622
En su caso, marque la casilla que corresponda: Fecha
623 Exencién total (articulo 9.1 texto refundido Ley I.S.) ..... 843
624 Exencién parcial (articulo 9.2 texto refundido Ley I.S.).. 644
625 Exencién parcial (articulo 9.3 texto refundido Ley I.S.) .. 643 Fecha
Ejercitada la opci6n por el régimen de consolidacién fiscal, renuncia a su aplicacién .. 646

Alta Baja Fecha
641

Modalidad de establecimiento permanente:
630 Régimen general
831 Actividades art. 18.4 texto refundido Ley IRNR
632 Actividades art. 18.5 texto refundido Ley IRNR
Opcién por el régimen general, en los términos del articulo 18.5 Alta Baja Fecha
del texto refundido Ley IRNR 633 636

Obligacién de presentar declaracién por el IRNR, correspondiente 2 establecimientos permanentes
0 a entidades en atribucién de rentas constituidas en el extranjero con presencia en territorio espafiol ....... 634 637

Opcidn por el sistema de célculo previsto en el articule 45.3 del texto refundide Ley |.S. para la realizacién
de los pagos fraccionados 2 cuenta del IRNR, correspondiente a establecimientos permanentes
0 a entidades en atribuci6n de rentas constituidas en el extranjero con presencia en teritorio espafiol......... 635 638

Fecha
851 Ejerce la opcién por el Régimen fiscal especial del Titulo Il de la Ley 49/2002.........ccccoviuumriinieciiinnn 653

852 Ejercitada |2 opcién por el Régimen fiscal especial de la Ley 49/2002, renuncia a su aplicacién ........ 6%

9 3 jienar Formulz 4 © Ejemplar para la Administracién
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Modelo NIF Apellicos y nombre o razén o denominacién social

036

_I I

Obligacién de realizar retenciones o ingresos a cuenta sobre rendimientos del trabajo personal
(modelos 110 6 111)
Obligacién de realizar retenciones o ingresos a cuenta sobre rendimientos de actividades profesionales,

agricolas, ganaderas, forestales u otras actividades econémicas, premios, determinadas imputaciones

de renta o determinadas ganancias patrimeniales (modelos 110 6 111)...ccciiiiiiciiciieeiinsiinenisseennainnas 701 72

Obligacién de realizar retenciones o ingresos a cuenta sobre rendimientos procedentes
del arrendamiento o subarrendamiento de inmuebles urbanos (modelo 115)..
Obligacién de realizar retenciones o ingresos 2 cuenta o a efectuar pagos a cuenta

sobre las transmisiones o reembolsos de acciones o participaciones representativas del capital

0 patrimonio de las instituciones de inversién colectiva (Mmodelo 117) ......cccciiiriiieiiieiinniinniciniesniesnns 703 3
Obligacién de realizar retenciones o ingresos a cuenta sobre rentas o rendimientos del capital

mobiliario derivados de Ia transmision, amortizacion, reembolso, canje o conversion de cualguier

clase de activos representativos de la capitalizacién y utilizacién de capitales ajenos (modelo 124)..... 04 T2
Obligacién de realizar retenciones o ingresos @ cuenta sobre rentas o rendimientos del capital
mobiliario obtenidos por la contraprestacién derivada de cuentas en toda clase de instituciones finan-

036255012290 0

Alta Baja Fecha
700 70

02 2

cieras, incluyendo las basadas en operaciones sobre activos financieros (modelo 126).......ccovvveicinnnns %5
Obligacién de realizar retenciones o ingresos a cuenta sobre rentas o rendimientos del capital mobiliario
procedentes de operaciones de capitalizacién o de contratos de seguro de vida o invalidez (modelo 128)... 705 7%
Obligacién de realizar retenciones o ingresos 2 cuenta sobre otras rentas o rendimientos del capital
IO AT 0] (T B 10 2 e 707 727
— }
Obligacién de inseribir sus establecimientos en el registro territorial de la oficina gestora en relacién Alta Baja Fecha
con los productos objeto de los Impuestos Especiales de Fabricacion ..........ccuueiiiuiiriiinnieniisnnesiiinnns 710 730
Obligacién de presentar declaracién-liquidacioén por el Impuesto sobre Ventas Minoristas de
et A0S N0 C L O 71 731
Ohligadn a presentar declaracifn resumen anual de operaciones del Impuesto Fspecial sohre
L T T T OO ORO PP OPOUPTURY 712 732
—L quros |
Alta Baja Fecha
Obligacién de presentar declaracién por el Impuesto sobre las Primas de Seguros (Modelo 430) .. m 3

— }
Gravamen en origen o en destino, en el caso de ventas a distancia (articulo 68 de la Ley del IVA):
- A otros estados miembros (articulo 68, apartado cuatro de la Ley del IVA):

Superado limite

Superado limite

%0 Sf %1NO 902 Destino %3 Revocacién 900 Sf %1NO 92 Destino %03 Revocacién

1.- Alemania..... 14.- lIrlanda.........
2.~ Austria..__.. . 15.- ltalia

3.- Bélgica........ 16.- Letonia

4.- Bulgaria 17.- Lituania

5.- Chipre ......... 18.- Luxemburgo..
6.- Dinamarca... 19.- Malta...........
7.- Eslovaquia... 20.- Paises Bajcs..
8.- Eslovenia..... 21.- Polonia........
9.- Estonia........ 22.- Portugal.......
10.- Finlandia..... 23.- Reino Unido.
11.- Francia........ 24.- Rep. Checa..
12.- Grecia ......... 25.- Rumanfa......
13.- Hungria....... 26.- Suecia.........

- Desde otros estados miembros:
* Bienes sujetos a impuestos especiales (articulo 68, apartado cinco de la Ley del IVA).....
 Otros bienes (articulo 68, apartado tres de la Ley del IVA)..........ccoocvviiiiiniiicniicniieciieenans
— I
Sujetos pasivos en Régimen especial de la agricultura, ganaderia y pesca, sujetos pasivos exentos y personas juridicas que no actden como empresa-
rios o profesionales:

- Opci6n por el régimen general del IVA (articulo 14 de la Ley del IVA).......ccovoueicniiciiciiianiiiniiannn 910 Sujecion 911 No sujecién
- ¢Ha superado el umbral de 10.000 euros en sus adquisiciones intracomunitarias?...........cccceuuen 912 Si L)k} No
913 ienarFomulz 4 Ejemplar para la Administracién
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9 _3 llenar Farmula__

Moaeio NIF Apellices y nombre o raz6n o denominacién social

| Pég. 8 |
036 036255012290 0 | |
|

— }
Causa de la presentacion
802 Alta 803 Baja 8¢ Modificacion 803 Fecha
800 NIF 801 Apellidos y nombre, razén o denominacién social
Domicilio fiscal en Espaiia
841 Tipo ce via 842 Nombre de la via pablica 843 Tipo Nem. 844 Nom. casa 845 Calif, nu 846 Blocue B47 Portal 848 Escal. 843 Planta 830 Puerta
851 Complemento domicilio {g].: Uroanizacidn, Poligona Industrial, C. Comercizl..) 852 Localidad/Poblacién (si es distinta de Municipio)
853 C. Postal  83¢ Nombre del Municipio 833 Provincia 836 Tfno. Fijo 837 Tfno. Mévil 858 Nam. de Fax
Domicilio fiscal en el estado de residencia (no residentes)
31 Domicilio 1 - Address 1: (primera parte de datos del domicilio)
82 Complemento domicilic (si fuese necesario) 83 Poblacién/Ciudad 84 e-mail
85 836 Provincia/Regi6n/Estado 867 Pais 88 Co6d. Pais 889 Tfno. Fijo 870 Tfno. Mévil 871 NGm. de Fax
Cuota 0 % de participacicn
Renuncia Revocacidn Renuncia Revocacion Firma 818 %
IRPF: Estimacién objetiva 819 820 Estimacién directa simplificada g1 822
IVA:  Régimen simplificado 823 8 Régimen especial de agricultura, ganaderia y pesca 825 86
— I
Causa de la presentacion
302 Alta 803 Baja 8¢ Modificacién 803 Fecha
800 NIF %01 Apellidos y nombre, razén o denominacién social
Domicilio fiscal en Espaiia
841 Tio ce vi2 842 Nombre de |2 via pdblica 843 Tipo Nim. 844 Nim. case 845 Calif. nu 345 Blogue B47 Portal 848 Escal. 843 Planta 830 Puerta
851 Complemento domicifio (e.: Uraanacin, Poligono Industral, C. Comercizl...) 832 Localidad/Poblacién (si es distinta de Municipio)
853 C. Postal B3¢ Nombre del Municipio 833 Provincia 836 Tfno. Fijo 857 Tfno. Mévil 838 NOm. de Fax
Domicilio fiscal en el estado de residencia (no residentes)
81 Domicilio 1 - Address 1: (primera parte de datos del domicilio)
362 Complemento domicilio (si fuese necesario) 83 Poblacién/Ciudad 84 e-mail
85 36 Provincia/Regi6n/Estado 867 Pais 88 C6d. Pais 889 Tfno. Fijo 870 Tfno. Mévil 871 Nam. de Fax
Cuota o % de participecitn
Renuncia Revocacion Renuncia Revocacién Firma 818 %
IRPF: Estimacién objetiva 819 820 Estimacién directa simplificada 81 82
IVA:  Régimen simplificado 323 824 Régimen especial de agricultura, ganaderia y pesca 825 8%

9 3 ygnarFormuls Ejemplar para la Administracion
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i % \ Agencia Tributaria DECLARACION CENSAL SIMPLIFICADA
: de alta, modificacién y baja en el Censo de
Teléfono: 901 33 55 33 1 1 a%syk otoned

?mmeruo“ www.agenciatributaria.es Empresarios, Profesion
DEECONOMIA
YHACIENDA
. ]
Espacio reservado para la etiqueta identificativa. r————0370630823202 —— —— 1
ot I | 66E1:UBNEP2WG I
102 Apelicos y nomore ] U ——— 4
1. CAUSAS DE PRESENTACION |

?

11 |:] Alta en el censo de empresarios, profesionales y retenedores
| |
122 D Modificacién domicilio fiscal. (pagina 1)
124 D Modificacién domicilio a efectos de notificaciones. (pagina 1)
25 | | Modificacion ofros datos identificativos. (pagina 1)
127 D Modificacién datos relativos a actividades econdémicas y locales. (pagina 3)
131 D Modificacién datos relativos al Impuesto sobre el Valor Afadido. (pagina 2)
132 D Modificacién datos relativos al Impuesto sobre la Renta de las Personas Fisicas. (pagina 2)
136 D Modificacién datos relativos a retenciones e ingresos a cuenta. (pagina 3)

|

150 Baja en el censo de empresarios, profesionales 151 Causa[ |
y retenedores.
52 Fecha efectiva de la baja

/

Identificacién
A4 N.ILF. A5 Apellido 1 A Apellido 2 A7 Nombre AB Nombre comercial

Donmicilio fiscal en Espafia

A11Tipo de via A12Nombre de la via pibdlica A13Tipo Num. A14Nim. casa A15Calf. nu A16Bloque A17Portal A1BEscal. A19Planta A20Puerta
AZ1 C domicilio (ej: izacion.., Poligono Industrial.., C. Comercial.,)  A22 Localidad / Peblacién (si es distinta de Municipio) A28 g-mail
A23 C. Postal A24 Nombre del Municipio AZ5 Provincia AZ26 Tino. Fijo A27 Tino. Movil A28 Num. de FAX

Domicilio a efectos de notificaciones (si es distinto del fiscal, cumplimente el apartado 1 6 el 2 segln estime oportuno)

1) Ad1Tipo de via A42 Nombre de la via piblica A43Tipo Num. A44Nim. casa A45Calif. nu A4BBloque A47Portal A48Escal.  A43Planta ASDPuerta
A51 Ce domicilio (ej: L izac Poligono Industrial.., C. Comercial..,)  AS52 Localidad / Peblacitn (si es distinta de Municipio) ATO e-mail

A53 C. Postal A54 Nombre del Municipio A55 Provincia A56 Tfno. Fijo AST Tfno. Mévil A58 Num. de FAX
A59 Destinaltario (si es distinto del declarante) AB0 En calidad de: (representante, apoderado, familiar, etc...)
2) AG1 APARTADO DE CORREOS NUMERO: AB2 Poblacién | Ciudad

AB3 C. Postal AB4 Provincia ABS Thno. Fijo ABB Tino. Mévil ABT Nam. de FAX
A8E Destinatario (si es distinto del declarante) AB9 En calidad de: (representante, apoderado, familiar, etc...)

-
Ver. 2.072007 9-3 -—.-. Ejemplar para la Administracion
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3 llenar Formulz 4 -
Modelo e

037 -
| 3. IMPUESTOSOBRELARENTADELASPERSONASFIsicAs. |

Alta Baja Fecha
Obligacién de realizar pagos fraccionados a cuenta del |.R.P.F. deri del de activi i propias 600 802 Ll
Obligacién de realizar pagos fraccionados a cuenta del |.R.P.F. deri de su icion de mi de una entidad en 601 603
régimen de atribucion de rentas T ' PR
Método de estimacién en el L.R.P.F.: R i R i Baja Focha
- Estimacion objetiva 604 65 (1) 606 607 (1) 15 66 o 1.1
- Estimacién directa:  normal 808 617 e L1l
simplificada ................ 609 610 (2 &n 612 619 80, 1,1
(1)  Sideterminaba el i neto de ivi econdmicas por el método de estimacion objetiva y ha iniciado durante el afio alguna actividad econémica
no incluida o por la que se. renuncm a dlcho método, marcando las casillas [605] 6 [607], indique el grupo o epigrafe/seccin de |.A.E. o el codigo de aquéllas
s que el método de estimacién objetiva hasta el final del periodo impositivo.
613
(2) i neto de sus actividad icas por la i slmpllﬁuada del método de estimacion directa y ha iniciado durante el afio
alguna actlwdad econémma por la que haya esta modalidad, silla ‘610]' indique el grupo o epigrafelsecclbn de .A.E. o el cddigo de
pllcando la modalldad smpllflcada hasta el f inal del perfodo impositivo.
614

sl NO
501 ¢ Realiza exclusivamente operaciones no sujetas o exentas que no obligan a pi iquidacit iodica (art. 20 y 26 Ley IVA)?
-} ]
Fecha
502 Ci nicacién de inicio de actividad. Entregas de bienes o p i de servicios previa o simultdnea a adquisicién de bienes
0 servicios. 503 o 1ol ay
504 Ci icacion de inicio de actividad. Entregas de bienes o prestaciones de servicios posterior a adquisicion de bienes o servicios. g5 [
506 Comunicacién de inicio de nueva actividad que constituya sector dift de gas de bienes o pi
de servicios posterior a adquisicién de bienes o servicios dastlnados al desarrollo de la misma. 507 JETE B T
508 Comunicacién de comienzo habllual de enl.regas de bienes o p i de servicios i la casilla [504] o la 508
casilla [506] en una I P PR
I 1
. G afel
- o — - A - rupo o epigrafe
Identifique la o en cada régi saccion LAE. Fecha
Alta Baja © codigo de actividad
510 General 54 512 11
514 Régimen especial recargo de equi i 515 56,1,
Régimen especial agricultura, ganaderia y pesca
534 Incluido 535 536 1.1
@l L 533 50_ 1,14y
542 i 543 54,0, ,
546 ; 547 548 1 1 N
570 Baja 571 572 [
Régimen especial simplificado
550 Incluido 551 $2_, 1,
oy L 555 - N T
58 R . 559 0,
%2 i6 563 84 11y
96 Baja 567 S8, 1,1, .,
586 Propone p je provisit de ién, a efectos del articulo 111.dos de la L.LVA.: % Opcién
promata
Sectores diferenciados y prorrata especial:
ue s si No
No tiene sectores diferenciados 587
Sf tiene sectores giferenciados: Codigu C.N.AE. Codigu C.N.AE. Codigu C.N.AE.
Sector |, actividadee comprendidae: S8R AR8 Aan Q1
Sector Il, actividades comprenaidas: 59z 593 294 595
Sector lll, actividades comprendidas: 596 597 598 599

Ver. 2.0/2007 9 . — . " Ejemplar para la Administracién



19 3 llenar Formulz ©

Modelo NLF Apellidos y nombre
037 © 0370630825202 " [T

5. RETENCIONES E INGRESOS ACUENTA |
Alta Baja Fecha
Obligacién de realizar i oing! a cuenta sobre imi del trabajo p (modelo 110) 700 720 Lol
[o] g de realizar o ing a cuenta sobre imi s de actividades p i agricolas, ganad
ras, tales u otras“b‘; idad émi premi leterminad t de renta o determinadas ganancias 701 721 Lol
Obli de realizar jones o ing| a cuenta sobre rendimi proced delar iento o subar i 02 L TP P
de inmuebles urbanos (modelo 115)
| 6.DECLARACIONDE ACTIVIDADESECONOMICASYLOCALES ||
400 Descripcion de la actividad 402 Grupo o epigrafeiseccion LA.E. 403 Tipo de actividad 404 Codigo de actividad
| B }

La actividad se desarrolla fuera de un local determinado
Causa de presentacién 405 Alta 406 Fecha [ 407 N.° referencia

408 Baja 409 Fecha _, 1, | 410 N.° referencia
Indique el icipio en el que f e, su i
411 Municipio Céd. Municipal ~ Provincia Cod.Provincia
La actividad se desarrolla en local determinado (locales direct te afectos a la ividad)

412 Referencia catastral
¢ LOCAL Numero ...l...

413S.G. 414 Nombre de la via pablica 415 Nom. 416 Piso 417 Pria. 418 Cédigo Postal
413 Municipio Cod. Municipal 420 Provincia Cod.Provincia 421 Comunidad Auténoma

422 Superficie (m") 423 Grado de afec.

%
Causa de presentacién 424 Alta 425 Fecha [ 426 N.° referencia
427 Baja 428 Fecha P P T 429 N.° referencia alta
430 Variacion 43 Fecha _y 1o | 4 44 432 N° referencia alta
L les indir te afectos a la actividad (almacenes, depésitos, centros direccién, ...)
433 Referencia catastral
o LOCAL Numero ...I...
434 S.G. 435 Nombre de la via pablica 436 NOm. 437 Piso 438 Prta. 439 Codigo Postal
440 Municipio Céd. Municipal 441 Provincia CodProvincia 442 Comunidad Auténoma
443 Superficie (m") 444 Gradoe de afec. 445 Use o destino 448 Siglas
%
Causa de presentaciéon 447 Alta 448 Fecha P B 449 N.° referencia
450 Baja 451 Fecha P P 452 N.° referencia alta
453 Variacion 454 Fecha PEll B BT 455 N° referencia alla
n I
Lugar .
Firma
Fecha
Firma en calidad de
Firmado D./D.:

Ver. 2.0/2007 . . — 4 : Ejemplar para la Administracién
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ADVERTENCIA:
ial existe a su

TAA

(09-2007)

en lengua vernacula.

este impreso

con lengua

EnlasC

MINISTERIO -
DE TRABAJO ]

TESORERIA GENERAL

E INMIGRACION W  DE LA SEGURIDAD SOCIAL

M 1 l
L L _

— SOLICITUD DE: AFILIACION A LA SEGURIDAD SOCIAL, ASIGNACION DE NUMERO DE

SEGURIDAD SOCIAL Y VARIACION DE DATOS

1. DATOS DEL SOLICITANTE

1.1 PRIMER APELLIDO SEGUNDO APELLIDO NOMBRE 1.2 SEXO

I L]

1.5 NUMERO DE SEGURIDAD SOCIAL
D.N.l.:D TARJETA DE EXTRANJERO: D PASAPORTE:D I I
FECHA DE NACIMIENT(
vars[ | wesro[ | aore| ]| [ ] | |

LUGAR O MUNICIPIO DE NACIMIENTO PROVINCIA DE NACIMIENTO PAIS DE NACIMIENTO

1.6 GRADO DE DISCAPACIDAD NACIONALIDAD 1.7 APELLIDO DE SOLTERA (Sélo nacionales Unién Europea excepto Espaiia)

g TIPODEVIA NOMBRE DE LA VIA PUBLICA BLOQUE NUM. 8IS ESCAL. PISO PUERTA C.POSTAL

g L L JC JC I JC I
8 MUNICIPIO / ENTIDAD DE AMBITO TERRITORIAL INFERIOR AL MUNICIPIO PROVINCIA TELEFONO

s | — I |

2. DATOS RELATIVOS A LA SOLICITUD (Marque con "X" la opcién correcta)

AFILIACION A LA SEGURIDAD SociAL o] _ASIGNACION NOMERO DF SEGURIDAD SociAl T*| | VARIACION DE DATOS o]
f&m&nﬂu&m DE DATOS |
A esta solicitud se los siguik

3.DATOS RELATIVOS A LA NOTIFICACION (Margue con una "X la opcién correcta)

A efectos de lugar de Notificacién el interesado/a seRiala como domicilio preferente: _El indicado en datos del solicitante D Elindicado a omﬁnmdg—olj
| E—— ] | T —
MUNICIPIO / ENTIDAD DE AMBITO TERRITORIAL INFERIOR AL MUNICIPIO PROVINCIA TELEFONO
LUGAR, FECHA Y FIRMA DEL SOLICITANTE LUGAR, FECHA Y FIRMA DELDE LA EMPRESARIO/A, CUANDO PROCEDA
Lugar: Fecha: Lugar: Facha:
Firma Firma

'ORGANO AL QUE SE DIRIGE LA SOLICITUD: DIRECCION PROVINCIAL O ADMINISTRACION DE LAT. G. 8. 8. I
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MINSTERIO —_—
DETRABAJO -
E INMIGRACION

TA.1 (Resguardo)
(09-2007)

RESGU&CRDO DE SOLICIBUD DE AI;ALEIACION A LA SEGURIDAD
SOCIAL Y VARIACION DE DATOS (TA )

Con la fecha que se md»ca en este
istro de esta D
Soclal la solicitud cuyos datos ﬂguran acontinuacion:

DATOS DEL TRABAJADOR/A

fﬁﬂ.l.lw I
rr.ngmmml—] 'uzmmmmnmm_l

ocut []

VARIACION DE DATOS [l

lm&.mammw 1
M 1
L _

ito ha lemdo enel
\delas

AFILIACION A LA

DE NOMERO DE O
SEGURIDAD SOCIAL

TESOREAIA GINERAL
G LA SGURIDAD SOCIAL

PLAZO DE RESOLUCION: El plazo méximo para dictar y notificar
la resolucién sobre la presente solicitud sera de cuarenta y cinco
dias contados a partir de la fecha de su entrada en el registro de la
Direccién Provincial de la Tesoreria General de la Seguridad
Social o Administracién de la Seguridad Social competente para
su tramitacion. El plazo indicado podra ser suspendido cuando
deba requerirse |la subsanacién de deficiencias y la aportacién de
documentos y otros el de juicior ios, asi como en
el resto de los supuestos del art. 42.5 de la Ley 30/1992, de 26 de
noviembre de Régimen Juridico de las Administraciones Publicas
y del Procedimiento Admini Comun. Transcurrido el citado
plazo sin que recaiga resoluciéon expresa, la solicitud podra
entenderse estimada, lo que se comunica a efectos de lo
establecido en el articulo 42.4 de la Ley 30/1992.

m I r
DETRABAJO J

(09-2007)

TA.1 (Subsanacién)

EINMIGRACION

SUBSANACION Y/O MEJORA DE LA SOLICITUD DE
AFILIACION A LA SEGURIDAD SOCIAL, ASIGNACION
DE NUMERO DE SEGURIDAD SOCIAL Y
VARIACION DE DATOS (TA.1)

La solicitud de afiliacion, asignacién de nimero de seguridad social y
variacion de datos, cuyos datos figuran a continuacién, no retine los

isitos establecidos por el articulo 70 de la Ley 30/1992, de 26 de
novnembre, de Régimen Juridico de las Administraciones Publicas y
del Procedimiento Administrativo Comun, y/o los establecidos en el
Reglamento General aprobado por Real Decreto 84/1996, de 26 de
enero, por lo que no se puede dictar resolucién expresa en el mismo
acto de la presentacién de la solicitud.

TESORERIA GENERAL
B LA SGURIDAD SOCIAL

PLAZO DE RESOLUCION: El plazo méximo para dictar y notificar
la resolucién sobre la pr solicitud sera de cuarenta y cinco
dias contados a partir de la fecha de su entrada en el registro de la
Direccién Provincial de la Tesoreria General de la Seguridad
Social o Administracion de la Seguridad Social competente para
su tramitacién. El plazo indicado podré ser suspendido cuando
deba requerirse la subsanacién de deficiencias y la aportacién de
documentos y otros elementos de juicio necesarios, asi como en
el resto de los supuestos del art. 42.5 de |a Ley 30/1992, de 26 de
1 Juridico de las Administraciones Publicas

DATOS DEL TRABAJADORIA
; S
fmuw nc deF gl
o€ S0CIAl anmmmmm_
AFILACIONALASEGURIDADSOCIAL [ ] ASIGNACION DE NOMERO DE
SEGURIDAD SOCIAL

VARIACION DE DATOS

Iﬂmmmmw ]

De conformidad con lo establecido en el art. 71 de la Ley 30/1992, en un
plazo de DIEZ DIAS, el solicitante debera subsanar la falta que
se indica y/o acompafiar los documentos que se relacionan.

Si no se subsanara la falta 0 no se g 1 los doct S
solicitados, se le tendra por desistido de su peticién, dictands la
correspondiente resolucién, notificandose ala Inspeedén de Trabajoy
Seguridad Social a los efectos pertinentes.

M 1
L _

y del Procedimiento Administrativo Comun. Transcurrido el citado
plazo sin que recaiga resolucion expresa, la solicitud podra
entenderse estimada, lo que se comunica a efectos de lo
establecido en el articulo 42.4 de la Ley 30/1992.

55



DETRABAJO
E INMIGRACION

MINISTERIO —
] TESORERIA GENERAL
.y

M M 1
L

L _
SOLICITUD DE INSCRIPCION EN EL SISTEMA

DE SEGURIDAD SOCIAL

1. DATOS DE ENCUADRAMIENTO EN EL SISTEMA DE SEGURIDAD SOCIAL

Ijmmmnm.m.immm.\—| Ijzsﬁmmml—l FECHA DE INSCRIPCION
Diaref ] Mesrof ] Adoref ]

ADVERTENCIA:
En las Comunidades Auténomas con lengua coofidal, existe a su disposicion, este impreso redactado en lengua veméacula.

TA. 6

(15:122008)

2. DATOS DEL EMPRESARIO SOLICITANTE

|
|
- .

o D] Q] 228, Ol 888veeOIL I ]

3. DATOS DE CONSTITUCION DE LA EMPRESA

3.1 FECHA Ia.znpo REGISTRO ] I;;w | l;mgymm—l [’LE.T.QMQ_l
e e e | R e —

4. DOMICILIO PARTICULAR O SOCIAL

LUIiEs  NOMBRE DE LA VIAPUBLICA BLOQUE NUM. BIS ESCAL. PISO PUERTA _COD. POSTAL

B | | | |
rumﬂmmwmu INFFRIOR Al MUNICIPIO. PROVINCIA y . .
A -Introduzca el nombre de la via publica e——
| I Il 11

5. DATOS RELATIVOS A LAACTIVIDAD ECONOMICA

[ummmmwa S21AE ramum_cumml
I |

CENTRO [] SUBVENCIONADO CENTRO ESPECIAL e D TRABAJADORES INCLUIDOS CENSO
5501 Q NO SUBVENCIONADO | DEEMPLEQ AGRARIO | [T] TRABAJADORES EXCLUIDOS CENSO

4.1 DOMICILIO

ESTATUTO DEL MINERO

)]

| — | |
| |

MUNICIPIO / ENTIDAD DE AMBITO TERRITORIAL INFERIOR AL MUNICIPIO

& ly_ﬂ_ggouo NOVIL ONIGO
| IC | — |

6. A EFECTOS DE NOTIFICACIONES SENALA COMO DOMICILIO PREFERENTE (Marque con una “X" la opcién correcta)
DOMICILIO PARTICULAR O SOCIAL DEL EMPRESARIO (PUNTO 411—0 DOMICILIO DE LAACTIVIDAD ECONOMICA. (PUNTO 5.7} r.l I

7. DATOS DE SEGURIDAD SOCIAL DE LA EMPRESA

DOMICILIO

- 72 ENTIDAD CON LA QUE CUSRE LA INCAPACIOAD TEMPORAL POR CONTINGENCIAS COMUNES
MARQUE CON UNA X" : ENTIOAD GESTORA @ MUTUA @

8. DATOS RELATIVOS AL REPRESENTANTE

£2 TIPO DE DOCUMENTO IDENTIFICATIVO (Maraue con una X'} e ;
) TARJETADE OTRO .l || || I
e pocomento: (]

FECHA Y FIRMA DEL SOLICITANTE REPRESENTANTE (FECHA, FIRMA Y SELLO)
Fecha: Fecha:
Firma Fima

SUBSANACION Y/ MEJORA REQUERIDA

GRGANO AL QUE SE DIRIGE LA SOLICITUD: DIRECCION PROVINCIAL O ADMINISTRACION DE LAT. G 8. 5. | |

DE LA SEGURIDAD SOCIAL
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MINISTERIO . ‘
DETRABAJO TESORERIA ;SEI\EML
E INMIGRACION D LA SEGURIDAD SOCIAL

AL (Resguarso)
(15-12-2008)

’

—_—
DETRABAK: TESORERIA GENERAL
DETRABAJO ' £ "
E INMIGRACION DF LA SEGURIDAD SOCIAL

1A.D (DUDSANACIoN)
(15-12-2008)

5

RESGUARDO DE SOLICITUD DE INSCRIPCION
EN EL SISTEMA DE SEGURIDAD SOCIAL- (TA.6)

Con la fecha que se indica en este documento ha tenido entrada, en el
registro de esta Direccién Provincial o Administracion de la Seguridad
Social, la solicitud cuyos datos figuran a continuacioén:

DATOS DEL EMPRESARIO SOLICITANTE

uassxasLa0iR suamRa Iz SadL ]
N:DE DOCUMENTO IDENTIFICATIVO

1A

TIPO DE DOCUMENTO IDENTIFICATIVO (Marque con una "X},

=
[esnee (o [ |

FECHA DE INSCRIPCION

Dia Mes

N 1
_

-

SUBSANACION Y/O MEJORA DE LA SOLICITUD
DE INSCRIPCION EN EL SISTEMA
DE LA SEGURIDAD SOCIAL- (TA.6)

La solicitud de inscripcion de empresario individual, cuyos datos figuran a
continuacién, no rene los requisitos establecidos por el articulo 70 de la
Ley 30/1992, de 26 de noviembre, de Régimen Juridico de las
Administraciones Publicas y del Procedimiento Administrativo Comun, y/o
los establecidos en el Reglamento General aprobado por Real Decreto
84/1996, de 26 de enero, por lo que no se puede dictar resolucion expresa
en el mismo acto de la presentacion de la solicitud.

DATOS DEL EMPRESARIO SOLICITANTE

rnum&umsmww I

TIPO DE DOCUMENTO IDENTIFICATIVO (Marque con una X) Rz gm0 DENTIFICATIVO

RN o o O I N o | —

Dia| Mes

De conformidad con lo establecido en el art. 71 de la Ley 30/1992, en un
plazo de DIEZ DIAS, el solicitante debera subsanar la falta que
se indica y/o acompafar los documentos que se relacionan.

Si no se subsanara la falta o no se entregasen los documentos
solicitados, se le tendré por desistido de su peticion, dictindose la
correspondiente resolucion, notificandose a la Inspeccién de Trabajo y
Seguridad Social a los efectos pertinentes.

[ l
L _

PLAZO DE RESOLUCION: El plazo méximo
para dictar y notificar la resolucién sobre la
presente solicitud sera de cuarenta y cinco
dias contados a partir de la fecha de su
entrada en el registro de la Direccion
Provincial de la Tesoreria General de la
Seguridad Social o Administraciéon de la
Seguridad Social competente para su
tramitacion. El plazo indicado podra ser
suspendido cuando deba requerirse la
subsanacion de deficiencias y la aportacion
de documentos y otros elementos de juicio
necesarios, asi como en el resto de los
supuestos del art. 42.5 de la Ley 30/1992, de
26 de noviembre, de Régimen Juridico de las
Administraciones Plblicas y del
Procedimiento Administrativo Comun.
Transcurrido el citado plazo sin que recaiga
resolucién expresa, la solicitud podra
entenderse estimada, lo que se comunica a
efectos de lo establecido en el articulo 42.4
delaley30/1992.

PLAZQ DE RESOLUCION: El plazo maximo
para dictar y notificar la resolucién sobre la
presente solicitud sera de cuarenta y cinco
dias contados a partir de la fecha de su
entrada en el registro de la Direccion
Provincial de la Tesoreria General de la
Seguridad Social o Administraciéon de la
Seguridad Social competente para su
tramitacién. El plazo indicado podra ser
suspendido cuando deba requerirse la
subsanacion de deficiencias y la aportacion
de documentos y otros elementos de juicio
necesarios, asi como en el resto de los
supuestos del art. 42.5 de la Ley 30/1992, de
26 de noviembre, de Régimen Juridico de las
Administraciones Publicas y del
Procedimiento Administrativo Comun.
Transcurrido el citado plazo sin que recaiga
resolucién expresa, la solicitud podra
entenderse estimada, lo que se comunica a
efectos de lo establecido en el articulo 42.4
delaLey30/1992.
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en lengua

este impreso r

ADVERTENCIA:

En las Comunidades Auténomas con lengua cooficial, existe a su di

TA.0521/1 (Hoja 1/2)
(01-01-2009)

DETRABA|O

MINISTERIO _-
]
E INMIGRACION L4

[ 1 l
L L _

— SOLICITUD SIMPLIFICADA DE: ALTA, BAJA O VARIACION DE DATOS EN EL REGIMEN ESPECIAL DEAUTONOMOS

1. DATOS DEL SOLICITANTE

1.1 PRIMER APELLIDO SEGUNDO APELLIDO NOMBRE LWEQQAL_I
SERAROISAD L4 TIPO DE DOCUMENTO IDENTIFICATIVO 1.5 N° DE DOCUMENTO IDENTIFICATIVO
%,-DMECDM % m TARJETA DE EXTRANJERO: mst_] | |

NOMBSRE DE LA VIA PUBLICA NUM.  BIS ESCAL. PISO PUERTA COD. POSTAL
| — o

MUNICIPIO / ENTIDAD DE AMBITO TERRITORIAL INFERIOR AL MUNICIPIO PROVINCIA 1.6.1. N° DE TELEF. MOVIL PARA S.M.S.

L0

1.6 DOMI

2. DATOS RELATIVOS A LA SOLICITUD (Marque con *X" la opcién correcta)

:ﬂ,—oD BAJ_ArOD VARIACION DE DATOS I"D FECHA DE INICIO/CESE/VARIACION DE DATOS .-ol %J*E] Mﬁr‘D Ao e ||

L UJ
|

3. DATOS RELATIVOS A LAACTIVIDAD PROFESIONAL
3.1 ACTIVIDAD ECONOMICA - COLEGIO PROFESIONAL 321AE CNAE 2009

I[ |
T !

NUM.  BIS ESCAL. PISO PUERTA COD.POSTAL

e —] ufmﬁﬁﬂﬁﬁl_ll_l
|

T1El

LEFONO
I |

34 DOMICILIO

TESORERIA GENERAL
DE LA SEGURIDAD SOCIAL

R XSl N N P
MUJER REINCORPORADAAL
TRABAJO, DESPUES DE MATERNIDAD @ VENTAAMBULANTE @ TRABAJADOR DE TEMPORADA
(FECHA PREVISTA CESE ACTIVIDAD): @ I I
AUTONOMO INTEGRADO

4. OPCION RESPECTO DE LA BASE DE COTIZACION, DE LAS CONTINGENCIAS PROFESIONALES Y DE LAMUTUADE AT Y E.P.

IMPORTANTE: CUMPLIMENTAR EN LA SIGUIENTE HOJA

5.1 DATOS RELATIVOS AL REPRESENTANTE 5.2 DATOS RELATIVOS AL AUTORIZADO DEL SISTEMA RED
NOMBRE Y APELLIDOS O RAZON SOCIAL
N° DE DOCUMENTO IDENTIFICATIVO NUMERO DE SEGURIDAD SOCIAL NUMERO DE LAAUTORIZACION

6. AEFECTOS DE NOTIFICACIONES SENALA COMO DOMICILIO PREFERENTE (Marque con una “X" la opcién correcta)
DOMICILIO DEL SOLICITANTE (APARTADO 1.6) rqi i DOMICILIO DE LAACTIVIDAD PROFESIONAL (APARTADO 3.4) rﬂ o, Q;,"A‘)AH ﬂ

7. DATOS PARA LA DOMICILIACION DEL PAGO DE CUOTAS
CODIGO CUENTA CLIENTE DOCUMENTO IDENTIFICATIVO DEL TITULAR DE LA CUENTA DE ADEUDO

SUCURSAL v TIPO DE DOCUMENTO IDENTIFICATIVO N° DE DOCUMENTO IDENTIEICATIVO
Y \l
He e Er e xio) I

DILIGENCIA DE NOTIFICACION DE LA DILIGENCIA DE NOTIFICACION DE LA
FIRMA DEL TRABAJADOR/A FIRMA Y SELLO DEL REPRESENTANTE SUBSANACION Y MEJORA DE LA SOLICITUD 'RESOLUCION
| BOLETINES DE COTIZAGION REGIBIOOS |
DE A
Facha: Facha:
DN DN
FIRMA: FIRMA:

SUBSANACION YIO MEJORA REQUERIDA

ORGANO AL QUE SE DIRIGE LA SOLICITUD: P o ONDELAT.GS.S.: [
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ADVERTENCIA:
En las Comunidades Auténomas con lengua cooficial, existe a su disposicién este impreso redactado en lengua vemacula.

(01-01-2009)

TA.0521/1 (Hoja 2/2)

MINISTERIO
DETRABAJO

-

-
L _

DATOS DEL SOLICITANTE

|
A
| ] TESORERIA GENERAL
E INMIGRACION W  DE LA SEGURIDAD SOCIAL

=
_

4.1. OPCION RESPECTO DE LA BASE DE COTIZACION

BASE MINIMA r4 I BASE MAXIMA r{ I OTRA BASE

En SOLICITA el INCREMENTO de la Base de C en el mismo enque se la Base Méxima de Cotizacién del Régimen Especial.

4.2. MUTUA DE COBERTURA DE INCAPACIDAD TEMPORAL DERIVADA DE CONTINGENCIAS COMUNES

MUTUAN® I:I DEAT.yEP. | |

4.3. OPCION RESPECTO DE LA COBERTURA DE LAS CONTINGENCIAS PROFESIONALES [ACCIDENTES DE TRABAJO Y ENFERMEDADES PROFESIONALES]

SOLICITA (Margue con una “X" lo que proceda):
A ala delas i ias p

. RENUNCIAR a la cobertura de las contingencias profesionales

4.4. OPCION RESPECTO DE LA INCAPACIDAD TEMPORAL EN SITUACION DE PLURIACTIVIDAD

SOLICITA (Margue con una “X" lo que proceda):
A ala dela

D NO Al ala dela

6. AEFECTOS DE NOTIFICACIONES SENALA COMO DOMICILIO PREFERENTE UN DOMICILIO DISTINTO DEL DE RESIDENCIA O DEL DE LAACTIVIDAD ECONOMICA

NOMBRE DE LA VIA PUBLICA NUM.  BIS ESCAL. PISO PUERTA COD. POSTAL

]

S| | | |
PROVINCIA JELEFONO

DOMCILIO

E

FIRMA DEL TRABAJADOR/A
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MINSTERID —
DETRABAID : TESORERIA GENERAL
EINMIGRACON DF LA SEGRIDAD SOCIAL

TA 0521/1 (Resguardo)
(01-01-2009)

RESGUARDO DE SOLICITUD SIMPLIFICADA DE
ALTA, BAJA O VARIACION DE DATO!
EN EL REGIMEN ESPECIAL DE AUTONOMOS (TA 0521/1)

Con la fecha que se indica en este documento ha tenido
entrada, en el registro de esta Direccién Provincial o
Administracion de la Seguridad Social, la solicitud cuyos
datos figuran a continuacion:

DATOS DEL TRABAJADOR/A

ABELLIDOS Y NOMBRE

| | I | I VARIAGION :] I
ALTA BAIA DE DATOS.

DATO DEL QUE SE SOLICITA LA VARIACION

M 1
(I _

PLAZO DE RESOLUCION El plazo méximo para dictar y notificar la
lucién sobre la p d seré de cuarenta y cinco dias
contados a partir de la fecha de su entrada en el registro de la
Direccién Provincial de la Tesoreria General de la Seguridad Social o
Administracién de la S idad Social tente para su
tramllacnén EI plazo mdmdo podra ser suspendido cuando deba
y la aportacién de
documentos y ofros elementos de juicio necesarios, asi como en el
resto de los supuestos del art. 42.5 de la Ley 30/1992, de 26 de
noviembre, de Régimen Juridico de las Administraciones Publicas y
del Procedimiento Administrativo Comun. Transcurrido el citado plazo
sin que recaiga resolucién expresa, la solicitud podré entenderse
estimada, lo que se comunica a efectos de lo establecido en el articulo
42.4delaley30/1992.

MINISTERIO ~
T A) -
MO WP O: LA SEGLADAD SOTAL

052111 (Subsanscice)
( 01-07-2009)

I TESORERA GENERAL

SUDSANACION YIO MI:JORA DLC LA SQLICITUD SIMPLIFICADA DC
BAJA O VARIACION DE DATOS
ENEL REGIMEN ESPECIAL DE AUTONOMOS (TA.0521/1)

La solicitud de alta, baja o variacién de datos del trabajador/a por
cuenta propia, cuyos datos figuran a continuacién, no retne los
requisitos establecidos por el articulo 70 de la Ley 30/1992, de 26 de
noviembre, de Réglmen Juridico de las Administraciones Pablicas y
del Pre 1to Adr ivo Comun, y/o los establecidos en el
Reglamento General aprobado por Real Decreto 84/1996, de 26 de
enero, por lo que no se puede dictar resoluc|6n expresa en el mismo
actode la pr tacion de la solicit

DATOS DEL TRABAJADOR/A

APELLIOOS Y NOMERE
- -]

DATO DEL QUE SE SOLICITA LA VARIACION

De conformidad con lo establecido en el art. 71 de la Ley 30/1992, en
un plazo de DIEZ DIAS, el solicitante deber4 subsanar la falta
que se indica y/o fiar los doct 1tas que se
relacionan.

Si no se subsanara la falta o no se entregasen los documentos
solicitados, se le tendré por desistido de su peticién, dictandose la
correspondiente resolucién, notificandose a la Inspeccion de Trabajo
y Seguridad Social a los efectos pertinentes.

M 71
(I -

PLAZO DE RESOLUCION El plazo maximo para dictar y notificar la
1 1 sobre la p d seré de cuarenta y cinco dias
oontadosapamrdelafecmdesuemrada en el registro de la
Direccién Provincial de la Tesoreria General de la Seguridad Social o
Administracién de la Seguridad Social competente para su
tramitacién. El plazo indicado podré ser suspendido cuando deba
requenrse la subsanacién de deficiencias y la aportacion de
itos y ofros elementos de juicio asi como en el

resto de los supuestos del art. 42.5 de la Ley 30/1992, de 26 de
de R 1 Juridico de las Administraciones Publicas y

del Procedimiento Administrativo Comun. Transcurrido el citado plazo
sin que recalga resolucién expresa, la solicitud podra entenderse
i fectos de lo establecido en el articulo

loque
42.4delaley 30/1992
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DECLARACIO RESPONSABLE D'OBERTURA

PER A ACTIVITAT QUALIFICADA SUBJECTA A NORMATIVA DE COMERG

DECLARACION RESPONSABLE DE APERTURA

PARA ACTIVIDAD CALIFICADA SUJETA A NORMATIVA DE COMERCIO

AJUNTAMENT DE VALENCIA
AREA DE DINAMITZACIO ECONOMICA | OCUPACIO
Direccié Gral. de Coordinacié Juridica, Ordenances, Llicéncies i Inspeccid

REGISTRE D’ENTRADA / REGISTRO DE ENTRADA

LA.AS.80

DADES SOL-LICITANT (a) / DATOS SOLICITANTE (a)

Nom i cognoms o ra6 social / Nombre y apeliidos o razén social Tipus d'identificaci6 / Tipo de identificacién (ONI, NIE..)  Numero Tipus de persona / Tipo de persona
I:I Fisica D Juridica

DADES REPRESENTANT / DATOS REPRESENTANTE

Nom i cognoms o ra6 social / Nombre y apelidos o razén social Tipus d'identificaci6 / Tipo de identificacién (DNI,NIE.)  Nimero Tipus de persona / Tipo de persona

D Fisica |:| Juridica

DADES DE CONTACTE / DATOS DE CONTACTO

Llengua / Lengua Telefon / Teléfono Mabil / Mévil Fax
Valencia Castella
Valenciano Castellano

Adrega electronica / Correo electrénico

DADES A L’EFECTE DE NOTIFICACIO / DATOS A EFECTOS DE NOTIFICACION

Nom de la via / Nombre de la via Numero  Bis  Bloc/Bloque Escala/Escalera Plania Poria/Puerta Km
Codi postal / Cédigo postal Municipi / Municipio Provincia / Provincia Pals
Autoritze la notificacié electronica com a mitja de notificacio preferent
Autonzo la notificacién electrénica como medio de notificacion preferente
FETS | RAONS
Que he acabat |la implantacié de I’activitat que s’assenyala a continuacié:
Que he finalizado la implantacién de la actividad indicada a continuacién:
ACTMTAT / ACTIVIDAD EMPLACAMENT / EMPLAZAMIENTO
CODI POSTAL | LOCALITAT / CODIGO POSTAL Y LOCALIDAD | REFERENCIA CADASTRAL / REFERENCIA CATASTRAL EPIGRAF ANNEX / EPIGRAFE ANEXO

LEGALITZACIO D'OBRES | ACTIVITAT / LEGALIZACION DE OBRAS Y ACTIVIDAD

Sense obres d'habilitacié

ANTECEDENTS LEGALITZACIO D’OBRES: EXPEDIENTS / ANTECEDENTES LEGALIZACION OBRAS: EXPEDIENTES

Sin obras de habilitacién (b)
DECLARACIO RESPONSABLE D'OBRES / DECLARACION RESPONSABLE DE OBRAS
Data presentacio6: Expedient:
Fecha presentacion: Expediente:

Amb obres d’habilitacié ©

Con obras de habilitacién RESOLUCIO DE LA LLICENCIA D'OBRES/ACTMITAT / RESOLUCION DE LA LICENCIA DE OBRAS/ACTIVIDAD
Data Resoluci6: i Expedient:
Fecha Resolucién: Numero: Expediente:
DESCRIPCIO DE LES INSTAL-LACIONS / DESCRIPCION DE LAS INSTALACIONES
o e i ia: Cuina
Superficie Gs pablic: Climatitzacié  Poténcia: cv ;
Superficie uso publico: Climatizacién  Potencia: Cocina e / Fachad Entrada i exida de vehicles
2 Ubicacié condensadors: Evacuacio fums: agana/ rachada Entrada y salida de vehiculos
m Ubicacibn condensadores: D Interior D Exterior | - Evacuacion humos:[ | Ximenera / Chimenea

Pressupost definitiu d'obres i instal-lacions:
Presupuesto definitivo de obras e instalaciones:

DECLARACIO. Declare davall la meua exclusiva responsabilitat, que d'acord amb el que disposa l'article 71 de la Llei 30/92, de 26
de desembre, de Régim Juridic d'Administracions Pabliques i Procediment Administratiu Comd i en la Llei 12/2012 de 26 de
desembre, de Mesures Urgents de Liberalitzacié del Comerg y de Determinats Servicis, acomplisc amb tots els requisits técnics i
administratius prevists en la normativa vigent per a procedir a I'obertura del local més amunt identificat, i quede advertit/da que la
inexactitud, falsedat o omissid, de caracter essencial, de qualsevol dada, manifestacié o document gue s'i incorpore o
acompanye, determinara la impossibilitat d'exercir I'activitat, sense perjui de les responsabilitats penals, civils | administratives a
queé n'hi haja lloc. Hi aporte la documentacié legalment exigida al full 2, | em compromet a mantindre’n el compliment durant el
periode inherent al dit reconeixement o exercici.

DECLARACION. Declaro bajo mi exclusiva responsabilidad, que de acuerdo con lo dispuesto en el articulo 71 de la Ley 30/92, de
26 de diciernbre, de Régimen Juridico de Administraciones Publicas y Procedimiento Administrativo Comdn y en la Ley 12/2012 de
26 de Diciernbre, de de Medidas Urgentes de Liberalizacién del Comercio y de Determinados Servicios, cumplo con todos los
requisitos técnicos y administrativos previstos en la normativa vigente para proceder a la apertura del local arriba identificado,
quedando advertido/a de que la inexactitud, falsedad u orisidn, de cardcter esencial, de cualquier dato, manifestacién o documento
que se incorpore o acomparie, determinara la imposibilidad de efercer la actividad, sin perjuicio de las responsabilidades penales,
civiles y administrativas a que hubiera lugar, aportando la docurmentacion legaimente exigida en la hoja 2, comprometiéndomne a

irmjento durante el periodo inherente a dicho reconocimiento o gjercicio.

Valéncia,
Valencia,
SIGNATURA DE LA PERSONA DECLARANT
FIRMA DE LA PERSONA DECLARANTE
No vos oblideu de signar acf abans de
presentar el document al Registre

No olvide firmar aqui antes de presentar
el documento en el Registro

Cal imprimir la instancia per duplicat, I'original per a I'administraci6 i la cdpia per a la persona interessada

 Imprimir la instancia por duplicado, el original para la Administracién y la copia pdra la persona interesada
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i
2
g
9
o

NO ESCRIGUEU DINS D’ESTA ZONA
NO ESCRIBA EN ESTA ZONA

US INTERN / USO INTERNO

L.O.7

(') Les daces faclitaces per
vosté en este formular passaran
a formar patt de's fixers auto
matzats propietat de 'Ajunta

ment de Valénca | pedran ser
utlitzades pel tituar de' fitxer per
a lexercic de les funcions prd
ples en ambt de les seues
competénces. De conformitat
amb la Uel Organica 15/1868,
de Proteccid de Dades de
Caracter Perscnal, vosté podra
exerctar els drets o'accés, rect

ficacid, cancellacid | opesicid
mitiangant instdncia presentada
davant e/ Registre Gral. 'Enfra.
da de 'Ajuntament de Valénca.

Los datos faciitados por Ud. en
aste formulano pasarén a formar
parte de los ficheros automatiza
dos propiedad del Ayuntamiento
de Valencia y podrdn ser utliza
dos por el titwar del fichero para
el glercicio de las funciones pro
pias en el ambito de sus compe
tencias. De conformidad con la
Ley Organica 15/1999, de Pro
teccén de Datos de Cardcter
Personal, Ud. poadré glercitar los
derechos de accsso, rectific:
cidn, cancelacion y Oposicién
mediante instancia presentada
ante el Registro Gral. de Entrada
del Ayuntamiento de Valencia.

MEN

DADES PERSONALS / DATOS PERSONALES (*)

Nom i cognoms / Nombre y apellidos

MENT Art. 10.2 Ordenanca Procediment Llicéncies Edificacié
COMIENZO Art. 10.2 Ordenanza Procedimiento Licencias Edificacion

WwWW.vaenc

¥
FAX:

DN/ NIF

Correu electrdnic / Correo electrénico

Com a (interessat-ada, en representacd ae...) / En calidad e (interesado-a, en representacidn de...)

Domicil / Direccién

Localitat / Localidad C. Postal

Expedient / Expediente

FETS | RAONS / HECHOS Y RAZONES

Li comunigue, en relacid amb les cbres a qué fa referéncia l'ex-
pedient assenyalat al requadre superior, que shan iniciat ja, tal i com
s'acredita mitjangant certificat del/de la técnic/a-directer/a que s'hi
adjunta, i en les quals participa ell'aparellador/a o arquitecte/a téc-

nic/a

Pongo en su conocimiento, en relacion con las obras a que se
refiere el expediente indicado en el recuadro superior, que se han ini-
ciado las mismas, tal y como se acredita mediante certificado del/de
la Técnico-Direcltor/a que se adjunta, participando en ellas el/ia Apa-
rejador/a o Arquitecto/a Técnico/a

En/Na/N' / D./D.5: .

SIGNATURA / FIRMA:

No oblide signar aci el/la aparellador/a o arquitecte/a técnic/a abans de presentar el document

No olvide firmar aqui ellla aparejador/a o arquitectola técnicola antes de presentar el documento

DOCUMENTS ADJUNTS / DOCUMENTOS QUE SE ACOMPANAN:

Certificat del/de la Tecnic/a Director/a / Certificado del/de la Técnico-Director/a.

Valéncia / Valencia ... R .
SIGNATURA PERSONA SOL-LICITANT / FIRMA PERSONA SOLICITANTE
No vos oblideun de signar acf abans de presentar el document

No olvide firmar aqui antes de presentar el documento

Cal imprimir la instancia per duplicat, l'original per a 'Administraci6 i la copia per a la persona interessada

Imprimir la instancia por duplicado, el original para la Administracién y la copia para la persona interesada

62



