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l. Resumen

En 1993 Madrid directo se instauraba en la parrilla de programacion
de Telemadrid convirtiéndose en el primer programa de
infoentretenimiento del panorama televisivo espafiol. Con el paso de los
afios, el éxito cosechado por este formato, con rasgos identificativos  Jausid
propios, ha sido imitado por televisiones publicas y privadas. De hecho, su
implantacion ha supuesto la aparicién de una nueva generacidon de
espacios televisivos con rasgos comunes que derivan de esos primeros
programas y que han acentuado el uso de algunas de sus técnicas, como
por ejemplo, la relevancia del papel del ciudadano como fuente de
informacién (Callejeros, Comando actualidad), o el nuevo rol adquirido
por el profesional de la informacién (21 dias). En este trabajo se realiza un
repaso por las principales caracteristicas que definen el
infoentretenimiento, y los programas que han derivado del fenédmeno,
para comprobar que rasgos se han acentuado en los ultimos afos,
estableciendo nuevas tendencias para presentar la actualidad a la
audiencia de forma cercana y sencilla, tomando al propio espectador
como protagonista.
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Il. Introduccion

La implantacién del infoentretenimiento dentro de los medios
audiovisuales espafioles ha comportado una incidencia relevante en
todas las parrillas de programacion que han apreciado la gran aceptacion
gue han tenido este tipo de piezas entre el publico y han optado
finalmente por reservar un espacio en la escaleta para este nuevo género.
El infoentretenimiento, con sus técnicas novedosas y su particular estilo
se abre camino y se presenta como la innovacién mas provechosa de las
televisiones, que han encontrado en estos programas la clave para
recuperar y mantener a los espectadores.

El infoentretenimiento, entendido como una nueva técnica para
seleccionar y ofrecer los hechos noticiosos al publico, tiene sus origenes
en Estados Unidos. Poco a poco, las ramas de este nuevo género
periodistico se expanden al resto del planeta y comienza a cobrar
relevancia, primero como matiz diferenciador en el tratamiento de las
noticias politicas (Brants, 1998; Blumer, 1999), después como patrén para
escoger temas mas ligeros para conformar la escaleta de los programas
informativos (Rowe, 2010), y posteriormente consagrandose como
género independiente generador de beneficios econdmicos. En Espaia la
aparicion del infoentretenimiento entendido como género nuevo llega en



la década de los noventa, concretamente en 1993, afio en el que
Telemadrid empezd a emitir Madrid Directo, un magacin informativo
pensado para entretener las tardes de su audiencia, con el que se
emprendid un camino sin retorno hacia la nueva era de la informacién. Se
trataba de un formato pionero en el que se utilizan técnicas diferentes,

tanto narrativa como visualmente, en el que cualquier ciudadano podia IAOME
convertirse en protagonista.

lll. Caracteristicas de los nuevos programas de infoentretenimiento

Estos nuevos programas comparten una serie de rasgos que, aun
tomando como base caracteristicas de géneros tan asentados como el
informativo o el entretenimiento, su manera de aunar las pautas
productivas de ambos da como resultado un estilo Unico que lo convierte
indiscutiblemente en un género periodistico diferente. Gran parte de las
investigaciones que analizan los efectos del fendmeno del
infoentretenimiento centran sus estudios en la apariciéon del fenémeno
del infoentretenimiento en torno al tratamiento de las noticias sobre
temas politicos (Brants, 1999; Blumer, 1999; Cebridn Herreros, 2004;
Garcia Avilés, 2007; Dader, 2007). Analizan en profundidad el nuevo
tratamiento de las llamadas hard news, que experimentan cambios tanto
en la asignacién de tiempo como en la consideracién de la figura politica,
se tiende a la personalizacion destacando el lado mas humano del
representante, convirtiéndolo en un ciudadano mas (Missika, 2006).

Con la aparicién de los programas de infoentretenimiento resulta
necesario investigar las caracteristicas formales de estos nuevos espacios,
prestando especial atencién al uso de las rutinas productivas y a las
técnicas de grabacién utilizadas, puesto que la influencia, sobre todo
estilistica, de estos nuevos espacios se puede apreciar incluso en
formatos tan asentados como por ejemplo los programas informativos
tradicionales. En 1997, dos investigadores alemanes, Frih y Wirth,
propusieron un primer acercamiento tedrico a las diferentes
caracteristicas que definen el infoentretenimiento elaborando un listado
de rasgos comunes que ha ido evolucionando en los ultimos afios,
ajustdndose a las nuevas posibilidades técnicas. A grandes rasgos, los
programas de infoentretenimiento se caracterizan por cumplir los
siguientes requisitos:

a) Los programas de infoentretenimiento confieren un nuevo papel a la
audiencia. Por un lado, el ciudadano se convierte en el protagonista
indiscutible de la pieza informativa. De hecho, la presencia de ciudadanos
anonimos considerados fuentes informativas de primer orden suplanta a
las fuentes oficiales. Por otro, el propio espectador se convierte en fuente



informativa que aporta sus propuestas al medio a través del contestador
automatico o Internet.

b) El periodista se convierte en coprotagonistas de sus propias piezas
informativas. El redactor aparece en la noticia como un acompafante de

los entrevistados, estando visible en todo momento. i

c) Las conexiones en directo son en una seiia de identidad de este tipo de
programas. Tienen una duracidon que supera los 3 minutos y se convierten
en el simbolo mas evidente de cercania con el publico.

d) Entre las técnicas de grabacidon prima el movimiento continuo y la
filmaciéon con camara al hombro. Se busca la naturalidad, mostrar Ila
realidad tal cual es documentando en imdgenes todo lo que sucede para
que el espectador se sienta parte de lo que se les esta contando.

e) El montaje admite el uso de todo tipo de efectos y la introduccién de
pistas de audio musicales para aportar dinamismo.

f) Entre las tematicas seleccionadas para formar parte de los programas
de infoentretenimiento destaca la introduccién de noticias blandas como
los sucesos, los temas sociales o las fiestas populares, prescindiendo casi
por completo de las hard news.

IV. Los programas de infoentretenimiento en Espafia

Madrid directo fue el primer programa de infoentretenimiento
emitido en Espana. En 1993 Telemadrid apostaba por la emisidon de un
nuevo formato que con el tiempo se ha convertido en todo un referente
para la creacion de nuevos espacios televisivos. Su originalidad y su
calidad han sido premiados con mas de 60 galardones entre los que
destacan tres ‘Antenas de plata’, el ‘Premio Ondas’ como mejor programa
especializado, ‘El premio Reina Sofia’ contra las drogas, el ‘Premio del
Deporte de Madrid’, el ‘Premio Villa de Madrid’ o el ‘Premio Derechos de
la Infancia y del Periodismo’.

El éxito cosechado por Madrid directo, y siguiendo la légica televisiva
de copiar todo aquello que funciona para captar a la audiencia (Hill,
2005), establece un nuevo modelo para elaborar programas tanto en
televisiones publicas como privadas. Primero fueron las cadenas
autondémicas las que decidieron introducir este tipo de programas en su
rejilla de programacién para satisfacer las necesidades de sus
espectadores y, posteriormente, fueron los medios estatales los que
siguieron esta tendencia.



El formato siempre es similar, un presentador desde platé da paso a las
diferentes noticias que el grupo de periodistas preparan cada dia para
acercar la actualidad de forma amena a los seguidores del programa. Se
combinan las piezas previamente editadas, es decir, los videos o platds,
con conexiones en directo, todos con un elemento comun, el ciudadano
se convierte en protagonista indiscutible de las piezas, recordando de
forma sutil a la audiencia que cualquier dia ese lugar en la pequefia
pantalla podria ocuparlo el propio espectador. Si bien es cierto que todos
comparten la premisa de compartir un denominador comun, dejar que el
eje de la noticia gire en torno a los ciudadanos, los contenidos de los
diferentes programas cambian dependiendo del canal televisivo y las
caracteristicas de su audiencia, puesto que los gustos difieren entre el
norte y el sur de la peninsula, y este tipo de programas, deben de
adaptarse a lo que el espectador espera encontrar en estos espacios.

Los programas de infoentretenimiento vespertinos estan, o han
estado presentes, en casi todas las cadenas autondmicas estatales.
Después de analizar la programacion de todas las cadenas espaiolas se
puede detallar que actualmente se emiten 14 programas de este tipo, a
los que habria que sumarles cuatro ya desaparecidos. En la siguiente tabla
se puede ver de forma detallada los canales que incluyen, o han incluido,
un programa de este tipo en su programacion.

Tabla 1. Programas de infoentretenimiento |
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Cadena televisiva Nombre del programa
Telemadrid Madrid directo

Canal Sur Andalucia directo

TV3 En directe

TVE 1 Espaiia directo

Canal 9 En connexio

Aragén TV Aragodn en abierto

A7 Conexidn Asturias

IB3 Cronica d’avui

CMT Castilla la Mancha en vivo
Canal Extremadura La tarde de Extremadura
TV Canaria Canarias directo

TVG Galicia Noticia Serdn

7 Regién Murcia Desde aqui

ETB2 Euskadi directo

ETB2 Navarra directo

CyL7 Somos asi

La Sexta Tarde directo

Telecinco Estd pasando

Fuente: elaboracion propia



Madrid directo fue el primero de un largo listado de propuestas que cada
tarde ocupa una franja determinada dentro de la rejilla de programacién
para fidelizar a la audiencia. La duracién varia dependiendo del programa
y la cadena, pero el tiempo total de emisidn suele oscilar entre los treinta
minutos y la hora y media aproximadamente. La mayoria se emiten sélo
de lunes a viernes, aunque hay programas como Conexidn Asturias fin de IAOME
semana o Euskadi directo que se emiten los siete dias de la semana,
variando un tanto el formato respecto a la emisién de lunes a viernes a la
del fin de semana, puesto que el publico objetivo también varia segun la
jornada.

Pese a que todos comparten una serie de pautas técnicas, estos
espacios también se reinventan continuamente para desmarcarse de la
competencia y conservar la fidelidad de una audiencia que se cansa de
ver siempre lo mismo. Si se compara toda la informacién que cada cadena
de televisidon utiliza en sus pdginas web para describir estos espacios
informativos, se puede apreciar una clara tendencia a resaltar el “aquiy el
ahora” de la informacién que se ofrece cada tarde, puesto que priman
aquellos temas de actualidad, sobre todo, aquellos que coincidan con la
emision del programa y permitan realizar una conexién en directo para
poder contar lo que sucede en tiempo real. Todos los canales hablan de la
inmediatez, de la frescura en las noticias aportada por las conexiones en
directo. Explican al espectador que lo van a trasladar a todos y cada uno
de los pueblos de su comunidad auténoma, o lugares escondidos de
cualquier parte de la peninsula, la cotidianidad convertida en interés
publico (Imbert, 2008).

V. Programas de infoentretenimiento retirados de las parrillas de
programacion

En la actualidad siguen emitiéndose a diario 14 programas de
infoentretenimiento, todos televisiones autondmicas, y por tanto
centrados en la actualidad especifica de una zona geografica. Otros
cuatro programas, uno autondmico y tres nacionales, ampliaban esta
oferta de programacién hasta hace unos afios cuando decidieron
sustituirlos por otro tipo de formatos.

En 2001 TV3 empezd a emitir el programa En directe, un espacio que
como su propia pagina web explica estaba basado en “las conexiones en
directo y los reportajes “vividos” por los diez equipos de periodistas del
programa, que buscan constantemente sobre el terreno historias
préximas, relacionadas o no con la actualidad. Cada dia, a través de los
ojos de la cdmara y guiados por los conductores de calle, el espectador
descubre situaciones, personajes e historias que habitualmente no tienen
cabida en los Telenoticias” (www.tv3.cat). Es una sintesis perfecta sobre



los objetivos que persiguen este tipo de programas, acercar la realidad
del entorno mas inmediato de los espectadores de forma directa, amena
y en primera persona, convirtiéndolos en testigos de lo que sucede.
Durante seis temporadas cada tarde se ofrecia un programa, hasta que el
14 de julio de 2006, y tras emitir 1.121 programas En directe desaparecia
de la rejilla de programacién de TV3. e
Pero este no ha sido el Unico programa que ha pasado a la historia, el
espacip Estd pasando, emitido por Telecinco sufrié la misma suerte
después de una pérdida constante de espectadores. El primer programa
se emitid el 9 de julio de 2007 con el objetivo de apostar por el directo
basandose en la crdénica social. Primero se emitia tan solo de lunes a
viernes y empezd cosechando importantes indices de audiencia que
llevaron a la cadena a emitirlo los 7 dias de la semana. Pese al cambio de
horarios, de presentadores, y de contenidos el programa desaparecié en
marzo de 2009 porque los indices de audiencia no llegaban al 9%.
Los casos mds recientes han sido el de Espafa Directo y La tarde
directo que dejaron de emitirse en junio y septiembre de 2011
respectivamente. Pese al gran éxito que conseguia cada tarde Television
Espafiola con Espafia directo decidié prescindir de este programa por
tratarse de un formato de produccidn externa. Se emitieron mas de 1.500
programas en los que se realizaron mas de 22.000 noticias, y mas de
11.500 conexiones en directo. En julio de 2011 el formato de Television
Espanola se trasladaba hasta La Sexta, durante los primeros meses se
denomind Verano directo, y en septiembre pasé a llamarse La tarde
directo. El formato era exactamente el mismo, incluso se mantuvieron los
periodistas de Espafia directo, no obstante, el programa no consiguié los
indices de audiencia necesarios y a finales del mes de septiembre se
retiraba definitivamente de la oferta de La Sexta.

VI. Las nuevas tendencias en los programas de infoentretenimiento

Como se ha explicado en apartados anteriores los programas de
infoentretenimiento se caracterizan primordialmente por convertir al
ciudadano en protagonista de las piezas informativas, por intensificar la
presencia del periodista en la confeccidon de las noticias, y por poseer
unas técnicas de grabacién y realizacion basadas en el movimientoy en la
primacia de las conexiones en directo. Las cadenas de televisidon deben de
innovar y experimentar para ofrecer nuevos contenidos a la audiencia, en
este caso, partiendo de formatos ya existentes.

La tendencia que se esta utilizando a dia de hoy versa sobre dos
estilos de programa diferente. Por un lado, encontramos aquellos
formatos en los que destaca y se acentia aun mas el papel protagonista
de los ciudadanos, y por otro, aquellos en los que aumenta el peso de la



presencia del propio periodista para confeccionar las piezas informativas.
Si las conexiones en directo son la sefia de identidad de los programas de
infoentretenimiento vespertinos, la nueva generaciéon de formatos suple
la proximidad ofrecida por el directo con enfoques personalizados y
cercanos que recuerdan la espontaneidad que Unicamente permiten las
entrevistas a tiempo real. Se trata de programas editados que poseen
unas caracteristicas propias que reflejan la base estilisticas de los
primeros programas de infoentretenimiento. A continuacién se detallan
los ejemplos de programas de infoentretenimiento que reflejan esas dos
nuevas tendencias para presentar la actualidad de forma diferente,
convirtiendo a la cotidianeidad en eje tematico.

a) Programas de infoentretenimiento que acentian el papel
protagonista del ciudadano

Los contenidos televisivos deben de renovarse continuamente para
conseguir captar a la audiencia, seducirla para obtener inversiones
publicitarias que permitan su supervivencia (Gordillo, 2009). Los formatos
que triunfan se copian (Hill, 2005), pero deben introducir cambios
continuamente para desmarcarse de la competencia y ser capaces de
mantener la fidelidad de una audiencia volatil.

El estilo de Madrid directo deriva en una serie de espacios en los que
la realidad, tal cual es, cobra protagonismo de la mano de ciudadanos que
se prestan a compartir sus cotidianeidad, su dia a dia, con un grupo de
periodistas. El saber hacer de Madrid directo deja claro que la sociedad
necesita nuevos programas que se desmarquen de lo ofrecido hasta el
momento para sorprender a la audiencia. Telemadrid, pionera en la
introduccion de nuevos contenidos y formatos, después de haber
comprobado el éxito conseguido tras mostrar la realidad mas cercana,
aposto por el programa Mi cdmara y yo, creando un nuevo formato de
infoentretenimiento caracterizado por la delimitacién y la profundizaciéon
tematica. Si bien es cierto que se respeta el estilo técnico y de montaje de
los programas vespertinos, el concepto y el enfoque difiere
considerablemente. Se trata de programas monograficos en los que un
mismo tema se aborda desde distintas perspectivas para mostrar una
vision general de lo que se estd narrando, siempre en primera persona y
tomando como protagonista el ciudadano. En términos generales, se
podria decir que adopta la forma de un documental de corta duracién
realizado a partir de las premisas productivas propias del género del
infoentretenimiento.

Entre las caracteristicas que lo diferencia de otro tipo de programas
documentales cabe destacar que este tipo de formatos se realizan a partir
de retales de realidad que se unen en el montaje, los protagonistas son
los ciudadanos que se convierten en los personajes principales de cada
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uno de estos episodios. El periodista aparece en la presentacion del
capitulo haciendo una entradilla, aparece en las entrevistas, pero a
diferencia de los programas vespertinos, el peso del profesional
disminuye, puesto que su papel se reduce a una presencia subjetiva que
guia toda la noticia, porque la voz principal de la pieza la tienen los
protagonistas. El periodista se convierte en un actor secundario dejando
de lado el papel protagonista que le conceden los programas de la tarde.
Al igual que sus predecesores, la grabacién se realiza al hombro, porque
el propdsito de estos programas es ofrecer la realidad tal cual es,
siguiendo de cerca a sus protagonistas para no perderse ni un detalle.

El programa Mi cadmara y yo se emitio por primera vez el 28 de mayo
de 2001, es decir, 8 afios después de ofrecer la primera emision de
Madrid directo. En las televisiones generalistas espafiolas el nuevo
concepto de infoentretenimiento convertido en documental monogréfica
llegd a las pantallas de la mano de la productora Molinos de papel y su
programa Callejeros que empezd a emitirse en 2005. La directora del
programa es Carolina Cubillos, una periodista con amplia trayectoria,
galardonada en varias ocasiones antes de dirigir Callejeros. El formato de
este programa toma como referencia el espacio de Telemadrid Mi
cdmara y yo, un hecho evidente puesto que Carolina Cubillos fue su
directora durante varios afios, hasta que parte de su equipo y ella
empezaron a trabajar para Cuatro.

Para los espectadores se trataba de un formato innovador que
mostraba la actualidad desde una perspectiva completamente nueva. La
sociedad retratada de una manera sencilla y transparente como nunca
antes se habia ofrecido. Con casi seis temporadas en antena, en el mes de
marzo de 2011 se celebré la emision del programa numero 200,
equivalentes a 1.500 dias de rodaje con cientos de personajes andnimos
como protagonistas, como ellos dicen, 50 meses de “cercania y realismo
sin aditivos”. Han convertido a personas desconocidas en auténticos
personajes en la red con millones de seguidores, un programa en el que la
tragedia intenta combinarse con dosis espontdneas de humor para quitar
peso al dolor.

El éxito cosechado por este tipo de programas que se ofrecen en
prime time ha provocado que muchas cadenas hayan introducido este
tipo de programas, que pretenden realizar radiografias sobre los temas
gue pueden preocupar a los habitantes de su comunidad auténoma, a su
oferta televisiva. Encontramos formatos de esta indole en 9 televisiones
autondémicas, y en 3 cadenas generalistas. El secreto de estos programas
es utilizar la fuerza de los testimonios, tan presentes en los espacios de
infoentretenimiento vespertinos que les precedieron, para crear retales
de realidad sin censuras que han demostrado cautivar a los espectadores.
En la siguiente tabla se realiza una enumeracidon de las cadenas vy
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programas que imitan el formato de Mi cdmara y yo originario de

Telemadrid.

Tabla 2. Programas de infoentretenimiento Il

Cadena televisiva Nombre del programa
Telemadrid Mi cémara y yo
Cuatro Callejeros

Televisién Espaiola Comando actualidad
Canal 9 Societat Anonima

A7 Asturias en movimiento
IB3 Reporters

CRTVG Reporteiros

La Sexta2 Vidas andénimas

ETB2 Objetivo Euskadi
Aragén TV Unidad Movil

Canal Sur Los periodistas

CyL7 Adelante Periodistas

Fuente: elaboracion propia
- Traspasando las fronteras del pais de la mano del ciudadano

En la misma linea, pero buscando una diferenciacion en los
contenidos, surgen nuevos programas en los que el ciudadano continua
siendo el protagonista, convirtiéndose a la vez en guia turistico de otros
paises. Si desde 2001 el programa Mi cdmara y yo demostrd ser un
formato atractivo para el publico, su directora, Paloma Ferre, propuso la
idea de explotar el formato y las técnicas realizando otro tipo de
documentales, tomando como protagonistas a los madrilefos que
decidieron emigrar a distintas partes del mundo. La idea surgié en 2004 y
en 2005 se emitié el primer programa de Madrilefios por el mundo desde
Noruega. En un principio las entregas eran mensuales, pero en 2007,
dada la buena acogida que tuvo el programa empezd a emitirse
semanalmente.

Telemadrid volvia a sorprender con el nuevo formato, de hecho,
Madrilefios por el mundo ha marcado tendencias, y su formato, una vez
mas ha sido copiado tanto a nivel nacional como a nivel autonémico. El
objetivo, mostrar el encanto o la decadencia de otros paises a través de
espafioles residentes en esas zonas concretas. En el caso de Canal 9 por
ejemplo, llegd antes la versiéon de Valencians pel mon que Societat
Anonima, es decir, se apostd primero por el programa de viajes, tal vez,
porque el formato de documentales al estilo de Callejeros ya estaba muy
visto. En la siguiente tabla se realiza un listado con los programas que han
imitado el estilo de Madrilefios por el mundo.
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Tabla 3. Programas de infoentretenimiento IlI

WNIVERSITAT
JAUME:-1

Cadena de television Nombre del programa

Telemadrid Madrilefios por el mundo

Canal 9 Valencians pel mon

Aragon TV Aragoneses por el mundo

A7 Asturianos en el mundo

CMT Castellano-manchegos por el
mundo

RTVC Canarios por el mundo

CyL7 Castilla y Ledn por el Mundo

7RM Murcianos por el mundo

Canal Sur Andaluces por el Mundo

Cuatro Callejeros Viajeros

TVE1 Esparioles por el mundo

Fuente: elaboracion propia

Tras el éxito cosechado por este tipo de programas que ofrecen una guia
curiosa para visitar las zonas mas emblematicas o desconocidas de paises
de todo el mundo de la mano de sus habitantes con raices espafiolas, se
utiliza el mismo formato para mostrar cdmo se vive en Espaia utilizando
como guias extranjeros que decidieron inmigrar a la peninsula. La idea es
exactamente la misma que su version en el extranjero, la Unica diferencia
es que se potencia una visidn de las distintas zonas espafolas que bien
podria utilizarse como reclamo turistico. TV3 fue pionera en mostrar
como veian los extranjeros el funcionamiento de la sociedad espafiola,
como entendian y vivian sus costumbres. Posteriormente Telemadrid
copié el formato, que mads tarde seria imitado en otras cadenas. A
continuacion se detallan los programas de este formato que actualmente
se emiten en las cadenas publicas y privadas espafiolas.

Tabla 4. Programas de infoentretenimiento IV

Cadena Televisiva

Nombre del programa

TV3 Un lloc estrany
Telemadrid Un lugar extrafo
Canal Sur Destino Andalucia
TVE1l Destino Espafia

b) Programas que acentuan la presencia del periodista

En los programas de infoentretenimiento como se ha hecho
referencia en apartados anteriores una de sus caracteristicas mas
emblemadticas es el refuerzo de la presencia del periodista en la



confecciéon de las piezas informativas. En los programas de
infoentretenimiento vespertino los redactores aparecen en cada
momento tomando parte activa de la accion. En el formato de programas
como Mi cdmara y yo, o de Callejeros viajeros, la figura del periodista se
utiliza de hilo conductor pero no aparece tanto en pantalla porque los
protagonistas son los personajes que participan en cada una de las IAOME
noticias. Los formatos estan en constante evolucién, se buscan nuevos
programas, eso si, conservando la esencia realista del nuevo género.

Mientras algunos programas de infoentretenimiento apostaban por

acentuar la presencia de los ciudadanos como protagonistas y fuentes de
informacién Unica, otros apuestan por ceder el peso informativo
directamente al periodista. Encontramos ejemplos como 21 dias o

Conexion Samanta, programas en los que la redactora vive y narra en

primera persona lo que sucede, grabando ella misma parte del material
audiovisual que se utilizard posteriormente para montar la pieza. La
periodista se sumerge de pleno en la vida de los protagonistas,
convirtiéndose en uno de ellos, por un periodo de tiempo determinado,

para vivir en su piel lo que el resto de protagonistas sienten y contarlo

todo desde “dentro”, aportando un enfoque diferente, que hasta ahora

no se habia utilizado, pero que seguro que en breve sera imitado por

otras cadenas de television.

VII. Conclusion

Todos estos programas son una muestra de la evoluciéon de los
espacios de infoentretenimiento. Si bien es cierto que los programas
vespertinos se diferencian del resto por dar prioridad al directo, el resto
de formatos si que han seguido otra de las premisas del nuevo género:
apostar por las historias contadas en primera persona y convertir al
ciudadano en protagonista de la actualidad, personalizando los temas de
actualidad para lograr que el espectador se implique, se identifique y
sienta con ellos. El periodista se ha convertido no solo en parte activa de
sus propias noticias, sino que se le otorga el protagonismo absoluto en
una nueva generacién de programas que pretenden narrar la realidad de
la manera mas cercana posible, y para ello, sumergen al profesional en el
mundo de los protagonistas para poder contar los hechos desde dentro,
con una perspectiva diferente, hasta ahora inexistente. En la nueva
generacién de programas de infoentretenimiento las conexiones en
directo desaparecen puesto que se trata de documentales editados, pero
las técnicas de grabacién y montaje de los espacios de
infoentretenimiento vespertinos se convierten en la clave de estos
nuevos programas monograficos, que a través de vivencias personales,
muestran un retrato de la sociedad desde una perspectiva hasta ahora



desconocida. Los programas de esta indole continuaran evolucionando
para sorprender y captar la atencion de la audiencia, siempre
conservando la esencia que les ha reportado el éxito.
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