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Resumen: En este articulo se relata una experiencia educativa de lectura
critica de medios de comunicacion; concretamente la identificacién vy
desconstruccion de estereotipos y roles sociales en los discursos narrativos de
la produccion de ficcidn audiovisual. La experiencia se enmarca dentro de una
investigacion mas extensa que formé parte de la tesis doctoral “Educacion para
la participacién” y que incluyé la aplicacién de un curriculum alternativo sobre
ciudadania y medios de comunicaciéon a alumnado de 4° de ESO de tres
centros educativos de Castellon de La Plana durante el curso académico 2005-
2006.
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INTRODUCCION:

El presente articulo se divide en 3 apartados'. El primero aborda el marco
tedrico de la experiencia educativa, la justificacion de por qué educar en
medios y, concretamente, por qué trabajar los estereotipos en educacion
secundaria.

Posteriormente, se detalla la experiencia educativa: los objetivos de la
actividad, el proceso de aprendizaje y las evaluaciones. Se muestran trabajos y
repuestas del alumnado.

Mientas que, en el ultimo apartado, se extraen las principales conclusiones de
la experiencia.

1. MARCO TEORICO

1.2. ; POR QUE EDUCAR EN MEDIOS?

Estamos inmersos en la Sociedad de la Informacion (Castells, 2001), el espacio
mediatico esta creciendo a un ritmo vertiginoso e inunda cada vez mas nuestra
vida laboral y personal. La consecuencia inmediata es el aumento de su poder.

En este panorama, la Educacion en Medios se torna indispensable. Las
razones son muchas, Len Masterman (1993) apunta algunas:

1. El elevado indice de consumo de medios. La multiplicacién de medios
y de contenidos nos ha llevado a una saturacién de informacion.
Aumentan las horas que pasamos consumiendo diversos tipos de
medios: television, Internet, videojuegos,... y se torna imprescindible una
toma de conciencia para promover un consumo responsable ante esta
creciente “infoxicacion”.

2. La importancia ideolégica y su papel como empresas de
concienciacidén que tiene como una de sus consecuencias la creciente
manipulacion. Nos proporcionan informacion, no sélo del mundo, sino de
cdmo debemos verlo y entenderlo.

3. El creciente papel de los medios como agentes socializadores y por
lo tanto su impacto en las formas de convivencia. En su labor de agentes
socializadores potencian estereotipos y roles sociales, ademas de
promover valores, modas y estilos de vida, generalmente ajenos a las
posibilidades reales de los espectadores.

Los medios, con su eleccidon de temas y su manera de contarlos, condicionan
las imagenes que los telespectadores tienen del mundo en el que viven. La



agenda de los medios también se convierte en la agenda de los ciudadanos,
los temas que se debate en la television seran los que luego se debatiran en la
calle, los estereotipos y roles que marcan las series de ficcion influiran en los
comportamientos y modos de los consumidores de dichas historias.

Desde nuestra perspectiva consideramos que los medios de comunicacion
tienen unos efectos en la poblacion a largo plazo, unos efectos que afectan al
conocimiento, son efectos cognitivos que tienen que ver con la influencia de los
medios a la hora de construir la realidad social, a la hora de crear un imaginario
social, a la hora de configurar nuestros valores y nuestros modelos de vida.

Como destaca Roberts, “las comunicaciones no median directamente el
comportamiento explicito; mas bien tienden a influenciar la forma con la que el
destinatario organiza su propia imagen del ambiente” (Wolf, 1987: 158).

En este nuevo contexto, cambia tanto el tipo de efecto como el marco temporal.
El efecto ya no corresponde a las actitudes, valores y comportamientos de los
destinatarios, sino que es un efecto cognoscitivo, sobre los sistemas de
conocimiento que el individuo asume y estructura establemente. Y son efectos
acumulativos, sedimentados en el tiempo.

Implica el abandono del modelo transmisor de comunicacion, a favor de un
modelo centrado en el proceso de significacion. Los media desarrollan un papel
de construcciéon de la realidad. La influencia es postulada por éstos, nos
ayudan a estructurar la imagen de la realidad social, a largo plazo, a organizar
nuevos elementos de dichas imagenes, a formar nuevas opiniones y creencias.

Nosotros consideramos que este es el modelo a tener en cuenta a la hora de
valorar el poder de los medios y los efectos en los receptores. Ademas, son
unos efectos que afectan a la construccion de la imagen de la sociedad, porque
los medios, sobre todo, socializan.

Como explica Aparici (1996), los mensajes de los medios de comunicacion
pueden ser considerados como espejos de la realidad, como ventanas al
mundo o como constructores de la realidad.

Este trabajo se inspira en esta idea de los medios como constructores de
realidad, en la influencia de los medios en la formacién y la socializacién de las
personas, en la construccion de su imaginario y en la eleccion de sus valores.
Ya lo dice Masterman, los medios son importantes moldeadores de nuestras
percepciones e ideas, son empresas de concienciacion que no solo
proporcionan informacion acerca del mundo sino maneras de verlo y
entenderlo. En esta linea Stuart Hall afirma que “como los grupos y clases
sociales tienen (...) vidas cada vez mas fragmentadas y diferenciadas en
secciones, el cometido de los medios consiste cada vez mas en proporcionar
las bases sobre las que los grupos y clases construyen la imagen de las vidas,
significados, actividades y valores de otros grupos y clases; proporcionar
imagenes, representaciones e ideas en torno a las cuales la totalidad de la
sociedad, compuesta por todas esas partes separadas y fragmentadas, pueda
captase como conjunto coherente. Esta es la primera de las grandes funciones



culturales de los medios modernos: proporcionar y construir selectivamente el
conocimiento de la sociedad” (Masterman, 1993: 18).

Y esa labor de construccion de la realidad y de empresas de concienciacion es
tanto mas eficaz cuanto no nos damos cuenta de ella, es decir, cuando no
cuestionamos los medios de comunicaciéon de masas criticamente, sino que
naturalizamos sus mensajes. En una época en la que las instituciones
dominantes (especialmente las grandes corporaciones de comunicacioén) han
acabado por imponer una ecuacion Ver=Creer, se hace imprescindible una
reflexion sobre la informacién audiovisual. La evidencia o transparencia no es
mas que un engafio. El espectador no cree estar ante la verdad de la
representacion, sino ante la “verdad” de lo representado, ante “verdades
indiscutibles”. Y el espectador no tiene acceso al mundo a través de la
experiencia o el conocimiento, sino a través de esas representaciones que
aparecen como verdaderas” (Feceé, 2006).

Las imagenes representadas son imagenes construidas que terminan por
inventar en nuestro imaginario una determinada concepcion de la realidad. El
gran desafio que tenemos ante el aluvién de imagenes que recibimos a diario
es desarrollar un campo sobre lo no mostrado y, al mismo tiempo, lo invisible
en la representacion producida, extendida, asumida (Aparici, 2000). Reflexionar
acerca del uso no neutral del lenguaje asi como el uso no neutral de las
imagenes.

Porque las representaciones de los medios inciden en el modo de ver, creer,
pensar, conocer, comprender o imaginar el mundo y se inscriben como
“saberes” a los que los individuos apelan para manejarse en su vida cotidiana.
Tal y como argumenta Morduchowicz (2003), las representaciones “son
herramientas del discurso en tanto seleccionan, jerarquizan, reorganizan,
matizan, destacan, subrayan y fragmenta la realidad”. Y esta seleccién, esta
particular manera de re-presentar la realidad, tiene consecuencias sobre las
decisiones y comportamientos de los ciudadanos. Cabe recordar, por ejemplo,
cual es el perfil de los directores y productores de Hollywood, segun los datos
de Franco Bettetini y Fumagalli (2003): el 99% son blancos, el 98% hombres y
el 63% gana mas de 200.000 dodlares/afo cuando la media es de 24.000; y
cémo esto influye en las producciones de ficcion audiovisual.

Este trabajo parte de esta perspectiva. De la idea de que los medios de
comunicaciéon de masas son influyentes herramientas de configuracién del
imaginario colectivo. Son agentes principales de socializacién y su poder
aumenta en la medida en que, por una parte, el espacio publico esta cada dia
mas invadido por las pantallas de los media y, por la otra, el tiempo dedicado al
consumo de los media sigue aumentando.

Ademas, también coincidimos con estos autores en que esta construccion de la
realidad esta realizada desde una perspectiva, los propios propietarios de los
media tienen el poder de seleccionar, jerarquizar, reorganizar, destacar y
fragmentar esa realidad.

Si estamos de acuerdo en que los medios son importantes moldeadores de



nuestras percepciones e ideas, que son empresas de concienciacién que no
s6lo proporcionan informacién acerca del mundo sino maneras de verlo y
entenderlo; entonces se hace imprescindible una revision del curriculum
educativo para incluir la Educacion en Medios como una forma de contribuir a
una ciudadania critica y autonoma.

Y, entre los ejercicios a tener en cuenta para el analisis de los mensajes
mediaticos, cabe destacar la deconstruccion de los estereotipos.

1.2. LA CONSTRUCCION DEL ESTEREOTIPO

El estudio de estereotipos en los medios es un modo util de estudiar el nexo
entre imagen e ideologia. Los estereotipos indican qué consideramos tipico o
caracteristico de un grupo y nos ofrecen ejemplos concretos y accesibles de la
ideologia en la practica. Cuando examinamos estereotipos de categorias
sociales como las mujeres, los jovenes, los ancianos y grupos étnicos en los
medios, analizamos costumbres culturales que tienen ramificaciones politicas y
sociales significantes.

Ya hemos apuntado que los productos mediaticos son construcciones
mediaticas. Robyn Quin (1996) propone una serie de preguntas para analizar
criticamente sus discursos y reflexionar sobre:

1. La seleccién: squién y qué se va a mostrar?; ;qué gente y qué
sucesos?, y scomo esta gente y estos sucesos seran presentados?. Las
respuestas a estas preguntas no estan libres de prejuicio.

2. La representatividad: ;hasta qué punto los nos presentan las imagenes
como algo tipico o representativo de un grupo?. Cuando una serie
limitada de simbolos se representan repetidamente como algo tipico del
grupo, pasamos a la cuestion de la creacion de los estereotipos.

3. El emisor: Cuando vemos cualquier imagen, debemos preguntar:
¢ Quién habla aqui?, ¢ Quién decide quién habla por quién?, ¢la imagen
que nos presentan es la misma que el grupo hubiese elegido para
representarse o fue elegida por otros?.

4. El receptor: ;Qué representa la imagen para mi? Aqui se hace
prominente el tema de la interpretacion del espectador. No todo el
mundo comprende las imagenes de manera idéntica. Nuestro sexo,
raza, cultura, politica y experiencia de la vida nos hace ver el mundo de
un modo diferente.

La naturaleza y funcion del estereotipo
Un estereotipo es una representacidon que convierte algo complejo en algo
simple. Es un proceso que suele causar distorsiéon porque depende de su

seleccion, categorizacion y generalizacion.

Ademas, los estereotipos son conceptos de un grupo, existiendo consenso



acerca de su contenido. Esto explica su “naturalidad”, parecen naturales y
obvios porque casi todo el mundo comparte el conocimiento de su existencia.
Su funcion es justificar la conducta de un grupo en relacién al grupo que se
valora.

Por otra parte, a través de la simplificacion y la generalizacion, nos permiten
organizar informacion sobre el mundo. Funciona a modo de sistema cognitivo
selectivo para organizar nuestro pensamiento.

Sin embargo, hay que decir que los estereotipos son a la vez ciertos y falsos.
Esto es porque las caracteristicas destacadas de un grupo social no se
inventan, sino que se escogen de una lista de posibilidades. El problema reside
en que cuando la seleccion se fundamenta en prejuicios se crea un estereotipo
falso, distorsionado y generalmente negativo. Y es que, generalmente los
estereotipos se crean como respuesta a lo que se considera una amenaza
contra el grupo dominante social. De esta manera, al ser reproducidos dichos
estereotipos — y mas con los medios de comunicacion — estas generalizaciones
dan pie a los prejuicios, entendidos como aquellas disposiciones generalmente
negativas hacia determinadas personas o grupos por el hecho de pertenecer a
unas categorias culturales, econdmicas o sociales determinadas por otro

grupo.

El contenido del estereotipo que aparece en los medios viene de la
interpretacion social de un grupo. Estas interpretaciones son invariablemente
negativas, y parece ser que el estereotipo emerge a través de estas
evaluaciones negativas. Los medios no explican los cambios en la condicion
social en términos historicos. La historia se evapora y no se toman en cuenta
las causas de la condicidn social. Ciertos atributos del grupo que radican en su
condicién social son descritos como si fuesen la causa de la misma condicién
social.

Este vinculo con las condiciones sociales le da validez al estereotipo. Al ser en
parte verdad, se convierte en un componente de nuestra ideologia: la gente
puede identificar su grado de verdad y asi, pues, el estereotipo se difunde
efectivamente.

Por regla general, el estereotipo llega a ser conocido por la comunidad, aunque
no todos lo adopten como verdad; como tal, el estereotipo sirve como poderoso
instrumento de informacién.

El papel del educador es intentar superar las nociones simplistas de los
estereotipos. Como explica Quin, una vez que el estudiante tenga conciencia
de como funcionan los estereotipos, mas oportunidad tendra de rechazar el
modo de pensar simplista que los medios de informacion suscitan.



1.3. LA RENOVACION DE LA ESCUELA

Consideramos, al igual que José Manuel Pérez Tornero (2000), Martin Barbero
(2000), Genevieve Jacquinot (2003) o Garcia Matilla (1999), que la escuela
tiene que preparar a los ciudadanos del siglo XXI y sélo podra hacerlo si es
capaz de renovar sus conocimientos y sus métodos. En ese sentido, no s6lo
son los centros educativos los que tienen que cambiar, los profesores que
imparten clases en las aulas tienen un papel central.

Con la aparicion de la sociedad de la informacion, las fuentes de saber se
multiplican, se expanden y se difunden. Las escuelas y universidades no son
los unicos centros que controlan la distribucion del saber social. Los media han
venido a configurar un nuevo clima cognoscitivo y de aprendizaje.

La escuela ya no es la depositaria privilegiada del saber, ya no es el eje central
de la transmision de saber ni de la educacidn. Ademas, se esta quedando atras
en la promocién de una nueva alfabetizacion necesaria para poder interpretar
los codigos de esta sociedad de la informacion.

Pero se niega a aceptar el descentramiento cultural que atraviesa el libro y
muestra como minimo indiferencia a la pluralidad y heterogeneidad de codigos
presentes y a la influencia de los media. Mientras, continia con un modelo de
comunicaciéon lineal, secuencial y unidireccional, que tiene como eje del
proceso pedagdgico la transmisién de paquetes de informacion que el profesor
espera que el alumno memorice.

Consideramos que la educacion debe asumir nuevos retos, entre ellos la
apertura a las nuevas fuentes de saber, la conversién de las escuelas en
espacios de exploracion, descubrimiento y de invencidn, potenciar un nuevo
tipo de alfabetizacidén, conseguir una renovacion tecnoldgica, redefinir el rol del
profesorado e implicacion de la escuela en el mundo practico.

Debe emprender dos acciones simultaneas y complementarias. Por una parte,
el cambio de metodologia que incluya otros lenguajes mas cercanos y
motivadores para el nuevo alumnado. Por otra, la lectura critica de los medios
de comunicacion, una nueva alfabetizacion que les permita “leer” el mundo
actual y construir y elaborar sus propios mensajes critica y autbnomamente.

La experiencia que exponemos en este articulo esta orientada en esas dos
direcciones.



2. LA EXPERIENCIA EDUCATIVA
2.1. INTRODUCCION

Durante la investigaciéon vinculada a la Tesis Doctoral," estuvimos trabajando
un curriculum orientado a la Educacion en Medios con los alumnos y alumnas
de 4° de ESO en centros de secundaria de Castellon de La Plana.

El curriculum estaba orientado a la educacién para la participacion y la
ciudadania y fuertemente influido por la perspectiva de la Educacion en
Medios. Por ese motivo, incluia temas como la lectura critica de la ficcidn
audiovisual.

Por otra parte, estaba intimamente ligado a una metodologia pedagogica que
pone énfasis en el proceso y en la construccion del conocimiento por parte del
propio sujeto (Kaplun, 1998). El objetivo es que el sujeto piense y que ese
pensar lo lleva a transformar su realidad porque consideramos que la
educacioén es un instrumento para el cambio social. Es necesario, para ello, que
se cree un espacio de participacion y dialogo, donde la relacion sea horizontal y
colaborativa; donde el proceso sea mas importante que el contenido
memoristico.

Es el modelo pedagogico propio de la Educacion en Medios y esta en directa
conexion con una educacion para potenciar la autonomia, la mirada critica, la
capacidad argumentativa y dialégica; en definitiva una educacion para la
ciudadania.

Dentro de un marco general donde trabajamos la sociedad de consumo y los
valores que transmite la ficcidén; los alumnos tuvieron que analizar diversos
discursos narrativos audiovisuales para identificar los estereotipos y roles
sociales que se potencian.

2.2. OBJETIVOS DE LA ACTIVIDAD

En primer lugar, es interesante repasar los objetivos generales que estaban
presentes en todas las practicas del proyecto:

- Estimular el pensamiento critico del alumnado respecto a la sociedad en la
que viven y, en concreto, a los medios de comunicacion de masas.

- Fomentar el Trabajo en Grupo

- Aumentar la participacion de todo el alumnado a través de las exposiciones
comunes.

- Potenciar la reflexion y la construccién del conocimiento por parte de los
propios alumnos.

- Crear canales de interaccion entre los grupos de los diferentes Institutos.

Los objetivos especificos de la practica de desconstruccidon de estereotipos

- Analizar sus propios consumos mediaticos.



- Realizar una la lectura critica de fragmentos audiovisuales.

- Conocer y comprender los conceptos de estereotipo y rol social.

- Reflexionar sobre las influencias de dichos conceptos en los modos de
relacién con los otros

- Desnaturalizar estas construcciones sociales.

2.3. DESARROLLO DE LA ACTIVIDAD

Tras una exposicion tedrica del tema y el analisis guiado de la pelicula “No te
fallaré™ por parte de todos en el aula; el alumnado, dividido en grupos de dos o
tres personas, tenian que realizar varias actividades:

- Buscar peliculas o series de television.

- Elegir una para analizarla criticamente.

- Escoger uno o dos personajes protagonistas o secundarios.

- Detectar qué técnicas empleaban para construir a esos personajes.

- ldentificar los roles y estereotipos que potencian, justificando la respuesta.

- Seleccionar las escenas donde estan representados estos estereotipos.

- Reflexionar sobre las consecuencias de estas construcciones en la
audiencia.

Los grupos editaron las escenas de la pelicula y elaboraron textos explicativos
sobre los roles y estereotipos que se potenciaban en las mismas.
Posteriormente, cada grupo exponia su trabajo en clase. Con el apoyo de los
fragmentos audiovisuales de la pelicula o la serie, explicaba a sus compafieros
sus tesis sobre los personajes y se abria un debate en torno a las cuestiones
derivadas de su analisis.

Los trabajos se publicaron en los blog del proyecto” y el alumnado de los
diferentes centros educativos pudieron compartir sus conocimientos y
comentaros utilizando ese espacio virtual.

2.4. ANALISIS DE LA EXPERIENCIA

Como ya hemos sefalado, esta actividad se enmarco dentro de un proyecto de
investigacion. Se utilizaron técnicas cualitativas y cuantitativas para medir los
cambios de actitudes, valores y conocimientos del alumnado.

Para ello, se realizd observacion participante, entrevistas personales y
cuestionarios que fueron contestados tanto por los grupos que participaron en
el proyecto como por grupos que no habian participado en el proyecto.

Tras el analisis de los resultados de la investigacidn, son varias las cuestiones
a destacar:



1. Consideraciones previas

- La actitud de los alumnos: fueron unas practicas que los alumnos
disfrutaron. Tenian ganas de ensefiar su trabajo al resto de la clase.
Entregaron sus peliculas grabadas en formato digital y las practicas
redactadas siempre a tiempo y con todo el material correcto. Ademas,
participaron comentando las peliculas del resto de companieros.

- La tecnologia: algunos tuvieron que aprender a grabar una serie 0 una
pelicula en formato digital. Esto hizo que, en un principio, los que tenian
mas conocimientos y medios tuviesen ventaja. Pero, al final, proporcion6 un
aprendizaje a los que estaban alejados de dichas tecnologias vy, al final,
consiguio reducir las distancias.

- El lenguaje audiovisual: Trabajar sobre algo que han visto tantas veces,
como es el caso de sus series o peliculas, hizo que se fijaran en cosas a las
gue nunca habia prestado importancia. Debido justamente a su convivencia
cotidiana con el lenguaje audiovisual, sacaron mucho partido de la practica
en poco tiempo. Eran capaces de identificar cosas muy rapidamente. Por
ejemplo, en el caso las peliculas: tenian un dominio absoluto en la seleccion
de escenas con coherencia y con un principio y un final. Ademas,
seleccionaron escenas muy apropiadas para explicar los estereotipos y
roles que la pelicula reforzaba.

- Cuestiones de género: se produjo una considerable diferencia en la
seleccion de material audiovisual dependiendo del género de los
componentes del grupo. Asi, los grupos de chicas escogieron peliculas con
tematica romantica mientras que los chicos eligieron anuncios orientados al
humor o a la accion.

2. El proceso de aprendizaje

- Conocimientos previos: El alumnado no manejaba correctamente los
conceptos antes de la intervencidbn educativa. Se les realizaron
cuestionarios preguntandoles por los conceptos de estereotipo y rol social y
no fueron capaces de definirlos.

- Aprendizaje. Al acabar la practica, gran parte del alumnado interiorizo los
conceptos. Al trabajar con exposiciones de los alumnos, podiamos debatir
los conceptos una y otra vez pero con diferentes ejemplos y a partir de sus
aportaciones. Esto producia una construccion del conocimiento por parte
del alumnado, una comprension e interiorizacion.

“Pelicula a analizar: "Sahara”
Analisis concreto: personajes protagonistas: Edic, Eva y Al; roles de género, de
raza, y de liderazgo

128 PARTE: presentaciones.
12 escena (7:30 min.): presentacion de la chica, Eva. Es una médico de la OMS
que esta investigando con otro médico, mayor que ella y que parece que le da

seguridad en ella misma, el brote de una enfermedad en Mali. Se la presenta
como una chica inteligente, culta, guapa, aunque también atrevida, cabezota y un
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poco caprichosa.

2% escena (12:20 min.):presentacion de los chicos, Edic y Al. Primero presenta a
Al como un chico basto, poco atractivo en comparacioéon con su amigo Edic. Esta
haciendo el trabajo menos considerado en el barco. Después aparece Edic, el
chico guapo de la pelicula, que ya ha aparecido antes salvando a Eva de unos
bandidos del desierto y llevandola al barco para que se recuperara. Es el que hace
el trabajo admirado y considerado por todos. Sale de debajo del agua en una pose
triunfal, después de haber rescatado una pieza histérica del fondo del mar. Las
primeras palabras que salen de su boca son palabras de enhorabuena dirigidas a
toda la tripulacion que ha trabajado duro, como si lo hubieran hecho para él.
Ademas se toma la libertad de reprochar a su amigo, medio en broma medio en
serio. Mas tarde aparecera Al pidiéndole consejo sobre como vestirse, porque
Edic es el "chico con estilo”.

22 PARTE: despedida y comienzo de la relacién amistosa/amorosa.

3% escena (27:12 min.): Edic se despide de Eva proponiéndole, con ironia, verse
mas adelante en un lugar mas adecuado, la bahia de Monterrey con playas
paradisiacas. Ella acepta la propuesta siguiéndole el juego.

32 PARTE: batallas.

Después de una emboscada y el asesinato de su compafiero, Eva vuelve a
encontrarse con los chicos, que la salvan, y los acompafia durante el resto de la
pelicula. Es a partir de entonces cuando parece que su inteligencia esté por
debajo de la de Edic, cuando la realidad es que ella es la inteligente y él el
temerario.

42 escena (37:40 min.): Eva ha sido raptada y Edic acude una vez mas en su
ayuda. Cuando ya estan fuera de peligro le pregunta cuantas veces mas tendra
que salvarla y ella le recuerda que es gracias a ella que él ha podido salvar su
vida, a lo que él contesta que seguro que se le hubiera ocurrido algo. (Un
comentario un poco machista por su parte). La chica no replica.

52 escena (39:15 min.) huyen de “los malos” y Edic empieza a dar 6rdenes a sus
comparieros. Le pide a Al la dinamita, éste demuestra su responsabilidad y deja
en evidencia a Edic, haciendo ver que realmente no podria hacer nada sin su
ayuda. Es decir que aun siendo el lider, necesita un apoyo externo para al final
poder lucirse. También le dice a Eva que espera que no lance la dinamita como
una nifia, dando por supuesto que por el mero hecho de ser mujer ha de tener
poca mafa para hacerlo. Mas adelante, en plena persecucion, es él quien decide
qué plan van a seguir sin pedir opinion a los demas.

62 escena (43:55 min.) al final de la huida, encuentran un antiguo barco (el que
tanto buscaban Edic y Al) y se protegen alli de los tiroteos. En un momento dado
Al sale al exterior para abrir una compuerta y asi poder atacar ellos también, con
un canoén. En su estancia fuera su vida corre serio peligro, y al entrar Edic todavia
se atreve a reprocharle su tardanza.

72 escena (44:35 min.) Edic vuelve a planearlo todo y a dar 6rdenes sobre como
atacar. Asigna una tarea a cada uno y a la hora de explicarsela a Eva, le compara
las espoletas que tiene que ir a buscar con palitos de zanahoria, como si
relacionandolo con la cocina lo fuera a entender mejor.

82 escena (47:45 min.) consiguen vencer a los enemigos de una manera que, en
la realidad, hubiera sido dificil. Matan al jefe y los soldados de a pie se rinden ante
ellos. El pueblo oprimido (negros y pobres y incultos) por el gobierno aplaude a
sus “salvadores” que curiosamente son blancos y americanos.
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42 PARTE: enamoramiento previsto

92 escena (51:40 min.) Edic y Eva en la bahia de Monterrey. Edic ha conseguido a
la chica, que ha caido en sus ‘“redes seductoras”, y también se queda con el
coche. Medio en broma le dice que en aquella persecucion lanzé6 como una nifia,
le rie la gracia y tonteando se van los dos al agua”

“PELICULA ANALIZADA: Ocean’s Twelve
ANALISIS: Roles protagonista masculino y femenino.

227-2°20"—el chico y la chica

En Ila escena aparecen dos de los personajes principales, los
guaposprotagonistas, buenos en su trabajo, es decir los perfectos americanos que
son pareja. A ella se le describe como la policia inteligente que avanza en su
trabajo rapidamente, aunque al final de la escena, ella queda un poco tonta y a él
como el ladrén que metié la pata, aun asi se sale con la suya.

19'21"-21'—el chico

Se describe al chico como uno de los jefes de la operacién que tiene derecho a
decidir quien esta preparado y quien no y al que acuden a pedir consejo. Se le da
mucha importancia a su personaje ya que sin este no podrian realizar muchos de
los proyectos que tiene la banda.

32°25”-32'563"—el chico

Como jefe dice a todo el mundo lo que tiene que hacer pero sin darles lugar a
preguntar. El inventa el plan que todos tienen que seguir, aunque todos ven que la
idea que él presenta es muy dificil o casi imposible de realizar le hacen caso sin
apenas protestar.

1h 4°-1h 4' 50"—el chico

Se ve al personaje un poco prepotente, no deja acabar las frases de sus
comparieros y siempre rectificandolas él. Al final después de ver que sus
comparfieros lo tienen todo bien planeado duda de su eficacia.

35'-36°17"—la chica

La presentan como una perfecta inspectora de policia. Dando una charla a sus
inferiores viendo que tiene una gran experiencia sobre estos casos, be le describe
como a una mujer fuerte y aparentemente sin sentimientos, muy fria, pero a la vez
sexy y atractiva.

43'40-44'34"—la chica

Llega la chica a la escena y se ve como otro personaje esta interrogando a un
tercero sin obtener ningun resultado y llega ella, nada méas entrar en la sala
consigue lo que queria del sospechoso. La inspectora perfecta, sin escripulos.

1h 52°327- La chica

Se ve como la chica al final de la pelicula se ve seducida por el lado "malo" y se
queda en este. Al final la inspectora perfecta se convierte en una mas del grupo y
también influye que el chico con el que se queda es uno de los jefes”
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3. El cuestionario final

Se produce una gran diferencia de resultados entre los grupos que habia
participado en el proyecto (grupo A y grupo B) y los dos grupos que no habian
participado en el proyecto (grupo C y grupo D).

Una de las preguntas era. “;Qué estereotipos potencian las peliculas
comerciales?” En esta pregunta el grupo B saco la mejor puntuacion, con 6,90
sobre 10 puntos de media. Seguido muy de cerca del grupo A, con 6,46. Por
otra parte, los grupos C y D estuvieron alejados de esas puntuaciones, con un
1,90 el grupo C y un 4,24 el grupo D.

PREGUNTA 2

8,00
7,00 6,46
6,00
5,00
4,00
3,00
2,00
1,00
0,00

6,90

LN
N
S

1,90

Grupo A Grupo B Grupo C Grupo D

Antes de analizar las respuestas, nos gustaria reflexionar sobre la importancia
de esta pregunta. Los alumnos estan continuamente consumiendo ficcion
audiovisual: series, peliculas,... donde se refuerzan unos determinados roles y
estereotipos que influiran en su configuraciéon del mundo. Es, por tanto, muy
importante que sepan detectarlos para poder analizarlos criticamente y que no
sea tanta su influencia.

Si bien puede parecer que para esto no es necesario realizar una Educacion en
Medios, las respuestas a esta pregunta confirman lo contrario. Como ya hemos
dicho, el grupo C obtuvo un 1,90 de nota media y el grupo D un 4,24.

Si nos fijamos en las repuestas de los alumnos que mejor puntuaron, vemos
que tanto los alumnos del grupo A como los del grupo B redactaron unas
respuestas argumentadas, criticas y razonadas. Dan una definicién de lo que
es un estereotipo. No solo hablan de los estereotipos fisicos, también citan los
estereotipos psicoldgicos, ponen multiples ejemplos y, muy importante, nos dan
su opinion a cerca de los efectos que provocan esos estereotipos. Algo que no
tiene las respuestas del alumnado del grupo C y D.

“A: “Mas que nada en las peliculas comerciales se venden modelos de personas
inalcanzables, una belleza perfecta, éxito, dinero, fama, ... todo lo que una persona
pueda desear pero es imposible de alcanzar. Lo que no sabe la gente es que todo

13



esto no es real porque esa belleza esta manipulada con ordenador, la gente
subconscientemente quiere alcanzar eso y hoy en dia muchos modelos de
personas o situaciones se han convertido en algo que tenemos que ser y hacer.
Por ejemplo, el chico tiene que ser algo, guapo, musculoso,... para ser aceptado
en la sociedad o la chica alta, guapa y delgada”.

B: “Las peliculas comerciales nos venden casi siempre a varios “personajes” bien
diferenciados que son identificables en todas las peliculas de ese tipo. Tenemos al
chico (que siempre o casi siempre suele tener un nombre muy americano como
Jack, John, Mike,... y siempre diminutivos) este chico es alto, guapo, musculazo
con buenos estudios que consigue todo lo que se propone y esto hace que nos
queramos identificar con él (bueno, no todos) porque provoca una sensacion de
sequridad personal y aceptacion social que tanto desea la gente con lo cual hace
que quieras ser como él, te gustaria tener su pelo, sus ojos, su aspecto en general
hasta ese estupido acento que le ponen a veces. Luego tenemos a la chica alta,
guapa, con muchos estudios, y mucho de todo es la perfeccidon personificada y
esto provoca que los hombres la deseen y las mujeres quieran ser como ella
(también suele tener un nombre muy americano Jane, Julia, Anne,...) en fin,
tenemos una pareja de chico- chica que son perfectos esto provoca que uno
empiece a ver sus defectos y a compararse y conlleva a querer ser como su
idolo”,

A: “Un estereotipo es una idea o imagen preestablecida por la sociedad sobre
alguien o algo y que le puede perjudicar ya que la mayoria de las veces no es
cierfo. Los que se resaltan en las peliculas suelen ser: las mujeres, aunque
aparentemente perfectas, son incapaces de valerse por si mismas y siempre
necesitan la ayuda de los hombres, que suelen ser altos, guapos, fuertes, eftc.
También que los negros son menos inteligentes que los blancos o también que
todos los homosexuales tienen pluma. En mi opinién no esta nada bien que en
peliculas comerciales se potencien estos estereotipos porque pueden cambiar la
forma de pensar, poco a poco, de muchas personas sin que se den cuenta de que
las peliculas son pura ficcion”.

B: “Belleza, cuerpos perfectos, impresiones que causan efectos en las personas.
Estos efectos muchas veces son perjudiciales para las personas porque al no
conseguir lo mismo que lo vendido en dicha publicidad/ pelicula, aparece la
desilusion que provoca depresiones y eso causa impacto en la sociedad. Porque
dependiendo del estado de una persona alrededor giran ofras. Nos vende
cualidades, perfeccion, cosas que hace que parezcan faciles de conseguir. Si
haces tal cosa consequiras aquello. Si haces algun gesto o algo como lo que sale
en la pelicula/ publicidad conseguirds el mismo resultado. Estereotipos de belleza,
felicidad, todo muy facil de conseguir. Un buen empleo, mujer y hombres
perfectos, la idea de facilidad de consequir las cosas”. (Francisco, 2008: 191-194)

3. CONCLUSIONES GENERALES:

Los alumnos estan continuamente consumiendo ficcidon audiovisual: series,
peliculas,... donde se refuerzan unos determinados roles y estereotipos que
influiran en su configuracion del mundo. Es, por tanto, muy importante que
sepan detectarlos para poder analizarlos criticamente y que no sea tanta su
influencia.

Si bien puede parecer que para esto no es necesario realizar una Educacion en

Medios, las respuestas en los cuestionarios confirman lo contrario. Por otra
parte, también apuntan a la efectividad de la metodologia: el trabajo en grupo,

14



la participacion del alumnado, el empleo de temas cercanos y de medios de
comunicacién; han sido fuente de motivacién y compresiéon que han contribuido
a la mejora del aprendizaje.

Es necesario que las instituciones educativas formales repiensen sus practicas,
sus contenidos y sus metodologias. Tienen que integrar los conocimientos con
la sociedad fuera de los muros del aula y tiene que interaccionar con el resto de
actores sociales.

Los medios de comunicacion son importantes agentes socializadores y los
jovenes pasan gran parte de su tiempo consumiendo sus mensajes. Las series
y peliculas, como hemos visto, potencian unos determinados roles sociales y
estereotipos.

Es fundamental darles herramientas para que puedan leer criticamente y
producir sus propios discursos alternativos. Unos discursos que se adapten a
su realidad, que contemplen la diversidad y que integren.

Si queremos una ciudadania que reproduzca los comportamientos actuales sin
cuestionarlos ni mejorarlos, entonces no es necesario introducir cambios. Pero
si creemos que la educacion es la llave para el desarrollo personal y social;
entonces nuestra responsabilidad es darles recursos para que puedan
cuestionarse el discurso y transformarlo.
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