


—STUdIio
del Uso de
magenes
[elevisivas

v 10S derecnos
oe autor
oN 10S Medios
OSCIMos de
NformMacion
ocales

AAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAA




1. Presentacion: caracteristicas de la investigacion

Para la realizacion de este estudio, en primer lugar, se ha procedido a acotar el
numero de periddicos que iban a formar parte de la investigacion. Se escogieron
los que tenian distribucion en Castelldbn y que poseian un importante espacio
dedicado a la informacion local. Se selecionaron cinco periodicos: Mediterraneo, El
Mundo, Levante, Las Provincias y Qué, cuatro de pago y uno gratuito. El estudio se
centré en un periodo de dos semanas, desde el 24 de mayo al 4 de junio de 2010.
Del periddico Qué no pudimos obtener ejemplares de los dias 29 y 30 de mayo.
Nuestra investigacion se apoya en los estudios realizados por distintos autores
como Alonso Erausquin (1995), Vilches (1987) y, especialmente, Doménech (2005),
que han abordado el estudio de los usos de la fotografia en el contexto de la
prensa diaria.

En primer lugar se dividio el estudio en dos partes, local y nacional e internacional.
A continuacion se realizé una busqueda general de imagenes televisivas para
organizar los grupos mas acotados en los que se iba a dividir el estudio. En esta
busqueda se observd que no se utilizan muchas imagenes extraidas directamente
de las televisiones, pero, en cambio, hay un uso constante de imagenes televisivas.
En este primer estudio se agruparon las fotografias de la siguiente manera:
imagenes de productoras, en las que se incluyeron las de teatro y musica,
imagenes extraidas de la television, empresas de television o televisiones, imagenes
procedentes de television, teatro o cine no identificadas, imagenes de archivo
donde podiamos encontrar todo tipo de fotografias y otro tipo de imagenes
procentes de clubs, paginas webs, etc, donde también podiamos encontrar
imagenes vinculadas con la television. Una vez realizada la primera busqueda hubo
que ampliar el estudio a todas las imagenes y su vinculacion a los derechos de
autor. Posteriormente se ampliaron unas cuantas categorias mas, en los dos
apartados, local y nacional e internacional. Las categorias que establecimos fueron
las siguientes: imagenes identificadas con el nombre del autor, imagenes sin
identificar, imagenes identificadas con el nombre o las iniciales del periddico,
imagenes identificadas solo con iniciales, imagenes de agencia, imagenes de
agencia que ademas identificaban también al autor, imagenes identificadas con el
nombre de una institucion oficial, imagenes que se identifican con el nombre
archivo, imagenes procedentes de otros periddicos y retratos pequefios sin
identificar. Esta Ultima categoria podria haber estado incluida dentro de imagenes
sin identificar, pero se estudid por separado debido a la cantidad de pequefios
retratos que aparecen en algunos medios de comunicacion escritos y que, en la
mayoria de casos, no se identifican nunca.

2. Método de realizacion de la investigacion

Una vez estructurado el proyecto, pasamos a realizar la identificacion de cada uno
de los grupos que habiamos determinado. El sistema se basa en la observacion de
cada uno de los periddicos y la seleccion del grupo predeterminado al que
pertenece cada imagen, tomando nota en una hoja de célculo en la que hemos ido
sumando los resultados obtenidos. A medida que avanzaba la identificacion fuimos
encontrando grupos de imagenes que nos hicieron determinar nuevos grupos. Una
vez terminda la identificacion y la incorporacion de cada fotografia a cada uno de
los grupos determinados, se realizd un recuento y se construyeron las graficas



correspondientes. Con estas graficas se obtiene una visidn rapida y clara del
estudio.

3. Resultados de la investigaciéon
El uso de las imagenes televisivas en todos los peridédicos se centra, sobre todo en
la seccion de cine, television y teatro, donde todos los medios de comunicacion
utilizan las imagenes cedidas por las productoras vinculadas a las televisiones, los
programas, las peliculas o las propias televisiones. En muy pocos casos estas
imagenes son identificadas: solamente son identificadas con el nombre de la
productora o la cadena, cuando la imagen se utiliza para algo mas que anunciar el
programa o pelicula, es decir, cuando se trata de una entrevista o una critica.
En este periodo de dos semanas solo detectamos 2 fotografias procedentes de
fotografiar la television en el caso de las Provincias, una de las cuales se firmaba
con el nombre del propio medio. El diario Qué no tenia ninguna en esta categoria.
Levante tenia dos imagenes en este grupo, una de ellas identificada con el nombre
del periddico y la otra con el de la television de la que se habia extraido. En E/
; Mundo solo detectamos una imagen y estaba
en |a mayorla de identificada. En el Mediterraneo encontramos 4
| 0S CasoS | as imégenles que' pgnsamos estg!oan extrellidas de
la propia television y sin identificar. El dia 30 de
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NO ﬁrman SUS En cuanto al uso de las fotografias en la

; seccion de cine, television y teatro, la mayoria
articulos de ellas no se identifican. El periédico Qué, el

mas pequefio y con menor ndmero de
imagenes, utiliza 27 imagenes sin identificar; £/ Mundo, 106; Mediterraneo, 117;
Las provincias, 171; y Levante, 185. El diario Qué utiliza 8 imagenes que vienen
identificadas con el nombre de las empresas suministradoras; Las Provincias, 12;
El Mundo, dos imagenes identificadas como procedentes de TV3 y Telecinco; y
Mediterrdaneo, 2 imagenes procedentes de Telecinco.

3.1 Resultados del estudio en el periédico Mediterraneo

En la identificacion de imagenes en general de Mediterraneo aparece una camara
dibujada con el nombre del fotégrafo o en algunos casos, en la seccion de
comarcas, se identifican una o dos fotografias y el resto no, dando a entender que
pertenecen al mismo fotografo. Los retratos pequefios vienen sin identificar
siempre, las fotografias de efemérides de Castelldn tampoco vienen identificadas,
aungue a veces aparece la palabra “archivo” y otras veces “archivo” y el nombre
del fotégrafo. Las fotografias del futbol base aparecen sin identificar, aunque en
ocasiones aparece el nombre del coordinador y los fotdgrafos colaboradores de la



seccion. En los suplementos grandes no se suele firmar ninguna fotografia. La
fotografia de seccion del catalejo nunca se identifica y las imagenes que sélo se
utilizan parcialmente, tampoco se identifican. El periddico Mediterraneo, en su
seccion local, publica 441 imagenes sin identificar, 445 identificadas y 281 con el
nombre del medio. En nacional e internacional, publica 60 con nombre, 112 sin
nombre, 79 con el nombre de la agencia, 86 con el nombre de la agencia y el
fotégrafo, 29 con el nombre del medio, 117 de television cine y teatro sin identificar,
3 imagenes identificadas con el nombre de otro medio de comunicacion del mismo
grupo editorial y 339 retratos pequenos, en todo el periddico, sin identificar.

3.2 Resultados del estudio en el periédico Levante

Como sucede en los otros periddicos, en Levante, los 54 retratos pequenos no se
identifican, lo mismo que las fotografias del mundo del espectaculo y la television.
En los ejemplares analizados hay menos imagenes y estas son mas grandes que
en Mediterraneo. En los especiales deportivos, como ocurre el dia 26, las
fotografias de grupos de balonmano aparecen sin identificar, las de baloncesto
aparecen con el nombre del medio y las de Benicarld, de pelota, aparecen con el
nombre del autor. El nombre del fotégrafo no siempre aparece en el mismo lugar en
todas las imagenes y las imagenes cortadas tampoco se identifican. En este
periddico, en la seccidn local, aparecen 339 imagenes identificadas con el nombre
del periddico, 53 sin identificar, 274 identificadas con el nombre del medio, 34 con
iniciales y 10 de agencia. En la secciones nacional e internacional, 185 imagenes



aparecen identificadas con el nombre del autor, 118 sin identificar, 64 con el
nombre de la agencia, 210 llevan el nombre de la agencia y el fotégrafo, 177 con el
nombre del medio y de estas, 3 fotografias son de television, 185 fotografias de las
secciones de television, cine y teatro se encuentran sin identificar.

3.3 Resultados del estudio en el periédico E/ Mundo

El Mundo identifica muchas de las fotografias, aunque a veces soélo con las iniciales
del fotografo. El peridédico se decanta por menos imagenes que en Mediterraneo,
pero mas grandes y utilizan algunos dibujos y graficos apoyando o sustituyendo
fotografias. Algunas fotografias pequefas suelen identificarse con iniciales. Hay
muchas imagenes identificadas con el nombre del periddico y en otros casos
Unicamente con las iniciales. Las imagenes aparecen en ocasiones acompanadas
de la firma completa, con nombre y apellidos, otras veces sélo con el apellido y
otras con las iniciales. En la seccion nacional aparecen 154 fotografias con nombre,
23 sin nombre, 62 con el nombre del medio periodistico y 28 con las iniciales del
fotdégrafo. En las secciones nacional e internacional, con nombre, se han
contabilizado 306 imagenes, 115 sin identificar, 238 en las que aparece el nombre
de la agencia, 142 con el nombre de la agencia y el del fotégrafo, 30 con el nombre
del medio, 39 con iniciales, 106 de television, cine o teatro sin identificar, y 174
pequefos retratos en todo el periddico, también sin identificar.

3.4 Resultados del estudio en el periédico Las provincias



Las provincias, como ocurre en el resto de medios de comunicacion estudiados, no
identifica los 164 retratos pequenos, la seccion cultural y la de television. También
hay menos imagenes y mas grandes que en Mediterraneo. Firman muchas
fotografias con el nombre del medio, incluidas fotografias de peliculas americanas.
También hay menos imagenes que en Mediterraneo y estas son mas grandes. El
dia 28 de mayo, en la pagina 53 aparece una imagen con el siguiente pie de foto:
“3500 € por esta foto de Agustin Centelles” y a continuacion firman la fotografia con
las iniciales del medio (LP) Las Provincias. En la seccion nacional aparecen 154
imagenes con nombre, en cambio solo 9 sin nombre, pero 59 con el nombre del
medio y 10 con iniciales. En la seccion nacional e internacional, 209 aparecen con
nombre, 134 sin identificar, 196 son de agencia, 106 con el nombre de la agencia
y el del fotografo, 83 tienen el nombre del medio, 30 llevan solamente iniciales, 171
aparecen sin nombre en las secciones de cine, television y teatro y solamente 12
fotografias vienen identificadas con el nombre de la empresa de television.

3.5 Resultados del estudio en el periédico Qué

En Qué utilizan menos fotografias, son de tamano mas reducido y se suelen
identificar con el nombre del fotdgrafo, aunque firman muchas con el nombre del
medio. Las nacionales suelen ser casi todas de agencias de noticias. De las
imagenes estudiadas en la seccion local, 31 estan identificadas con el nombre del



fotégrafo, 35 sin nombre, 62 con el nombre del medio, 11 con iniciales, 14 de
agencia y en la parte nacional e internacional, los datos mas importantes en el
estudio nos revelan que 49 imagenes estan identificadas, 94 estan sin identificar,
62 son de agencia, 52 de agencia y con el nombre del fotégrafo, sélo 1 con el
nombre del medio y 27 sin identificar en las secciones de television, cine y teatro.

3.6 Reflexiones finales

En general, las agencias identificadas, que mas imagenes distribuyen a todos los
periodicos, son, por este orden, EFE, AP y Reuter, el resto tienen muy pocas
imagenes publicadas. La mayoria de fotografias deportivas nacionales o
internacionales son de agencia y la practica totalidad se identifican con el nombre
de la agencia y el del fotografo.

Hemos encontrado algunas imagenes que vienen identificadas con el nombre de
las instituciones oficiales que las envian, aunque algunos medios utilizan sus
propias iniciales o el nombre del medio para identificarlas. Mediterraneo utiliza el
nombre del fotégrafo, Qué lo firma como Ayuntamiento. El resto de periddicos,
pocas veces, indican el nombre del fotégrafo y, otras fotografias se identifican con
las del propio medio de comunicacion. Todavia aparecen algunas fotografias
firmadas como “agencias”, entre 2 y 5 imagenes en cada periddico.

4. Conclusiones de la investigacion



En nuestra investigacion buscabamos imagenes de television, utilizadas en los
medios de comunicacion escritos y encontramos que su uso ha descendido
notablemente. En contadas ocasiones, se ha detectado el uso de imagenes
extraidas de la television, aunque los medios

de comunicacién no se ponen de acuerdo en paradéjicameﬂte,
como firmarlas. Se utilizan muchas imagenes en un ConteXtO
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Se puede afirmar que no existe un criterio claro en la identificacion de imagenes en
ninguno de los periédicos, ya que unas veces se identifican con el nombre del
fotdgrafo, otras con el apellido o el nombre y apellido, sélo con el nombre del
medio o no se identifican. En cuanto a las agencias no ocurre lo mismo, la mayoria
de imagenes se identifican, unas veces con el nombre de la agencia, otras con el
nombre de la agencia acompanada del fotdégrafo y muy pocas como “agencias”.
Las fotografias de archivo ya no se firmar como “archivo”: actualmente se sigue la
practica de citar el nombre del periddico, aunque todavia encontramos algunas que
aparecen de esa manera genérica. En ambos casos es incorrecto, ya que las
fotografias siguen perteneciendo al fotografo, por lo que deberian identificarse
siempre con su nhombre, como marca la ley:

Corresponden al autor los siguientes derechos irrenunciables € inalienables:

1. Decidir si su obra ha de ser divulgada y en qué forma.

2. Determinar si tal divulgacion ha de hacerse con su nombre, bajo seudénimo o
signo, 0 anénimamente.

3. Exigir el reconocimiento de su condicion de autor de la obra.

4. Exigir el respeto a la integridad de la obra e impedir cualquier deformacion,
modificacion, alteracion o atentado contra ella que suponga perjuicio a sus
legitimos intereses 0 menoscabo a su reputacion’.

Del examen que hemos realizado, podemos destacar que, en efecto, cada vez es
mas patente la falta de cuidado alguno a la hora de explicitar la autoria de las

' Real Decreto de 12 de abril 1/1996. Ley de la Propiedad Intelectual. Capitulo tercero seccion
primera.



imagenes fotograficas que se publican en los peridédicos. Sin duda, cabe relacionar
esta tendencia con la explosion del medio internet, donde asistimos a una
multiplicacion exponencial de la presencia de fotografias, cuya autoria es
frecuentemente anénima. Paraddjicamente, en un contexto cada vez mas inundado
de imagenes, donde las fotografias constituyen un reclamo fundamental para atraer
a un publico avido de imagenes, la figura de los/as autores/as de las mismas es
absolutamente ignorada. Creemos que, en el marco actual, se impone aplicar
codigos de practica profesional que no ignoren la autoria de las fotografias que
hacen posible la propia supervivencia de la prensa escrita.
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