Acerca de los promotores de adComunica

Revista Cientifica de Estrategias, Tendencias e Innovacion en Comunicacion

Asociacion para el Desarrollo de la Comunicacion adComunica

La Asociacion para el Desarrollo de la Comunicacion adComunica es una enti-
dad sin &nimo de lucro promovida por profesores universitarios, directores de
comunicacion de empresas privadas, y directivos de medios de comunicacion,
que se dedica al fomento y el desarrollo de la comunicacion en todas sus vertien-
tes. Entre sus fines, se encuentra la edicion de revistas cientificas.

adComunica es una asociacion abierta a particulares, empresas e instituciones
que compartan el objetivo de aportar valor a la sociedad a través del de desa-
rrollo de actividades que fomenten nuevas tendencias y procesos de innovacion
en comunicacion.

adComunica organiza actividades presenciales dirigidas a los socios y al publi-
co en general, tales como conferencias, mesas redondas y debates en los que
cuenta con la presencia de invitados que reflexionan sobre temas de interés
relacionados con la comunicaciéon como los ya mencionados.

Su dambito territorial de actuaciéon se limita en la actualidad a la provincia de
Castellon (Espana).

adComunica ofrece ademads, entre otros servicios a las empresas asociadas, un
asesoramiento gratuito y un primer nivel de asistencia, bien sea para el diagnés-
tico de problemas de comunicacién o para actuar de intermediarios y de enlace
entre la empresa y el sector de la comunicacion.
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Departamento de Ciencias de la Comunicacién. Universitat Jaume 1. Caste-
llon. Espana.

El Departamento de Ciencias de la Comunicacién fue creado por el Consejo de
Gobierno de la Universitat Jaume I del 17 de diciembre de 2007, y tiene adscri-
tas el Area de Conocimiento de Comunicacién Audiovisual y Publicidad y el Area
de Conocimiento de Periodismo.

La docencia del Departamento de Ciencias de la Comunicacion se concentra
en el Grado de Publicidad y Relaciones Publicas, estudios que se implantaron
en el curso 1999-2000, en el Grado de Comunicacién Audiovisual, inciado en el
curso 2005-06, y en el Grado de Periodismo, implantado en el curso 2009-10,
en la Universitat Jaume I. A partir del curso 2007-08, algunos miembros del De-
partamento de Ciencias de la Comunicacién disefiaron y pusieron en marcha el
Master Universitario en Nuevas Tendencias y Proceso de Innovacién en Comuni-
cacidn, titulo oficial verificado por la ANECA, que cuenta con tres especialidades
profesionales (“Direccion estratégica de la comunicacién”, “Creatividad y pro-
duccién de nuevos discursos audiovisuales” y “Periodismo digital y multimedia”),
ademads de una linea de “Iniciacién a la investigacién” (denominacién actual del
antiguo Programa de Doctorado).

Por otra parte, el Departamento de Ciencias de la Comunicacion desarrolla
numerosas actividades extraacadémicas que se agrupan alrededor de la “Escola
de Comunicaci6”, como ciclos de conferencias, talleres, seminarios, congresos,
etc., que ha hecho y hace posible una continuada presencia de profesionales de
empresas punteras de los campos de la publicidad, del sector audiovisual y del
periodismo (agencias de publicidad, centrales de medios, empresas y departa-
mentos de comunicacién, estudios de fotografia, cadenas de radio y television,
productoras de cine y video, empresas periodisticas, agencias de noticias, etc.).

Ademas, el Departamento tiene adscrito, desde un punto de vista académico,
el Laboratorio de Ciencias de la Comunicacién (LABCOM), Servicio de la Uni-
versitat Jaume I, que presta un apoyo a la docencia y a la investigacion que se
canaliza a través de este departamento universitario.

Departamento de Comunicaciéon Audiovisual y Publicidad II. Universidad
Complutense de Madrid. Espaiia.

El Departamento de Comunicacién Audiovisual y Publicidad II de la Facultad de
Ciencias de la Informaciéon de la Universidad Complutense de Madrid participa
en la imparticion de licenciaturas y grados de Comunicacion Audiovisual, Publi-
cidad y Relaciones Publicas y Periodismo. Asi mismo, desarrolla dos Programas
de Doctorado, uno sobre “Teoria, Analisis y documentacién Cinematografica” y
otro sobre “T'écnicas y Procesos de Creacion de Imagenes”. Asimismo participa
en el desarrollo y préoxima implantacion del Master Oficial “Comunicacion de las
Organizaciones” y “Comunicacion Audiovisual en la Era digital”.
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También desarrolla una amplia labor docente en el drea de postgrado de los
Titulos Propios, con Cursos como el Magister en Gestién Publicitaria, impar-
tido en colaboracién con el Grupo JWT, el Experto en Comunicacién Social y
Salud, impartido en colaboracién con el Ayuntamiento de Madrid, la Fundacién
ABBOTT vy el Instituto Internacional de Comunicacién y Salud (INICyS) y el Ex-
perto en Creatividad y Planificacién Estratégica, en colaboracion con la Agencia
Grey y la Asociacion EXPIGA o el Magister de Fotografia y Moda.

El departamento desarrolla también una amplia labor de investigacion vertebra-
da a través de sus siete grupos de investigacion consolidados que desarrollan
programas nacionales y regionales de I+D, asi como colaboraciones con fun-
daciones y empresas a través de convenios de investigacion [+D, art. 83, etc.
Fruto de todo ello, es un elevado niimero de publicaciones especializadas y tesis
doctorales defendidas, organizacidon de eventos, seminarios, congresos, etc.

Asi mismo cuenta con la Plataforma para la divulgacién del conocimiento cien-
tifico, la cual desarrola una importante labor de transferencia y difusién de
resultados académicos, culturales y artisticos mediante el empleo de las mejores
plataformas de comunicacién y difusién.
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