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RESUMEN

Los centros educativos pueden llevar a cabo iniciativas destinadas a enriquecer el proceso de ense-
Aanza-aprendizaje y fomentar la capacidad critica del alumnado frente a los textos audiovisuales, asf
como concienciar y desarrollar una accién proactiva tanto a favor de la equidad entre personas como
en la prevencién de la violencia de género. El objetivo de la presente investigacion es analizar los
resultados de una experiencia diddctica implementada en el tercer curso de la Educacion Secundaria
Obligatoria (ESO) para sensibilizar acerca de los estereotipos de género fomentados por la publicidad
y las mUsicas urbanas. Para ello se empled una metodologia cualitativa inspirada en la investiga-
cién-accién, incluyendo un instrumento de andlisis de los trabajos presentados. Se realizé un trabajo
grupal de andlisis de discursos audiovisuales para identificar rasgos relacionados con la cosificacién e
instrumentalizacién de la mujer. El alumnado participd de forma activa en todas las fases del proceso
de aprendizaje. Los resultados muestran que el alumnado destaca cuestiones como la cosificacién o
hipersexualizacién, la reivindicacién de las feminidades o la critica al sistema patriarcal, siendo los tra-
bajos que mds nivel de profundidad alcanzaron aquellos en los que mds rasgos sexistas se detectaron.
DISCUSION. Se evidencia que el alumnado es capaz en su mayoria de identificar rasgos de sumisién
y cosificacién femenina, mientras que otros como las agresiones o el falso empoderamiento femenino
pasan més desapercibidos.

Educacién musical; discursos persuasivos; publicidad; sexismo; discursos audiovisuales

ABSTRACT

Educational centers can carry out initiatives aimed at enriching the teaching-learning process and foste-
ring students’ critical capacity in relation to audiovisual texts, as well as raising awareness and develo-
ping a proactive action both in favor of equity among people and in the prevention of gender violence.
The aim of this research is to analyze the results of a didactic experience implemented in the third year
of Compulsory Secondary Education (ESO) to raise awareness about gender stereotypes promoted
by advertising and urban music. To approach the study of the experience, a qualitative methodology
inspired by action research, was used, and including an instrument for analyzing the work presented.
The proposal consisted of a group work of analysis of audiovisual discourses to identify features related
to the objectification and instrumentalization o?lwomen. The students participated in all phases of the
learning process, being an active part of it through self-evaluation and peer evaluation rubrics. The
results show that the students highlight issues such as objectification or hypersexualization, the vindica-
tion of femininity or criticism of the patriarchal system, being the works that reached the highest level of
depth those in which more sexist traits were detected. It is evident that most of the students are able to
identify traits of female submission and objectification, while others, such as aggressions or false female
empowerment, go unnoticed.

Music education; persuasive discourses; advertising; sexism, audiovisual discourses

ArtsEduca 35/ 10



ELIA SANELEUTERIO TEMPORAL
NADIA ALONSO LOPEZ

INTRODUCCION

El actual ecosistema medidtico, dominado por
la inmediatez, la hiperconectividad y los avan-
ces tecnolégicos, implica una relacién cons-
tante con la tecnologia por parte de la ciuda-
danfa, que ha adaptado sus ritmos de vida a
los dictados de este entorno tan fugaz como
cambiante. En concreto, las generaciones que
asisten a las aulas de Primaria y Secundaria,
conocidas como Alpha y Zeta, respectivamen-
te, conviven con la tecnologia en una sociedad
globalizada y de la informacién, lo que ha de
hacer replantearse los procesos de ensefan-
za-aprendizaje e introducir metodologias que
respondan a las caracteristicas de los nifos,
nifias y adolescentes (Alvarez-Arregui, 2019;
Castro et al., 2020). De esta manera, los ras-
gos que definen a la Generacién Zeta, nacida
entre 1994 y 2010 (McCrindle, 2014; Vilano-
va y Ortega, 2017), tienen que ver con que
sus integrantes han crecido en un momento de
auge de las redes sociales, dominan la tecno-
logia, elemento esencial en sus vidas, y tienen
preferencia por la cultura visual, asi como un
deseo de inmediatez y de interaccién conti-
nuada (Alvarez et al., 2019; Cerezo, 2016;
del Barrio y Ruiz, 2014; Gémez-Aguilar et al.,
2012; Pérez-Escoda et al., 2016). Por su parte,
la generacién Alpha, nacida a partir de 2010,
interactéa con pantallas desde su nacimiento
y emplea un Unico dispositivo para todas las
funciones, como comunicarse, grabar videos,
hacer fotos o acceder a contenido audiovisual,
por lo que la tecnologia tiene un gran impacto
en todos los aspectos de su vida (McCrindle y

Fell, 2020).

De esta relacién con la tecnologia se deriva
el acceso a gran cantidad de contenido au-
diovisual que puede determinar sus compor-
tamientos en cuestiones como las actitudes
sexuales y los estereotipos de género (Flore et
al., 2018; Kistler y Lee, 2009). De un modo
similar ocurre con el acceso al audio a través
de los dispositivos inteligentes, que permiten la
escucha en cualguier momento y cualquier lu-
gar. Segun un informe de la plataforma Spotify
correspondiente a las canciones y artistas mds
escuchados en 2020, en Espana el ranquin lo
componen canciones pertenecientes al género
del reguetén, cuyas letras pueden contribuir a
la percepcién de relaciones de pareja y afian-
zar estereotipos de género. Por otfro lado, el
dmbito de la publicidad ha contribuido histo-
ricamente al uso de estereotipos de género vy
a la cosificacion de la mujer (Cabrera, 2010;
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Hidalgo-Mari, 2015; Trevifios y Diaz-Soloaga,
2018).

A los anuncios publicitarios también facilita el
acceso a los j6venes el hecho de disponer de
un dispositivo inteligente y conexién a Inter-
net, por lo que su consumo es habitual entre
el alumnado de Educacién Secundaria Obli-
gatoria (ESO), en gran medida a través de la
publicidad insertada por las plataformas como
YouTube antes y durante el video que consu-
men.

De todo ello se desprende la idea de emplear
las competencias medidticas y tecnoldgicas de
estudiantes de estas edades para desarrollar un
pensamiento critico a través de productos que
resultan significativos para ellos y ellas, como
es el caso de la musica y de la publicidad. Por
este motivo, se busca trabajar estas capacida-
des en la asignatura Educacién Musical, de
manera transversal con las dreas lingUisticas,
a través del andlisis en clave de género de vi-
deoclips, letras de canciones y anuncios pu-
blicitarios. Esta actividad evaluable constituye
una innovacién educativa que propone nuevas
formulas para enriquecer el proceso de ense-
Aanza-aprendizaje empleando la musica y la
publicidad con un criterio racional y educativo,
poniendo el foco en el desarrollo de la capaci-
dad critica del alumnado que permita romper
con los estereotipos de género.

Marco teodrico

Todavia hoy, en pleno siglo XXI, se continta ha-
blando de estereotipos de género que siguen
estando presentes en las diversas manifestacio-
nes audiovisuales (Saneleuterio y Soler-Cam-
po, 2021; Verdy, 2018). Estos estereotipos de
género pueden provocar percepciones erré-
neas de hombres y mujeres al basarse en la
generalizacién de creencias que no correspon-
den a la realidad, pero que se recuerdan con
facilidad y ejercen una gran influencia en la
sociedad (Fiske et al., 1991; Heilman, 2012;
Hentschel et al., 2019). En este sentido, cobra
una especial relevancia la representacion que
se realiza de los modelos masculinos y feme-
ninos en los discursos medidticos, puesto que
gran parte de la poblacién elabora su imagen
mental ligada a las construcciones de género
a través de los mismos (Baker, 2003; Garcia y
Martinez, 2015; Rodriguez et al., 2016). Esta
cuestion ha sido abordada desde diversas dis-
ciplinas y perspectivas como la antropologia,
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la semidtica, la comunicacién, la sicologia, la
pragmdtica, las teorfas feministas o los andli-
sis criticos a través de los diferentes discursos
medidticos. En la presente investigacién, el eje
central lo constituye la recepcién adolescente
de los videos musicales y la publicidad, concre-
tamente los difundidos por medios audiovisua-
les, ambos de gran relevancia en la instrumen-
talizacién y cosificacién del cuerpo femenino y,
por ende, en la pervivencia de determinados
estereotipos de género que se reflejan en la
propia identidad de la sociedad en general y
adolescente en particular.

La influencia de la musica y la
publicidad en la identidad de género

de los adolescentes

Para la mayoria de j6venes, una de sus ac-
tividades favoritas es escuchar musica, cuyo
mensaje adquiere una gran relevancia en la
transmisién, afirmacién o ruptura de los di-
ferentes estereotipos que tienen que ver con
una determinada cultura o sociedad (Soler
y Oriola, 2019). De hecho, el video musical
estd considerado como una de las formas de
cultura visual que més influyen en la cultura
juvenil; su estudio adquiere, por tanto, una
gran importancia dentro de la educacién artis-
tica (Taylor, 2007). Autores como Pérez (2017)
sefalan la importancia del componente visual
del videoclip con un discurso articulado en tor-
no al cuerpo del intérprete y una estrategia de
seducciéon que, de manera similar a la publici-
dad, conduce a la presencia de factores sexis-
tas en el mismo.

“El lenguaje del videoclip tiene la caracteristica
de transmitir imégenes efimeras e inmediatas,
entre las que se encuentran estereotipos de gé-
nero” (Ferndndez, 2004, p. 156). En este sen-
tido, la imagen que se ofrece de las mujeres en
el video musical puede ser de protagonistas,
reivindicando su capacidad de seduccién e in-
cluso asumiendo roles tradicionalmente identi-
ficados como masculinos, o pueden aparecer
en un papel secundario y accesorio a la figura
masculina, con un rol sumiso y dependiente
uno o varios varones (Rodriguez-Lépez, 2015).
Asi, los personajes masculinos se muestran ha-
bitualmente en un rol dominante que puede
llegar a ser agresivo y violento, mientras que
las mujeres suelen ser dependientes, afectuo-
sas y temerosas de los hombres (Seidman,
2009). Un ejemplo de estos estereotipos de
cardcter sexista se encuentra en las musicas

urbanas como el reguetén, el rap o el hiphop,
tanto en la representacién visual del videoclip
como en las propias letras, cargadas de refe-
rentes sexuales (Merlyn, 2020).

El estudio llevado a cabo por Stevens y Frisby
(2011) destaca como la objetivacién sexual
de la mujer era mds evidente en los videoclips
de muUsicas urbanas, mostrando a las artistas
femeninas sexualizadas en comparacién con
los artistas masculinos. Por su parte, la inves-
tigacion de Kistler y Lee (2009) concluye que,
tras la exposicion a videoclips de este tipo de
musica con un alto componente sexual, los
participantes masculinos expresaron una ma-
yor percepcion de la mujer como objeto y ac-
titudes estereotipadas de género. Sin embar-
go, también se encuentra musica urbana que
representa el empoderamiento y la indepen-
dencia de la mujer rompiendo con algunos de
los estereotipos aludidos anteriormente, cuyo
estudio resulta igualmente relevante para es-
tablecer su influencia sobre los adolescentes

(Gonzdlez y Maher, 2022).

A la publicidad, a diferencia del videoclip, si
se le atribuye una finalidad persuasiva (Arend,
2014; Rodriguez y Gutiérrez, 2017). Tal y
como explica Menéndez (2020), desde una
perspectiva de género, las representaciones
de lo femenino a lo largo de la historia publi-
citaria también han sido identificadas por la
bibliografia especializada como sexistas, re-
dundando en el empleo de estereotipos y en
la cosificacién de la mujer. Asi, la publicidad
muestra en gran medida una imagen femeni-
na hipersexualizada, con mujeres fisicamente
perfectas e idealizadas, que reproducen en
sus actitudes roles de género convencionales
(Menéndez, 2020; Ramos, 2020). Esta imagen
puede obstaculizar el avance hacia la educa-
cién en valores de los jévenes, sobre todo en
cuestiones de género, ya que puede perjudicar

estrategias comunes de avance en igualdad
(Vidal, 2017).

La educacion musical y los

estereotipos de género

Como se ha observado hasta ahora, para la
formacién de la identidad adolescente en roles
de género resultan de gran importancia tanto
los videoclips que ven en estas edades como
la mUsica y letras que escuchan, asf como los
mensajes publicitarios a los que se encuentran
expuestos. En este sentido, desde la educacién
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musical se puede contribuir a la construccién
de su jerarquia de valores estéticos y a iden-
tificar las caracteristicas relacionadas con el
género (Fuentes et al., 2017). Se trata de do-
tar de madurez social al alumnado empleando
materiales que resultan significativos para ellos
y “hacerles reflexionar sobre las presiones so-
ciales, los intereses econémicos, las corrientes
culturales, los imaginarios y las ideologias que
soportan los formatos musico-visuales” (Gér-

trudix y Gértrudix, 2010, p. 106).

De esta manera, para conseguir este enfoque
didéctico de tipo sociocritico, en la medida
de lo posible se deben incorporar a las au-
las mUsicas proximas a los estudiantes (Marin
y Botella, 2018), asi como el trabajo de las
competencias transmedia, mostrdndoles que
la tecnologia puede ser una herramienta Uil
para su formacién académica (Alonso y Terol,
2020). Si la ensefanza musical contribuye a
mejorar la atencién y la conducta prosocial y
la valoracion de la diversidad (Botella y Mon-
tesinos, 2016; Rodrigo et al., 2020), la com-
binaciéon de estrategias de ensefanza-apren-
dizaje basadas en la educacién musical y la
formacién en valores del alumnado, a través
de su aproximacién critica a los productos
musicales que consumen habitualmente, asf
como al discurso publicitario, pueden propor-
cionar recursos para la reflexion sobre los es-
tereotipos de género y la construccién de su
propia identidad.

El objetivo general de la investigacién que se
presenta es analizar los resultados de una ex-
periencia diddctica implementada en el tercer
curso de la Educacién Secundaria Obligatoria
(ESO) para sensibilizar acerca de los estereoti-
pos de género fomentados por la publicidad y
las mUsicas urbanas.

Este propésito general se concreta en dos ob-
jetivos especificos: el primero es disefar el
plan de intervencién y planificar qué géneros
discursivos y musicales abarcaria la propuesta
didéctica; el segundo es indagar acerca de la
capacidad de los adolescentes para identificar
y cuestionar los estereotipos de género presen-
tes en los anuncios y videoclips elegidos.

METODOLOGIA

Para llevar a cabo la presente investigacién,
se siguié una metodologia fundamentalmente
cualitativa, inspirada en uno de los paradig-
mas mds utilizados en la investigacién educati-
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va: la investigacién-accién. Para ello, primero
se expone el disefio y planificacién de la pro-
puesta pedagdgica y, a continuacién, se anali-
za el contenido de los trabajos que entregaron
los estudiantes.

Cabe mencionar que la propuesta didéctica
que se describe a continuacion se llevé a cabo
en el contexto de la asignatura de Educacién
Musical impartida en un centro concertado de
tres lineas de la ciudad de Barcelona (Espa-
fa) durante el curso académico 2020-2021.
Concretamente, participaron 95 estudiantes
(52 alumnos y 43 alumnas) de tercero de la

ESO (14-15 afios de edad).

Para analizar los resultados, se procedié a un
andlisis de contenido de una muestra de 12
trabajos grupales presentados atendiendo a
varios criterios. Por un lado, si mencionaban
los diferentes rasgos tanto relativos a las imd-
genes como a las letras (tabla 1) y, en caso de
hacerlo, si profundizaban en su andlisis. Por
ofro lado, si dichos rasgos eran comentados
por sexistas o por igualitarios.

Tabla 1. Rasgos estudiados

sumision a la autoridad masculina

denigracién intelectual de la mujer

falso empoderamiento femenino

cosificacién / hipersexualizacion de la mujer

IMAGEN

masculinidad tradicional-hegeménica

feminidad tradicional-hegeménica

violencia, agresién, e incluso asesinato machista

objetualizacién, cosificacién o hipersexualizacién

amor romdntico y sumisién a la autoridad mas-
culina

liberacion del adoctrinamiento identitario

LETRA

reivindicacién de las feminidades y critica al sis-
tema patriarcal

toxicidad del amor roméntico y anulacién de la
libertad individual

Diseno e implementacion de la
propuesta pedagégica

La unidad diddctica se planificé para ser de-
sarrollada en un total de 10 sesiones de 60
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minutos de duracién cada una. Se trata de una
aproximacién interdisciplinaria que tiene como
eje central el nexo existente entre el género y la
identidad, por un lado, y el fenémeno musical,
por otro. Asi pues, a través de una breve intro-
duccién a los fundamentos y consecuencias de
una sociedad capitalista heteropatriarcal, jun-
to con unas pinceladas generales de la histo-
riografia musical por parte del docente de mu-
sica, se identifica y visibiliza tanto el rol como
la presencia de la mujer en la escena musical,
abriendo la puerta a la publicidad. Ademds, se
realizan una serie de andlisis de producciones
audiovisuales (anuncios y videoclips) desde la
perspectiva de género, los cuales permiten fo-
mentar la capacidad de reflexién y fundamen-
tar el espiritu critico en los alumnos y alumnas.
Por todo ello, el proyecto pretende potenciar
un aprendizaje integral y una educacién en va-
lores desde la asignatura de Educaciéon Musi-
cal, si bien se trabaja en coordinacién con las
asignaturas linguisticas dada su relacién con
la competencia comunicativa y con los géne-
ros poéticos y persuasivos, estudiados tanto
en la asignatura de Castellano como en la de
Catalan.

Siguiendo la planificacién, a comienzos del
curso académico 2020-2021, el docente de
la asignatura de Educacién Musical del citado
centro propuso a sus estudiantes de la ESO
(tres grupos de tercer curso) seis opciones de
temas sobre los cuales trabajar durante el ter-
cer trimestre; los mds votados fueron “MUsicas
e identidad” y “MUsicas y culturas”. En primera
instancia, se establecié un debate, reflexionan-
do y cuestionando si la musica, por si misma,
es o podria ser machista. Se hablé de los ele-
mentos que engloban al hecho sonoro (letra de
las canciones, el canon historiogréfico, termi-
nologia, género...) y de la construccién social
de su significado, entre otros. Seguidamente,
el docente explicé los elementos y consecuen-
cias sociales del capitalismo heteropatriarcal
y su relacién con los productos artisticos-mu-
sicales. Todo ello sirvi6 como fundamento o
contexto teérico para desarrollar las activida-
des programadas, que se realizarian en sesio-
nes posteriores. Cabe decir que, durante to-
das las explicaciones teéricas, las dindmicas y
actividades favorecieron, en todo momento, la
participacién, la critica y el debate por parte
del alumnado.

En sesiones posteriores se realizé una serie de
dindmicas participativas (reflexién en peque-
Aos grupos) y puestas en comun con todo el
grupo-clase, las cuales terminaron en deba-
tes sobre temdticas como la masculinidad y la
feminidad, los roles de género, efc. También
se definieron los conceptos de grupos mixtos,
girl group y frontwoman. Después, se hizo un
listado cronoldgico de compositores y compo-
sitoras que el alumnado conocia o habia es-
cuchado previamente, pertenecientes a todas
las etapas de la historia de la musica, incluida
la actualidad. Esta lluvia de ideas fue de gran
utilidad, ya que evidencié que en el imaginario
colectivo de los tres grupos participantes se in-
cluian Gnicamente nombres masculinos hasta
bien entrado el siglo XXI. Asi, el propio alum-
nado se dio cuenta de la presencia casi abso-
luta de hombres y la falta de representacién
femenina.

Por otro lado, una vez expuesto el marco cultu-
ral y estructural, se inicié el proceso de andlisis
en clave de género, dividido en imagen y letra.
Se realizé un ejemplo de andlisis iconogrdfico,
andlisis de anuncios televisivos y de videoclips,
atendiendo a estos criterios, en consonancia
con los establecidos en la metodologia de
investigaciéon: sumisién a la autoridad mas-
culina; denigracién intelectual; falso empo-
deramiento; cosificacion e hipersexualizacion;
masculinidad y feminidad tradicional-hegemé-
nica. Ademds, se hizo un andlisis de las letras
de las canciones, considerando su nivel de vio-
lencia, agresién, e incluso asesinato machista;
objetualizacién, cosificacién o hipersexualiza-
cién; amor romdéntico y sumisién a la autori-
dad masculinag; liberacién del adoctrinamiento
identitario; reivindicacién de las feminidades vy
critica al sistema patriarcal; toxicidad del amor
romdntico y anulacién de la libertad indivi-
dual. Para la entrega del trabajo de andlisis en
clave de género de las producciones audiovi-
suales-artisticas, los y las estudiantes se orga-
nizaron en grupos y abordaron conjuntamente
tres letras, un videoclip y un anuncio. Las figu-
ras 1y 2 son ejemplos de los trabajos que ha
llevado a cabo el alumnado.
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LLETRA: Ella - Bebe

Hoy vas a ser la mujer ANUNCI:

Que te dé la gana de ser hitps://www.youtube com/watch?v=BMUJSEATTI4

Hoy te vas a querer

Como nadie te ha sabio querer ANALISE

Hoy vas a mirar pa’ lante Aquest anunci és molt masclista ja que només comengar el anunci diu que el benestat d'una
Que pa' atras ya te doli6 bastante familia és només tenir una dona fent les feines de la casa i es veu com I'home esta amb el
Una mujer valiente, una mujer sonriente diari descansant i ella esta rentant i fent totes les feines de casa sense que ningu l'ajudi
Mira como pasa “la mujer de tu casa se esfuerza menos con..." com referint-se a que la dona a de fer tot i
Hoy naci6 la mujer perfecta que esperaban que els homes no es preocupin de res que la dona ja els hi fara tot

Ha roto sin pudores las reglas marcadas
Hoy ha calzado tacones para hacer sonar sus pasos
Hoy sabe que su vida nunca mas serd un fracaso

ANALIS Aquestes fotos son part del anunci i es veu com el home no fa res i la dona ho esta fent les

Aquesta cangd és una cangé feminista que en cada frase de tota la cangd aixi que donava folnca da caafrents,cuine decor In cas...)

igual quin paragraf escollisim ja que cada frase té un missatge important. En aquesta cangd
es pot veure com la dona ha de ser lliure | no ha de dependre de ningu perqué val per ella
sola. La dona esta orgullosa d'ella mateixa ja que no fara cas a la societat i fara lo que ella
vulgui sense que ningu li digui el que te que fer. Es pot veure una dona empoderada. Es pot
veure com la dona esta jutjada constantment per la societat i que quan aconsegueix no fer
cas el que digui la gent, és realment felig, lo qual es una cosa trista perqué aquest és un
dret que tota hauria de tenir cada dia i no és aixI/. La dona es jutjada dia darrere dia per tot
el que fa. Es pot veure una reivindicacié de les feminitats

Telenoticies: la
Radio: dona p adora lenga El sopar: la dona ha
pariant dels drets ols —jasay fet el sopar mentre
humans i dels e p::?:n le;a 4 que el marit
drets de les dones h simplement s’ha
% s & la ridio. noticies (dolentes). fa caniat s bl
un crit a les dones B
perqué surtin a menjar sense fer res
reivindicar que — no més =4 m al
son les mares de les :im;'_m_' basicament les nostres conclusions a treure després de veure aquest videoclip es que fins i
seves parelles tot dones canten cangons que les i a sobre dones per fer escenes

ronia
“pomografiques”

ANALISIS DE LA LLETRA: CALLAITA - BAD BUNNY

Aquests son dos fragments de la cangd, | aqui podem veure:
- Object if ! i X
— La dona és timida/callada normaiment perd pel que fa al sexe no té vergonya
— “Los shots de tequila ni los siente”la dona va molt borratxa
— “Buena, pero le gusta un delincuente” |la dona és “bona’ i li agrada un “malote”™
- Toxicitat de I'amor romantic i anul-lacié de la llibertat individual;
— “"No sé si me miente, pero” no sap si el que li esta dient la dona és veritat o no, falta de
confianca, dona "mentidera”

Ella &3 calaits’ Nena mala de repente - . .
Pero paf' sexo es atrevida, yo sé | o S si me miente, pero ranic que ens “agrada” es que com a minim els estereotips de un cos perfecte no
Marihuana y bebida f‘ que ""d’::""* ""D":' 'ensenyen i utilizen a dones tan blanques com negres pero igualment es el que hem dit
Gozéndose la vida, como es e i v ol abans només utilitzen dones

Buena, pero le gusta un delincuente

Figura 1. Fragmentos de trabajos realizados por el alumnado

Finalmente, se expusieron oralmente los traba-
jos y se llevd a cabo la actividad evaluativa
final, en la que se hizo participe al alumnado
(evaluacién, coevaluacién y evaluacién entre
iguales). Siguiendo a Jorba y Sanmarti (1993),
innovar en el disefio de unidades diddcticas
e innovar en evaluacién son actividades in-
separables que se condicionan mutuamente.
Por ello, para la evaluacién de la propuesta
didéctica se previé el uso de ribricas partici-
pativas (tabla 2 y tabla 3), que contemplaban
la evaluacién y la coevaluacién o evaluacién
entre iguales.
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Tabla 2. Ribrica de evaluacién de la actividad final (anélisis en clave de género)

Nombres del equipo evaluador:
MIEMBROS DEL | Productos audiovisuales elegidos | Andlisis y critica en clave de gé- | OBSERVA- | NOTA
EQUIPO: . nero CIONES: FINAL
Seleccionar y comentar los ele-
mentos bdsicos de los lenguaijes | Hacer un andlisis critico en clave (40%)
visual, musical y corporal para|de género de tres canciones, un
analizarlos desde la perspectiva | videoclip y un anuncio publicita-
de género. rio.
S N E S N E
1)
2)
3)
Etc.
Tabla 3. Ribrica de coevaluacién
Miembros del
equipo
Niveles* [ 1) |2) |3) | Etc.
Dimensién Seleccionar y comentar los elementos bdsicos de los S
Percepcién y lenguaijes visual, musical y corporal para analizar desde la
~ Escucha perspectiva de género. N
N
> E
g | (20%)
g Dimensién Realizar andlisis criticos en clave de género de tres S
S Sociedad y Cultura | canciones, un videoclip y un anuncio publicitario.
O
2 | (20%)
£ E
g
§ Competencia Entregar y elaborar las actividades a partir de S
2 Digital producciones, fuentes, recursos y entornos digitales.
- N
Q (10%)
S E
N
s Competencia Trabajar fomentando el aprendizaje y elaborar S
i Personal y Social conscientemente la rdbrica de coevaluacién y avaluacién
® entre iguales, de manera reflexiva y responsable. N
S (10%)
3 E
€
< Observaciones
Nota final (60%)
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RESULTADOS

Segun se ha explicado en la metodologia, los
resultados se obtuvieron mediante el andlisis
de contenido de una muestra de los traba-
jos. Por un lado, se atendié si mencionaban
los rasgos estudiados en las imégenes y las
letras y, en caso de hacerlo, si profundizaban
en su andlisis. Por ofro lado, si dichos rasgos
eran comentados por sexistas o por iguali-
tarios. La tabla 4 muestra los resultados por
items, y estos muestran presencias y ausencias
significativas, sombreadas en gris. Asf, el fal-
so empoderamiento femenino y la violencia,
agresiones machistas no fueron observadas
por los estudiantes. Por el contrario, la mayo-
ria mencioné cuestiones como la sumisién a la
autoridad femenina, respecto de la imagen vy
la letra; especificamente respecto a las letras,
destacan la cosificacién o hipersexualizacién, y
la reivindicacién de las feminidades o critica al
sistema patriarcal, seguido de la toxicidad del
amor romdntico.

Tabla 4. Resultados de andlisis por items

SANDRA SOLER CAMPO I

Al fijarse en las diferencias individuales de los
trabajos (tabla 5), se observa que la mayoria
ha conseguido profundizar en muchos ftems.
Ademds, aquellos trabajos que mas nivel de
profundidad alcanzaron fueron precisamente
aquellos en los que més rasgos sexistas se de-
tectaron.

Finalmente, destacamos que los rasgos igua-
litarios brillaron por su ausencia en los vi-
deoclips analizados, quizés por la naturaleza
del trabajo, mds orientado a identificar el ma-
chismo.

No se menciona [Solo se menciona  [Profundiza  [Sexista [lgualitario

sumisién a la autoridad masculina |0 4 8 9
denigracién intelectual de la mujer |5 2 5 2

& |falso empoderamiento femenino |10 1 1

Q

<§‘: cosificoci‘én / hipersexualizacién o 5 5 4

= |de la mujer
masculinidad tradicional- . 6 5 3
hegeménica
feminidad tradicional-hegeménica |3 4 5 2
violencia, agresién, e incluso 10 5 0
asesinato machista
objetualizacién, cosificaciéon o 0 4 8 5
hipersexualizacién
amor romdntico y sumisién a la

. . 1

> |autoridad masculina 5 : 3

~ [ — - -

w |liberacién del adoctrinamiento
. L 5 3 4 1
identitario
reEYindicogién de las feminidodes an 5 8 4 3
critica al sistema patriarcal
toxicidad del amor romdntico y 5 v 5
anulacién de la libertad individual
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Tabla 5. Resultado del anélisis por trabajos

Trabajos grupales analizados 1 2 3 4 5 6 7 8 9 10 (11 |12
N.° de ftems que no menciona 3 4 0 3 3 5 3 4 3 4 3 4
N.° de ftems que solo menciona 9 8 3 2 0 0 9 2 0 6 0 4
N.° de ftems en los que profundiza 0 0 9 7 9 7 0 6 9 2 9 4
N.° de rasgos sexistas mencionados 0 0 9 5 3 4 3 3 4 1 4 1
N.° de rasgos igualitarios mencionados 0 0 0 0 0 0 1 0 0 1 1 1

DISCUSION

El doble andlisis textual y visual de los produc-
tos musicales que consumen adolescentes y |-
venes es algo que ya se viene recomendando
en estudios como en el de Monedero-Morales
(2019). En realidad, ella reivindica la necesi-
dad de una educacién medidtica para com-
batir la imagen superficial y desigual de las
mujeres frente a la de los hombres. Como se-
Aala Rodriguez-Lopez (2015), las tecnologias
de la informacién y la comunicacién facilitan
la difusion de estereotipos. Esta otra autora
analiza la posiciéon sumisa de los roles femeni-
nos cuando estos son secundarios, algo que el
alumnado participante en el presente estudio
también identifico, siendo capaz de reflexionar,
por la doble via textual y visual, acerca de sus
implicaciones en la transmisién de ideas que
minan el avance hacia la igualdad entre hom-
bres y mujeres. No obstante, Rodriguez-Lépez
(2015) aporta asimismo algunos ejemplos en
los que el papel femenino tiene ofras implica-
ciones, como el de diva dominante, a veces
interpretado como falso empoderamiento fe-
menino, que apenas mencionaron los trabajos
analizados en este articulo.

Respecto a las categorias més identificadas, el
trabajo de Alvarez-Cueva et al. (2021) coinci-
de con los resultados del item sobre el amor
romdntico, si bien ellas lo asocian a la femi-
nidad hegeménica occidental. Ademds, men-
cionan la feminidad paria occidental, relacio-
ndndola con la cosificacién de la mujer, algo
que también destaca la mayoria de trabajos
analizados.

No obstante, el hecho de que un tercio de
los grupos no haya sido capaz de profundizar
en estos rasgos o ni siquiera los haya mencio-
nado evidencia la necesidad de intervenir en
la educacién, concretamente en los curriculos
escolares y en la formacién docente.

Rausell y Talavera (2017) analizan, desde la
perspectiva de género, uno de los planes de
estudio de posgrado dedicado a la investiga-
cién en diddcticas especificas, concretamen-
te el mdaster homoénimo de la Universitat de
Valéncia, y sefalan tanto sus carencias como
las dificultades que su disefio entrafia para la
implementacién de politicas que apuesten por
la sensibilidad en estas cuestiones en la forma-
cion del futuro profesorado y especialistas en
educaciéon. En su articulo, proponen iniciativas
que, como la nuestra, parten de la reflexiéon
sobre los estereotipos de género, parecidas a
algunas de las que recogen Sanchez-Labella
(2017), Bejarano y Mari (2019) o Herndndez
(2020), si bien Rausell y Talavera (2017) las
orientan a las Ciencias Experimentales y So-
ciales, Bejarano et al. (2019) van mds allé de
los estereotipos y sefialan que la Unica sali-
da es “despatriarcalizar el curriculum” (p.45).
Prendes-Espinosa et al. (2020), por su parte,
identifican buenas prdcticas coeducativas en
distintos niveles que se relacionan con la uti-
lizacién de las tecnologias y recomiendan esa
como una de las vias recomendables.

Aunque relativamente cldsico dentro de las op-
ciones virtuales de hoy en dia, utilizar para el
andlisis de estereotipos dispositivos que permi-
ten reproducir canciones y videoclips serfa uno
de los modos de hacerlo. Brootman (2015)
pone el foco en la recepcién de los productos
culturales, y de ahi la importancia de educar
no solo con ejemplos modélicos, sino también
proporcionando herramientas para juzgar de
manera critica aquello que no se ajusta, en
este caso, a modelos equitativos e igualitarios:
el alumnado adolescente consume productos
sexistas porque estos estdn en la sociedad,
como muchos de los videoclips analizados en
este trabajo. El reto educativo es desarrollar la
sensibilidad de detectar el sexismo y convertir,
por tanto, ciertos limites en cada vez menos
tolerables por el publico al que van dirigidos.
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A modo de conclusién, para analizar los resul-
tados de la experiencia diddctica presentada,
dirigida a 95 estudiantes de 14-15 afos que
cursaban 3.° de Educacién Secundaria Obli-
gatoria (ESO) y orientada a sensibilizar acerca
de los estereotipos de género, se concretaron
dos objetivos especificos, cuyo cumplimiento
se sintetiza a continuacién: en primer lugar, se
disend un plan de intervencion para el que se
seleccionaron anuncios publicitarios y, sobre
todo, videoclips de musicas urbanas. Aparte
de las explicaciones y practicas de andlisis, se
incorporé en la plonhyicccién el uso de rubricas
de autoevaluacién y evaluacion entre iguales
que pretendian hacer participe al alumnado
de todas las fases del proceso de aprendizaje,
convirtiéndolo en parte activa y protagonista
del mismo. En segundo lugar, el andlisis de la
muestra de trabajos grupales evidencié que el
alumnado fue capaz, en su mayoria, de iden-
tificar algunos rasgos, como las secuencias de
sumisién o cosificacién femenina. No obstan-
te, rasgos como las agresiones o el falso em-
poderamiento femenino pasaron prdcticamen-
te desapercibidos.

Esta propuesta diddctica tiene como fin peda-
gbgico concienciar y desarrollar una accién
proactiva tanto a favor de la equidad entre per-
sonas como en la prevenciéon de la violencia
de género en los alumnos y alumnas de tercer
curso de Educacion Secundaria Obligatoria;
en definitiva, fomentar de manera transversal
una sociedad mds diversa y respetuosa.
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