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Resum

En aquest Treball Final de Master es presenten una série de materials didactics elaborats
en format de seqliencia didactica per a 1’assignatura de Valencia: Llengua i Literatura.
L’estudi té¢ com a finalitat que els alumnes de 3r d’ESO treballen 1I’argumentacié des del
punt de vista publicitari perqué s’ha observat que aquestes dues dimensions no es
relacionen en els llibres de text a I’hora de treballar la tipologia argumental. A més, el
discurs publicitari, amb els seus diversos géneres, colonitza multiples esferes de la vida
diaria, per tant, es pretén potenciar la capacitat critica i reflexiva de I’alumnat al voltant

de la cultura en la qual conviu.

La proposta esta elaborada seguint els parametres del métode constructivista, el procés
d’aprenentatge es fonamenta en la idea que I’alumnat és capa¢ de construir els seus
coneixements per mitja de les experiencies personals juntament amb allo que percep del
seu voltant. D’aquesta manera, 1’aprenentatge que es consolida ¢és significatiu. La
sequeéncia didactica esta formada per 7 sessions en les quals es posa en relleu la
cooperacio 1 participacio per part de I’alumnat. Al llarg de les activitats es treballen les
quatre destreses linguistiques: comprensié i expressié tant orals com escrites. Els
materials estan pensats perqué siguen atractius i motivadors per als alumnes, aixi mateix

persegueix aconseguir una major competéncia cultural i capacitat critica.

Paraules clau: discurs publicitari, text argumental, seqiiéncia didactica, 3r d’ESO,

pragmatica.

Abstract

This Master's thesis presents a range of teaching materials designed in the didactic
sequence format for the subject of Valencian: Language and Literature. The purpose of
this study is to encourage students in the 3rd year of ESO to work on argumentation from
the point of view of advertising as it has been observed that these two dimensions are not
related in textbooks when it concerns the typology of argumentation. In addition,
advertising discourse, with its different genres, dominates many areas of daily life, so the
aim is to enhance the students’ critical and reflective capacity in the culture in which they

find themselves.



This proposal is developed following the parameters of the constructivist method, the
learning process is based on the idea that students can construct their knowledge through
their own experiences along with what they perceive in their environment. Therefore,
consolidated learning is significant. The didactic sequence consists of 7 different sessions
in which cooperation and student participation are strongly emphasized. Throughout the
presented activities, the four language skills are addressed: comprehension and
expression, in both oral and written form. The materials are designed to be attractive and
motivational for the students, as well as aimed to achieve greater cultural competence and

critical capacity.

Keywords: advertising discourse, argumentative text, didactic sequence, 3rd ESO,

pragmatics.



1. Justificacié de la proposta

La motivacio d’aquest estudi naix sota la necessitat d’augmentar la preséncia del discurs
publicitari en ’aula i, sobretot, la seua relaciéo amb la tipologia argumental. Durant els
quatre anys de I’Educacidé Secundaria Obligatoria tenen una presencia destacada en el
curriculum els textos argumentatius i les caracteristiques que els presenten, tant en textos
orals com escrits, pero majoritariament s’ensenyen a partir d’articles o columnes d’opini6d
i no es posen en relleu els textos publicitaris. D’altra banda, hui dia vivim completament
rodejats de publicitat. Si fora només que ens apareguera durant el temps en qué fem Us
dels diferents aparells mobils que utilitzem quotidianament seria facil desconnectar-ne,
pero, malauradament, també esta present en ambits no tecnologics. Simplement caminant
pel carrer ja ens hi podem trobar milanta tanques publicitaries de tota classe (productes,
botigues, campanyes electorals, ecologics...). Els anuncis publicitaris estan replets
d’estratégies persuasives que poden oferir un gran joc en I’ambit de I’ensenyament.
D’aquesta manera, considerem convenient que tant 1’argumentacié com la publicitat
haurien de ser ensenyades de manera coordinada, cosa que, majoritariament, no ocorre.
Conseguentment comengarem explicant 1’observacié que hem realitzat per poder fer

aquestes afirmacions.

Hem consultat amb atencié un total de 7 llibres d’educacié secundaria dels diferents
nivells amb la finalitat de fer un sondeig respecte als quatre cursos a fi d’examinar qué es
treballa en relacié amb 1’argumentacio i la publicitat i de quina manera s’hi enllacen. En
tots els llibres de text hem trobat un patré prou generic. Els diferents manuals que
comentarem a continuacio abracen els quatre cursos d’ESO i, a més, mencionarem un de
2n de Batxillerat. Pel que fa al manual de 1r d’ESO? no es treballa 1’argumentacio ni la
publicitat. En el manual de 2n d’ESO? no apareix res de publicitat; si que es defineix
I’argumentaci6 pero no esta gens relacionada amb els textos publicitaris. Quant als cursos
de 3r i 4t, hem examinat dos llibres de text en cadascun. En un dels de 3r3, en la unitat 4
es treballa el text argumentatiu i, almenys, s’esmenta I’ambit publicitari en 1’esquema

inicial; aquest té tota la unitat 5 en que s’estudia el discurs publicitari i les estrategies de

! Carrera, M. C., Guilabert, R. (2004). Serie paraules. Valencia: Llengua i Literatura 1r d’ESO. Picanya:
Santillana, Edicions Voramar.

2Borras, J., Clari, A., Iborra, Enric., Simé, R., Vendrell, S. (2016). Valencia: llengua i literatura 2n d’ESO.
Madrid: Oxford Educacio.

3 Canoés, T., Ferrer, M., Fuster, T., Peraire, J., Talon, M. (2011). Projecte Eines. Valencia: Llengua i
literatura 3r d’ESO. Valéncia: Castellnou Editora Valenciana.



persuasio (eslogans, argumentacio implicita, figures del discurs, etc.). En canvi, en ’altre
llibre* només apareix una activitat de comprensi6 escrita extreta d’un anunci, per la resta
d’unitats no es treballa cap de les dues coses. Finalment, respecte als dos de 4t d’ESO, el
primer® que comentarem treballa ’argumentacio, pero simplement esmenta els anuncis
publicitaris en un esquema sobre els ambits d’s dels textos argumentatius. L ultim 1libre®
examinat funciona com el que haviem comentat de 3r, té¢ la unitat 6 completa
d’argumentacié i la 7 de publicitat; en el contingut de publicitat si que inclou
caracteristiques argumentatives (arguments persuasius, finalitat comunicativa, entre
altres) pero en la unitat sobre 1’argumentacio no s’hi relaciona. Encara que el curs de 2n
de Batxillerat’ no el treballarem en aquest estudi, el manual corrobora el mateix patro i

no es manté cap relacio entre els dos continguts.

A més d’examinar els diferents llibres de text, durant el primer periode de practiques en
I’institut IES Almenara s va dur a terme tant una prova diagnostica a I’alumnat com una
enquesta al professorat, les dues enquestes eren anonimes per tal de no reprimir els
participants. Els resultats van ser prou desfavorables per les dues parts. Pel que fa als
alumnes, 1’enquesta (Annex 1) es va implantar en les tres classes de 3r d’ESO. A grans
trets, no van saber contestar la majoria de preguntes i, les que van respondre foren
majoritariament erronies. Es pot comprovar que gairebé no han treballat la publicitat a
I’aula i tampoc tenen del tot clar amb quines tipologies textuals relacionar-la. Per part del
professorat, se’ls preguntava en quin grau la treballaven en 1’aula i totes les respostes van
ser negatives. Cap dels docents I’han treballat a classe si no és que ha eixit alguna activitat

esporadica en el llibre de text, a més, reafirmaren que tampoc sabien com aplicar-la.

Enfront d’aquest sondeig podem llangar algunes preguntes: per qué en alguns manuals es
treballa tant I’argumentacio6 i en altres ni s’esmenta? Si els anuncis publicitaris tenen tant

de pes en el text argumental, per qué no es relacionen amb les explicacions d’aquest? |

4Borras, J., Clari, A., Iborra, Enric., Simé, R., Vendrell, S. (2015). Valencia: llengua i literatura 3r d’ESO.
Madrid: Oxford Educacid.

® Borras, J., Ribes, J., Vendrell, S. (2006). Projecte Exedra. Valencia: llengua i literatura 4t secundaria.
Madrid: Oxford Educacio.

® Escolano, J., Fornés, J., Gmez, G., Martines, J., Martinez, C., Tomas, M. Dialegs-4. Valencia: llengua i
literatura 4t curs d’Educacio Secundaria Obligatoria. Alcoi: Editorial Marfil.

" Canos, T., Ferrer, M. (2009). Nou Vents. Valencia: Llengua i literatura 2. Batxillerat. Valéncia:
Castellnou Editora Valenciana.



sobretot... per qué té tanta influencia la publicitat en les nostres vides i tan poca

importancia en 1’aula de secundaria?

En sintesi, presentem una proposta de seqiiéncia didactica adrecada a 1’assignatura de
Valencia: Llenguai Literatura de 3r d’ESO. L’alumnat haura d’aconseguir com a activitat
final la creacid d’una tanca publicitaria tot aplicant-hi els conceptes apresos al llarg de les
sessions i, a mes, per tal de comprovar els resultats de la sequencia, haura d’anar
acompanyada obligatoriament d’una justificacié en que reflexionen sobre les estratégies
utilitzades. Les activitats combinen diferents técniques publicitaries, juntament amb
algunes de les caracteristiques argumentatives que utilitzen perqué I’alumnat, a banda de
treballar la publicitat, siga coneixedor d’una de les tipologies més rellevants que
representen els anuncis publicitaris i amplie els coneixements d’ambdos alhora. La
proposta esta basada en una metodologia participativa i cooperativa perque amb 1’ajuda
dels companys tinguen un aprenentatge significatiu i es puguen ajudar-hi els uns als altres.
Per mitja de la seqiiencia es pretén reduir la distancia que hi ha entre I’aclaparadora
produccidé de publicitat en les vides dels alumnes i la manifesta manca de tractament

didactic dels géneres d’aquest ambit comunicatiu.



2. Marc teoric

D’entrada, comengarem el primer apartat de 1’estudi explicant tots aquells conceptes en
queé es basara la nostra proposta de TFM que més endavant desglossarem. Introduirem,
en primer lloc, la nocié de constructivisme seguida d’una série de coneixements que
I’acompanyen i el complementen al llarg del procés d’aprenentatge, entre ells:
I’enfocament comunicatiu i I’aprenentatge cooperatiu. En Ultima instancia, parlarem de
I’avaluacié per rabriques, atés que sera el métode de qualificacid utilitzat en aquesta

proposta. Aixi mateix, ens hem acostat a la nocié de discurs publicitari.

2.1 Constructivisme

Per a I’elaboraci6 de la seqiiéncia didactica s’ha partit de la base de la teoria
constructivista. Posarem com a definicié introductoria d’aquesta nocidé la que ens

ofereixen Serrano i Pons:

El constuctivismo, en esencia, plantea que el conocimiento no es el resultado de
una mera copia de la realidad preexistente, sino de un proceso dinamico y
interactivo a través del cual la informacion externa es interpretada y
reinterpretada por la mente. En este proceso la mente va construyendo
progresivamente modelos explicativos, cada vez mas complejos y potentes, de
manera que conocemos la realidad a través de los modelos que construimos ad

hoc para explicarla. (Serrano i Pons 2011: 11)

A partir d’aquesta explicacido és possible interpretar que els models d’educacio
constructivistes tenen com a finalitat un procés d’aprenentatge a través del qual els
alumnes sén capacos de construir els seus coneixements per mitja de les experiencies

personals juntament amb la informaci6 que reben de 1’entorn que els rodeja.

Aguilar (1994: 61) ens parla d’aquest transcurs “d’ensenyament-aprenentatge” posant
emfasi en la idea que “I’aprenentatge ha de ser significatiu”, amb el fi que la informacio
nova origine una interaccié amb la passada perqué siga possible una construccié amb
significat. Si ’aprenentatge és satisfactori, ’alumnat sera capa¢ de crear problemes i
solucionar-los. A més, s’aconsegueix un aprenentatge significatiu que deixa fora el fet

d’emmagatzemar informaci6 innecessaria.



Sobre aquest concepte ja en parlava un dels teorics més coneguts de les teories
constructivistes. Com bé assenyala Bernheim, David Ausubel va empremtar la nocio
d’aprenentatge significatiu per tal de diferenciar-lo sobre 1’aprenentatge memoristic:
«Para Ausubel, la “significatividad” solo es posible si se logran relacionar los nuevos

conocimientos con los que ya posee el sujeto.» (Bernheim 2001: 24)

En aquesta visio d’aprenentatge, el professor deixa de ser 1’eix central del progrés i passa
a tindre un paper de guia, com si fora un tutor, el qual té la capacitat d’originar entorns
de treball dins I’aula que inciten 1’aprenentatge (Bernheim, 2011: 21). Per tant, podem dir
que en aquesta forma de veure 1’ensenyament, tant els alumnes com els docents tenen un

paper fonamental perqué es puguen complementar els uns amb els altres.

D’altra banda, Chadwick (2001: 116) seguint a Brooks i Brooks (1993: 103-115) enumera
una seérie de conductes que desenvolupen els professors “constructivistes”, entre elles,
alguns exemples: estimular 1’autonomia dels alumnes, permetre que les respostes de
I’alumnat orienten les classes, preguntes al voltant de la comprensié que tenen els
alumnes dels conceptes abans de mostrar la seua propia concepcio, entre altres. Es a dir,
per a dur a terme un bon paper de guia, I’analisi prévia dels coneixements assolits i atorgar

a I’alumnat 1’autonomia necessaria de reflexié i intervencio en I’aula son imprescindibles.

La proposta didactica que es fara al llarg de 1’estudi parteix d’una enquesta prévia sobre
els conceptes assolits pels alumnes 1 a partir d’aquests, s’han dissenyat les activitats per
tal d’enllagar i relacionar els conceptes ja apresos préviament. Durant tota la sequéncia
es relaciona el génere publicitari amb I’argumentatiu, els coneixements del qual se suposa
que ja tenen una base consolidada i ens permetra fer més entenedores les explicacions i
similituds d’ambdds. A més, s’incideix en I’experiéncia previa dels alumnes com a
destinataris de publicitat. D’altra banda, les sessions estan creades amb la finalitat
d’ampliar significativament el seu aprenentatge d’una forma participativa i cooperativa
tal com es caracteritza I’enfocament constructivista. Es pretén aconseguir un entorn de
treball participatiu i es deixa de costat la classe magistral perqué els aprenents puguen
reflexionar i posar en practica les nocions que es vagen introduint mitjangant les activitats,

sempre amb 1’ajuda del professorat actuant com a guia al llarg del procés.
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2.2 Enfocament comunicatiu

Un altre aspecte en el qual es fonamenta la proposta didactica és 1’enfocament
comunicatiu. Aquest metode, com bé el seu nom indica, se centra en ’activaci6 de I’Gs
de la llengua en contextos d’aplicacio. El proposit €s emfatitzar ’estudi de la llengua
perque puga ser emprada en I’ambit quotidia en tots els seus contextos (Beghadid 2013:

119).

Al llarg de la seqiiencia es treballaran les quatre destreses linguistiques (escoltar, parlar,
llegir i escriure) que inclou I’enfocament comunicatiu com indica Cassany (1999: 7). En
les activitats preparades es treballara 1’expressio oral a patir de debats i reflexions entre
els companys de classe, tant en les parelles formades com a veu algcada amb la resta de
companys. La importancia d’escoltar el professorat i els membres del grup sera
imprescindible si es vol aconseguir entendre les aportacions realitzades i no perdre el fil
de les sessions. De manera paral-lela, la comprensié escrita es veura reflectida en totes
aquelles activitats que impliquen [’analisi d’anuncis publicitaris, eslogans, etc.
L’expressi6 escrita es treballara en diverses activitats, perd la més important sera la tasca
final, en la qual, a banda de crear una tanca publicitaria, 1’objectiu principal és que
sapiguen introduir correctament les caracteristiques argumentatives estudiades dins del
discurs publicitari. Per aquesta ra6 sera requisit indispensable Iliurar una justificacié en

qué demostren la comprensié de les nocions aplicades.

Els enfocaments comunicatius tenen com a finalitat que 1’alumnat se senta comode amb
el seu entorn i puga comunicar-se amb llibertat amb els seus companys. D’aquesta manera
es pretén aconseguir que puguen parlar sobre la seua propia experiencia personal i, per a
dur-ho a terme, es necessita conéixer la motivacio i I’interés de 1’alumnat (Cassany 1999:
7-8). La majoria de les sessions es realitzen de manera grupal perqué experimenten una
sensacio de seguretat amb el suport dels companys. La finalitat és crear un ambient de

confianga en que puguen explorar i aprendre de manera col-lectiva.

Cassany (1999) seguint a McDowell (1983) i Cassany, Luna, Sanz (1993) presenta una
série de les caracteristiques que han d’integrar les activitats comunicatives: context,
autenticitat, discurs, habilitats comunicatives, retroaccio, dinamica de grups, entre altres.
En I’elaboracio de les activitats, a banda de I’avaluaci6 diagnostica feta per mitja d’una
enquesta, es tenen en compte les seues motivacions i interessos sobre el tema. En els

anuncis publicitaris i logotips escollits se’n compleixen la majoria, ja que s’ajusten al
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context de I’alumnat intentant augmentar la seua motivacio i proximitat, a mées a més, els
materials utilitzats sén procedents de comunicacions reals de la comunitat linguistica
(anuncis publicitaris en que conviuen diariament). Pel que fa al discurs, es treballa tant el
discurs complet (en forma de text) com en oracions (eslogans) i paraules (per exemple,
lexic valoratiu) que encara que no siguen la unitat maxima discursiva, després ajudaran

en la creaci6 del text final.

2.3 Aprenentatge cooperatiu

Una de les metodologies que esta prenent protagonisme és 1’aprenentatge cooperatiu.
Aquesta classe d’ensenyament aprofita les diferéncies que hi ha entre 1’alumnat amb
I’objectiu que es puguen complementar entre ells i siguen responsables del seu

aprenentatge individual i a la vegada del dels seus companys (Duran 2001: 74).

Tal com assenyala Vilches i Gil (2012: 4), el professor ocupa un paper essencial en
I’aprenentatge cooperatiu, perque s’ha de tindre un paper orientatiu en cada alumne i és
molt important ajudar-los a enfrontar-se als errors personals i aclarir els plantejaments
individuals que puguen tindre. La idea de cooperacié ha d’estar present en 1’elaboracid
de les activitats perqué si no esta ben organitzada i preparada, no sera possible un resultat

satisfactori.

La cooperacio origina un aprenentatge més accessible comparant-lo amb 1’ensenyament
tradicional. Esta comprovat que els alumnes que treballen col-lectivament tenen millors

resultats i, a més d’aix0, augmenta la motivacid i I’interés (Méndez 2012 citat en Tamargo

i Rodriguez 2015).

En la proposta didactica que presentem algunes activitats tenen la finalitat de treballar
cooperativament. Per exemple, en la primera activitat hauran de treballar per parelles per
tal d’activar les nocions que ja coneixen juntament amb la consciencia que tenen sobre la
publicitat. El fet de treballar per parelles en aquest exercici, principalment, esta pensat
perque no nomes €s positiu per a I’aprenentatge significatiu, sind que també origina un
entorn en 1’aula en queé I’alumnat se sent segur i inclos (Vilchen i Gil 2021: 46). Disposem
d’altres activitats, com la creacio d’eslogans, en que el treball cooperatiu pensem que sera

clau per augmentar la creativitat.
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El mode de participacié sempre sera voluntari perqué cada parella podra elegir el seu
portaveu. Entre tots han de ser capagos de comprendre les tecniques publicitaries més
habituals i reflexionar-hi al voltant.

2.4 Avaluacio per rabriques

El meétode d’avaluaci6 de la proposta didactica, tant de les activitats individuals com de
la tasca final, es realitzara per mitja de rabriques. D’entrada, €s convenient definir aquest

mot:

Una rubrica és un instrument d’avaluacié que té com a finalitat analitzar la
quantitat de les dades que s’hagin pogut recollir a partir de la realitzacid de
tasques complexes i de tipus molt divers. Possibilita reconéixer qué es pot fer

per millorar-les i prendre decisions. (Sanmarti, 2016: 37).

L’avaluaci6 per rabriques esta sent actualment molt treballada en les aules de secundaria,
perd s’ha de tindre en compte una serie de caracteristiques perque estiga ben realitzada.
En primer lloc, és important que estiguen especificats tots els criteris que s’avaluen i és
recomanable que estiguen inclosos els criteris de millora. Si els alumnes reben com a
retroacci6 una frase com “has de fer menys faltes d’ortografia” o “has d’escriure millor”,

esta comprovat que el resultat del progrés és negatiu (Santmarti, 2016: 38).

El coneixement de la rtbrica des dels principis de cada tasca serveix perque 1’alumne
tinga una guia de qué i com ha de desplegar una determinada activitat: serveix per a
avaluar i també com a guia del cami a seguir durant el procés didactic (Santmarti, 2016:
38).

En la proposta, les rubriques estan creades de forma individualitzada per a cada exercici
amb I’objectiu que siguen clares i entenedores les competéncies que han d’assolir. A més,
estan redactades en termes positius perque aixi 1’aprenent relaciona tant les accions
positives com les negatives. En la tasca final es posara explicitament els requisits
necessaris en cada nivell de la rubrica, d’aquesta manera, es podra comprovar si I’alumnat

els té en compte a I’hora de realitzar-la.

2.5 Sequencia didactica

La seqiiencia didactica és un projecte format per un conjunt d’activitats escolars

organitzades metodicament al voltant d’un genere textual (Santolaria 2019: 287 citant
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Dolz, Noverraz i Schneuwly 2001: 6). Aquest tipus d’ensenyament t¢ com a objectiu
potenciar I’ensenyament de la llengua a partir de situacions concretes. El professorat ha
d’adaptar una situaci6 especifica, a partir d’una cadena logica d’activitats, posant en

practica els sabers apresos en una produccié final (Dolz 1994: 23).

En primer lloc, en una sequiencia didactica és necessari fer una avaluacio diagnostica que
ens ajude a detectar els problemes que volem resoldre. Aquesta etapa és la que permet al
professorat conéixer quines son les capacitats de 1’alumnat en el contingut a tractar i

d’aquesta manera aconseguir ajustar les activitats a les seues capacitats (Dolz 1994: 29).

En el nostre cas, es parteix d’una avaluacio diagnostica sobre alguns aspectes basics
publicitaris per observar queé coneixen al voltant del tema i arran d’aquests resultats ha
sigut elaborada la seqliéncia. Aquesta esta composta per una série d’activitats, amb un
sentit logic, dividides en sessions en les quals s’introdueixen idees i conceptes nous
acumulatius per incidir en un aprenentatge significatiu i que es puguen enllacar els
continguts apresos. L’alumnat haura de ser capag de reproduir un text final en que hauran

d’estar presents i justificats els continguts treballats al llarg de les sessions.

2.6 La publicitat: idees generals

Quina importancia li atorguem a la publicitat? Siguem conscients o no, la publicitat forma
part de les nostres vides diaries; ens apareixen anuncis publicitaris en qualsevol moment
quotidia i a I’hora menys imprevista. Des del moment en qué ens alcem i mirem el mobil
amb la intencié de veure quina hora és si entrem en qualsevol xarxa social que tinguem
instal-lada ja comenca la primera allau publicitaria del dia. Es indiferent que estiguem
anant al treball, passejant pel carrer, mirant la televisid, comprant, cercant per internet i
un llarg etcétera de situacions que mirem on mirem segurament en trobarem per qualsevol

mitja i de diferents tipus.

Com bé explica Martinez (1996: 14), la publicitat t¢ un grau molt elevat d’influéncia en
les nostres vides i no es pot dubtar de la seua repercussié en les nostres conductes. La
publicitat s’ha transformat en un element primordial de I’economia capitalista i moltes

empreses depenen de I’impacte que creen les campanyes publicitaries.

Si parlem de les vies d’arribada, en publicitat s’entén el concepte de “mitjans” com les
formes o vehicles que son emprats per una empresa concreta amb 1’objectiu d’incitar la

compra o la utilitzacié6 d’un producte a un public o a un consumidor determinat. Els
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mitjans publicitaris es poden classificar en sis grans grups: premsa, televisio, radio,
publicitat exterior, publicitat directa i altres (Martinez 1996: 38). Podriem afirmar que el
mitja d’arribada per excel-léncia en I’ambit adolescent ¢s la internet mitjangant les xarxes
socials, ja que el mobil és 1’aparell en qué passen més hores al llarg del dia fora de les

hores lectives.

Comentarem les caracteristiques de la comunicacio publicitaria a partir del procés que
ens explica Quiles Martinez (1996: 25-26). Martinez ens parla de “necessitats de la
personalitat insatisfetes” que tothom en té; per tant, I’anunci publicitari en lloc de vendre
una beguda fresqueta, ven joventut, alegria i dinamisme. Per a satisfer-les, s’ha de partir
d’un procés: en primer lloc, s’estableix el public al qual va adregat el missatge. S’ha de
tindre clar el perfil de persona al qual va dirigit perque aquest fet determinara el
llenguatge, el tipus d’imatges i que¢ haura de proporcionar el missatge. En segon lloc,
s’estableixen les necessitats de la personalitat més comunes del tipus de public definit.
En aquest pas del procés el publicista ha de conéixer els costums, problemes, aspiracions
que tenen els receptors dels productes perqué haura de complaure les necessitats
insatisfetes. I, en darrer lloc, es crea el missatge per satisfer les necessitats de la

personalitat d’aquell public ja determinat.

Una vegada explicat, a grans trets, el procés de comunicacié publicitaria és convenient
parlar-ne del seu discurs. Els anuncis publicitaris solen ser concisos i breus en comparacid
a altres textos que emprem com a comunicacio i expressio, pero aquest espai breu no
deixa de banda que seguisquen les caracteristiques de les tipologies textuals tradicionals
com la descripcio, la narracid, 1’explicacid, la conversa o 1’argumentacié. D’aquesta
manera, la seleccid de les paraules esta feta a consciencia perqué el resultat del missatge

és el que genera les nostres accions de compra (Torrent 1999: 9).

Una de les grans finalitats de la publicitat és que els anuncis puguen ser facilment
recordats per la comunitat receptora. Per a aconseguir-ho s’utilitzen molts recursos
publicitaris diferents que Martinez (1996: 47-48) els diferencia en dos grans blocs: els
recursos de tipus linguistic, com per exemple: frases fetes, jocs de paraules, neologismes,
estrangerismes, hiperboles, adjectivacions, enumeracions, vulgarismes, reiteracions, etc.
I els recursos visuals: manipulacions de la imatge, colors cridaners, insinuacions...
(Martinez 1996: 87-88).
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A través de les activitats de la seqliencia elaborada es comenca treballant la
conscienciacié de I’existéncia publicitaria en els nostres dies. En les sessions tamb¢ es
treballen, a grans trets, alguns dels recursos esmentats (figures retoriques, sobretot, i
analisi de diferents recursos visuals) a través de 1’analisi d’anuncis tant en imatges com

en video.

2.7 L’argumentacié publicitaria

Una vegada introduides algunes idees sobre la publicitat en general, passarem a comentar

I’eix vertebrador de la seqiiéncia: 1’argumentacid publicitaria.

Els anuncis publicitaris son caracteristics per tindre un fi purament persuasiu i per a
aconseguir-ho, empren tecniques discursives relacionades amb 1’argumentacié i la
seduccié. En aquest ambit és important destacar que en la societat occidental aquestes
estratégies tenen efectes cognitius i psicosocials importants. Es un procés adrecat a la
substitucid del raonament per mitja d’'uns metodes que inciten la dimensié emotiva i
sentimental del discurs, juntament amb continguts per codis no verbals com la imatge i la
musica (Peraire 2001). Reproduim literalment una frase que resumeix d’una manera
colpidora aquesta idea: “El ser humano deja de ser gradualmente un animal que piensa

para convertise en un animal que mira y consume” (Peraire 2001).

Si partim de la base que “argumentar és dirigir a un interlocutor un argument, ¢€s a dir,
una bona raé per admetre una conclusié i incitar-lo a adoptar els comportaments
escaients” (Piquer 2016: 11) trobem una gran relacié amb la caracteristica principal dels
anuncis publicitaris. No es pot negar que tots els anuncis publicitaris son argumentatius,
inclds en els que predominen les formules descriptives, explicatives, narratives o
conversacionals perqué porten 1I’argumentacio de forma implicita en benefici del producte
(Torrent 1999: 33).

En la seqiiéncia, majoritariament, es treballa el punt de vista de I’argumentaci6 en la
publicitat. Es curiés que, sent un dels géneres més argumentatius per excel-léncia, en les
aules de secundaria no s’empra com a model d’exemple en la majoria de casos quan
s’explica aquesta tipologia textual (el text argumentatiu). El proposit de la proposta és
que I’alumnat siga conscient i amplie els seus coneixements argumentatius, no nomes en
el format d’un article d’opinio, genere amb presencia i rendiment destacats en la practica

docent. L’alumnat ha de ser capag¢ d’identificar i introduir les caracteristiques compartides
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entre diferents géneres discursius encara que no siga el que ha tingut com a model

d’estudi.

Com dltima instancia comentarem la preséncia de la llengua en els mitjans de
comunicacio. Joan Julia-Muné (2004: 18) citant Maria Corominas (2003: 247) ens explica
que la llengua catalana ha augmentat la seua preséncia en els mitjans de comunicacio,
pero continua guanyant, amb diferencia, el castella. Comenta que el catala és més utilitzat
a internet i la radio; sobretot es conserva el predomini de la premsa, radios i televisions
locals; en canvi, presenta un gran desnivell en el sector cinematografic i una presencia
molt baixa en els grups d’implantacié estatal. Es per aixo, que en la seqiiéncia didactica
hem seleccionat anuncis publicitaris en catala perqué 1’alumnat prenga consciéncia que
no solament pot trobar-ne en castella, encara que, malauradament, és al que estan

acostumats.

Comptat i debatut, és convenient recalcar la importancia que 1’alumnat tinga unes nocions
basiques d’allo que el rodeja, en aquest cas concret, I’impacte publicitari. A més d’aixo,
conéixer les caracteristiques principals dels anuncis publicitaris i ser capacos de crear-ne
utilitzant els recursos escaients. Es essencial posar émfasi en la importancia que cada
individu ha de treballar el seu pensament critic. Considerem essencial fer-ho en les aules
de secundaria, ja que és el periode amb més desenvolupament cognitiu i és quan

comencen a ser conscients de com esta compost el medi en qué viuen.
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3. Programacio de la sequéencia didactica

Com ja hem esmentat en la introduccio, la proposta didactica naix sota el deficit de
vinculacio entre la publicitat i la tipologia argumental a I’aula. Abans d’explicar-la fil per
randa, en primer lloc, contextualitzarem el centre en el qual s’hi ha implantat una
adaptacid; després reflectirem els continguts del curriculum dels quals parteix amb les
seues respectives competéncies i, finalment, desglossarem la temporitzacid i les activitats

de la sequencia.

3.1 Contextualitzacio del centre

L’IES Almenara va iniciar les seues activitats I’any 1988-1999 catalogat com un centre
de tipus B. Es 1’tnic institut de la localitat, per tant, acull alumnes d’Almenara poble i
platja, Xilxes poble i platja i de la Llosa. Tots els alumnes que provenen de les poblacions
veines tenen dret a beca de transport i menjar, cosa que esta aprovada per la Conselleria
d’Educacio. Respecte al professorat, com Almenara és el primer poble de Castello al sud,
agrupa docents tant de Castell6 com de Valéncia perqué es troben quasi a la mateixa

distancia respecte a I’institut. En el curs actual compta amb 368 alumnes i 39 professors.

Pel que fa a I’oferta d’ensenyament, els ensenyaments impartits son ’ESO, Batxillerat i

FP en la modalitat d’Informatica 1 Comunicacions.

El centre esta equipat amb unes bones instal-lacions, ja que consta de gimnas, pistes
esportives, biblioteca, sal6 d’actes i laboratoris de fisica, quimica i biologia. A banda, hi
ha tres aules multiusos que estan dotades de projector i sistema de so. Cada grup-classe
té la seua aula corresponent repartides en les tres plantes de ’edifici 1 en totes posseeixen

un cand, ordinador i altaveus.

En I’ambit lingtiistic, la llengua predominant i vehicular és el valencia, ja que els residents
dels tres pobles que engloba I’institut son valencianoparlants majoritariament. En el cas
de I’alumnat nouvingut ens trobem amb casos de rapida adaptacié a les dues llengues. Per
altra part, el nivell social i cultural és prou homogeni, encara que és possible destacar
casos concrets que provenen de borses de procedéncia socioeconomica i cultura prou
desfavorides. En aquests casos €s necessari un suport i una atencid especifica per a les

seues necessitats educatives.
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El tutor del centre era el cap de departament de valencia, per tant, vam gaudir amb el fet
de poder aprendre i observar de totes les gestions que portava entre mans, com per
exemple, I’assisténcia a alguna de les reunions mensuals de COCOPE. A més, és el
coordinador de Xarxa Llibres i vam conéixer la gestio que hi comporta. Els grups en que
impartia classe enguany eren: un grup de 2n d’ESO (A), els tres grups de 3r d’ESO (A, B
i C) i I’tnic segon de Batxillerat que té I’institut. En vista de la possible aplicacio i
juntament amb la consulta del curriculum, es va decidir que I’aplicacié de la seqiiéncia

seria molt meés satisfactoria portant-la a terme en els tres grups de tercer.

3.2 Aplicacid de la seqiiencia

L’origen de la seqiiéncia s’inicia en el primer periode d’observacio6 de les practiques del
master a I’[ES Almenara. Aquest és el moment en que es van dur a terme les enquestes
diagnostiques a les tres classes de 3r d’ESO. La tria d’aquest nivell esta influenciada, per
una banda, pels 3 cursos en qué impartia classe el tutor perqué el fet d’implantar la
seqiiencia en més d’una classe ens oferiria uns resultats més fiables i contrastables i, per
I’altra, considerem que és un dels millors cursos en el qual treballar I’argumentacio, vist

que és una gran base del curriculum del curs.

Tot el periode de les practiques es va realitzar presencial, per tant, no ens vam veure
afectats en cap classe d’adaptacio en linia a causa de la situacio actual de la Covid-19. En
canvi, si que hi vam trobar certes restriccions a 1’hora de treballar en grup perque en les
aules no es podien fer grups nombrosos i tampoc es podien desplagar. Conseglientment,
en lloc de fer les activitats que estan pensades en grups, es van implantar aquelles que
vam veure mes accessibles i vam reduir els components a parelles, d’aquesta manera

evitavem que s’al¢aren de la taula.

Les activitats elaborades sén susceptibles de ser adaptades i transformades segons el perfil
singular de cada grup, aixi com de ser modificades de manera més exhaustiva a fi
d’atendre de manera adient aquells alumnes que requerisquen una adaptacidé més

particular.

La sequéncia esta pensada per a un total de 7 sessions, pero el termini que teniem al nostre
abast era d’aproximadament una setmana de classes. En 3r d’ESO disposen de tres hores
de I’assignatura de Valencia: Llengua i Literatura i la implantacio en va ocupar quatre

finalment. En I’apartat 4 detallarem i explicarem les activitats, de moment, simplement
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comentarem que van ser 10 les activitats introduides a 1’aula en el segon periode de

practiques, sense comptar 1’analisi diagnostica que es va realitzar en la primera etapa

d’observacio.

3. 3 Relacio amb el curriculum

3.3.1 Objectius

Objectius generals

Fomentar les habilitats comunicatives en contextos reals tant en 1’ambit escrit com
’oral.

Conéixer les caracteristiques basiques dels textos argumentatius: funcio
comunicativa, estructura, marques linglistiques, recursos verbals, generes, etc.
Aplicar els coneixements de la tipologia i de les propietats textuals en I’analisi de
textos argumentatius.

Aplicar els coneixements de la tipologia i de les propietats en la produccio oral i
escrita de textos argumentatius.

Detectar els elements que formen part d’una situacié comunicativa i les propietats
textuals dels textos argumentatius.

Fomentar I’aprenentatge cooperatiu en equips de treball.

Promoure la reflexid sobre la importancia del sentit critic de la creativitat.
Aprendre considerant I’error una oportunitat.

Suscitar la participacio activa en la correccio i reflexio de les activitats.
Promoure la motivacié de 1’alumnat per 1’entorn sociocultural que els envolta.
Incloure a I’alumnat en la participacioé del procés d’ensenyament-aprenentatge.

Activar coneixements previs a partir de nous aprenentatges.

Objectius especifics:

Relacionar les caracteristiques argumentatives amb textos menys familiaritzats
per a I’alumnat.

Analitzar les caracteristiques argumentatives en textos publicitaris.

Analitzar I’adequacio i la cohesio en textos argumentatius.

Raonar criticament i reflexivament diferents anuncis publicitaris
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- Produir textos de caracter argumentatiu individuals i col-lectius, a partir de
propostes que promoguen la creativitat i el gaudi personal, tot aplicant-hi recursos
linguistics i recursos del llenguatge no verbal.

- Reproduir discursos orals adaptant-se a comunicacions reals concretes.

- Avaluar els procediments linguistics d’expressio oral en textos argumentatius.

- Detectar les estratégies i els recursos emprats en els anuncis publicitaris.

- Conscienciar de la importancia de I’0s de la llengua en 1’ambit publicitari.

- Apropar I’alumnat a la situacio linguistica en la qual es troba el catala en el discurs
publicitari.

- Conéixer diferents mitjans d’arribada del discurs publicitari.

- Activar I’esperit critic de I’alumnat enfront de 1’allau publicitaria en qué conviuen
diariament.

- Potenciar el posicionament civic i I’analisi critica respecte al marc sociocultural

actual.

3.3.2 Continguts

La seqiiéncia didactica sobre 1’argumentaci6é publicitaria segueix els continguts que
formen part del curriculum de 3r d’ESO, establert pel Decret 87/2015, de 5 de juny, del
Consell, pel qual estableix el curriculum i desenvolupa I’ordenacio general de I’Educacio

Secundaria Obligatoria i el Batxillerat de la Comunitat Valenciana.
Continguts:

Bloc 1: Escoltar i parlar

Generals:

- Caracteristiques dels textos orals argumentatius.

- Aplicaci6 dels coneixements de la tipologia i de les propietats textuals en 1’analisi
dels textos expositius i argumentatius.

- Aplicacio dels coneixements de la tipologia i de les propietats textuals en la

produccid oral de textos expositius i argumentatius.
Especifics:

- Estudi 1 aplicaci6 dels procediments lingiiistics de 1’argumentacid: tipus
d’arguments, la refutacio, la modalitzacio, la reformulacio, emfatitzacio, etc.
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- Escolta activa, comprensio, interpretacid i analisi de textos orals i audiovisuals
argumentatius (debats, col-loquis, tertulies, taules redones, etc.)

- Aplicacio de les estrategies de comprensio oral en els textos argumentatius
(activacié de coneixements previs, anticipacidé; manteniment de [’atencio,
confirmacio6 o rebuig d’hipotesis; resolucid de problemes de comprensid léxica;
reformulacio, extraccid i seleccidé d’informacions concretes presents en el text,
etc.).

- Analisi, aplicacié 1 avaluacié dels procediments lingiiistics d’expressio oral en
textos expositius i argumentatius: orde, claredat i rigor en 1’exposicid, riquesa
expressiva, tipus d’arguments, recursos d’emfatitzacio, etc., prestant atencio a les

interferéncies linguistiques.
Bloc 2: Llegir i escriure.
Generals:

- Caracteristiques basiques dels textos argumentatius: funcié comunicativa,
estructura, marques linglistiques, recursos verbals i no verbals, generes.

- Actuacio efica¢ en equips de treball: gestionar el temps, sentir-se motivat pels
objectius compartits, intercanviar materials, assumir compromisos individuals,
usar estrategies de supervisio i resolucié del problema, realitzar observacions i
avaluacions del procés i del resultat, comunicar-se amb confianca, etc.

- Utilitzar el pensament com un mitja i un fi, per a la reflexié sobre la importancia
de la lectura i I’escriptura com a mitjans d’aprenentatge i de desenrotllament del
sentit critic de la creativitat.

- Valoraci6 de I’error com a oportunitat.

- Autoconeixement. Valoracio de fortaleses i debilitats.

- Desenrotllament del sentit critic.
Especifics:

- Aplicacio dels coneixements sobre les caracteristiques basiques dels textos
argumentatius a la comprensio, interpretacio i analisi d’estos: analisi de la situacio
comunicativa; identificacié de la tipologia textual; identificacio o generacié de la
tesi, els arguments i l’organitzacid del contingut; localitzacidé o deduccio
d’informacio explicita i implicita; identificacié de punts de vista i distincio entre

informacid i opinid; analisi dels mecanismes gramaticals (modalitzacio, etc.), de
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les relacions léxiques i dels recursos expressius (paradoxa, hiperbaton, etc.);
interpretacio de la informacio contextual i no verbal, etc.

Lectura, comprensio, interpretacio i analisi de textos argumentatius (textos breus
d’opinid, fullets publicitaris, etc.).

Us i aplicacio d’estratégies de comprensié lectora, especialment en textos
argumentatius.

Creacid de textos escrits de caracter argumentatiu, individuals i col-lectius, a
partir de propostes que promoguen la creativitat i el gaudi personal, usant recursos
linguistics (paradoxa, hipérbaton, etc.) i recursos del llenguatge no verbal (grafics,
etc.), 1 utilitzant ferramentes digitals d’edici6 i presentacié de forma reflexiva i
dialogada.

Aplicacio del coneixement sobre les propietats textuals (adequacio, coherencia i

cohesid) en I’escriptura de textos argumentatius.

Bloc 3: Coneixement de la llengua

Generals:

Reconeixement dels elements de la situacié comunicativa i de les propietats

textuals en textos argumentatius.

Especifics:

Analisi de la cohesido textual: connectors textuals d’explicacio, causals,
consecutius, condicional, etc.), mecanismes lexicosemantics com ara repeticions
léxiques i relacions semantiques (sinonimia, antonimia; hiponimia; hiperonimia;
substitucid lexica per metafores, metonimies, eufemismes, etc.), mecanismes de
cohesid gramatical (repeticid de construccions sintactiques, dixi espacial i
temporal, anafores i catafores, eix temporal) i mecanismes paralinguistics i
elements grafics.

Analisi de I’adequacid textual: tipologia textual, en funcié de la finalitat del text 1
de la intencid de I’emissor (funcions del llenguatge); relacid existent entre
I’emissor 1 el receptor; marques lingiiistiques de modalitzaci6 (dixi personal i
social, impersonalitzacio, verbs modals, adjectius qualificatius i léxic connotatiu,
quantificacio, grau de certesa, modalitat oracional, figures literaries valoratives —
hipérboles, ironia-, variacié del registre, etc.) i de 1"as d’un llenguatge no

discriminatori, en funcio dels elements de la situacié comunicativa.
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3.3.3 Competencies

El procés d’ensenyament-aprenentatge s’ha d’abracar a partir de totes les arees del
coneixement. En aquest apartat comentarem les competéncies que es posen en practica al
llarg de la sequiéncia didactica. Amb la practica d’aquestes, I’alumnat va consolidant i

augmentant una millora competencial en cadascuna d’elles.

En primer lloc, la Competencia en Comunicacio Linguistica (CCLI) és la més important
en I’aula, ja que sense comunicacié no hi ha aprenentatge. L.’alumnat ha de ser capag de
comunicar-se per compartir coneixements i reflexionar sobre els diversos dubtes que
poden aparéixer. En les activitats es fa Us de totes les habilitats del llenguatge:
comprensio, escolta i produccié tant orals com escrites. Aquesta competéncia és

obligatoria en qualsevol classe de llengua.

Competencia en Consciencia i Expressions Culturals (CEC). En aguesta competencia es
posara en relleu I’esperit critic de 1’alumne. Aprendre caracteristiques i analitzar la
publicitat actual provoca que I’alumne estiga en contacte amb manifestacions quotidianes

que el rodegen i pot ser que no en siga conscient.

La Competeéncia d’ Aprendre a Aprendre (CAA) pot ser una de les més importants de la
proposta. Les activitats son creades a partir dels coneixements que té I’alumnat sobre qué
sap al voltant del tema i qué desconeix. A banda, també es tenen en compte els seus
interessos 1 motivacions, cosa que ens permet afirmar que I’alumne és el centre
d’aprenentatge. Una de les finalitats de la seqiiéncia és activar els coneixements previs i

ampliar-los al llarg de les sessions.

Pel que fa a la Competéncia Social i Civica (CSC), en la majoria d’activitats es persegueix
’activacié d’un posicionament civic respecte al discurs publicitari. A més, entra en
practica en qualsevol de les activitats que es fan per parelles o a veu alcada. L’alumnat ha
de valorar positivament les aportacions realitzades, mai jutjant negativament les opinions
i comentaris de la resta de companys. Aixi mateix, s’avaluara positivament animar-10s i

ajudar-los si tenen alguna dificultat amb 1’elaboraci6 de les activitats.

Competencia en Sentit d’Iniciativa i Esperit Emprenedor (SIEE). Aquesta competencia
estara present en les activitats en que es necessita la participacio activa i quan treballen
cooperativament. En activitats com la creaci6 d’eslogans i la produccié final sera

essencial iniciativa i seguretat per a dur a terme una bona practica.
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Finalment, també s’integra la Competencia Digital (CD). L’alumnat fara Us de diferents
cercadors per buscar productes que els inspiren en les seues creacions. Per a la tasca final
tindran la possibilitat de crear les tanques publicitaries per mitja de programes
informatics, encara que s’adaptara en els casos que no tinguen accés a un ordinador o

impressora.

3.4 Metodologia

El cicle d’activitats elaborades s’ha creat amb una finalitat concreta: crear un text final en
qué es puguen aplicar i reflexionar sobre els conceptes apresos al llarg de les sessions.
Per a dur a terme aquesta cadena logica, les sessions estan pensades amb I’objectiu
d’abragar diferents nocions i potenciar les competéncies que ha d’adquirir I’alumnat en

el seu procés d’aprenentatge.

Per tal d’assolir aquest objectiu, la seqliéncia comenga amb una activitat en que es fa
pensar a 1’alumnat sobre la seua experiéncia enfront de la publicitat. D’aquesta manera
es pretén activar el seu sentit critic respecte a molts dels elements que els rodegen. Tot
seguit ja se’ls explica qué treballaran al llarg de les sessions, de quina manera i quin €s

I’objectiu final.

Al llarg de les sessions es promou la cooperacio i la participacio. Algunes activitats
s’elaboren de forma individual, perd sempre amb una correccié conjunta perque es
puguen ajudar els uns als altres, amb el professor sempre com a guia. En les activitats que
impliquen aprenentatge cooperatiu, la finalitat és que les mancances que puga tindre cada
alumne siguen resoltes a escala grupal, d’aquesta manera ells també se sentiran més
segurs a I’hora d’encarar la tasca final individualment perque hauran treballat préeviament

les nocions amb els seus companys.

En totes les activitats que s’analitzen anuncis publicitaris o eslogans es fomenta la
competencia critica de 1’alumnat i es reflexiona a fi que s’utilitzen un nombre
d’estrategies 1 no unes altres. D’altra banda, juntament amb la participacid que
comentavem, també es fomenta I’expressi6 oral. L’alumnat en tot moment ha d’intentar
fer un bon Us de la seua competéncia linguistica en les intervencions produides a classe i,
sobretot, s’hi observara en la sessio 5, atés que produiran un joc de roll i s’hauran

d’adaptar a un registre concret a I’hora de fer I’exposicio.
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Per tant, estem al davant d’una proposta didactica en qué es posa ¢émfasi en el sentit critic,
la cooperacio i la participacié per part de 1’alumnat. Alhora, també s’hi treballa la
comunicacio linglistica, vist que els alumnes han de saber expressar-se a les situacions
comunicatives diaries. Considerem d’especial importancia aprofitar 1’ocasidé per tal
d’ampliar la capacitat cultural i conéixer productes/empreses de proximitat dels quals no

siguen sabedors.

3.5 Recursos didactics

Els recursos didactics que apareixen al llarg de la seqliencia han estat elaborats pel
professorat. La majoria d’activitats son de creacidé propia, encara que alguna activitat,
com per exemple, I’analisi d’eslogans, vam agafar la idea d’un llibre de text en que
excepcionalment si que es treballava la publicitat. Englobem d’una série de recursos que,

en primer lloc, els mencionarem:

- Avaluacions diagnostiques.

- Anuncis publicitaris (tant en imatge com en video).

- PowerPoints teorics.

- Els enunciats de les activitats amb els seus respectius continguts.

- Rubriques d’avaluacio

Com ja hem esmentat anteriorment, les avaluacions diagnostiques es van dur a terme en
el primer periode de practiques tant a I’alumnat com al professorat. Es van crear a proposit
amb la idea que, posteriorment, a partir dels resultats extrets, es poguera elaborar la
sequéncia didactica per a implantar-ne una part en el segon periode i aixi utilitzar-la per
al TFM. En I’Annex I hi ha un model de resposta de les dues enquestes implementades.
Els resultats van demostrar que no es treballa la publicitat a 1’aula, adjuntem les dos més
representatives i completes. L’enquesta diagnostica no s’incloura en I’explicacié de les

activitats, pero si que és recomanable dur-la a terme si s’aplica la sequiéncia didactica.

Pel que fa als anuncis publicitaris, tots son trobats a la xarxa (imatges i videos). S’ha
intentat que foren en catala o bé, en algun eslogan, el que hem fet és traduir-lo encara que
algun apareix en castella, perd en aquests casos es busca una finalitat visual per algun
recurs retoric que hi apareix. En ambdds casos tots els anuncis utilitzats provenen de
comunicacions reals. En I’activitat 9, en que es du a terme la creacié d’eslogans (Annex

IX), els logotips han sigut seleccionats amb el fi que I’alumnat conega productes de
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proximitat i no només internacionals. Com en 1’activitat usen els teléfons mobils no hi ha
problema si algun dels logotips no els coneixen. Es més, es pot aprofitar I’ocasio i parlar-

ne al respecte, comentar amb 1’alumnat si els coneixen o no en acabar la correccio.

Quant als PowerPoints, la teoria que hi apareix son nocions generals dels textos
argumentatius, gran part ha sigut extreta dels diferents manuals de consulta. Els anuncis
inclosos en el PowerPoint publicitari (Annex I1I) son trobats a internet, com ja hem
esmentat anteriorment. Només hem adjuntat un recull perque en van ser molts els

presentats a classe i, a més, alguns eren en format de video.

En P’activitat 4, la carta al director pertany al diari EI Punt Avui del dia 31 de gener de
2021. Es va buscar que fora un text facil de comprensié lectora i que tinguera
caracteristiques a comentar, ja que ¢€s la finalitat de I’activitat. L’anunci amb qu¢ és
compara la carta al director esta elaborat per la Generalitat de Catalunya i és una
campanya de prevencié d’incendis. La graella en qué es completen les caracteristiques

dels dos textos és de creacio propia (Annex V).

Per concloure aquest apartat, cal apuntar que les rubriques d’avaluacié estan fetes
individualment per a cada activitat, ajustant-se a les seues necessitats. En total n’hem fet
quatre: dos d’elles per I’activitat 11, en les quals 1’alumnat podra avaluar-se entre ells; i
les altres dos per a la tasca final que sera emplenada pel professorat. Les quatre sén de

creacio propia.

3.6 Avaluacié

En el procés d’ensenyament aprenentatge que es pretén aconseguir, un dels factors
primordials €s el de 1’avaluaci6. Durant molts anys ens hem acostumat que 1’alumnat
memoritze certa informacid i després tinga capacitat de respondre correctament una serie
de preguntes, pero €s aquest metode un aprenentatge significatiu? Si en el moment de fer
I’avaluaci6 sols es té en compte si una informacié és memoritzada de manera literal,
I’alumnat observara que aquesta €s la part més important de I’aprenentatge. Si I’avaluacid
ha de reafirmar el desenvolupament de les competencies, els métodes d’avaluaci6 hauran
de ser diferents dels métodes tradicionals perqué en aquests només comproven la

reproduccio de coneixements (Sanmarti 2010: 3-4).

Seguint a Santmarti (2010: 19), si veiem 1’avaluacié com una activitat per comprovar quée

s’ha aprés serveix per a observar si s’han assolit els objectius i es pot identificar el que no
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s’ha aprés del tot, funciona com una acreditacié de resultats. Els resultats extrets ens
permetran avaluar la qualitat del procés d’ensenyament aplicat i reflexionar sobre els
aspectes a millorar si es torna a posar en practica. L’aprenentatge enfocat a una tematica
concreta és necessari que siga competencial i que de cada competencia basica siguen

identificables els progressos de cada component especific.

Com bé hem explicat en el marc teoric, I’avaluacié de la nostra seqiiéncia didactica sera
a partir de rubriques. Aquest sistema d’avaluacié acostuma a detectar el grau de
desenvolupament de les competéncies a partir de facilitar criteris i indicadors en relacio

amb els nivells de realitzacié d’una activitat (Santmarti 2010: 28).

En la proposta s’avaluaran diferents activitats al llarg de les sessions, tal com explicitem

en la seglient taula:

Percentatge total 100%
Avaluacié diagnostica 0%
Creaci6 d’eslogans 10%

Expressio oral: caps de marqueting 20%

Avaluacio tasca final: 60%
- Tanca publicitaria (30%)
- Justificacio explicativa (30%)
Actitud 10%

Com es pot observar, seran tres les activitats avaluades comptant a banda I’actitud al llarg
de les sessions. La tasca final comptara de dos parts, estan incloses en la mateixa activitat,
per0 s’avaluaran a través de dos rabriques diferents: una és la presentacié de la tanca
publicitaria i I’altra, la redaccié d’una justificacié explicativa. El lliurament de la
justificacié sera un requisit indispensable per tal d’aprovar I’activitat. En les tres activitats
s’avaluara sempre per mitja de rubrica. En I’activitat 9 s’avaluaran els eslogans creats per
parelles per mitja de rubrica (Annex 1X), els dos alumnes tindran la mateixa qualificacio.
Pel que fa a I’activitat 11 s’avaluaran entre companys (Annex XI) i hauran de tindre en
compte que s’avaluen entre iguals, hauran d’avaluar les exposicions de manera justa i

sempre amb respecte i sociabilitat.

En la tasca final és el moment de comprovar totes les competencies assolides al llarg de

les sessions, per tant, les rubriques d’aquesta Son més explicites i completes sobre allo
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que es demana que la resta. Es important que 1’alumnat conega la rabriques (Annex XI1)

per tal de fer I’activitat, d’aquesta manera s’aconsegueix que siga sabedor de les

competencies demanades i queé és allo que ha d’aconseguir al llarg del procés que cada

tasca desplega depenent la nota a la qual pretén arribar.

3.7 Temporitzaci6

La proposta didactica té una temporitzacio de 7 sessions amb una duraci6 de 55 min cada

una.

Sessié Duracio

Planificaci6 i continguts

Espai

Activitats

1 55 min

Activament de coneixements i
posada en comu de respostes.

Presentaci6 de la sequéncia
didactica.
Analisi de diferents anuncis
publicitaris per identificar-ne la
finalitat, el destinatari, recursos

utilitzats, etc.

Aula

convencional

1,213

2 55 min

Explicaci6  teorica de les
caracteristiques argumentatives.

Lectura d’una carta al director 1
un anunci publicitari per comprar
les semblances d’ambdos a partir

d’una taula.

Aula

convencional

3 55 min

Explicacio teorica sobre

I’argumentacid implicita:
“pressuposicions” 1
“sobreentesos”.

Realitzacio de I’activitat 6 amb
I’objectiu d’assolir els
coneixements.

Analisi d’eslogans en relacio
amb expressions fraseologiques

en |’activitat 8.

Aula

convencional

6,718
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55 min

Creacio d’eslogans publicitaris
per parelles amb els exemples de
fraseologia vistos en I’anterior
sessio.

Analitica d’un anunci publicitari
a partir d’unes preguntes guiades

i posada en comu.

Aula

convencional

9110

55 min

Dinamica de grups: Qui compra
el meu producte? L’alumnat
adopta el roll de venedors i han
de persuadir la resta de companys

per a obtindre un guanyador.

Aula

convencional

11

55 min

Explicaci6 breu d’una tanca
publicitaria i visualitzacio
d’alguns exemples.

Esborrany de la producci6 final
supervisada  pel

(activitat 12)

professorat

Aula

convencional

12113

55 min

Presentacio de la produccio final:
tanca publicitaria juntament amb
I’elaboracio d’un text explicatiu
en qué es reflectisca les
estrategies utilitzades.

Posada en comu amb la resta de
companys.

tanca

Votacié de la millor

publicitaria.

Aula

convencional

13
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4. Activitats

Activitat 1. Qué pensem de la publicitat?

I’aprenentatge

Descripcio Els alumnes s’agrupen per parelles i responen unes preguntes breus
a la llibreta. Elegiran un representant perqué siga el portaveu quan
el professor les vaja preguntant en veu alta i puguen anar
reflexionant grupalment.

Objectius Activar els coneixements previs sobre publicitat.

Reflexionar sobre I’impacte publicitari que tenen al voltant.
Incitar la participaci6 de I’alumnat.

Continguts Qiiestions generals sobre la percepcid publicitaria que té I’alumnat.

Competencies CCLI
CEC
CAA
CsSC

Resultats de | Els alumnes activen coneixements que ajudaran en el

desenvolupament de la sequencia.
Motivaci6 per part de I’alumnat a causa de les preguntes sobre la
seua quotidianitat

Metodologia Contesten les preguntes per parelles i després amb un representant
de cadascuna d’elles amb ajuda del professorat es posa en comu les
respostes.

Materials Fotocopies del guestionari (Annex I1)

Durada Preparacio per parelles: 10 min
Posada i reflexio en comu: 15 min

Avaluacié Es tindra en compte la participacié i motivacié a ’hora de fer les

intervencions.

Activitat 2. Introduccio a la seqiencia didactica: I’argumentacié publicitaria.

Descripcio

El professorat explicara en qué consisteix la sequéncia didactica,
com es desglossen les sessions, quins objectius es pretenen
aconseguir i com es tindra en compte el metode d’avaluacio.

Obijectius

Fer conéixer a ’alumnat en qué consisteix la seqiiéncia didactica
que duran a terme.

Organitzar-se amb 1’elaboracié de les activitats que s’hauran de
produir.

Continguts

Presentacid de la seqliencia didactica.
Temporitzacio, objectius, metodologia i metode d’avaluacid.

Competencies

CCLI
CAA

Resultats
I’aprenentatge

de

L’alumnat és conscient d’allo que aprendra en les segiients sessions.
Planificaci6 de les activitats que s’elaboraran en la seqiiencia.
Coneixenca dels métodes d’avaluacio per tal d’entendre millor les
tasques que s’han de lliurar.

Metodologia El professorat explicara a classe qué és una seqiiencia i el seu
funcionament. L’alumnat podra intervindre si hi tenen dubtes o Si
hi volen afegir algun comentari.

Materials Pissarra i clarid.

Durada 10 min
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Avaluacio

Es tindra en compte 1’actitud en classe.

Activitat 3. Analisi d’anuncis publicitaris

Descripcio

El professorat posara en pantalla per mitja d’un PowerPoint
diferents anuncis publicitaris per tal d’identificar-ne la finalitat, el
public al qual estan adrecats, recursos utilitzats, etc. A mesura que
es van projectant els anuncis es llancaran preguntes a I’alumnat,
com per exemple, que en pensen nomeés observar-lo, a qui va dirigit,
de quina forma capta 1’atencio, etc.

Objectius

Promoure 1’analisi critic de I’alumnat.
Mostrar a 1’alumnat diferents tipus d’anuncis publicitaris.
Analitzar els recursos més freqiients en I’ambit publicitari.

Continguts

A partir dels anuncis es repassen coneixements ja apresos com son
els recursos retorics: metafora, hipérbole, sinonimia, camps
semantics, etc.; 1’as de persona gramatical: imperatius; colors que
expressen emocions, entre altres.

Competencies

CCLI
CEC
CAA
CSC

Resultats
I’aprenentatge

de

Activacié de coneixements previs sobre recursos retorics i
aprenentatge sobre algunes de les caracteristiques utilitzades pels
anuncis publicitaris.

Metodologia El professorat Ilanca preguntes mentre visualitzen diferents anuncis
publicitaris i 1’alumnat va contestant a veu alcada per tal de
reflexionar-hi al voltant de cadascun.

Materials Projector i presentacio en PowerPoint (Annex II1).

Durada 20 min

Avaluacié Es tindra en compte la participacid i motivacié a ’hora de fer les

intervencions.

Activitat 4. Rememorem les caracteristiques argumentatives.

Descripcio El professorat explicara per mitja d’un PowerPoint les
caracteristiques argumentatives amb el fi que 1’alumnat recorde
conceptes vistos 0 que n’aprenga de nous.

Obijectius Activar coneixements previs.

Aprendre conceptes.
Reconéixer les caracteristiques basiques d’un text argumentatiu

Continguts Explicacio teorica dels textos argumentatius i quins recursos son els
més habituals.

Competencies CCLI
CAA

Resultats de | L’alumnat augmentara el seu nivell de competéncia respecte als

’aprenentatge textos argumentatius.

Metodologia Explicaci tedrica de les caracteristiques argumentatives.

Materials Projector i presentacid en Power Point (Annex 1V).

Durada 25 min
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Avaluacio

Es tindra en compte 1’actitud a classe.

Activitat 5. Aplig

uem els conceptes apresos.

Descripcio

El professorat repartira dos textos: una carta al director i un anunci
publicitari. Es fa una lectura a veu algada dels dos textos i després
individualment completen un quadre amb les caracteristiques vistes
en I’explicacié anterior amb la finalitat d’escatir contrastos entre els
dos géneres.

Obijectius

Posar en practica la deteccio de recursos argumentatius.
Comparar diferents estils de text dins d’'un mateix genere.

Continguts

Caracteristiques dels textos argumentatius des de dos ambits
diferents: periodistic i publicitari. Els textos han sigut triats a
consciencia amb temes actuals i reals, i, a banda, que estigueren
relacionats al voltant dels interessos de I’alumnat.

Competencies

CCLI
CAA
CEC

Resultats de

I’aprenentatge

L’alumnat sabra detectar un text argumentatiu encara que no siga el
format que té més familiaritzat.

Metodologia El professorat repartira els textos i es llegiran en veu alta. Es deixa
individualment uns 15 min per tal d’identificar-ne les
caracteristiques i completar la graella. Finalment, es posen en comu
els resultats durant els ultims 10 min.

Materials Fotocopies dels textos i del quadre de les caracteristiques
argumentatives (Annex V), boligraf, pissarra i clarions.

Durada 25 min

Avaluacié Es tindran en compte les intervencions a classe a I’hora de la

correccio.

Activitat 6. Queé hi ha en el fons?

Descripcid El professorat dura a terme per mitja d’un PowerPoint una breu
explicacié sobre I’argumentacidé implicita: pressuposicions i
sobreentesos.

Objectius Conéixer el significat “d’argumentacio implicita”

Aprendre la diferéncia entre “pressuposicions” i “‘sobreentesos”

Continguts Significat d’argumentaci6 implicita i que sén les pressuposicions i
els sobreentesos.

Competencies CCLI
CAA

Resultats de | L’alumnat sabra detectar I’argumentacié implicita que caracteritzen

’aprenentatge alguns textos argumentatius.

Metodologia Explicacio teorica de 1’argumentacio implicita.

Materials Projector i presentacié en PowerPoint (Annex VI).

Durada 10 min

Avaluacid Es tindra en compte 1’actitud a classe.
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Activitat 7. Qué ens amaguen els eslogans?

Descripcio El professorat repartira un quadre en el qual apareixen diferents
eslogans, I’alumnat haura de debatre per parelles quins arguments
troben en cada frase i despreés es fara una posada en comu.

Objectius Posar en practica 1’analisi d’implicits.

Detectar el rerefons dels eslogans publicitaris.

Continguts Caracteristiques de 1’argumentaci6 implicita.

Competencies CCLI
CEC
CAA

Resultats de | L’alumnat sabra analitzar els arguments implicits que poden trobar-

’aprenentatge se en diferents eslogans.

Metodologia Repartir el quadre en qué estan escrits els diferents eslogans i per
parelles reflexionen sobre que volen transmetre. Després d’observar
que han acabat de debatre es posen les opinions en comd.

Materials Fotocopia del quadre (Annex VII) i boligraf.

Durada 20 min

Avaluacié Es tindran en compte ’actitud i la participacio a 1’hora de corregir.

Activitat 8. Ens sonen aquests eslogans?

Descripcio El professorat repartira un quadre en el qual apareixen diferents
eslogans i I’alumnat haura de cercar a internet amb 1’us del teléfon
mobil d’on esta extret 1 posar la frase original.

Obijectius Conéixer les estratégies de persuasio dels anuncis publicitaris.
Comprovar les estratégies memoristiques que afecten 1’espectador.

Continguts A més dels eslogans es treballen frases fetes en catala i expressions

genuines de la llengua.

Competencies

CCLI
CEC
CAA
CD

Resultats de
’aprenentatge

L’alumnat coneixera una de les técniques publicitaries que son
utilitzades per incidir en la memoria del receptor.

Metodologia Es reparteix el quadre amb els eslogans i es deixa un periode de
temps perqué puguen fer la recerca per internet (15 min). Finalment,
es debaten els resultats extrets a classe.

Materials Fotocopia del quadre (Annex VI1II), telefon mobil i boligraf.

Durada 25 min

Avaluacié Es tindran en compte 1’actitud i la participacio a I’hora de corregir.

Activitat 9. Fem de publicistes?

Descripcio

En grups de dos I’alumnat ha de seleccionar dos dels logotips
proporcionats pel professorat i crear un eslogan per a cada logotip.
Han de transformar unitats fraseologiques que cercaran amb el
telefon mobil. Tenen de models els eslogans vistos en la sessio
anterior.

Objectius

Motivar |’aprenentatge cooperatiu.
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Promoure la recerca per internet amb la finalitat d’un objectiu
especific.

Conéixer empreses valencianes o informar-se sobre aquelles que
no coneixen.

Continguts

Estratégies persuasives vistes a classe juntament amb la recerca de
frases fetes que no coneixen.

Competencies

CCLI
CEC

CAA
SIEE
CD

Resultats de
’aprenentatge

Posada en practica la creacio d’eslogans a partir d’elements
coneguts per I’espectador.

Metodologia El professorat repartira la fotocopia amb els sis logotips o també els
pot projectar en pantalla. L’alumnat, per parelles, faran una recerca
per internet d’expressions fraseologiques que més els agraden i una
vegada seleccionades, han de transformar-les per a crear eslogans.
Finalment els comentaran en veu alta amb la resta de companys.

Materials Fotocopia o PowerPoint, dispositius mobils, llibreta i boligraf.

Durada 30 min

Avaluacié S’avaluara per mitja de rabrica (Annex IX)

Activitat 10. Analisi d’anuncis

Descripcio

A partir d’una visualitzacio de dos anuncis publicitaris els alumnes
han de respondre a unes preguntes individualment i després
respondre-les amb la resta de companys a veu alcada.

Obijectius

Conéixer anuncis de doblatge en catala.

Reflexionar al voltant de 1’s de la llengua en la publicitat.
Analitzar les estratégies persuasives.

Identificar diferents sequiéncies textuals: argumentatives,
expositives, instructives, etc.

Continguts

Caracteristiques del discurs publicitari i reflexi6 sobre 1’ts de la
llengua en els mitjans de comunicacio.

Competencies

CCLI
CEC
CSC

Resultats de
’aprenentatge

L’alumnat reflexionara sobre el perque de I’aplicaci6 de diferents
llenglies en un mateix anunci publicitari.

Metodologia El professorat repartira o dictara a I’alumnat unes preguntes que
hauran de contestar individualment. Per a dur-ho a terme, projectara
un anunci en la pantalla dues vegades amb el temps suficient perque
els alumnes puguen reflexionar i respondre. Finalment, es debatran
les respostes a veu alcada en el conjunt de la classe.

Materials Projector, paper i boligraf (Annex X)

Durada 25 min

Avaluacio Es tindra en compte ’actitud i la participaci6 a ’hora de corregir.
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Activitat 11. Qui compra el meu producte?

Descripcio

Cada alumne adoptara el roll de cap de marqueting en una empresa
i haura de vendre el seu producte a la resta de treballadors (grups de
3 0 4 persones). Una vegada feta 1’exposicio als companys del grup,
I’avaluaran de forma individual per mitja d’una rubrica. Els
guanyadors de cada grup repetiran 1’exposicié davant de tota la
classe i ,ara, cada grup format préviament votara quin producte li ha
agradat més dels finalistes.

Objectius

Potenciar la iniciativa i el sentit emprenedor individual de cada
alumne.

Aplicar estratégies treballades préviament en la seqiiencia.
Fomentar la competéncia linguistica i motivar-los a parlar en public.

Continguts

Tecniques d’expressio oral, adequaci6 al registre demanat (reuniod
d’empresa), competencia lingiiistica.

Competencies

CCLI
CEC
CAA
CSC
SIEE
CD

Resultats
I’aprenentatge

de

L’alumnat potenciara el seu esperit critic cap a la resta de
companys, ja que entre tots hauran de seleccionar un producte
guanyador.

Individualment posaran en practica la competéncia linguistica i
hauran d’ajustar-se a un registre concret.

Metodologia

El professorat dividira la classe en grups de tres o0 quatre persones.
Cada alumne ha d’adoptar el roll de cap de marqueting i vendre a
la resta de companys un producte amb la finalitat que I’empresa en
que treballa I’introduisca en el mercat. Per tant, una vegada estiguen
els grups creats, ’alumnat podran consultar diferents productes amb
els seus dispositius mobils per tal de fer-se un esborrany sobre la
seua exposicid. Després, cada component del grup fara la
intervencio a la resta del grup 1 aquest I’avaluara per mitja d’una
rabrica. Els guanyadors de cada grup repetiran 1’exposici6é davant
de tota la classe. Els finalistes seran avaluats per cada grup i també,
amb 1’ajuda d’una rubrica i les votacions de cada grup de treball es
seleccionara el producte guanyador.

Materials

Fotocopies de les rubrigues (Annex XI) i boligraf.

Durada

55 min

Avaluacio

S’avaluara per mitja de rabrica.

Activitat 12. Explicaci6 tanca publicitaria

Descripcio S’explica que és una tanca publicitaria i se n’exemplifiquen alguns
exemples amb ajuda del projector.

Obijectius Conéixer les tanques publicitaries.

Continguts Caracteristiques i format de les tanques publicitaries.

Competencies

CCLI
CEC
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Resultats de | L’alumnat coneixera quin format haura de donar-li a la produccio

’aprenentatge de la tasca final.

Metodologia Explicacié per part del professorat sobre les caracteristiques
d’aquest mitja d’arribada 1 permetre la visualitzacio d’alguns
exemples.

Materials Projector i imatges.

Durada 10 min

Avaluacid Es tindra en compte 1’actitud en classe.

Activitat 13. Tasca final: som publicistes!

Descripcio

Els alumnes han d’claborar una tasca final en la qual crearan una
tanca publicitaria amb uns requisits préviament proporcionats pel
professorat i, a banda, una justificacié en qué reflexionen sobre les
caracteristiques persuasives emprades, vist que sén les nocions que
han treballat al llarg de la seqliencia didactica.

Objectius

Aplicar tots els coneixements apresos durant les sessions de la
sequeéncia:  caracteristiques  publicitaries,  caracteristiques
argumentatives, etc.

Continguts

Creaci6 d’una tanca publicitaria aplicant-hi totes les
caracteristiques treballades al Ilarg de les sessions i un text
explicatiu en el qual representen que han comprés bé les nocions
apreses.

Competencies

CCLI
CEC
CAA
CSC
SIEE
CD

Resultats de
I’aprenentatge

Aplicacio del conceptes apresos en les sessions anteriors, pero, a
més, I’alumnat haura de ser conscient, presentant un text explicatiu,
de quines estratégies ha utilitzat per tal d’arribar al receptor.
Aquesta justificacid sera la part més important de la tasca.

Metodologia

El professorat comentara a classe els requisits que ha d’incloure la
tanca publicitaria. L’alumnat disposara de la primera sessio per a
elaborar un esborrany amb 1’ajuda del professorat com a guia i
després tindran la possibilitat d’acabar-la a casa, encara que se’ls
permetra un xicotet temps per acabar les UGltimes pinzellades.
Finalment, s’ensenyara el treball fet a la resta de companys.

No s’avaluara cap tanca publicitaria que no estiga acompanyada del
text explicatiu.

Materials

Fulls, boligraf, retoladors, llapis i telefons mobils per si fa falta fer
una recerca d’idees per a I’elaboraci6 de I’esborrany.

Durada

Dues sessions:

- la:45min

- 2a:55min
En la primera es dura a terme I’esborrany amb la supervisio del
professorat i en la segona sessié sera el lliurament de les dues
tasques i la presentacio a la resta de companys.
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| Avaluaci6 | S’avaluara per mitja de dos ribriques (Annex XI1).

5. Conclusions

Com hem anat comprovant al llarg de I’estudi, en el curriculum de secundaria té una gran
presencia 1’argumentacio. Es treballa en tots els cursos, pero és en 3r d’ESO quan agafa
protagonisme en 1’assignatura de Valencia: Llengua i Literatura. No obstant aixo, pel que
fa al discurs publicitari es troba una gran mancanca dins del curriculum. Es prou notoria
la descompensacio que hi ha en el tractament de manuals, tal com parlavem en la
justificacio del treball. Per tant, és necessaria 1’claboracié de materials didactics pel que
fa a I’ambit publicitari, atesa 1’enorme incidéncia retdrica i social que aquests géneres

tenen en el col-lectiu de ciutadans, especialment en els adolescents.

Durant tot el TFM ens hem centrat en 1’argumentacié publicitaria, pero es podrien
treballar moltes més topologies textuals a partir d’anuncis publicitaris perque, a banda de
tindre una finalitat dominant argumentativa, també n’aparcixen d’expositives,
declaratives, descriptives, etc. A més, té un gran potencial pel que fa a la competencia
lingtistica i la competéncia de consciéncia i expressions culturals. Ara per ara, la societat
esta immersa de ple en la tecnologia i, sobretot, en les xarxes socials. Per tant, es pot
transformar aquesta dependéncia de manera educativa aprofitant que en una simple
recerca I’alumnat té a 1’abast tota classe d’anuncis que no apareixen en la publicitat diaria
d’aplicacions com Instagram, Facebook, Twitter, etc. Considerem que 1’época de
secundaria és la més idonia per fer reflexionar els individus i despertar-hi un esperit critic

que sera necessari desenvolupar per a la vida adulta.

Algunes de les activitats de la seqiiencia van estar implementades durant el segon periode
de practiques a I’'lES Almenara. Les sessions realitzades vam pactar amb el tutor de
practiques que no serien avaluables per a la nota final de 1’assignatura, pero si que en
podem parlar dels resultats que es van observar per part de I’alumnat. Es van dur a terme
un total de quatre classes i en totes elles no faltaven la motivacio i I’interés per 1’alumnat.
Es va contemplar que la sessié més costosa va ser la tercera perqué en les activitats
d’analisi sobre I’argumentacio implicita o la deteccio de la frase original sobre la qual
estava format 1’eslogan es notava la falta de competéncia cultural. A banda d’aixo, també
van haver de fer una tanca publicitaria com a tancament de les sessions. Els productes

Iliurats eren d’alldo més creatius i els dibuixos molt elaborats, pero a ’hora de redactar-ne
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la justificacio, que era la part més important de 1’activitat, els resultats foren molt
insatisfactoris. La majoria de I’alumnat ni es va esforcar a redactar-la i gran part dels que
la van realitzar se centraven simplement en el fet que havien utilitzat colors cridaners o
que era un producte innovador. Molt poca representacié va dur a terme una justificacio
sobre les estratégies argumentatives utilitzades que haviem anat treballant al llarg de les

sessions.

Comptat i debatut, estem davant d’una necessitat de treballar en 1’aula la reflexié sobre
els discursos que repercuteixen en la nostra quotidianitat i, alhora, el perqué de la
importancia dels continguts apresos. El treball presentat col-labora a aconseguir reduir
les mancances reflexives i interpretatives que estan presents en 1’aula. Incidim en
I’aplicaci6é de seqiiencies didactiques per tal d’obtindre un resultat en concret i treballar

progressivament les caréncies detectades durant ’aprenentatge.

Cal destacar la importancia d’incloure materials com textos i exemples que plasmen
realitats del nostre marc sociocultural a fi de projectar que en la nostra llengua hi ha un
mon darrere: artistic, literari, empresarial, mediatic, gastronomic, cientific... i publicitari.
Aixi mateix, és imprescindible treballar la preséncia de 1us del catala en la publicitat des
d’una perspectiva sociologica amb 1’objectiu de conscienciar 1’alumnat de la situacio

lingtistica en la qual coexisteix.

Acabem aquest estudi emfatitzant la necessitat de formar individus critics per a la vida
adulta, fet que no es pot aconseguir si no es treballa amb un posicionament civic des de
les aules. Les persones no desperten si no tenen les pautes per a reflexionar i comprendre

per que son les coses d’una certa manera.
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7. Annexos

7.1 Annex |

7.1.1 Avaluacié diagnostica alumnat i model de resposta

Enquesta d’observacié alumnat IES Almenara

Curs: Sexe: Data:

Respon de la manera més aproximada i sincera possible:

1. Qué entens per publicitat?

2. Coneixes cap tipus de publicitat?

3. Amb quins tipus de textos podries relacionar un anunci publicitari

4. Consideres que et deixes influir molt o poc per la publicitat? Justifica la resposta.
5. Penses que vivim rodejats d’anuncis publicitaris?

6. A través de quins mitjans t’arriba la publicitat?

7. Coneixes cap tipus de publicitat enganyosa? N’has sigut victima?

8. Penses que esta ben treballada la publicitat en classe? Si és que no, t’agradaria treballar-

la més? Justifica la teua resposta.

9. Si ho creus convenient, pots esmentar algunes idees de com t’agradaria treballar la

publicitat en I’aula:

Moltes gracies per la teua col-laboracio!
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Enquesta d’observaci6é alumnat IES Almenara

[Curs: [ 2R [ Sexe: | Mancd [Data: [ AQ -0A-2 A ]

Respon de la manera més aproximada i sincera possible:

1. Qué entens per publicitat?
Lac Pub!lgg,;t,o\b er s w\g\.'\c; pen el Q\AO\L
en Frej;ﬁ'“ O-LOMEGUA dnjeneata o5jediung, P exem-
ple ! \aot g menkion Qen venclen o\ O\lguu\ produacke ©
ACAVEL , Fot convencen @& d O&S\M\ Lema. o gqurode-

vel yeomona

2. Coneixes cap tipus de publicitat?
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< olemoconion loo @\x\ahv\.t,o\k ENGANY NG, 2 la ‘mb,‘bv
otoks By AL Frgd\,\,\@@\ p P\,\buq,tghk, Qe proms -

cLonQ O\Qﬂe' o

3. Amb quins tipus de textos podries relacionar un anunci publicitari?

Oo neloonoake. aon ooun G r\xbhulim amsS
wn ke w\%mémkw 4 )O\ GAL pemne que A
Losjedin d'wn anvad: Rlonundl vell CORVEN LN
ol wmaxim Ol permonen e a Alwdre qualse -
vol )ct'ow\ e Leneg&u;
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4. Consideres que et deixes influir molt o poc per la publicitat? Justifica la

resposta.
Peare gque no em Aeinal LnSQLuLf g

by onvmoA Pe.m‘s hoo heo o&gg,uv\ SOXE B,

LRL que varuen  ARY
)
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vLO\QQJ‘og m‘&&(&d\& 2 oniodEous

UL, (PO & &LS\)J\
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5. Penses que vivim rodejats d’anuncis publicitaris?

SU gue pEMAR ok Jivina noo\(ja,t/\

A' aauncir plablickous ~
Lroben anunGaA pn

coda Veaodo. melAl

PQ)'\Q\/\Q\, a R ,M\&(M’\-AQ 2n
Gots el Lowr 3 ol . keléfon , o Qo feleving

o Corrers

6. A través de quins mitjans t'arriba la publicitat?

A s ' oruubos rcbrekot o LroNQ/}» ole L
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7. Coneixes cap tipus de publicitat enganyosa? N’has sigut victima?
No woaec o kg{)u\)s 'PQJIG AL CONEC AN
CON Qe emgq, olr clienls Wt(qngan/\'

8. Penses que esta ben treballada la publicitat en classe? Si és que no,
t'agradaria treballar-la més? Justifica la teua resposta.

Peane QAL nQ Aom o,.gro,d\o.\\);o_ Arebao-
Uan- Lo Se »3’0‘-9,\1\&\/ perre que 5(‘@4@1@,\
o ekndion - Lo, ean a})udo\hoz O N0 Loare

. ) a\ .
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9. Si ho creus convenient, pots esmentar algunes idees de com t’agradaria
treballar la publicitat en I’aula:
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' onuno ]ou\JSQ)vu(.OO\L
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7.1.2. Enquesta professorat i model de resposta

Enquesta d’observacio professorat IES Almenara

Cursos
impartisc

enguany:

que

Sexe:

Data:

Respon de la manera més aproximada possible:

1. Creus que es treballen prou el géneres publicitaris en 1’aula? Per que?

2. Treballes la publicitat en I’aula? En el cas que la treballes, en quins cursos?

3. I de quina manera? (generes d’expressio grafica, visual, auditiva...) La relaciones amb

les diferents tipologies textuals?

4. Consideres que els alumnes viuen sota la influencia dels anuncis publicitaris? Si és

aixi, quina repercussio notes en 1’aula

5. Com penses que es podria millorar ’aplicacié de la publicitat en I’aula per fomentar

I’esperit critic dels alumnes?

Moltes gracies per la teua col-laboracio!
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Enquesta d’observaci6 professorat IES Almenara

Cursos que| 7 = £s0 Sexe: | yome. | Data: 20-4-21
impartisc 3y ESO -
enguany: 2~ BATAILLERAT

Respon de la manera més aproximada possible:
1. Creus que es treballen prou el géneres publicitaris en I’aula? Per que?
. , , g7
Eavirns dive 0;\.)—( dine CLLQ (‘w\rruo\,\ﬁ&\m Se A5
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2. Treballes la publicitat en I’aula? En el cas que la treballes, en quins cursos?

Quan ¢ 'LPCL&,OJ-Q//\ Ao OLA'*U\Q.V\E$ {:Csw ole L
in ‘EOMEO fﬁfl/\:e‘f\uk / rg‘(:& e '(?D\ ClioLV\OL,"&-'\THL -
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3. I de quina manera? (géneres d’expressi6 grifica, visual, auditiva..) La
relaciones amb les diferents tipologies textuals?
/ - < "
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> / ;
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4. Consideres que els alumnes viuen sota la influéncia dels anuncis
publicitaris? Si és aixi, quina repercussié notes en I'aula?

s g‘v{ te _— fotladinen on sobre p/o.ajvxw\hr«‘d&
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5. Com penses que es podria millorar I'aplicacié de la publicitat en I'aula per
fomentar 'esperit critic dels alumnes?
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Moltes gracies per la teua col-laboracio!
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7.2 Annex |11

Activitat 1. Que pensem de la publicitat?

negatius?
Aporteu dues coses positives i dues de negatives sobre la publicitat.
Quin ¢és el mitja d’arribada predominant?

wmn

en un anunci publicitari?

1. Vos agrada veure anuncis publicitaris o son molests? Penseu que son positius o

4. Heu optat alguna vegada per una marca concreta a causa de I’aparicié d’aquesta

7.3 Annex 1

Presentacid PowerPoint d’analisi publicitaria (exemples).

ANALITZEM
PUBLICITAT?

Lledd Ferrando
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7.4 Annex IV

PowerPoint caracteristiques argumentatives.

32 TEXTOS
3 ARGUMENTATIUS

DEFINICIO

Text en que es defensa unaidea i s’aporta un conjunt de raons que la justifiquen.

Format per:
« ARGUMENTS: expressen opinions per convéncer o influir en el receptor.

« TESI: idea principal que defensa ’emissor i pot aparéixer de forma explicita o implicita en el text.

INTENCIO COMUNICATIVA

Convéncer
Persuadir

Dissuadir

52



ESTRUCTURA

« Introduccio: part que situa, enuncia un tema i dona 1’opinio a favor o en contra de ’emissor
respecte al tema.

* Cos/desenvolupament: s’exposen els fets. Es desenvolupen els arguments que serveixen per a
demostrar la tesi.

* Conclusi6: sintesi i tancament dels continguts.

CARACTERISTIQUES: TRETS LEXICS

* Verbs:
« Verbs de voluntat: voler, agradar, desitjar
* Verbs de diccio: dir, preguntar, parlar
« Verbs de pensament: pensar, considerar, creure
« Verbs d’opini6: creure, pensar, opinar, estar segur de...
+ Substantius / Adjectius amb matisos d’expressio d’emocions (valoratius). Ex. Substantius:
meravella, dolor, virtut, desgracia, defecte, llastima. Ex. Adjectius: lamentable, positiu, trist,
magnific, interessant.

* Adverbis modals acabats en —ment: lamentablement, afortunadament.

CARACTERISTIQUES: TRETS MORFOSINTACTICS

* Us del present d’indicatiu, encara que, de vegades, es recorre als preterits.

* Predomina la persona: singular i plural.
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CARACTERISTIQUES: TRETS TEXTUALS

* Recursos retorics: metafores, repeticions, paral-lelismes, preguntes retoriques, etc.

* Connectors:
+ Connectors causals: ja que, perqué, a causa de...
« Connectors explicatius: és a dir, en relacio amb...
+ Connectors de contrast: pero, tanmateix...

« Connectors de conclusio: en resum, en poques paraules...

CARACTERISTIQUES: IRONIA

* El cervell és un organ meravell6s. Comenga a treballar res més algar-nos i no deixa de funcionar
fins a entrar a I’oficina.

* Soc tan intel-ligent que de vegades no entenc ni una paraula del que dic.

* Soc expert fent veure que I’opinio dels altres m’importa.
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7.5 Annex V

Activitat 4. Apliquem els conceptes apresos
Carta al director:
Sense matéria primera no hi ha viatges

Sabeu quina és la matéria primera imprescindible per a una agéncia de viatges? La
mobilitat. Ara que esta limitada legalment, les agencies de viatges no podem vendre. Tot
I aixo, estem donant servei, defensant els interessos dels nostres clients, gestionant
cancel-lacions i reemborsaments que, en molts casos, les aerolinies no ens han reintegrat.
Seguim treballant sense poder facturar. Els ajuts i altres mesures es fan urgents davant la
davallada de facturacio, que és d’entre el 90 1 el 95%. Volem un marc en el qual
desenvolupar la nostra activitat: acceleracié de la vacunacid, protocols clars que incloguin
PCR o tests d’antigens a preus raonables...; en definitiva, volem treballar. Som un sector
que s’ha reinventat moltes vegades, tenim iniciativa i som lluitadors. Hem aconseguit el
certificat de safe tourism, implementant un sistema de prevencio de riscos per a la salut
davant la Covid-19 i reformulant els nostres productes, pero sense mobilitat no hi ha
viatges!

Teresa Viladevall, Sabadell (Vallés Occidental)

Anunci publicitari de servei social (text de la imatge):
Vigila amb aquesta béstia

Per molt inofensiva que sembli, una barbacoa pot
convertir-se en el pitjor depredador del bosc i és una de
les causes més freqiients d’incendis forestals a Catalunya.
Perqué qualsevol descuit pot convertir-se en una bestia
perillosa en el nostre entorn. L’espurna d’una barbacoa,

AL d’una radial o d’una eina de bricolatge, una cigarreta mal
/%@ﬁ‘=‘di pagada, uns focs d’artifici, una crema no ben controlada
' de rostolls.... La prevenci6 és la millor arma per combatre-
les, i garantir la protecci6 de les persones i del medi
natural.

Al bosc, qualsevol descuit pot ser el pitjor depredador.
En cas d’incendi, truca al 112.
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Trets en

Carta al director: Anunci:

comu:

Intencié
comunicativa

Verbs
(voluntat,
diccio,
pensament,
opiniod)

Adjectius
valoratius

Tesi

Arguments

Recursos
retorics

Persona
gramatical

Temps verbal

Registre
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Connectors

7.6 Annex VI

PowerPoint argumentacio implicita.

+ 4
PR RS
oo
22222
+eees sees
4 P R R
+4 R R R R R
e tresesbrebe b e
>4 bere et
. sesseee o
> rereret et
+4 vesres vt
e R
+4 tersrsesee
X a2
beeseee s
' sebesrvese
s e s et

ARGUMENTACIO
IMPLICITA

MISSATGES PUBLICITARIS

« Els missatges publicitaris pretenen orientar!’opini6 i la conducta dels receptors

* De quina manera?

|:’> Explicitament
>  Implicitament

57



EXPLICITAMENT

Solen ser enunciats exhortatius amb la utilitzaci6 de la 2a persona del singular o
plural.

Exhortar = induir a algt a fer alguna cosa.
Exemples:
- Deixa’t emportar!

- Desconnecta’t, endolla’t a la vida!

IMPLICITAMENT

* Oracions declaratives (expliquen pensament o donen informacio)i interrogatives.
Exemple: Un recorregut per totes les teues emocions. T’agrada conduir.

* Us de paraules que transmeten pressuposicions o sobreentesos.
* Pressuposicions: informacions implicites que duen associades.

* Sobreentesos: deixar entendre alguna cosa sense expressar-la.
Exemples: Finalment, els ordinadors pensen com tu.

Ens arriben nous aires d’Europa. Canvieu d’aires.

7.7 Annex VII

Activitat 6. Qué ens amaguen els eslogans?
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7.8 Annex VIII

Activitat 7. Ens sonen aquests eslogans?
Eslogan publicitari Férmula coneguda

No volem gat per llebre
Carvel qui pugui!

Et quedaras de pedra!

Agafaras I’avié com aquell qui no vol
la cosa

El Somni d’un Buffet d’Estiu

No hi dones més voltes. El francés, a
I’Alliance Francaise de Girona

Fes correr la veu!
Passa-t’ho bé i santes pasqiies
La il-lusid ni es crea ni es destrueix

Penses, per tant KA

La natura selecciona els que s’adapten
millor al medi

7.9 Annex IX
Activitat 8. Fem de publicistes?

Ara vos convertireu vosaltres en publicistes! Amb les parelles que estaven formades
anteriorment, heu de triar dos logotips i crear dos eslogans publicitaris (un per a cada
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logotip triat). Abans d’escriure’ls, heu de reflexionar sobre els recursos que hi fareu

servir, podeu ajudar-vos dels que hem estat veient fins ara.

PATATAS FRITAS

J. Bi3EL

ELABORACION ARTESAYA

Vilallleh™

AGUA DE

B E N AS SA L La llibreria cultural
Rubrica creacié d’eslogans:
Noms dels alumnes:
Excel-lent 1 Notable 0,75 | Suficient 0,5 | Insuficient 0,25

Representen
I’essénciaila
finalitat de les
€mpreses.

Sén eslogans
creatius i
cridaners que
faciliten la
seua
memoritzacio.

Es facil
detectar
I’expressio
fraselogica de
la qual parteix.

Son conscients
de les
estrategies
argumentatives
emprades.
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7.10 Annex X

Activitat 9: Visualitzacio anuncis Estrella Damm 2021 Xefs.

Exercici individual:

- Per que creus que té tanta atraccié aquest anunci?

- L’anunci esta doblat tant en valencia com en castella, quina creus que és la
intencig?

- Quines caracteristiques argumentatives pots analitzar en el video? Hi ha altres
sequeéncies o tipologies textuals (expositives, instructives....)?

7.11 Annex XI
Activitat 11. Qui compra el meu producte?

Formeu grups de tres i quatre persones entre els companys del voltant i penseu
individualment en un producte que vos interesse/agrade. En primer lloc, haureu d’apuntar
en la vostra llibreta les caracteristiques que vos pareixen més rellevants a I’hora de
comprar-lo. Compte! Prepareu bé 1’esbds perqué després hareu de fer-vos passar per
venedors a la resta del grup que heu creat. Els companys del grup que estiguen fent
d’espectadors avaluaran les estratégies emprades per mitja d’una ribrica. Finalment, els
guanyadors de cada grup produiran la mateixa escenificacio a tots els membres de classe.

Amb la mateixa rdbrica cada grup avaluara el producte final guanyador.

Rubriques: Qui compra el meu producte?

Rubrica individual:

Nom del cap de marqueting:

Company/a que avalua:

Es un producte original? Si Més 0 menys No
Ha aconseguit cridar la teua atencig? Si Més 0 menys No
Ha utilitzat estrategies convincents? Si Més 0 menys No
Es mostra segur a 1’hora de parlar en Si Més 0 menys No
public?

Ha efectuat una bona posada en escena? Si Més 0 menys No
Es correcte el to i el volum utilitzat? Si Més o menys No
Creus que ha mantingut un ritme Si Més o menys No
adequat?

Acompanya el discurs amb una Si Més o menys No
gestualitat correcta?

Ha sabut adequar-se al registre demanat? Si Més 0 menys No
Quina nota global li posaries?
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Rdbrica de grup:

Nom del cap de marqueting:
Membres del grup avaluador:
Es un producte original? Per que?

Ha aconseguit cridar la vostra atencid? Per que?

Es mereixia ser finalista?

Quines estratégies argumentatives ha utilitzat?

Creieu que ha aconseguit satisfactoriament el roll de cap de marqueting?

Queé penseu sobre la gestualitat amb que ha acompanyat el discurs?

El to i el volum han sigut adequats? Per que?

Ha sabut dur un bon ritme? Per qué?

Ha sabut adequar-se al registre demanat?

Quina nota global li posarieu?

7.12 Annex XI11
Activitat 13: Creaci6 d’una tanca publicitaria pautada amb caracteristiques concretes.

Ara que ja hem aprés una serie de conceptes en relacié amb discurs publicitari, és el
moment de posar-les en practica! Heu de pensar un producte o comer¢ de proximitat que

vos agradaria trobar en la vostra localitat.
Requisits que ha d’incloure la tasca final:
- Un eslogan format a partir d’un refrany en valencia (pot estar modificat).

- Com a minim ha d’aparéixer un recurs retoric.
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- Producte/comer¢ de proximitat i dibuix.

- Un xicotet text que acompanye 1’eslogan (aproximadament 20 paraules).

- Una justificacio annexada de com el teu anunci aconsegueix persuadir els

destinataris. Amb quins recursos i estrategies comunicatives has intentat

aconseguir-ho

Rubrica tanca publicitaria:

Excel-lent Suficient Insuficient
3-2 1,5-1 0,5-0
Eslogan Es un eslogan Es un eslogan ben Ha elaborat I’eslogan
cridaner amb elaborat encara que erd 110 $’ha esforcat en
facilitat de no té una facil P gat e
e . e . | buscar una frase feta i
memoritzacio. Esta | memoritzacio. Esta . .
o L modificar-la. A més, no
creat a partir d’'una | creat a partir d’una supera ’expectativa
frase feta clarament | frase feta clarament P d’atragz:i(’)
identificable. identificable. )
Producte Es nota que s’ha No acompleix
esforcat en buscar un Es un producte , comp
. S I’expectativa demanada,
producte original de original i de \
NN L2 . no s’ha esforgat en
proximitat i ha proximitat, pero és
. ! pensar un producte que
aconseguit un anunci poc : .
. podria potenciar la seua
sorprendre el innovador. .
receptor localitat.
Tex . o ’ha esfi
ext Utilitza les El text descriptiu és No s’ha esforcat gens
descriptiu - . en acompanyar el
estratégies poc atractiu, encara roducte amb una
persuasives aixi, es nota que pcaracteristi UeS
correctament i s’ha esforgat i . 19
L persuasives. Es un text
completa la utilitza alguna descrintiu aue no
informacio del estratégia acgm I?:ix
dibuix persuasiva. , piel
I’expectativa.
Recursos - .1 Utilitza, almenys, -
- Utilitza més d’un cnys, No utilitza cap recurs
retorics N un recurs retoric i . X
recurs retoric i de Pempra retoric o0 no esta emprat
forma satisfactoria correcteI; ment correctament
Nota sobre
3:
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Rubrica justificacio:

Excel-lent
3-2

Suficient
15-1

Insuficient
0,5-0

Reflexio

Aconsegueix
reflexionar amb
escreix sobre les
caracteristiques

emprades en I’eslogan
i el text descriptiu.

Reflexiona sobre
alguna de les
caracteristiques
emprades, pero no
presenta arguments
solids en la seua
utilitzacio.

No aconsegueix
demostrar que ha
assolit els
coneixements
necessaris per tal de
reflexionar sobre les
caracteristiques
emprades.

Conceptes

Demostra un nivell alt
en els conceptes
estudiats

Demostra un nivell
intermedi en els
conceptes estudiats

No demostra el nivell
suficient sobre els
conceptes estudiats

Faltes

d’ortografia

Escriu la justificacio
sense faltes 0 amb
algunes de poca
importancia.

Escriu la
justificacié amb
faltes d’ortografia,
pero admissibles en
el nivell.

Escriu la justificacio
amb faltes
d’ortografia no
admissibles en el
nivell.

Nota sobre 3:
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