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Youtube y los informativos de television

Youtube [1] es s6lo una pagina web en la que los usuarios cuelgan los videos que
graban y pueden verse sin necesidad de descarga, mediante el sistema de streaming, que
nada tendria que ver con el periodismo, sino fuera por la conexion que se esta
estableciendo con los informativos de television. Cada vez mas, éstos graban los
contenidos que necesitan y los emiten en los telediarios. Tanto este rasgo, como el uso
del portal como canal, no son hechos aislados, por lo que en las siguientes lineas se va a
tratar de analizar a qué se debe.

Las bad news y el infoentretenimiento

“La television es algo mas que un medio visual; es también un medio narrativo. Y, en
cualquier narracién las palabras conforman la estructura de la noticia.” (Oliva y Sitja,
2007: 173). A raiz de esta cita, podemos adentrarnos en un debate existente entre los
autores y profesionales que destacan la importancia de la imagen respecto al texto de la
noticia y los que defienden la postura contraria. Resulta evidente la importancia que
tiene la imagen en television, ya que desde los inicios de ésta ha sido su principal rasgo
de diferenciacion respecto a los otros medios que existian. Es por ello, que algunos
autores inciden en esa concepcion de que ““el texto debe complementar a las imagenes,
enriquecer el valor informativo de lo visible pero sin incidir en lo obvio, en lo que el
espectador ya ha captado por sus propios medios (...) escribir el texto con
independencia de la imagen, supone un grave error” (Ortiz y Pérez, 2006:12). Otra de
las cuestiones obvias en los informativos de television es que todas las noticias, a no ser
que sean de Ultima hora y no se dispongan de imagenes, se presentan con audio e
imagenes. Pero, uno de los grandes errores que comete el periodismo televisivo actual,
es otorgar, en ocasiones, una gran importancia a las imagenes en los informativos
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televisivos. De esta forma, los periodistas buscan en muchas ocasiones atraer a la
audiencia, comenzando “una informacion con la parte que pueda causar mas impresion”
(Olivia y Sitja, 2007:149). Asi, si el periodista puede tener las imagenes in situ de un
acto barbaro, impactara mas que si solo ensefia una calle en la que se ha producido un
suceso y a unos vecinos consternados por algun acto macabro. ES por este motivo, por
el que los periodistas suelen mostrar imagenes de Youtube para ilustrar dos tipos de
noticias: las bad news -noticias negativas- y las que tienen una carga mayor de
entretenimiento que de valor informativo, es decir, las de infoentretenimiento. En ambos
casos, si el periodista decide recurrir a la pagina de Internet para conseguir imagenes, se
debe a que no ha estado fisicamente en el lugar y quiere ilustrar un hecho con esas
imagenes. Estas son las caracteristicas que tienen los videos empleados de la pagina
web en cada uno de estos casos:

- Bad news: Son videos en los que se suelen mostrar atrocidades cometidas por
ciudadanos violentos. Puede ocurrir que se conviertan estos hechos en noticia
por la brutalidad de sus protagonistas, o que complementen a otra informacion.
Por ejemplo, un video que se emitié en el informativo de mediodia de Antena 3
hace unos meses, en el que unos barbaros humillaban y vejaban a unos
indigentes, grabandose con el teléfono mavil. El trato que se dio de la noticia
era el propio hecho y la solicitud a Youtube de que se eliminaran esos videos. Es
decir, este es un caso en el que la cadena actia como denunciante de una
injusticia social, mostrando explicitamente y sin reparos esos actos. La denuncia
es la excusa, para decirle al ciudadano la actitud que hay que tomar contra esa
gente, y para mostrar la violencia, ya que ésta “logra un lugar destacado en
estos espacios (los informativos), del mismo modo que parecen tenerlo
también aquellas imagenes y sonidos capaces de captar la atencion del
espectador y mantenerle interesado, aunque sea tan solo durante unos
pocos segundos.” (Garcia Avilés, 2007: 60). Este caso de denuncia escondida es
el uso mas tipico de Youtube en los informativos de television.

Pero podria ocurrir y, de hecho ocurre en algin caso, que la noticia tratara las
condiciones infrahumanas en las que viven los indigentes. En otros casos
similares, también se han llegado a emplear este tipo de imagenes, que también
buscan espectacularizar la informacién. Otro caso que puede ocurrir y que €s
mas grave, es que se hable de una paliza que ha habido en un lugar y que se
ejemplifique con algun video violento. En este caso, el video tendria unas
connotaciones que posicionarian al espectador en una postura de rechazo total al
agresor con la simple descontextualizacion de la informacién.

- Infoentretenimiento: En ocasiones es el propio video de una persona anénima
lo que se convierte en noticia por la curiosidad que despierta. En la Navidad
pasada, en los informativos de Antena 3, tanto de mediodia como de noche, la
gran cantidad de visitas que tenian unos bebés sonriendo en Youtube, se
convirtid en noticia. Otro caso mas reciente, fue el éxito que adquirié un
cantante aficionado al componer una cancién, colgarlo en Internet y darse a
conocer, hasta el punto de conseguir después grabar un disco. Son sélo dos
ejemplos, de cdmo noticias sin ningun valor informativo ocupan las franjas
horarias mas vistas de los telediarios. En este tipo de noticias, los medios
convierten a personajes anonimos en famosos o héroes.
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Otro de las funciones que se le estan atribuyendo a estas imagenes de Youtube, es el de
archivo. Es un uso que se esta viendo en una cadena como La Sexta, que al haberse
creado en el afio 2006, no tiene un gran archivo de documentacion. Es por ello, que en
alguna ocasion ha utilizado videos para enunciar alguna efeméride. Por ejemplo, el
pasado 8 de abril de 2009, emitieron videos grabados de la web para recordar la ultima
visita del equipo de fatbol aleman Bayern de Munich al Camp Nou de Barcelona, que se
produjo en el afio 1999.

Si entendemos estas caracteristicas como ciertas, podriamos decir que Youtube se
utiliza para ilustrar lo que se conoce como soft news, es decir noticias de menor o
escasa relevancia, como sucesos, deportes, anécdotas... En los ultimos afios, se ha
producido un gran incremento de estas noticias, de forma que se “han rechazado los
valores del periodismo profesional para poderse presentar como un espectaculo
gratuito” (Langer, 1998: 12). La herramienta Youtube actla como un agente mas en este
proceso de espectacularizacion periodistica en la que nos encontramos en la actualidad.
Relativo a esta cuestion, también es conveniente ver como “los medios se asomaban al
dolor ajeno de grandes magnitudes, sea por la cantidad de afectados (catastrofes,
epidemias, accidentes, masacres, guerras, etc.) o por la relevancia de los sujetos
concernidos (magnicidios, terrorismo, accidentes, etc.). Con muy poca frecuencia
mostraban el dolor singular, individualmente identificado, de sujetos anénimos y, en
estos casos, cuando resultaba util para estigmatizar la desviacion” (Prado, 1999). Hoy
en dia, estos sucesos dramatizados tienen un gran peso en los informativos, fruto de las
grandes audiencias que se generan en los momentos de sus emisiones. Por este motivo,
las grandes cadenas no sdlo tifien de informacion negra los telediarios, sino que ocupan
grandes franjas de programas nutridos con estos contenidos diariamente. “La television,
como institucion y como sistema textual, puede ser explicada con mayor precision si se
llegan a entender los efectos discursivos e institucionales del miedo y la ansiedad con
respecto a la audiencia entre aquellos que realizan, regulan y critican el nuevo medio.”
(Hartley, 1999:194). El todo por la audiencia parece ser el argumento que excusa todas
las acciones de las cadenas televisivas.

Otro factor que contribuye a esta espectacularizacion de la informacion periodistica, es
el contexto en el que nos encontramos. “Acostumbrados a un ritmo répido, a imagenes
impactantes y a la presencia continua de contenidos ligeros, las cadenas de television
estan sometiéndose también a estos principios en su faceta informativa” (Labio Bernal,
2007). La era en la que vivimos, esta profundamente afectada por la velocidad. El
consumo de informacion es mas masivo que nunca y esto afecta a la produccién de
informacion. Joan Costa, en su libro Identidad corporativa en 4D, hacia ya referencia a
que esa cuarta dimension estara marcada por el tiempo. Es innegable que las tecnologias
que se han desarrollado en los Gltimos tiempos acortan las distancias
espaciotemporables, como también es innegable ver que han influido de una manera
muy importante en el periodismo actual. No obstante, a pesar de los numerosos medios
con los que se cuenta ahora, “con las nuevas tecnologias se experimenta una falsa
ilusion de amplitud del foro. La amplitud del foro —supuesto garante del pluralismo que
debe reflejar el periodismo para ejercer su funcidon democratica— no aumenta
automaticamente el abanico informativo” (Almirdn, 2006) Lo que si que se ha generado
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con las tecnologias actuales es una cantidad de informacion mas accesible para que los
periodistas creen sus noticias, como documentos oficiales, imégenes... Esto no
repercute en que haya un mayor pluralismo informativo, ya que de nuevo nos
encontramos ante el factor anterior de la importancia de las audiencias. Si observamos
las noticias que se emiten por las distintas cadenas televisivas, nos daremos cuenta de
que casi todos los telediarios emiten las mismas informaciones. Para finalizar con este
apartado, unas palabras que resumen parte de lo expuesto, son las siguientes:

“La relativa autonomia de las imagenes en las noticias para producir
significado se puede explicar a través de la nocion de ‘simbolo de
condensacion’ (...) el simbolo de condensacion opera como una forma
altamente econdémica de comunicacion visual que puede codificar
acontecimientos sin una completa dependencia del lenguaje; precisamente, lo
que los periodistas televisivos necesitan para hacer que las noticias sean un
flujo firme, rutinario e inteligible.” (Langer, 1998:60-61)

Hibridacion de soportes

Como se ha venido mencionando a lo largo del trabajo, las televisiones cuando no
tienen iméagenes suficientes, rellenan los espacios con las que tienen en el archivo o con
lo que se pueda recrear. Si no se disponia de iméagenes y otros medios 0 soportes, ya
sea radio, prensa escrita o alguna fotografia, si que se habian hecho eco de algunas
noticias, utilizaban la grabacion del medio de distinto soporte para rellenar sus huecos
ylo dar credibilidad a las noticias. Esto, supone coger imagenes de otro soporte
informativo para rellenar el audiovisual. Podriamos decir que una informacion que ha
nacido para un medio y/o para un soporte concreto, es transformada y complementada
para un medio diferente. Lo que sucede con Youtube no es una cuestion de afiadir audio
o afadir imagen, como con los medios tradicionales, ya que en si misma puede
contenerlos y puede emitirse con toda su forma. La diferencia viene dada en que los
videos que se cuelgan en la pagina web no estan destinados a convertirse en noticia.
Son los propios periodistas los que realizan la labor de busqueda de imagenes que
puedan complementar o ser la noticia. Podemos encontrar esta primera diferencia en
gue los periodistas siempre realizan un seguimiento de los distintos medios, para ver
qué noticias emiten, aunque sean de distinto soporte. Sin embargo, en Youtube, se
buscan videos que puedan ser convertidos en noticia 0 que complementen alguna
noticia. Esta diferencia entre ver y buscar es fundamental para entender que la
convergencia de los soportes, en este caso, se da con la tendencia espectacularizadora
gue hemos mencionado anteriormente.

Otra caracteristica importante en cuanto a esta union de medios, es que los videos que
la gente sube a la pagina web, son videos que obviamente pretender dar a conocer algo,
sino no se colgarian, pero la gente que los consume lo hace como forma de
entretenimiento. Esto es importante para entender que Youtube es una gran fuente de
emision de informaciones audiovisuales, destinada a construir comunidades de
personas que tienen un interés comdn, pero que esas personas suelen entrar al portal
para satisfacer una necesidad ldica y, por tanto, para su gozo o disfrute. Es decir, que
una persona que necesita informarse de un acontecimiento importante en Internet, entra
a paginas web de medios de comunicacion y se informa y, tan s6lo, una vez se
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considera bien informado, accede o puede acceder a Youtube para ver qué noticias
encuentra. Pero, incluso, la mayoria de gente que accede a esta pagina web, no lo hace
para estar informado de las noticias de mayor actualidad, sino que la hace para ver qué
paso en su programa favorito, qué acontecimientos han tenido lugar en su pueblo,
volver a ver fragmentos de peliculas o series que le gustaban... En resumidas cuentas,
el que los periodistas utilicen iméagenes de Youtube, también supone que esta pagina
cambie su esencia, de medio de infoentretenimiento a noticia, traspasando gran parte de
esta esencia suya al contenido televiso.

Siguiendo con la misma caracteristica de la pagina web, hemos de atender a un hecho
muy significativo. La hibridacién de soportes de la que estamos hablando, no consiste
simplemente en la penetracion de la informacion virtual en los medios televisivos, sino
que las propias cadenas se han adentrado en este portal creando sus propios espacios
por el que transmiten sus contenidos més destacados. Todas las cadenas de ambito
nacional y de emision en abierto utilizan Youtube como canal, exceptuando Telecinco
que ha demandado a la pagina web por difusion de sus imagenes sin autorizacion [2].
También Viacom, propietaria de canales como MTYV, Nickelodeon, Paramount y
Dream Works, demandé al portal en 2007 [3]. Una curiosidad de este grupo, es que a
principio de ese afio, mientras se debatia en la empresa la demanda [4], se llegd a un
acuerdo con Joost, una pagina web competidora de Youtube, que permite ademas,
emitir en directo [5]. Estos son s6lo unos datos que nos permiten ver la importancia que
tienen para los medios estos portales y el contradictorio panorama en el que nos
encontramos. Volviendo a las cadenas que emiten en abierto en Espafia, los dominios y
los contenidos informativos que ofertan por la web que es objeto de este estudio, son
los siguientes:

- TVE [6]. Para encontrar los contenidos informativos, tenemos que entrar en
listas de reproduccion. No estan colgados los telediarios de la Primera,
exceptuando los reportajes de “Los Reporteros del Telediario”, que aungue
forman parte de un programa, se adelanta una parte de su contenido en el
informativo. Los bloques de informacion que si que se pueden ver en este
portal son: el informativo La 2 Express, el programa 59 segons — la version
de Catalufia- y la precamparia electoral del afio 2008.

- Antena 3 [7]. También hay que entrar en las listas de reproduccion para ver
los contenidos informativos. Estos se caracterizan por corresponder
Unicamente a soft news. Se tratan temas de espectaculos, moda, prensa rosa,
curiosidades o autopromociones. Desde febrero de 2009 que no han vuelto a
colgar ningln contenido dentro de esta lista. Una caracteristica de estas
noticias es que todas fueron emitidas en los informativos de la cadena.

- La Sexta [8]. Es el caso mas curioso de todos. Hace apenas un par de meses,
en febrero de 2009, tenian una gran importancia las noticias. Se encontraban
en portada y en las listas de reproduccion. Ahora sélo se pueden ver en éstas
ultimas y, ademas, han dejado de afiadir videos. Los contenidos informativos
que aun se pueden ver son solo flashes informativos. En febrero, habia
noticias de todo tipo, pudiendo un usuario ver gran cantidad de noticias de
cada uno de los telediarios.

- Cuatro [9]. Es el portal que menos cambios ha sufrido. En lo referente a
contenidos informativos, sélo cuelgan la “Opinién de Ifaki Gabilondo”,
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momento mas representativo del telediario de la noche de Cuatro. Es el
Unico de todos los informativos en Espafia que empieza con una especie de
editorial acerca de algin tema politico de actualidad, enunciada por su
presentador. En el portal de Cuatro en Youtube, se puede ver en la pagina
principal el video de la noche anterior. Para ver mas, hay que acceder desde
las listas de reproduccion.

Como vemos, en los cuatro casos se ofertan contenidos transportados de los
informativos televisivos. Unos contenidos que no hacen mas que reforzar la idea
apuntada anteriormente, sobre la importancia que tiene para los propios medios su
presencia en Internet, pero también, dejan entrever lo contradictorio que es el panorama
actual. Una importancia que ya hace afios que se viene enunciando. Por ejemplo, a
finales de los 90, algunos autores ya hablaban de que la minima presencia en Internet
de algunos medios durante esos afios, resultaria “estratégicamente determinante para
mantener una posicion dominante en la generacion de entretenimiento e informacion en
el nuevo contexto digital” (Prado, E y Franquet, R. 1998). Hoy en dia, todos los
medios de comunicacion de &mbito nacional tienen su pagina web y, ain asi buscan
crearse nuevos espacios personalizados, como los de Youtube. Y mas de diez afios
después de la formulaciéon de Emili Prado y Rosa Franquet, los medios estan
continuamente replantedndose sus estrategias, tanto en Youtube (como ya se ha visto)
COMoO en sus webs.

Otra caracteristica importante es que Youtube se destina a un consumo de contenidos
de entretenimiento. Como los videos se pueden mostrar por fecha de actualizacion,
numero de reproducciones, de comentarios y por valoraciones de los usuarios, podemos
observar que la gran mayoria de los contenidos mejor valorados y mas vistos
corresponden a programas de entretenimiento y de ficcion. Las noticias mejor valoradas
suelen ser las que se refieren a temas de moda, cine y ocio, ademas de la Unica
incursion de informativos televisivos de la cadena Cuatro, que es la opinion de su
presentador. Este es un rasgo importante para entender los continuos cambios de
contenidos de emision informativa.

El escenario de este espacio no parece el mas apropiado para que un consumidor
demande informacion periodistica y reflexione de forma profunda acerca de los
problemas del mundo que mas le atafien. Por ejemplo, un usuario puede ver una
informacion de un telediario televisivo acerca de un tema de actualidad y, después,
mirar un contenido de entretenimiento que parodie sobre ese tema.

La idea de las cadenas, por las que crean estos espacios en Youtube se debe a que todas
estan intentando reforzar su posicion en el mercado, ya que aparentemente esta pagina
s6lo les conlleva gastos. No hay nada de publicidad y tienen que pagar por esa
presencia. Sin embargo, consiguen anunciarse (tanto el medio como sus contenidos) y
dar facilidades para que un usuario pueda acceder a sus paginas web correspondientes,
donde si que disponen de publicidad y de beneficios.
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Conclusiones

“El multimedia emerge por el desarrollo técnico y va adquiriendo tal impulso
que se constituye en una configuracion informativa nueva que trata de
aplicarse a todos los medios, soportes y servicios nacientes. Ya no debe
identificarse el multimedia con un soporte sino con un lenguaje que atraviesa
a multiples soportes.” (Cebrian Herreros, 2005: 1)

El desarrollo de las tecnologias ha condicionado a lo largo de la historia al mundo del
periodismo. Hoy en dia la evolucion de Internet ha traido consigo una fuerte
dependencia de este medio. Pero no sélo eso, a medida que los contenidos audiovisuales
han ido llenando las paginas web, los medios de comunicacion han ido incorporando
archivos de distinto tipo a sus lugares de Internet. Ademas, este medio no sélo
condiciona lo que sucede en ese lugar no fisico, sino que ha repercutido fuertemente en
los propios medios tradicionales. Es por esto, que el uso de Youtube en los informativos
de television que hemos comentado en estas paginas, N0 supone Mas que un Ccurioso
ejemplo de la modificacion que se esta produciendo en las concepciones tradicionales
de algunos rasgos periodisticos. Asi, hoy en dia se ponen en duda las fronteras que se
establecian entre los distintos soportes, géneros o entre los contenidos informativos y de
entretenimiento o ficcion. Las noticias cada vez se ven mas influenciadas por el
contexto en el que vivimos, que se mueve a una gran velocidad, y que ha acortado las
distancias espaciotemporales. Este hecho hace que se aceleren las rutinas de produccion,
hecho que contribuye a que se hagan mas noticias y a que tengan un menor caracter
reflexivo.

Los medios intentan tener mas presencia en Internet para reforzar su marca,
autopromocionarse y complementar sus contenidos televisivos. Ademas, este medio les
da la capacidad de comunicarse con mas facilidad con sus consumidores. Este es un
rasgo importante, ya que se presupone que con el desarrollo futuro de la television, se
va a intentar llegar a un modelo en el que el consumidor no sea pasivo y tenga mas
capacidad de eleccion. De momento, el espacio en Youtube le da a los medios, la
posibilidad de disponer de las calificaciones de los usuarios a sus videos, el tipo de
producto que mas demandan y, también, conocer las impresiones de esos internautas.
Con el nacimiento de la television, “la comunidad potencial de ‘ciudadanos de los
medios de comunicacion’ esta formada por miles de millones de personas en todo el
mundo. Las poblaciones han sido unificadas, y la comunicacion que va mas alla de lo
demogréafico se ha establecido con ellas” (Hartley, 1999: 211). Con la difusion por
Internet, también se consigue acceder a un publico mas amplio, ya que, hace unos afios,
aquel gue no hubiera visto un programa en el momento de su emision, no tenia la
posibilidad de volverlo a ver. O si un consumidor no se encontraba en las mismas
coordenadas geograficas, tampoco podia recibir esa informacién. Por ello, la televisién
ya supuso una revolucion en este intento de llegar a una audiencia mas amplia, pero
ahora, se ve superada por Internet

Hoy en dia los contenidos no son efimeros, sino que permanecen en las distintas webs.

Y por eso Youtube, se convierte en una gran base de datos de contenidos. El hecho de
que los medios tradicionales lo utilicen como fuente y como medio es un pequefio
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ejemplo de que estan “dandose en la actualidad procesos concretos de convergencia,
animados ademas por una masa de consumidores cansados de poseer “islas
tecnoldgicas” incompatibles entre si que no permiten compartir contenidos, aunque
posean el mismo cddigo (digital)” (Vacas: 2007). Es importante incidir en esta idea de
que Youtube no supone un cambio radical, sino una minima herramienta que
ejemplifica algunas de las tendencias hacia las que parece ir el periodismo actual.
Hablando de tecnologia, también hay que nombrar la contradiccion que se establece
entre la calidad de reproduccién de los videos procedentes de la web y el contexto
digital en el que estamos inmersos. Es decir, a un afio del apagon analdgico, con el que
se tendra que recibir la sefial televisiva a través de la Television Digital Terrestre u
otros soportes digitales y, con las televisiones de alta definicion (High Definition),
deberia mejorar notablemente la calidad de la imagen que vamos a recibir. Esto,
evidentemente sera asi, pero no deja de llamar la atencion, que los videos que se
extraen de Youtube suelen estar grabados con dispositivos de baja resolucién que
después han de pasar por un proceso de compresién, que deteriora de una forma muy
notoria la calidad de los mismos. Después, esto queda patente durante la emision de la
noticia.

Centrandonos ahora en algunos de los rasgos del uso de Youtube en los informativos de
television, cabe detenernos en una de las razones de este uso que no hemos comentado
anteriormente. Si que hemos mencionado que esta herramienta se utiliza, en ocasiones,
para paliar la falta de iméagenes. Hasta hace poco tiempo, existia una tendencia a recrear
sucesos mediante representaciones de los hechos. Un hecho que provocaba “falta de
credibilidad en quien lo utilizaba” (Cebrian Herreros, 1998: 173). Ahora, en ocasiones,
se suple esta falta de imagenes con Youtube. ¢;Significa esto una falta de credibilidad en
quien lo utiliza? Sin duda los usos que se estan haciendo de los videos de esta pagina
web si que suponen una pérdida de credibilidad de la figura del periodista. Y supone
una perdida de credibilidad porque “lo espectacular y el entretenimiento dan prioridad a
lo llamativo, a lo extraordinario y a lo insélito por encima de los contenidos que
aporten mayor conocimiento de la realidad. Lo espectacular se refiere tanto a los
contenidos como a los tratamientos: imégenes impactantes, originales, emotivas...”
(Cebrian Herreros, Op. cit.: 174)

Resumiendo, las noticias televisivas se estan espectacularizando cada dia mas. La
dramatizacion, lo individual frente a lo colectivo, lo tragico, los espectaculos, los
deportes, lo curioso... son sélo algunos de los rasgos que tiene el periodismo actual. Es
decir, las soft news han invadido los espacios informativos mas vistos de nuestro pais,
robandole relevancia a las hard news (noticias de politica, grandes conflictos
internacionales...). Curiosamente, Youtube ha supuesto una ayuda para que los
profesionales puedan llenar estas nuevas historias con imégenes. El uso de esta pagina
web es sélo un ejemplo de algunas tendencias generalizadas, que han llevado a algunos
autores a plantearse una crisis de credibilidad de la profesion periodistica.
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Notas

[1] www.yotube.es

[2] Noticia extraida de la pagina web de Telecinco, cadena denunciante,
http://www.telecinco.es/detail/detail4268.shtmi

[3] Noticia extraida de la pagina web de la BBC,
http://news.bbc.co.uk/hi/spanish/business/newsid _6446000/6446955.stm,
[4] Noticia extraida de http://eleconomista.com.mx/node/24713

[5] www.joost.com

[6] www.youtube.com/rtve

[7] www.yotube.com/antena3

[8] www.youtube.com/lasexta

[9] www.youtube.com/cuatro
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