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1. INTRODUCCIO. TURISME | DESENVOLUPAMENT RURAL

Aquesta és una investigacié de caire turistic sobre el medi rural de la provincia de

Castello, la qual pretén fer aportacions al desenvolupament social d 6 a q uneuridipss

dibterior, utilitzant el turisme com a element integrador de les seues activitats

econ, mi ques, basades en | 6expl otaci - del s seu
responsabl e i respectuosa amb turstecddqualitati gener a
on la seua autenticitat sigui percebuda per visitants i turistes. Des dbaquest a
perspectiva el turisme es presenta com una eina important, perd una entre altres en el

marc de projectes integrats de desenvolupament per a les arees rurals. El turisme

necessita dels altres sectors per a ser viable i per a ser sostenible socialment. Més que

la solucié al problema del desenvolupament economic rural, hauriem de dir que, si els

veins sén capacos d'enllestir un projecte de poble, el producte turistic sera un

ingredient essencial d'aguest projecte.

Per a poder desenvolupar el medi rural les accions a emprendre tenen molt a veure
amb el desenvolupament sostenible. Aquest és entés com la simbiosi entre la
prosperitat economica, el respecte al medi ambient, les millores socials o el benestar
social. Moltes voltes, al parlar de sostenibilitat, es presta més atencié a les vessants
econdmica i ambiental, perd no a la part social, a aquella que concerneix a les
persones. No és tinguda en compte i sovint es passa per alt, no es presta atencié a
que no hi ha possibilitat de desenvolupament sostenible si no es pren en consideracio
altres dimensions de la sostenibilitat en els processos de desenvolupament,

particularment la sostenibilitat social (Camarero, 2009).

La sostenibilitat social és l'arquitectura oculta del desenvolupament rural sostenible, i
fa referéncia a les expectatives vitals, el benestar i qualitat de vida de les persones que
hi viuen. Davant déun paisatge soci al mar cat [
creixent masculinitzacio i | edvelliment dels habitants, estan precaritzats o escassegen
els serveis publics i les ajudes que possibilitarien la vida d'una parella jove que vulgui
dur a terme el seu projecte laboral o professional i vital en un poble, inclosa la
possibilitat de formar una familia, haurem de concloure que la viabilitat de les zones
rurals, entenent-les com a unitats socials, productives i economiques, a hores d'ara es

veu amenacada.

Com a exemple!, al Pais Valencia hi ha 134 municipis amb menys de 500 habitants,
on el seu creixement vegetatiu és negatiu, o el que és el mateix: el saldo entre

naixements i defuncions és negati u. Bai x aquestes condicion

! Fent menci6 al professor Artur Aparici en els seus apunts de classe.



aconseguir la Gsasterjibditat tsacial ésdimvertir el flux migratori, atraient a
poblacié jove, femenina i formada, a més de dotar els municipis rurals de serveis
publics de qualitat que possibilitin una vida equiparable en aquest aspecte a la de les
arees urbanes i millor ar | 6accessibilitat als recursos a
desenvolupar projectes innovadors i emprenedors que repercuteixin en el benefici

social dels municipis rurals.

Aquesta és la raé que iniciem aquest estudiambuna descripci -etrdsbaquel |l s
centrals que ens expliquin en qué consisteix la ruralitat actual en el nostre entorn
castellonenc. Ai x2 | ®s essenci al fer propost es
realitat rural amb el fi de respondre a problematiques turistiques actuals de la ruralitat

concreta i real de les nostres comarques.



2. MARC CONCEPTUAL.

2.1. TURISME RESIDENCIAL

Definir el turisme residencial no és una tasca facil. Molts investigadors han intentat
definir el fenomen des de diferents punts de vista, i la seua definici6 ha anat
evolucionant amb el temps alhora que el fenomen ha anat succeint-se, pero en
general, el terme Turisme Residencial ha servit per identificar diferents realitats les
quals només han tingut com a denominador comu el tipus d 6 h a b i(Gaecia Andreu
2005). Malgrat no haver-h i una definici- clara que |
es pot agafar com a valida la concepcié de que els turistes residencials sén fels

6abraci

usuaris dbéhabitatges q uloteleroels fjubla utildzen de formas ect or e

vacacional o per a residir-hi, de forma permanent o semi permanent, fora dels seus

llocs de residencia habitual, i que responen a noves férmules de mobilitat i

residencialitat de | évazonsyo Alaed@ t2@06)si seguintielss ade s 0
matei xos autor s, el Turl damet iReist @tenedc ah, miaecnd ®Q
a |l a wurbanitzaci -, C 0 n lsabitatges que conformenw & Bedtar d 6 a q u e s

extra hotelerq nosaltres afegiriem també la rehabilitacié6 de casalicis. Per tant, el

turisme residencial no és només un fet turistic en sentit estricte sind6 també un fet de

gran i mport”"ncia econ, mPsa. eAt m®s déaalm®rse sd,6 au x

desenvolupament de les comunitats locals i activitat econdmica per aquestes, sense
entrar ara en discussions sobre si realment és beneficids per els municipis, atés que hi

ha un profund debat entre els estudiosos sobre el que és i el que significa. Mostres

débaquest debat |l es p 0 dee Garcia Arwiewga H. (2005), U ar ti cl e

acercamiento al concepto de Turismo Residencial. , pp.5571 70.

Pel que fa a la investigacié que es dura a terme, en aquest fenomen turistic allo més

rellevant és que, com hem dit, hi ha tot un conjunt de diferents practiques turistiques i

déaltra indole qgque ¢ o0mp ason eassuUg rcomporien unesr et s con

despeses economiques i tenen gran repercussié mediambiental en els territoris on es

desenvolupen®. Al trament , l a peculiaritat m® s

turistica i que la diferencia de qualsevol altre model resideix en el fet de que no es fa
Vas de | 6al |l ot ] aonmak sind que tarséndr tairesidemcia aothiakoijament

amb motius dooesca ,c ocno nwsn ad ealatngar nat i va a |

signi

6host al

2 . ., A . . .
Per a mes informaci6 soblfe6 i mpacte socioecon, mi c delrecbreanoo men de
a Ma z - n TwrisiAd residlemciafily cambio social: nuevas perspectives tedricas y empidicas



com hem dit, el turisme residencial. Es un fenomen que es pot manifestar de diferents

maneres: des de gent que adquireix la residencia ubicada fora del seu entorn habitual

amb la intencié de passar-hi llargues o curtes temporades, persones que decideixen

'l ogar | 6 h dob setvia tognea rasiderfcia durant el periode en el qual
desenvol upen el oglieetsostgrapsdesgent que gaudeixen del mateix

immoble baix la formula juridica de la multipropietat. A més, en tots aquests exemples

on | 0habitatge | 6aporta el propi turista es d
caracteristica fonamental i que és allo que fa possible la seua existencia com a factor

social i turistic. Aquesta és la fidelitat al desti, la qual és molt alta en aquest cas pel fet

que hi esta directament alterada o condicionada amb la propietat de | 6 i mmbés| e

que, en efecte, tal com diuen Tomas y Aledo en el seu A E | di | ema del tur
residencial: aTur i smo (2005, s despesesiqlecompaontaria b i | i ar i
compra doébuna segona r esi-thamkcel seu BsxRegamuest r endi bi
moti u , el s usuaris dbaquests habitatges mostr el
aguesta diferent de tots els altres tipus turistics, i no només genera una fidelitat, sind

que a mM®s es generen vincles amb | 6espai. N o
ocasional, o aquell que utilitza les instal-lacions hoteleres tradicionals. En aquest cas el

turista gaudei x del seu temps dbéoci per , despi
entorn habitual, de manera que no hi estableix cap vincle ni amb el desti ni amb

| Boament. Es per aix0 que aquest turista és més dificil de fidelitzar a un desti en

concret, a resultes de que al no mantenir un habitatge que el lligui a un lloc concret, és

més lliure per triar on desitgi anar i és més dificil de fidelitzar. En aquest cas, aquests

factors de fidelitzacié hi vindran per altres motius, com un bon tracte en les

instal-lacions hoteleres o el clima benigne i agradable del desti, per exemple.

Hi ha un factor que és important esmentar que per altra part també permet que el fet

residenci al sdbhagi desenvolupat, [ qgue fa ref.
territorial. Lédactual societat occident al h a
globalitzada on |l es dist " "ncies perden i mport?”
m, bil s i | 6%s doéinternet de f orsenencaptactetai di ana n

kilometres de distancia, aixi com les bones comunicacions i els avengos en els mitjans

de transport permeten arribar-hi a les poblacions i altres paisos en poc de temps.

LIl avor s, dintre dbébaquest context, €es genera un
on hi ha una interrelaci6 i complexitat intensa; en definitiva, una constant pendularitat

dintre de |l a qual s0Oobserva com moltes persor
producci - dels seus empla-aments habitual s, 0

treballa en llocs diferents. En definitiva, ens trobem amb un mén on la mobilitat i la



itinerancia de la poblacié constitueix un element central; quan parlem de turisme, per
tant , no soO0ha doéoblidar gue tamb® hi estan pr
comprovar com hi h a persones gue gaudei xen (
poblacions, i que adquireixin una segona residencia en un lloc diferent al seu original,

f r uaquestaniobilitat territorial.

Consequentment, el turisme residencial és complex i és un fenomen turistic que

necessita ser estudiat en si mateix, ra6 per la qual es fa aquest estudi. De la mateixa

manera, havent-hi observat un moviment constant i quotidia de les persones que

afecten de manera directa al turisme, es fa necessari per a la comprensié del fenomen

ser prudents a | 6hora doéestablir una s rie de
de les tipologes d6an” 1| i si , j a qué hiamk eglabant toteasnesr a r i
diferencies baix una mateixa categoria, barrejant aixi conceptes que conduirien a

conclusions erronies.

Aquesta és la rad per la qual es diferencien tots els tipus de turisme. En el cas del
turisme residencial d 6 es pai s abdestnes eiveisifica ,en altres categories

diferenciadores, que comparteixen trets comuns entre elles perd amb algunes

peculiaritats que les defineixen.Per a |l a i nvestigaci- que sobest
fi doestablir | es di fteeenrciies, endha agafest e s
| 6exemple de | es categories o tiGamdreogl.,es i deal

(2009). La poblacién rural de Espafia: de los desequilibrios a la sostenibilidad social.
Déagquesta maner a, l es tipologies diferenciador

en aquests espais son les segients®:

2.1.1. Turisme residencial en els espais rurals

Quan parlem del turisme residenci al de maner a
correspon a to t aquest conjunt d e éstpasatipsl rueistaoHa | 6 habi t
suscitatpol mi ques sobre si a partir dodébuna deter mir

denominacié i comenga a considerar-se com a resident, en passar a considerar
aguesta com el seu habitatge principal, s or gi nt déaquesta manera d
determinar quin és el seu habitatge principal i secundari. A | tall délmquest f

investigadors Raya y Benitez (2002) diferencien els turistes segons la seua ocupacio

*Totes aquestes categories estan extretes -dels apul

Dinamitzacié Turistica i Canvi Social del Prof. Artur Aparici. Universitat Jaume I.



mitjana, classificant-los a partir de la seva estanca mitjana anual , sent turistes mentre

oscil-len entre 1 i 6 mesos.

En el cas del turisme de segones residencies en els espais rurals, aquest fet no es

considera tant important, ja que la questi6o s 6enf oca d erspectidee dell a p
desenvolupament local del municipi en concret, no atenent Unica i exclusivament la

perspectiva del turista. Per tant, que una persona amb una residencia en una poblacié

d 6 i n testnoki durant uns 6 mesos i un o dos dies més no és important, i el tipus de
tractament que es tindraa mb e | | ser” similar i paregut a de¢
seu temps dbéoci en aqu e $£s$imgoitant tindrd enrcampte quene ny s t e |
mol t s d 6 ephsbkas-hi tenopdradas llargues perd no seguides sinb fraccionades:

hi viatgen els caps de setmana, per a festes, etc.
2.1.1.1. Turisme residencial de llarga durada

La comunitat cientifica ha preferit utilitzar el concepte de turisme residencial en

aguesta variant per a denominar no a tots aquells que gaudeixen duna segona

residencia, sind preferentment per a diferenciar a aquells que desenvolupen el seu

temps doboci en un altra residencia per un per?2
les" rees tur2stiques es tr obsexempes podriencserbit a o a
estrangers amb gran poder adquisitiu que es poden permetre una llarga estada en un

pais diferent; o jubilats, que estigueren emigrats a grans ciutats durant la seua vida

productiva, i que després de jubilar-se retornen al seu poble natal durant llargues

temporades, etc,...

De gran importancia ésdest acar | a |l arga durada dbéaquest :
poden arribar a ser superiors a sis mesos. Es presenta aixi de nou el dilema en quant

a la denominacio dels propietaris: son turisteso r esi dent s ? | ers quan a
principal o secundari? En termes estrictes deurien considerar-se residents que

desenvolupen la seua vida en un habitatge principal; no obstant pero, en la practica

sén considerats com un grup de turistes més, pel fe t de comprendrebds di
col-lectiu de turistes residencials. Es a dir, no es prendra en consideracio les persones

de manera unit”ria, sin- gue sbanalitgdar” un cC

estudiats com a grups socials.
2.1.1.2. Turisme de poble o turisme de retorn

Es una part del turisme residencial perd en canvi es percebut com un fenomen
especific. Fa referencia a aquella gent que ha emigrat i que temps després ells o part

de |l es seues fam2lies hanPmbetpaddeliemps, edslseus eu | | oc



descendents i normalment fills i nets- han mantingut els vincles familiars que els
uneixen amb el poble. No és només, per tant, un turisme que es basi en el fet de
mantenir una segona residencia en un poble, siné que esta fonamentat en tota una
relacio identitaria. Una identitat que es basa en un sentiment de pertinenca cap a el
lloc on es resideix o hi habita algun familiar; per aquest fet, és facil trobar-hi gent amb

una doble identitat o sentiment de formar partcapaell | oc on r esi dela xen: un
gue pertany a la localitat on haemigrati | a ci ut at, pidro adaiderdiatdr e 6 n s
del pobl e dbéorigen, gue en molts casos pot ser
mat ei xa persona, 0 erdcona elsgpares o favas nAlekhiorasr aquestso p

vincles familiars identitaris permeten un fenomen complicadissim, que és el seguent: el
dduna persona baix aguest model de tumwd sme de
sent identitariame n t c om g pepaueten caniieal efectes estadistics, estrictes

i propis de tecnics en turisme, es considerat com un turista.

Aqguesta var i ant obsedvarmsiwele girtclesgamiligosecomporten conductes
turistiques diferent s en | es per s o nénendre sotmin fehotnenbgpee c t i u

comporta elements identitaris i m'xims de fidel
2.1.1.3 Turisme de segona residencia

Pertinent a aquella gent que no és del poble i que no tenen cap vincle amb ell, perd

gue desenvolupen unes conductes molt paregudes als natius. S6n persones que en

algun moment adquiriren una propietat en el poble, essent aquest és| 6 “ani ¢ el ement
que els vincula al poble, i fins i tot pot ser per aixd que de vegades hi poden tindre
conductes diferents. No nom®s es deu parlar doi
parlar de la propietat: no necessariament ha de ser una casa el que els vincula a

| 6 e ssm@due també pot ser-hitambé una parcel Ll a de terra. El s
que adquireix una propietat no sempre s6n fiper amor al pobhl eo; hi

interessos materials.
2.1.5. Turisme relacional

Es un turisme que es desenvolupa amb una base grupal i que es basa en relacions i
experiéncies, les quals fan sorgir uns vincles a través de les amistats i els familiars. Es
un fenomen molt més recent, i no és identitari, com ho sén les tipologies anteriors,
encara que pugui donar-se la situacié de que algun dels membres del grup sigui del
poble. Aquest grup aprofita les relacions i els vincles entre ells per a desenvolupar
activitats conjuntes i per a gaudir de la companyia dels membres sempre en el mateix
espai. Inclos moltes voltes sén els fills els que actuen com a element vinculant al

poble, ja que moltes families hi tenen fills que es coneixen de la ciutat, com ara bé de

8
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3. EL FENOMEN SOCIAL DEL TURISME DE SEGONA RESIDENCIA EN ELS
ESPAI'S RURALS. JUSTI FI CACI ¢ DE LOESTUDI

Qué és el que justifica o qué és el que legitima fer una investigacioé sobre la gesti6 de
les segones residéncies en els espaisrurals?Com tractarem dbéexplicar,
en els espais rurals el turisme de segonaresidéencianecessita dbéuna an” 1 i si

tecnica, propia del tecnic en turisme.

Lbexi st ncia doun residéncies manstitdex una eagacteristisa ben
remarcable de lamoderna ruralitat en | 6entorn de | es
turisme amb trets subtisqu e el di ferencien depencetabn de | 6" r
es desenvolupa perd que, generalment, manté caracteristiques similars. Un turisme

d ltabitatges no habituals en una zona concreta, generalment fora de les arees
metropolitanes, que poden estar en regim de propietat o de lloguer, i que com en

gualsevol modalitat turistica comporta un desplagament i un nombre minim de

pernoctacions.

No obstant,valadirque exi stei x un clar desajust entre |
i la seua rellevancia pels municipis receptorsil a manca doéi nfineasatha gaci - (q
concitat, en el sentit de oésestudiiltraballs atiteridmecanta mol t s
fenomen de masses, més concretament al turisme de sol i platja del litoral. Les

refer ncies al turisme de ésmiminanent majeiaddeld nci es
casos no ha sigut considerada com una realitat turistica, sin06 més aviat com un

fenomen demografic (Mazén y Aledo; 2005)

Pel gue fa a |l es comarques dodéinteriomguede Cast e
pretenem estudiar, sovint els propietaris mantenen vincles especials amb aquestes
poblacions de desti, ja sigui perqué encara hi tenen familiars que els habiten o perqué
han heretat els habitatges, i encara que no hi visquin de forma permanent en aguestes
poblacions, els mantenen amb la finalitat de tindre un lloc on gaudir dels periodes de
vacances, caps de setmana o desconnectar de la ciutat. Per tant, les motivacions sén

molt diverses i caldra aprofundir-les.

Els motius inicials es troben en el fenomen historic conegutcom|l 6 xode rural, dur
gual majoritariament joves i adults emigren cap a les ciutat per a trobar una ocupacio
ambfuurdavant | a p rdua doéi mport " "ncia econ, mica d
moment on la societat canvia i es terciaritza. Aquest éxode, tingué la seua major cota
déemigraci - en |l es d cades del s anys 60 [ 7
emigracions molts habitatges de les zones rurals quedaren buits, o almenys

propiciaren que els descendents dbébaquests emigl

10



comen-ant ddbaquesta maner a didenfiesmdesnarees de | es

rurals (Bote Gobmez, 1979, 29-51).

D6 aquest sho estah gnicangent a temps parcial i son ocupats per persones i
families que les fan servir només per a periodes curts de temps, normalment caps de
setmana o temporades de vacances, per .,
deshabitades. Hi ha fins i tot alguns propietaris que fan figurar aquestes cases com a
domi cil i principal per . gue en realitat

motius diversos, mentre que habitualment viuen en una altra poblacio.

que en

nom®s

Amb independénciadesiesconsi dera o no com a turistes a p

en un habitatge propi, ja que no és aquest el tema de discussio, cal reconeixer que
aquesta poblacié pendular o mobil representa un actiu important per el municipi des
del punt de vista del desenvolupament local (Bote Gomez, 1988). Per tant, aportar
informacié i coneixement sobre aquest fenomen pot ser de maxima utilitat per els
municipis rurals en la gesti6 turistica de les segones residéncies amb la finalitat de
desenvolupar politiques turistiques que repercuteixin positivament sobre el
desenvolupament dbéaquests: con ixer els
gustos i expectatives, les seues motivacions --essent aquestes la base de la seua
fidelitat turistica--, pot constituir un aspecte primordial en la gestié turistica de molts

municipis rurals.

Aixi doncs i baix aquests motius, podem considerar el fenomen social de segones

perfil

residéncies a | e s “rees déinterior com ¢t eésmawoltdodi nvest

important per a la economia rura | [ per tant déinter s
gue afecta a la gestio turistica del municipi, ja que presenta problemes que actualment
estan poc estudiats; €s per aix0d que aquest és un tema propi del técnic en turisme, i és

per aixd que es presenta com una materia pertinent per a ser inclosa en un treball final

de grau. Atles del Turisme a Catalunya. http://www.ub.edu/mapaturismecat/ARTS/213.html

per el

Peraquestfet , | 6estudi del f eesidemiesnen elscesphi®ergralssee gone s

converteix en necessari per a aguestes poblacions: com hem argumentat, hi ha un
d ficit déinformaci - i de conei xement

aclarir.

11
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4. LANOVA RURALITAT: LOENTORN SOCI OLdGI C I CONCEPTUAL

Avui, quan parlem dels temes rural i agrari no ens estem referint al mateix. No tant sols
hi parlem sobre elements diversos sind que a més a més qualsevol construccié social
que aporti una imatge del rural com a agrari no estara essent fidel a la realitat. Es pot
afirmar que la ruralitat que tradicionalment ens representem esta construida sobre
unes bases que duen a engany, uns topics i estereotips que tenen a veure ben poc
ambl 6actdi@dduadt €amarero, Okva; 2001).

Aguesta imatge erronia mostra un mon rural que esta definit per activitats primaries
com | dagricultura i |l a ramader Bba Jes Gnigugsue comur
activitats que aquests espais sén capagcosdedesenv ol upar . A m@seselamb® s 6
topic sobre un imaginari socialment construit segons el qual la ruralitat significa
homogeneitat, societats conservadores i patriarcals, aixi com ideologicament i

tecnoldgicament retardades, aillades i desconnectades del mén.

Aquesta concepcid no és coherent amb la realitat actual, ja que per contra, hi ha hagut

uns canvis socials en la segona meitat del segle XX que han afectat els espais rurals, i

gue com a conseq¢ hcia so6bhan donat Uandes transf
que les caracteristiques que es creien definitories estiguin cada volta més en entredit.

En primer |I1oc, l 6agricul tura i ramaderia dei X
una m®s entre tantes altres, com | 6hostaleria,
2009). Segon, és totalment fals que les societats rurals siguin homogenies i amb un

patré social definit; en el mon rural també hi ha societats heterogénies com les pot

haver a les arees urbanes. D6 aquesta maner a, trobem que en a
gent diferent i variada: des del punt de vista professional o laboral, o sigui, gent amb

diferent nivell de formaci6 i amb treballs diversos; gent amb diferent ideologia, trobant-

hi casos de persones amb unes idees més conservadores, més lliberals, més

progressistes, més radicals,...; i mmi grants doéal tnciceepelgpables os amb
per motius laborals; gent jove que estudia amb tota normalitat a la universitat o que

treballa dins o fora del poble, la qual, al igual que els joves urbans, també esta a la

moda i participa sense embuts a les xarxes socials.

Ambmotud b6evi denci ar i corroborar |l a certesa dobag
rurals, prendrem com a exemple les ultimes dades estadistiques existents sobre
Vilafranca (Il nstitut Val ésnetnunicipdgoeEes toasitléra t i ¢ a 2
en aquest estudi de cas. Comencgant per el sector economic al qual es dedica la
pobl aci -, cal destacar g u momds Geprgsentacun bectorr a i ra

minoritari, sinbque éselméspet it de tots i al que menys gent
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només un 6,94% del total. Per contra, els sectors més importants dintre de la

economia local son els serveis (42,77%) i la industria (25,43%). Pel que fa a la

ideol ogia pol2tica, a | 6ajunt ament es troben

ideologies per veinsdelpo b | e, com el PP, PSOE, EUPV
govern de la ciutat correspon al PSOE, el qual governa des del 2003, durant tres

legislatures; i per ultim, amb relacio als immigrants, val a dir que aquests representen

o Bl oc

el 11,11% de la poblacid, i principalment els seus origenssbnde papusos de | 6 Eur

de | 6Est, Africans i sud Americans. Amb
Vilafranca es pretén evidenciar el fet que, certament, les persones que es troben en
els espais rurals no sén essencialment diferents d @guelles que habiten els espais
urbans. En la moderna ruralitat també hi ha una heterogénia social semblant a

qualsevol poblacié urbana, amb habits de consum, preferéncies i necessitats similars.

Sobre els habitants rurals, sorprenentment per alguns, aquestes persones podrien fins

i tot ser intercanviables amb persones urbanes. De fet, de existir alguna diferencia,

aguest :

seriamésf " ci | |l a adequaci - dbébaquestes persones de

inversa. Es a dir, representaria per a un urbanita més problemes el poder

desenvolupar-s e di ntre déun entorn soci al redupgt com

En aguests sectors més reduits hi ha determinats elements folklorics o tradicionals que
es senten de manera distinta perqué es viuen de manera mes unanime, com és el cas
de |l es festivitats patronal s, mo me nt en
afluéncia que reben els pobles; i és que aquests espais funcionen amb una logica
di ferent, l a | , gi c a ésdebqud |® deat loandixacom aftoerural: tel

B

el gue

que

senti ment comunitari i de germanor , i doéafront

els espais urbansestéuna i matge dbéatomitzaci - [ [

ndi vi du

amb | 6exemple de | es sbhsefgiuy idteat ambad wasmst ealdi ma e

dels seus habitants, els quals sovint aprofiten per sortir de la ciutat i realitzar activitats
fora do6agquest d@ifrenci€&entre trka nrtral nol sénsessencials, siné que
hosbnconseq¢ nci a nadabstaht,dldnagmaritcal-kectiu parteix de que ho

son per definicio.

4.1. MOBILITAT, ITINERANCIA, SEGONES RESIDENCIES | CONTRA-
URBANITZACIO

Son evidents alguns canvis ocorreguts durant la segona meitat del passat segle a les
societats modernes occidentals, els quals han modificat conductes i habits en la

societat, i que venen donats per la millora dels mitjans de transport, la globalitzacié de
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les comunicacions o la perfeccié de les tecnologies de la informacid. El resultat ha

sigut una alta mobilitat de les persones sobre els territoris que ha permeés que hi haja

una poblacio mésdi n" mi ca i en constant itiner "ncia dobéu
molt wvariats, a m®s doéhaver motivat wuna disper:
com aterritorishabi t ats per persones que formen part
han sigut aliens a aquests canvis. De fet, en aquest cas la mobilitat i la itinerancia son
conceptes clau que expl ingnmrraladtual,diesfelipmmequex en | 6es
no es pot entendre ni explicar sense aquests elements (Camarero, Oliva; 2008. Vol.

32. pp. 344-362).

Déuna banda, aquesta mobilitat | abboralsrestra”™ nci a pi
locals, uns mercats laborals que es troben cada volta més separats dels nuclis de

resid ncia, generant dbébaquesta manera el que e
de classe, 2013). Cientificament, aquest constant desplagament per motius laboral
s6anomena Cdentanttpodenytrobar gent que treballa en un poble o ciutat

pero que en canvi hi viu en un altre lloc, de manera que es desplaca diariament. Pero

no només existeix mobilitat per motius laborals, sin6 que aquesta també es pot donar

per motius comercial s i fins i t ot teh&leci : S i
espais rurals, aquestes hi estan en un moviment continu no només per a anar a

treballar, siné també per a consumir a les zones urbanes aixi com per a desenvolupar

el seu oci nocturn.

Per altra banda, altre tret significatiu de la nova ruralitat és el fenomen de les segones

residéncies, tenint present que es dona sempre baix aguest constant anar i vindre de

persones, un moviment pendular. E n el cas d 6 agmalg st Is b6 aeusgpeeinst

d 6 a q uteisp abitatyés respon a un canvi en els habits i les motivacions de les
persones (Roi g, 2013) . Segons Camarero (20009)
classificar-se en diferents grups i responen a diferents perfils i motivacions. Aixi, tenim

des de persones nascudes al poble amb casa propia, perd que normalment

desenvolupen la seua vida a la ciutat; immigrants que hi desenvolupen el seu projecte

laboral; jubilats que després de la seva vida productiva tornen al seu poble natal pero

gue continuen mantenint la seua residéncia a la ciutat; fins a persones que adquireixen

* El commuting fa referencia als desplacaments que les persones realitzen diariament amb

motius laborals. ACommut eo, l'iteral ment significa fAintercar
sobre els anys 60 i es vincula amb la xarxa de ferrocarrils, amb els treballadors que diariament

devien agafar el tren per anar a treballar. Encara que els seus origens feien referencia a la

mobilitat laboral, actualment hi ha discussi6 sobre si el terme també es deuria aplicar a

|l 6escol aritzaci- infantil o la depend ncia-familiar
se (Aparici, 2014).
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una residéncia per anar-hi durant els periodes de vacances. Com es pot veure, les
motivacions i fs@n anbltodiversosd ibaguestsaenania -veure des dan
sentiment vinculant amb el poble; laboral; i fins i tot per a alguns, la mateixa compra de
| 6habitatge hi act ué&naqualsevolaas toastittexen urdcoldettin a c c |
turistic ben peculiar i especial. En primer lloc perqué no s 6 a | | entalptaments
turistics convencionals, com ara hotels, albergs o cases rurals, siné que disposen de la
seua propia residéncia (caracteristica central del turisme residencial sigui o no rural) i

en segon lloc, perqué no es consideren turistes a si mateixos, és més, per a alguns

doells podria resultar guanocie@de®rista®s unarvariant t , at s
de foraster, déoestrany al pobl e, de desconegut
ser fins i tot nascuts all 2 [ sovint mostren

local. Com deia Bote Gomez (1988), de tan fidels al desti com sén, podem qualificar-
|l os com O6turistes de retorno. S-n turistes i a
un recurs important del poble per a dur endavant projectes locals. Per aix0 els
destaquem com una part ben significativa i repre sent ati va dbéaquesta no

itinerant.

Altrament, un altre factor que explica la realitat del espais rurals moderns i que te
relaci6 amb els habitatges residencials rurals és el fenomen de la Neo-ruralitat o la
Contra-urbanitzacié. Aquest consisteix en una nova generacié de persones joves que
sO0Oestabl eixen en els espais rurals per desenvo
débuna deci si - personal . La massificaci - de | es
de produccio i de residéncia, sumatalhoraa | 6 augment i millora de | a

en el territori propicien aquests tipus de moviments.

Cal ressaltar el paper beneficios que aquest col-lectiu ha tingut en la sostenibilitat

soci al del s espais rural s. udstes aceses delesersent i rej
dubte a Il a creaci- i desenvolupament dbéactivit
el medi ambient, i dbviament suposa uns canvis per a uns territoris que ja de per si s6n
socioeconomicament decadents, on la seua superviveéncia esta greument amenacada

(Rodriguez Eguizabal; Trabada Crende, 1991)

En definitiva, aquests son els factors que redefineixen la nova ruralitat. La comprensié
del seu estudi porta a la reflexio i convida a preguntar-se sobre quina €s en realitat la
gent de poble i si realment hi sén tant diferents com es pensava abans. Havent
clarificat que la poblacié esta en moviment continu per diferents motius, que és diversa
i heterogenia i que les seues necessitats s6n analogues a les dels habitants dels

espais urbans, el tradicional concepte topic de la ruralitat perd tot el seu rigor, a tenor
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de gue quant a la composicié poblacional les diferencies entre poble i ciutat sén

practicament inexistents.

Dintre de tots aquests canvis operats en les ultimes décades, hi esta aquell que
explica la génesi: hi ha un fenomender eval or it zaci -ésaldy, alo@uembi t r ur

es considerava inculte i sense atractiu comenca a considerarr-s e un dep, sit dobéel e

cul tural s i mportants, com | 6i di oma, festivitat
col Ll ectiva. Per tant | a nogquees stbrhaac tpar edsbeerlveante ntt
cul tura, mentre que en | a poca anterior, aqgue
considerava tot el contrari, g (Aparicit 1990) Parl | | rur a

tant, en un imaginari que no es corresponia amb la realitat.

La societat ha evolucionat cap a una societat de consum de masses on | 6el eme
central és allo que adquirim i en quina mesura ho fem. Ens identifica alld que

consumi m. Per t amatural tamhbi@ éha gsdevingut unrefement més de

consum, de manera que tindre casa al pobl e o ser
consumeix identitat: hi ha gent amb residencia als pobles perd que no son nascuts alli,

[ en canvi sbatorguen un fApedi nmé debpoldd usi u, u
que ningd, perd que en realitat el que volen donar a entendre que consumeixen valors

i propietat. EI mateix que succeeix en matricular els fills en una escola de pagament,

tindre-hi un apartament a la platja, afecci alesmotoso un cotxe 8éalta gal
elements que configuren una identitat i valoraci6 social a través del consum.

(Bourdieu; 1988).

Ai x2 | 6espai rur al tamb® es converteix en un
consum tamb® amb un es g@salarad dearobfripersohea iue Aquest ;
sovint practiquen esports com ciclisme de munt
Il avors sbéemmarca en aquest c Bodsgfiggemachmaconsum,
consumidors. Ho sén en qualsevol cas, perquéamésddacti vitats, tamb® co
territori, paisatge, urbanisme i arquitectura rural. Aquest és el fet pel qual no podem

mostrar qualsevol element com a rural, ja que pot arruinar la seva expectativa turistica

en el sentit que adquirim unes caracteristiques arquitectoniques que no es

corresponen amb les reals.

El que expliquem és e | perqu en el canvi déaquest i magi
concepte de la nova ruralitat, aquesta ens dona una perspectiva molt bona per a poder
analitzar i comprendre el fenomen de la segona residéncia com un fenomen turistic

peculiar.
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5. SINGULARITAT DE VILAFRANCA

Al parlar de Vilafranca hi estem parlantdu@n poblerurald e | 6i nt eri or de Cast e
la part final del Sistema lberic i al nordi oest de la provincia, on també es troba la
histdrica comarca del Maestrazgo Turolense, la qual no hem de confondre amb el
Maestrat castellonenc, i que es caracteritza per tenir una abrupta orografia, on
domi nen grans serralades i mul titwdmaeae barranc

80 kilometres de la capital aixi com situar-se per damunt dels 1100 metres sobre el

nivell de la mar. E | seu terme municiopal di skkm2qIdE dduna s
2013) [ l imita per l a part oest amb | es pob
Mosquer ol a; per |l a part nord amb Port edtl i Cas

amb Benassal i finalment, pel sud amb Vistabella.

Altrament, és important esmentar que és molt curiés i a la vegada sorprenent trobar
localitats singulars com aquesta, donat que compta amb 2.399 habitants (INE 2013),
amb una densitat de poblacié de 26,6 hab/ km2 (IVE 2012) en el seu terme. A banda,
manté en els seus carrers un tragat propi de ciutat, i a més a més te una vocacio
clarament industrial; tot aixo localitzant-se en un entorn eminentment rural. Es per aixo
que Vilafranca és dificil de definir. Es una poblaci6é singular per molts motius: per la
seua ubicacié i entorn, el seu passat ramader i present industrial, i per la seua

arquitectura rural col-lectiva entre altres factors.

Aixi doncs, el que esta clar ésquelaseuainusi t ada naturalesa crida
la intenci - de resoldre dubtes, sobre aquestes

cadascunes dbdébaquestes singularitats.

5.1. TERRA DE FRONTERA.

La primera gran singularitat de Vilafranca es troba en el seu entorn, i és que ens

trobem en un territori gue ja des de | 6antiguli
l 6intercanvi sbha produpt de maner alorseonstant ;
Gracies a aquesta permuta sb6bha generat una ¢!
sobretot cap a la gent i la seva propia cultura. No es deu oblidar que historicament

aqguesta ha sigut una demarcaci - de frontera i

l 2mit pol2tic entre els regnes dobéArag:- [ de Va
territoris historics: per una banda la provincia de Castell6 amb la de Terol i per altra el

Pa2zs Valenci ™ amb | 6Ar ag-

De manera paral-lela, la divisié politica també hi ha portat cap a la divisio lingiistica i

cultural, i és que aquesta també hi és una terra on les arees linguistiques catalanes i
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castellanes es troben. Cal insistir en que agquest entorn manté elements tipics de les
cultures catalana, valencianaiaragone s a, [ per aquest fet sobdha
hibridatge cultural, tot i conservar la divisio linglistica entre el castella i el catala, pero
aixi i tot ens trobem en que hi ha una gran tolerancia cap a totes les manifestacions

culturals en aguesta area.

Per posar al gun exempl e, en paedal @Gaotavelae vepnes
Mosquerola T poblacions aragoneses limitrofes- alguns dels seus habitants comprenen,
respecten i inclis parlen catala. També succeeix el mateix amb la mostra folklorica de
la zona: molts balls i cancons tradicionals, com ara les jotes tradicionalment

aragoneses,s 6i nt er preten amb aquesta ||l engua; [ t a mi

i tradicions aragoneses respectades i acceptades a la part valenciana.

Certament, sihomhipasseja pels pobles dobéaqueividunent or n
respecte cultural que fa permeable i enriqueix la zona; i és més, es podria considerar
com a un factor que deuria ser inspirador per a altres llocs, el qual es deu prendre com
una llicé al mén sobre la tolerancia i la fraternitat. Moltes voltes, quan es parla de
fronteres, sovi nt aguestes s6i nt ed iremticm)nhostditatmm a el e

débenemi st at , per sorprenent ment en aquest <cas

5

elements vinculants.

5.2. ARQUITECTURA RURAL.

ElI seg¢ent punt a considerar dintre dels el emeil
| 6arquitectura de | a pedra en sec. Una arquite

part del patrimoni cultural rural.

bestiedde éa 9oec ®s humil , senzil |l i funci ona
buna manera respectuosa i responsabl e, i a mo®
| 6abast. £s un tipus dbébarquitectura molt est s
perdenen | a hist, ria. Al guns investigadors trober

argumenten que ®s des dbdbaquest punt on comen-a
mediterranis (Girones Descarrega, 1999), i aixi podem trobar mostres en paisos com

Italia, Franca , Gr cia, Xipre o Malta entre dbéaltres.
que existeix de manera unitaria per tot el territori es desenvolupa de manera important

a Catalunya, Arag0, Pais Valencia i Balears. No obstant, és a la zona que hi estem

analitzant, -és a dir, al territori compartit entre les provincies de Terol i Castell, on

dintre ddédaquesta % tima s-n cabdals |l es comarq
tant, Vilafranca)-, on adquireix una rellevancia especial i funcional (Messeguer Folch,

2000).
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Degut a | es caracter2stiques orogr "fiqgues de |
terra f rtil [ un tamb® super " vit de pedres.
granits i codols sén secessions de la roca mare de la muntanya, i que gracies a la

climatologia es van fragmentant cada volta m®s

les pedres que es troben en aquests terrenys (Messeguer Folch, 2000).

Léorigen de | 6abancal ament del pai satge i de
murs o casetes de pastors responen a una necessitat vital. Aquest sol és molt escas i

pobre, de tal manera que és necessari un freqient moviment de terra i constant
extracci - de materi al petri per t al doobteni
| 6agricultumanerDd,aqabstcaoamponent sobrant sbamuil
sbaprofita per a construir. £s dbébaquesta mane!l
esquitxada de milers de kildbmetres de parets, murs, casetes de pastor amb volta per

aproximacio i bancals. Un entorn que a més a més és singular per la seua bellesa i

naturalesa.

En el cas concret de Vilafranca es fa necessari remarcar que la pedra en sec és un

element singular del paisatge, i certament ho és perqué al igual que a la resta del

entorn hi ha en quantitat i en qualitat. A banda, el seu terme di sposagrathd una
superficie plana, laqual®s t ot al ment di fibkcoefardx infreqiereiai | dent or
atipicitat. Aleshores els seus veins han aprofitat aquesta caracteristica particular i han

ocupat la planura principalment amb parets i murs per orientar-los cap a la ramaderia i

la tracta de cavalleria al llarg dels esdeveniments de la seua historia.

Cal fer una especial referencia a la actualitat del fenomen, on és important mencionar

que actualment a Vilafranca existeix un museu de la Pedra en Sec que tracta de
preservar | a mem,ria dbébaquest <coneixement per
altra banda, des de | 6any 2003 so6organitzen di

Paisos Catalans, on col-laboren institucions com la Universitat Jaume | o la Diputacio

de Castell - entre dobéaltres, alguna de | es gqua
| 6objectiu fonament al ®s donar di fusi - [ ampl
arquitectonicicul t ur al . Fruit débaquestes jornades s6h:
considerant com a més destacable i E| s homes I. Lalpedsa séta dr e s

Vilafranca, un paisatge humanitzatd obra de F. Miralles, J. Monfort i M. Marin. Un
treball que recull els origens, la técnica de construccié i els diferents elements

arquitectonics que conformen aquest element.
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5.3. RAMADERIA, TEXTIL | INDUSTRIA.

Per altra banda, la singularitat de Vilafranca no es pot entendre sense el textil. De fet,
ha sigut el motor del seu creixement durant el segle XX i explica de manera excel-lent
la seua aparenca de capitaleta, com també les diferents expansions industrials i
urbanes. Tant és la seua vinculacié que fins a les primeries del segle XX hi existien
nombrosos tallers artesanals ubicats prop del riu de la Teuleria per tal de tindre un
millor acc®s a | 6aigua i facilitar | a neteja i
tint [ s en els telers. Amb | 6darribada de | ¢

instal-lacions es van anar abandonant paulatinament per ubicar-se en altres llocs de

millor accés, donant-s e dbéaquesta manera | a primera expan
Vilafranca (1875-1914) ( Monf err er i Guardiol a, 1997) . Per 1
expansio, hauremde r evi sar un poc |l a historia. Prendre

1875, moment de lluita fratricida atés que ens trobem a finals de la Ill Guerra Carlina.
Amb la victoria dels isabelins, moltes terres que tradicionalment havien sigut de régim
comunalique estaven dedicades a | 6agricultura i I
nous burgesos. La planura amb la que Vilafranca disposa representa un gran atractiu
per a ells, i es comencen a construir noves fabriques i industries de petites dimensions

alsmargesdel 6 antiga carretera doAlcal”™ (actual avin

No obstant, els inicis de | 6activitat t o oxtil i
una ramaderia tradicional, tal i com ocorregué a Morella i que coincideix
aproximadament amb el declivi de la seua industria; siné que aquesta es dona arran
d 6 udesconnexid i ruptura: es trenca la tradicié per comencar a dedicar-se a la tracta
de cavalleria. Val la pena dir que fou tanta la fama i especialitzacié aconseguida que
durant la | Guerra Mundial (1914-1918) abastiren | 6ex rcit franc s
negoci esdevingué rentable per a ells. Tant és aixi que era molt frequent trobar gent de
Vil afranca en | es grans fires equinewantt ant a |

aquella epoca.

Aquest fou el veritable motor de la industria téxtil, i certament fou tal la riquesa

generada i |l a prosperitat obtinguda qucenformantt s dodagq
el s consells dbéadmini st ragures de tee qudlseeacar@espr eses t
mantenen avui en dia. Segons el professor Josep Monferrer i Guardiola, vei del poble i

autor dei Vli d ead tr lachic a , evoluci - pen o A 8923dkkénu n p o bl e
censades a la poblaci6 una vintena de fabriques de teixits,al gunes dbéel |l es amb
100 treballadors, 6 serreries i un gran nombre de petites industries que produeixen

articles diversos que directa o indirectament donaven suport logistic al seu producte
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estrella: el textil. Pel que fa a la tracta de cavalls i bestiar, aquesta activitat va perdent
poder paulatinament ; l a mecanitzaci- agrzcol a i

seguir amb aquest negoci que en un passat fou tan productiu i beneficiés.
5.4. URBANISME, ARQUITECTURA LOCAL | ESTRUCTURA SOCIAL.

Altres punts importantsa abor dar dintre de | 6aspesebhe singul
consequéncia directa de la seua industrialitzacié és, per una part, i ur bani sme o6 de |
vila, la seua estructura social i per YWl tim | 6ar.Qowiarheatcenunr a ur ban
entorn agrari és molt atipic trobar una localitat amb aquestes caracteristiques. Tant és

ax2 que conv® reatorarural arrel ggalens séuem ¢l domponent agrari

perd molta importancia ja des de primeries del segle XX, talicoms 6 ha apunt at, [
tant la societat del poble també es diferencia, generant-se una burgesia i un proletariat

industrial.

Per una part, hi trobem autentiques cases i residéncies singulars, propietats del grans

industrials del téxtil vilafranqui, com és el cas de la casa de Juli Monfort, propietari de

| 6empresa Julio Monfort y Cia., ubicada al ca
casalicis doéestil moderni st a; [ p edindustrialt r a part
construit també a principis del segl e XX a | 6estil de | es bar
extraradis de Barcelona de | dnypdespas aquesine saf or t u

caracteristica industrial s 6ha convertit en un f tieconrmdh desenv
conseqliencia de que la societat es troba immersa en una inércia laboral i ocupacional

que aquests nuclis generen, on hi ha classes socials molt clares i definides, i que

certament pot suposar-hi un fre per a la creacio de noves industries, ja que aquesta, la

del téxtil, hi esta molt comoda en una localitatque neces si t a dodéuna pobl aci
qual al seu temps necessita de la fabrica per a poder viure. Per tant, en un model de

relacions laborals prou tancat i estancat com aquest, si apareixen noves fabriques i

industries on els treballadors puguin accedir a més opcions per a triar, es pot generar

una classe social obrera més exigent amb les condicions laborals; tant és aixi que en

aquest primer aspecte la societat vilafranquina és un poc més refractaria cap a la

diversificacié industrial, pero d 6 al t r atambéahoda cap a | a |- 6 adpbaurniac i
industria turistica, fetque noesdeuaquee |l t xt i | sObopqusesdaub t ur i s me
que senzillament existeixen uns habitsenelsveinsque el s f astpbéefetint OO
lloc de treball obrer en una fabricaitindrelac er t e s a wh&au kltfieainde cada

mes que no pas arriscar cap a la creacié de nous negocis turistics emprenedors.
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5.5. FUNCIO DE CAPITAL RURAL

Per a acabar, com a ultim factor singular destacable, fruit de tota aquesta mescla

ddéel ement s de | 6entorn [ i ndustrial s, dest ac:
Vilafranca ha adquirit per a la regi6 amb el temps. Els serveis amb els quals hi

di sposa, t al com sanitaris, educataltessltree comer c i
pobl acions properes tant del s Ports, de I 6 Al 1
aragoneses properes, on els seus habitants es desplacen no tant sols per motius

| aboral s, sin- gue tamb® ho fan amb meg i u dobéan:
t al com ferreteries, botigues o farm'cies per
petita que dbéun poble déinterior.

Aixi, aquesta caracteristica també es desenvolupa com un element integrador i que fa

permeable el territori repartit entre les terres valencianes i aragoneses, on a més a

m®s dobéocupaci -, es comparteix comer -, serveis
atipicitat del mateix, donat que tota aquesta activitat industrial es dona en un entorn

emi nent ment rur al g u e , la peosperitaf vilafranguina deuwiaesere mp | e de
i nspirador per a altres territoris de muntany
| 6estereotip que vincula un2vocament els espai

i la ramaderia.
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6.0BJECTI U D6 AQUE SHNATL BEEGRAU L

Per a contribuir al coneixement del fenomen del turisme de segones residéncies ens

plantejarem com podriem investigar-lo en un municipi rural no excessivament

consolidatt ur 2 st i cament del nostre entorposard 6obj ect
prova una eina efcacde recol | i da de@&i f greandests|pseculmedb r e

turistes de segona residéncia i veure en quina mesura es capac d 6 apr odnwelnhdi r

conei xement gue tenim al tunsticlitvexificar sidabnaegau e s t fen

doéi nf or ma c ien aplipar-la dodrijadd &2 sul t ar doéutilitat en | a
munici pi rural , una vegada en mans del s t
desenvolupamentt ur 2 stic de | a pobl aci - omarestadef a | 6est

municipis rurals.

El municipi escollit, com hem dit abans és Vilafranca. Compleix els requisits i disposa

ddéun t cnic tur2stic en exercici de provada sol
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7. METODOLOGIA

A tenor de la naturalesa de la investigacié que es du a terme, la qual forma part del
contingut dbéun Tr ebaesthe mmarrad a ddee daGrmasu,d 6 ung ueest u
convé acotar maximament | 6 " mbi t de | 6est astguemdarlantmEner a g U«
par " metres i de variabl es ¢ on teduoemealpérimstre per | 61 1
de la investigacid, fent-hi que aquesta no pretengui cobrir ni tan sols la totalitat del
casc urba de Vilafranca, (aixd podria quedar per a una investigacié posterior o una

ulteriorf ase de). | 6estudi

a) Aixi doncs, com a primera consideracié metodologica, centrarem la recerca en
alguns carrers del casc antic o historic del municipi, ons 6 est udi aran | es tipo

les segones residéncies existents.

b) Lat cni ca do6 que pretesnem goatmastar consisteix en | 6laipc ac i - ddéun
guestionari especific a un 0 més informants qualificats, la grandaria del municipi, com

de bona part dels municipis rurals fa pensar que permet aquesta practica amb escreix.

Altrament dit, existeixen persones que fruit de la seua interaccié quotidiana amb

lebnt orn i amb els vepuns han anat compilant info
nombre de carrers de manera individualitzada, i per tant quantitativa, en el sentit que

coneixen el nombre de persones, edats i dates aproximades sobre la ocupacié dels
habitatges al I'larg de I 6any, entre dobéaltres d
una important carrega qualitativa referent a que coneixen variables relacionals, com

ara, amb quiesrel aci onen aquestes persones oikaj ectes d
frequénciapel s qual s van al muni ci pi entre dobaltre:
importants com les quantitatives i potser a voltes ho s6n més encara si pensem en la

seua utilitat per a un gestor turisticloca. No devem oblidar que tracten
metodologia, la qual ens permeti captar alhora les variables quantitatives i relatives al

nombre dbéintegrants de cada habitatge i totes
determinar una tipologia, com ara la freqiéncia de visita al poble, els periodes

dbéest ad ®élesedriables goalitatives, és a dir, aquelles que fan referencia a les

motivacions per les quals els propietaris o llogaters dels habitatges decideixen anar-hi

al municipi, el tipus de relacions que estableixen, o els vincles identitaris que es creen i

la seua naturalesa, a més de la freqiiéncia en la que hi viatgen. °

® Adverténcia important: no anem a fer per tant una mostra estadistica representativa del

(@)
c
>
Q
—

conjunt de la poblacié. El que es dura a terme és l a comprovaci - d
metodologica aplicant-la en al guns carrers de |l a part antiga de

censal, no mostral; es a dir, casa per casa, amb la finalitat de provar la técnica.
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Comptem per a la seleccié dels infformants amb| a parti ci paci - déun t c
exercint en la poblacid, el qual és un técnic altament qualificat, Guillem Monferrer, que

a més avalara el rigorenl@ | ecci - débaquest s. £s una persona
per tant sap quines persones son les més adients per aquesta funcio. Amb la seua

indispensable col-laboracié, es guanyara netedat en la informacié produida.

Tanmatei x, un dels problemes que |l a utilitzaci

informacié contingui sorolls o distorsions i que conseqientment faci dubtar o

desconfiar a | oqualitateleld majexadem algudsecasds a&oncrets. Per
tant , quant mill or hi sigui |l i nformant , m®s
obtinguda. Per aquest motiu es justifica tant

com la utilitzacié dels informants. Les investigacions socials no es desenvolupen en

espais tancats com en laboratoris on tot el que pot incidir es pot controlar a priori, siné

gue es tracta de treballs de camp, on hi ha que tractar amb persones i el rigor

impedeix donar res per suposat. Tot i aixi, no hi ha que perdre de vista que la
utilitzaci - dbaqueshtia leai niancploutsi condpeormarges di
aguest cas podrien afectar a aquelles apreciacions personals sobre la realitat de

| 6ent or n d eredidénsies $ edsgseun ecgpants eventuals. Aquests 6 er r or s 6 o
sorolls no sén tanmateix predictibles a menys que es contrasti la informacié obtinguda

detingudament.

A modeex edndp | e s, podr2em considerar com a marges
queelshabi t ants doéun habitatge concresbnparelgui n mat
de fet, o que cregui que hi ha només algun remot tipus de vincle familiar entre

propietaris dels habitatges objecte dbéestudi,

qgues e @t abi considerant com a fam2li a. Per totes
com Guillem a | d6hora de seleccionar aguests i
marge dbéerror: el | ®s | 0 emés adiente gnabhse dens cer car
criterisespecifi cs que s-n beneficiosos per a |l a invest

c) El tercer aspecte metodologic important a abordar és la cartografia. Tota aquesta
informacioé obtinguda a partir dels informants qualificats sera vessada en una base de
dades sobrelaqualani rem compil ant registres relatius a
informatic. Es el que podriem anomenar una cartografia virtual. També es disposara
déun altre tipus de cartografia, gr "fica en agq
part antiga del muni ci pi amb un nivell dbescala suficie
pugui treballar amb una certa exactitud. Sera un mapa o mapes de les segones
residéncies, el qual en la mesura que avancem en la classificacié de les tipologies

existents aniran traduint-se a colors o a icones significatives.
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En conclusié, a priorisembl|l a pertinent utilitzar aguestes

s6n coherents metodologicamentamb!l 6 obj ect e ddéest udi a desenvol
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8.

TREBALL DE CAMP

Expliguem a continuacié les passes seguides en la realitzacié material del treball de

c

1.

amp dodaquest estudi acad mic:

S6ha el aborat el géeestionari atenent a |l es va
interessa con i xer i gue soOhaur”™ dbéaplicar al
corresponent a cadascuna de les cases dels carrers seleccionats (Annex ).

S 6 h a nccisnat lelg carrers amb les indicacions del técnic turistic local. Els carrers

s6on: Carrer Maj or , Carrer Abadi a, CgAnmexes Sant R
[, 1V, ViVvl).

S 0 h antrevistat els informants al llarg de diverses visites, en sessions exclusives

amb cada informant qualificat, registrant al questionari imprés en paper les

respostes.

Sdbhan contrastat l es respostes amb informant s
afegint informacio a les dades incompletes.

Sdhan dissenyat asksdeampsedeskegubnt un criter
items del questionari (Annex VII).

S6ha vessat | a informaci: produpda a | a base
Sébhan analitzat | es respostes prenent com a ¢
la instrumentalitzacié de les segones residéncies com a mitja de dinamitzacié

turistica local.

Sbha revisat | 6experi ncia en conjunt [ en
producci - doéinformaci - per poder treurebdn <co

débaquest TFGal edkbsandel |l diepositi wueden producc
creat de cara al coneixement en profunditat del fenomen local dels segons residents

en un municipi rural de muntanya.
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9.CONCLUSI ONS DE LOESTUDI

En aquesta part final tractarem de valorarlat cni ca déi nvestigaci - ut i
estudi de <cas. En ai x, rau | dobjecte dbdbaquest
dispositiu tecnoldgic que hem utilitzat per aconseguir tota la informacio, com també

sbha coment at amb ahtht emi drdiatpdti,calta - cddsuins tqi¢ e s
captar les dades sobre els habitants no permanents d e | es cases déun

determinat, tot aplicant-l o a un redupt nombre doéinformants

obtinguda ha sigut tant qualitativa com quantitati va; ai x2, sb6ha obtingut
|l es motivacions que fan viatjar al poble als p
gue mantenen amb | dentorn; dades sobre freq¢ n

que habiten aquestes cases; i informacié sobre les mateixes com la edat o el lloc

déorigen.

La primera conclusi - ddbaquesta investigaci - e ¢
ferrament a que sbéha wutilitzat funciona eficientm
cases que es fan servircomasegonesr esi d ncies. £s a dir, sembl a
géestionari al s informant s gualificats sigui

demostrat eficient i valida per a aquest propdsit, ja que augmenta el grau de detall en

el conei xement d e Uina \tis® manpramigcaa & sna nisié diduem-ne
Ami crosc, picabo, a peu de carrer, que ens per me!
mi nuci osos casa per casa, com ara el nombre to

frequéncia de visita o fins i tot les seues professions o aficions.

Per altra banda, es important dir que la informacié produida amb aquest nivell de detall

€s molt util per a ser aplicada posteriorment en la gesti6 turistica dels municipis rurals.

Com ara el fet que en haver-se obtingut casa per casa i de manera individual, facilita el

coneixement dels gustos i preferéncies dels veins, permetent aixi, en un moment

posterior, di ssenyar al gun ti pus déesdeveni ment o]
intensificar la seua assistencia al poble un major nombre de caps de setmana, utilitzant

tecniques com la bustiada casa per casa per a donar difusid a aquestes propostes.

Com a exemples de possibles activitats poden citar-se cursos de ball, en els quals
sbébintegrin els tradici onal ditzanouetsaerabedteliass m®s mo
aprofitant els forns tradicionals existents al poble, etc,...Aquestes propostes, cas de

tindre un bon disseny i el vist i plau dels habitants del poble, podrien ser capaces de

propiciar la pujada de més veins i augmentar el seu nombre en un periode determinat,

i no nom®s aix,, sin- gque a m®s sbaugmentaria I

5

centr al ddaquest tii pdaqguwestgae smhanertaur 2@d i passar
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habitants que pugessin de manera esporadica a que ho fessin de manera habitual, tal
comcadacapdesetmana. Tot s sabem que | 6instrument
turi sme ®s el calendari, gue ha de fer

de visitants, evitant les aglomeracions impossibles de rendibilitzar o superiors a la
capacitat de carrega del lloc, en uns dies determinats, i en canvi, les baixes taxes
déocupaci - d e Tes aqadsticastlep segoeeas tesidenciesd en uns altres
dies, bé festius, bé caps de setmana, ... La possibilitat que els técnics turistics puguin
influir en la freqiiéncia i en el moment més oportu de les visites, rau en primer lloc en
disposar de la informacié suficientment detallada i apropiada sobre aquest col-lectiu

dels segons residents.

Amb totesaqueste s acci ons empreses, tant dbéobt
de noves activitats, es pret ®n aconse
incrementar la t axogupach6dbaquestes segones re
| 6organitzaci - d ots dissengats a padisdé B inrmacid ebtinguda
S0

ddaquesta pobl aneis comgromals,dam asarsuperrBercats o botigues; i
localsd 6 ocant r e s dligues oiesportivest perexemple. Déaquest a

l a vinguda dbéaquests turistes podria su

En definitiva, concloem en que aquesta és una ferramenta util perqué permet
aconseguir una informacié meticulosa on es comencen a veure més possibilitats que
en la visi6 general o superficial del tema que teniem, ja que amb un tipus de
coneixement general o superficial aquests aspectes tan detallats serien imperceptibles.
A més, és una eina que ens permet també tindre als veins localitzats i poder contactar

amb ells dbébuna manera f " cil i direct a.

Val a dir altrament, que hem comprovat la funcionalitat de la ferramenta des de dos

punts de vista complementaris:

a) el cientific per una part, des del qual hem vist com aporta un millor coneixement
molt mes detallatiprecisd 6un f enomen soci al

b) I el punt de vista turisticp er | 6 a |, dtilrna solanaent e a la seua gestio,
sin- tamb® perqu el desenvol upamen
informacié replegada pot representar un benefici social i economic de la
pobl aci -, t al com | baugment de |l a p

millor utilitzacié dels serveis dels que disposa el municipi.
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9.1. QUANT ALS INFORMANTS QUALIFICATS.

En relaci - a |la wutilitzaci - déi nformants com
ocupants de les segones residencies, aquests han sigut seleccionats amb el criteri de

trobar veins del poble que tenen un alt nivell de coneixement sobre aquestes persones

fruit de la seua interacci6 diaria, bé per estar establerts en aquests carrers estudiats o

pr.,xims a ell s, o b® per altres raons. Ai x2 dc
informants, i en aquest sentit deuen diferenciar-se per el seu tipus de vincle amb el

poble, aixi com el seu tipus de carrec o funcié dintre del municipi.

Hi tenim en primera inst”"ncia | o0exemple de Ter
veina del carrer Abadia, amb un ampli coneixement sobre tota la part antiga del poble i
que certament hagués pogut informar sobre tota aquesta area degut a la informacié
que posseeix sobre cases i habitants, perd que en aquest cas ha desenvolupat el

paper déi nformant nom®s en |l a totalitat del s
coneguts a Vilafranca , e | carrer de Dalt i el carrer de B
Vives, vV e? de Vilafranca i propietar:i déun <co
Maj or , prop de |l a pla-a dbéen Bl ai. Per l a seu:

d 6 a g u e g,ti la seaarcondicio de depenent en un comerg li ha permés adquirir un
alt grau de coneixement sobre les persones. Per altra part, també tenim a Vicent
Querol, socioleg, professor de la Universitat Jaume | i també vei del poble, encara que
no de la zona antiga. La seua ajuda es va limitar a alguns habitatges del carrer Sant
Roc. Per Yl tim tenim el cas del t cnic tur?2sti
al Ll usi- en apartats anteriors. Es un treball ai
de Agent de Desenvolupament Local i a mes es un técnic en Turisme altament
qualificat que gestiona | d6doficina de Turisme d

també és vei del poble, i degut al seu vincle amb amistats i familiars residents al carrer

Majorli va permetre informar sobre el segon tram
A banda dels informants per,, soO6bhan fet servir
ajuda complement " ri a. Aguesta es |l a ra- doéhave
suport | 6%l tigmespaedxi-s tdedbnhta ba tlaga pobl aci -, [ amb
reconeixer aquelles cases que actualment hi estan abandonades o buides, o confirmar

el seu estat doébhabitatge en el cas que alguns
doel | amb una certesa majo

Podem ben bé dir després de realitzat el treball, que la seleccié dels informants ha

resultat un encert a tenor de la precisio i fiabilitat de la informacid proporcionada, tal
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com sebls requeria mitjan-ant el vrecoplazid | doite

de dades.

9.2. QUANT AL QUESTIONARI

Aquest qge¢estionari s6bha concebut de forma en c
sigui la casa de 22 residéncia, és a dir, que per cada habitatge dels carrers considerats
correspon un gnfoenart idew nrespondre sdbre kl® tcamps i altres
guestions relacionades sobre els seus habitants. Aixi, aquesta fitxa recull diferents
items principal ment amb | 6objectiu de cercar i

sobre el s ocupamangraiddividuala casa de

De fons de les preguntes i la composicié del questionari hi la voluntat, com hem dit, de

produir una mena doéinformaci - gue pugui ser
tur2stics encarregats de | a ggéestionar hatesppst st i ca d
al gue necessit” vem doboell en aquest estudi i
tipus dbéinvestigaci- sobre el fenomen de | a sec¢

La primera pregunta es ref er eiunapraguntalobedac dbéor i g
de manera que | 6informant pugui nomenar el 0O €
que provinguin de diferents poblacions. El segon apartat es relaciona amb el regim de
propietat de | es cases, on sdsdesposies tehintagmad or pot
possibles opcions diferents formes de tinenca, com ara casa heretada, adquirida,

llogada o deixada; aixi com si aquesta esta buida i sense ocupants. A continuacié hi

tenim les questions relacionades amb el coneixement individual de cadascuna de les

persones que habiten cada propietat, on es fara una enumeracié general del nombre

tot al ddocupant s, | 6edat aproximada de tots el
de formacid i la professio desenvolupada. Aquest apartat te forma de graella on cada

registre correspon a una persona diferent, separada per columnes on es descriuen els

elements anomenats.

Mes tard tenim uns items que tenen |l a funci
quals tracten de trobar respostes de cadascuna de les persones sobre questions

relacionades amb el vincle que mantenen amb el poble, com la frequiéncia de visita
habitual, |l es motivacions de pujada aix? com e
Val a dir que totes aquestes sOn preguntes multi-resposta, o el que es el mateix,
preguntes on | 6investigador pot anar selecci on:
l 6i nformant hi di gui amb |l a finalitat dbéaconse

dades a la base de dades informatitzada.
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Aixi arribem a la pregunta sobre les activitats que els ocupants desenvolupen en el
poble. Aquesta és, al igual que la primera, una pregunta oberta, on es deixa la maxima
l'1'i bertat a | 6i nf-seambaels seusgeemes sabrecaguplleseastisitats

0 tasques que aquestes persones duen a terme de manera individual.

Per dltim tenim un altra volta dues preguntes multi-resposta, que fan referencia a

| 6aspecte econ, mic familiar, per una ©part, [
resideixen r especti vament . La primera dbéelles tanma
fonamenta dbéuna manera subjectiva, donat qgue

poder adquisitiu solen tindre les persones estudiades i la resposta es genera en funcié
delasevapercepci - sobre aquest grup de turistes. D6 al
corresponent al tipus de les cases, és un item que respon el mateix investigador de
manera directa per observaci- a peu de carrer.
també es fonamenta en la subjectivitat, i la inclusié en un grup o altre respon al criteri

del mateix investigador. (Annex I)

9. 3. QUANT A LA CREACI ¢ DOUNA BASE DE DADES

La informaci - produpgda en | éaplicaci - als inf
acabem de comentar sera de major utilitat operativa si queda ordenada i ubicada en
una base de dades, els camps de la qual coincidirien basicament, amb els items del
g¢sestionari . Aix, permetria una r " pida i efici
segones residencies que la gestid turistica demandi o que senzillament decidim fer
servir en cada moment. No sempre ens cal disposar de tota la informaci6é produida,
sovint ens fara falta Unicament alguna part concreta, i la base de dades sembla la
millor manera de emmagatzemar-la i tindre-la a disposici6 en el moment que

calgui.(Annex VII)

9.4. QUANT ALS HABITATGES: SEGONES RESIDENCIES | CASES BUIDES

A tall de prova de | a utilitat de Il es t c¢cniqu
farem una breu exposicié del tipus do6i nf or maci - sobre aquest ca.
residéncies que es pot produir mitjancant la seua aplicacié. Sempre sense oblidar que

aqui només extraiem conclusions sobre els carrers investigats i que no hi ha cap

pretensi - doext r ap oebtadel muracipijate$ que modemi cercattla | a
representativitat estadistica del conjunt de la poblacié sind Gnicament experimentar el

di spositiu de recollida déinformaci- en un pet.i
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Amb aquest estudi de cas, hem comptabilitzat 111 habitatges en total, repartits entre

els carrers Major, Abadi a, Sant Roc i Pl a-a d
categories quant al regim de propietat de les cases, les quals es divideixen en

heretades, adquirides i buides. Ens trobem amb que en el primer cas hi tenim un total

de 32 cases, 29 per el segon, [ 50 per a | 6%l t
cases buides siguin |les predominants en | 067re
compte que tant les cases heretades com les adquirides es consideren com a

frequientades habitualment, aixi que al sumar-les ens déna un resultat de 61, superior

al de buides. Aixi, tenim un total de 111 habitatges en els carrers mencionats, on 61

doell s es troben act ua lresgents norhabliuald ahpfoldeiquer pr opi ¢
representen un 55% del total, ®s a dir, propi
banda tenim 50 habitatges on no hi sol pujar ningl normalment i que representen un

45%, encara que en els registres hi figurin com a habitats: s6n aquells que els

informants han declarat com a cases buides. Val a dir que, aquests habitatges també

sObhan ordenat segons el t-mop @b cakes sanceres t r uc c i
antigues, pisos, cases singulars monumentals i ho monumentals i cases senceres

modernes. Es necessari dir tanmateix que hi ha algunes cases on la seua habitabilitat

ha sigut comprovada a trav®s del padr - dohabit
de | 6informant, ai x2 que al nottirmdrdrd&imvast ¢ ga
seua classificaci- dintre doébuna tipologia o un

aquests habitatges, on han sigut catalogats com a tipologia indeterminada. A
continuacié es mostra un quadre amb totes aquestes tipologies descrites aixi com la
seua distribucié percentual, on es mostra clarament que la tipologia constructiva
predominant es el grup que anomenem cases senceres i antigues. Aquest tipus de
casa es el que també es coneix com la tipica casa del poble, que normalments 6 her et a

de pares afills, i que constitueix un gran actiu dintre del patrimoni familiar.

Tipus de construccio Nombre de cases %
Casa moderna sencera 4 3,6%
Casa sencera antiga 69 62,2%
Casa singular monumental 6 5,4%
Casa Singular no monumental 11 9,9%
Pis 5 4,5%
Tipologia indeterminada 16 14,4%
Total general 111 100,0%

Font: Elaboracié propia
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A tenor dbdaquestes dades, com a pri mbaua concl
gran nombre de segones residencies en els carrers presos en consideracio, per tant

vol dir que el fenomen és, si més no, quantitativament significatiu. Per contra, també

és notable el nombre de cases buides en la part antiga del poble, per tant creiem

important suggerir que aquesta informacié podria ser una dada rellevant per a la gestio

municipal, ja que sén un nombre significatiu i considerable.

Aquests habitatges buits pot ser siguin un problema principalment propi de la part vella

dels pobles en general, ja que normalment els nuclis historics solen estar més

deshabitats, o0 n | a ra- d 6 a q u ees tdeu ere papt cablés anmdemes

expansions urbanes que les poblacions experimenten, on la part vella queda

connotada amb la idea de poca funcionalitat i d 6 e st ar Modtes volteg agaedta

poca funcionalitat es dona perqu no hi ha un
poble a la residencia (Monferrer i Guardiola; 1997), encara que també és cert que

sovint es el tipic estretor dels carrers del centre sumat amb els problemes de

desnivells o pendents els que motiven aquesta fugida des dels nuclis urbans cap a les

immediates afores.

U ¢

Aquests exemples es repeteixen frequentmentenelspobl es doéinterior i de

representant avui en dia un problema central en la seua gestié urbanistica. En aquest

sentit, alguns arquitectes compromesos amb els espais rurals han aportat alguna

soluci6, comaral 6 enderr ocament d 6 al daconstrucci@enelsaie shabi t a

llocd&d!l gun t i puent dd &ehiplesrcama per els veins, sempre respectant

| 6est tica [ singularitats dbaquest es pobl ac

requereixen aquests tipus de construccions, aportant-hi aixi noves formules per a una
millor habitabilitat dels cascs historics de les poblacions rurals i de muntanya. Com
hem dit, aquestes cases antigues i desocupades comencen a ser un problema per a la
gesti - urbana dels pobl es, [ de no prendreds

fase de deteriorament fisic que també podria afectar a la imatge turistica del municipi.

9.5. QUANT ALS OCUPANTS: PERFIL, MOTIVACIONS, FREQUENCIES,...

Explicar gue ens h a reportat | 6 Yas dbaquest

coneixement de les cases que es fan servir com a segones residéncies i quant als

Aturistesao qgue | es ocupen, ni gue sigui dou

i mprescindibl e per a demostrar | a producti vi

experimentada.
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9.5.1. Perfil dels ocupants

Amb referencia al s Iseslipartangents as calréra apnsidesatsees ¢ a

seu nombre total és de 157 persones, i es divideixen en
repartits entre adults, ancians, joves i nens. Aquesta divisio respon al segiient patré: es

considera nen a aquelles persones de entre 0 a 14 anys, de 15 a 35 persones joves,

de 36 a 69 anys correspon a adults, i finalment aquells amb mes de 70 anys es

consideren com a ancians. Cal dir que hi ha wur
del qual, com el seu nom indica, apareixen persones on | é6i nf or mant no co
seua edat exact a; com explic"vem en | 6apart a

débarreplegada de dades comporta algun marge dbé
per exemple es un dbéell s. Ama d@li ssegbect - gdodha
gent per el tipus dobéedat.

Tipus de persona Nombre doha %
Adult 83 53%
Ancia 30 19%
Inespecificat 4 3%
Jove 22 14%
Nen 18 11%
Total general 157 100%

Font: elaboracio propia

Esf " cil observar qgue el rang dobedat m® s predoc
correspon a un 53% del total de la gent, mantenint un gran marge de diferéncia

respecte dels altres grups. Per altra banda, el segon grup mes important és el dels

ancians, que representa un 19%. Pel que fa a la poblacié jove, és a dir, als joves

propiament dits i als nens, aquests representen un 14% i un 11% respectivament, i per

Yal t 0 m, aguest marge dbéerror corresponent a dad
dbedat i ndetnerumi n3a% ad esl total. Aguesta mostra
48,2 anys, el que podria interpretar-se com una poblacié madura, si a més tenim en

compte que, com sb6bha dit abans, el grup predomi

Molt important també es afirmar que en les cases avaluades es dona un turisme
eminentment familiar, el qual gira entorn a una propietat on els membres que la
ocupen tenen vincles familiars en la seua gran majoria i per matrimoni en aquells

casos on en un habitatge sigui ocupat només per dos persones.
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Parentesc Casa Casa Casasingular Casa singular Pis Total
moderna sencera monumental no monumental general
sencera antiga

Fill 5 14 3 4 1 27

Germa 8 2 5 15

Inespecificat 1 1 1 3

Mare 4 1 1 1 7

Matrimoni 14 53 5 14 4 90

Net 2 2

Persona 1 6 2 1 10

sola

Sense 2 2

parentesc

Total 20 90 11 22 13 156

general

Font: elaboraci6 propia

Aixi, amb la interpretacié de les dades de la taula T.3. podem comprovar com la
majoria dels ocupants dels habitatges dels carrers considerats ho fan en cases
senceres antigues, les quals com hem dit, tradicionalment es van heretant de pares a
fills. A més el grau de parentesc que més les frequenta son els matrimonis, seguits
dels fills. EI mateix succeeix, encara que en menor mesura amb les tipologies de cases
modernes, i cases singulars monumentals i no monumentals. Per contra, s6n molt
poques les persones que es troben soles i que no tenen parentesc. Per tant,

sbevidencia el car " cter familiar ddaquest ti

dbaquest es ocupada per una mitjana de 4,5 per

Pel que fa a | a poblaci - déorigen dbédaquestes

provincia de Castell6 en la seua majoria, representant un 60,5% del total de la
poblacié estudiada; seguit de la provincia de Barcelona amb un 24,2%, essent el
segon grup de persones mes important; i com a tercer conjunt mes gran, encara que
mes reduit, és el de persones de la provincia de Valéncia, amb un 9,6%; i en menor
mesura tenim petites mostres de poblacié de comunitats i provincies com Andalusia,
Castella la Manxa i Terol . Es curi-s observar tamb® com hi

al poble de manera freqient, al trobar-se amb gent de Franca o Alemanya.
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Poblacié Nombre % provincial % sobre el total
habitants
Castell6 de la Plana 95 100,0% 60,5%
Benassal 1 1,1%
Castell6 de la Plana 80 84,2%
Nules 1 1,1%
Onda 1 1,1%
Peniscola 4 4,2%
Sant Mateu 2 2,1%
Vila Real 2 2,1%
Vilafranca 4 4.2%
Barcelona 38 100,0% 24,2%
Barcelona 35 92,1%
Catalunya inespecificat 1 2,6%
Mataré 2 5,3%
Valéncia 15 100,0% 9,6%
Valéncia 13 86,7%
Xirivella 2 13,3%
Andalusia inespecificat 1 0,6%
Anglesola (Terol) 1 0,6%
Guadalajara (C. La Manxa) 1 0,6%
Inespecificat 1 0,6%
Saragossa 2 1,3%
Alemanya 1 0,6%
Franca 2 1,3%
Total 157 100,0%

Font: elaboraci6 propia

Per a completar aquesta afirmacio val a dir que hi ha altres elements a tindre en

compte a | é6hora de matisar aquesta asseveraci
turisme de segones residencies a Vilafranca es dona gracies a la proximitat i dir en

canvi gue | a segona “rea emissora m®s i mporta
realment es troba a més de 300km de distancia. Amb aquesta explicacié el que es vol

fer entendre é€s que hi ha altres factors que fan possible que persones que hi viuen tant

|l luny desenvolupin el seu temps dbéoci en | ocal
entorn habitual. La ra- per |l a qual es dona agq
el poble, un lligam identitari que fan preferir als turistes passar temporades llargues o

curtes. Doncs, aquesta variable ens sera de gran ajuda per a determinar si realment el

turisme de segones residéncies que es dona a Vilafranca es fonamenta en tot aquest

sentiment identitari o si per contra, | 6elecci
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com Castelld, Valencia o Barcelona. Pel que fa al nostre estudi, aquest grup esta

38

Poblacio Altre Fillde Nascut Netde Per Per Sense  Vincle per Inespecificat Total
vincle nascut al nascut adquisici6 amics vincle matrimoni prov.
familiar al poble al del familiar

poble poble poble

Castello 6 18 33 6 15 1 4 10 2 95

Barcelona 2 8 18 2 2 1 5 0 38

Valéncia 1 13 1 15

Guadalajara 2 2

Anglesola 1 1

(p. Terol)

Andalusia 1 1

Prov 2 2

Saragossa

Franca 1 1

Alemanya 1 1 2

Total 8 29 68 8 17 2 9 14 2 157

Font: elaboracio propia

Amb aquest fi sbha creat el guadre T. 5. Per ur
per prov2ncies, amb excepci ddébaquell s amb re:
altra la distribuci6 de les persones segons el seu tipus de vincle amb el poble. Aixi, es

mostren | es persones segons el seu |l oc dbéori g
amb aquest quadre podem establir com a conclusié que el turisme de segones

residéncies que es dona a Vilafranca es principalment un turisme de proximitat.

Com a primera consideracio, es pot veure com hi ha una major afluéncia de persones

de les provincies de Castell6, Barcelona i Valencia que no pas de les demes

comunitats i paisos. A més pero, és notable veure com en aquestes tres provincies

majoritaries el grup més gran quant a vincle amb el poble és aquell dels nascuts al

poble, i no solament aix0, sind que el segiient grup més nombrés és el dels no nascuts

al poble pero fills de nascuts al poble. Amb aix0, pel que fa al grup de carrers

estudiats, extraiem dues conclusions: una, que hi h
per part de la majoria dels turistes de segona residencia; i dues, que aquest sentiment

no solament és compartit per aquestes persones, sind que és mantingut pels seus fills,

els quals també desenvolupen en el poble el seu turisme residencial.

Aquest grup de gent nascuda al poble, perd que viu normalment en una altra ciutat,
desenvolupen una tipologia de turisme residenc
retornen al poble motivats pel seu vincle amb ell, a més de gaudir de les relacions

entre veins iamics. Sonel s que degueren dei xar el seu |l oc
feina a les arees industrialitzades durant els anys 50 i 60 del passat segle, i en part, és
peraixopelque sbéexplica tamb® perqu aquest grup pl



composat majoritariament de gent adulta, de entre 36 i 69 anys, aixi com per gent
major, ancians de més de 70 anys.

9.5.2. Motivacions per acudir al poble

GRAFIC 1. MOTIVACIONS SEGONS ELS VINCLES
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Font: elaboracio propia.

En aquest espai tractarem de identificar a aquelles persones o grups a través

débaquell es motivacions mes i mportants que

que res és important fer mencié a que les persones no només tenen una Unica

motivacio la qual |l es fa moureds a puj ar -hadiferepta Bsl e,

per aixo pel que no hem inclds una relacié de totes aquelles motivacions amb el seu
nombre de persones corresponents. En aquest grafic el que es mostren és el nombre
total de repeticions de cadascun dels tipus de motivacié per els tipus de vincles amb el

poble que existeixen, ja que si sumem totes aquestes repeticions ens donaria un

nombr e mol t me s el evat al s 157 turistes

precisament pel que hem dit: una mateixa persona pot tenir diferents motivacions, i de

sumar-se totes elles acabariem generant duplicitats i valors no exactes.

Pel que fa a aquest apartat, a priori sembra que les motivacions mes importants pels
ocupants de les cases de la zona especifica del casc historic de Vilafranca sén el
periode de festes patronals, relacionarrs e amb | a fam2lia i/o
vincle familiar en el poble i per ultim el vincle amb la propietat. Amb la intencié de
descobrir, tanmateix, a quina tipologia de persones correspon aquestes motivacions,
hem generat aquest quadre basat en percentatges que ajuden a entendre quins sén

els grups mes vinculats a cadascun dels tipus de motivacio.
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Festes Vincle Relacié amb Raons Vincle amb la
familiar familiai/o culturals propietat
amics

Altre vincle familiar 5% 4% 5% 5% 6%
Fill de nascut al 22% 23% 21% 22% 10%
poble

Nascut al poble 37% 50% 42% 45% 24%
Net de nascut al 6% 6% 6% 3% 6%
poble

Per adquisicié 13% 3% 10% 14% 26%
Per amics del poble 1% 0% 1% 2% 2%
Sense vincle familiar 3% 1% 1% 3% 10%
Vincle per matrimoni 12% 12% 13% 5% 16%
Total 100% 100% 100% 100% 100%

Font: elaboracio propia

Amb una simple ullada es facil observar que els grups corresponents als vincles de
nascuts al poble i fills de nascuts al poble pareix que sén els que prenen part en totes
les formes de motivacionsmés r epr esent ati ves, on els percent
10% dels casos fins al 50 %. fateizen see gs¢gpent s desp
mantenen el vincle amb el poble per adquisicié i els que el mantenen per matrimoni.
Aixi, caldiadi r que el s qui mes motivacioneltggemen a | 6
tenen un vincle mes estret amb ell, o sigui els nascuts alla, els seus descendents, els
casats amb algun natiu i els que adquiriren una propietat. El tipus de turisme
residencial que desenvolupen, es basa en les relacions amb familia i amics i també
relacionat amb la cultura, be siguin amb motiu de participar en les festes o per
qualsevol altre esdeveniment cultural i tradicional. Per ultim tenim a aquells on la seua

motivaci+- sbO6ajusta solament al vincle que mant e

9.5.3. Fregueénciade les visites.

En aquest apartat analitzarem en quina mesura els ocupants dels habitatges dels
carrers estudiats hi pugen. En aquest espai, com ha succeit amb les motivacions, les
frequiéncies tampoc hi existeix generalment en només un periode exclusiu de pujada a
| 6anyserPoal guns ocupants ddbaquest es cases S i

frequiéncia, pero no succeeix aixi amb la totalitat de les persones considerades.

Ai x 2, en el gr " fic 2 tenim que els per2odes on
ser en els periodes de les festivitats locals, els estius complets, les vacances i en
menor mesura els caps de setmana. Val dir que el moment de festes es una de les

majors motivacions per part dels turistes residents dels carrers seleccionats per a pujar
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al poble, de manera principal per aquells amb un lligam més estret amb el poble, pero

generalment hi sol viatjar qualsevol tipus de persona.

Grafic 2. Frequéncia de visita
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Font: elaboracio propia.

No succeeix en canvi el mateix amb el cas dels estius complets, ja que en aguest
per2ode els que mes hi viatgen cap al pobl e s-
manera mes accentuada si a més hi viuen en una localitat llunyana, com ara
Barcelona o Valéncia. En alguns casos, aquest grup resideix en el poble des de juny
fins a octubre, considerant-se aquest exemple com un turisme residencial de llarga
durada. Aquest tipus de turisme, com a caracteristica que sovint ha aparegut durant el
treball de camp, comporta una pendularitat molt baixa. Es a dir, ja sigui per la edat dels
ocupants, per manca de mitja de transport o per altres raons diferents, aquests turistes
residencials dels carrers estudiats no surten practicament del poble durant els mesos

de la seua estancia.

Aquesta pendularitat porta cap a una altra questio: possiblement seria interessant

aprofundir en aquesta investigacib ambunes altres t cnicgqupes doéi nve
exemple amb les entrevistes en profunditat realitzades als mateix propietaris. Primer

perqué aquesta técnica també és valida i te sentit utilitzar-la a nivell de tot el municipi.

Aporta major ariivelddudd@i nfaonrem a&s U ®@rsla gestid, i qui da i
encara ho seria més s i sbutilitz®s a .dAikidentsaa baregla t ot el

d 6 a q utecsitadambé seria convenient utilitzar altres sistemes per aprofundir en la

informacié com ara entrevistes amb profunditat, també anomenades entrevistes semi

estructurades. Aquesta ferramenta consisteix en establir uns temes sobre els quals

| 6entrevistat ha de parl ar, fent gue sbdexpress:t
D6baquest a fmanédsefaciatrobarsel perfil o el tema tractat, com per exemple

formular pre g u n t esstrevistat sobre algunes cases on els seus ocupants pugin al

poble tots els caps de setmana, o on aquests realitzin una pendularitat per motius
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laborals. En definitiva, amb aquesta sistemas 6 aconseguei x aprofundir el
en un nivell de detall gran, donat a que es buscaelcasconcreta tr av®s dobéuna vVvi v
personal. De manera paralel.la també seria interessant utilitzar aquest métode per a
trobar persones que desenvolupin un turisme especific: com ara per a les caceres o
per a recollir rovellons, o amb motius culturals i/o religiosos, com ara Sant Antoni.
Dé6aquesta manera sobamplia |l a informaci - rel at.i

déactivitats.
954. Grau dodéintegraci

Sobre aquest apartat hem considerat convenient no incloure cap data ni grafic en
aquest informe degut a la seua redundancia. Utilitzem un grau de dades on en cada

aspecte els valors son bastant pareguts, aixi que amb motiu de no caure en la

informacidenex c ®s s6ha decidit no incloure cap refer
La secci - a | a qual ens referim te a veure amb
ocupants de | d"rea estudiada ai x?2 com |l es sev

hagués revelat que, com en les anteriors questions, aquelles persones amb un vincle

mes estret amb el poble, com ara els nascuts al poble o els seus fills sén els que
sbintegren dbébuna mabnen®as praRregralpaii wu,e cosa (¢
observant al llarg de tota la exposicié. Aix2 t anmatei x, sb6bobserva tamb®
gent no nascuda al poble en aquesta area estudiada, on a més la propietat que

ocupen es adquirida, [ que en canvi gaudei xen
participatius com aquells amb uns vincles familiars amb el poble. Aquestes persones

son les que desenvolupen un turisme relacional de segones residéencies, i que per altra

banda també es senten com a part primordial del poble.

9.6. QUANT A LA TIPOLOGIA DELS SEGONS RESIDENTS

A través de la interpretaci - dbaquestes dades aconseguides gr
tecnologia experimental dels informants qualificats i arreplegades en una base de
dades informatitzada, hem determinat que en els carrers Major, Abadia, Sant Roc i
Pl a-a de | 0Esgt®sigueehdi bafguan| despai on soh

estudi de cas, existeixen les seglients tipologies turistiques:

a) Per una part, ens trobem amb un gran turisme de retorn, desenvolupat per
persones madures i ancianes en la seua majoria. Aquest te un marcat caracter
familiar, on practicament en totes les seues manifestacions en els carrers

considerats, les cases on habiten els seus ocupants serveixen també per allotjar
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b)

|l es seg¢ents generacions. Com sb6hasérf et veur
heretades de pares a fills. Es necessari apuntar a la importancia de la heréncia:
sbhereta una casa per, sovint al matei x temp
un senti ment déamor al pobl e. Tal com diu Bc
tingut una transcendéncia i importancia economica rellevant i indiscutible que ha

ajudat a mantenir el patri moni . Per aix, ®s
confirma el que proposa: el turisme de 2° residencia te un aspecte positiu, que és

que es mantinguin aquests habitatges [ per tant , el s pobl es.
aspecte, és important anomenar que des del punt de vista de la dinamitzacio

turistica de municipis rurals de muntanya, les edats també representen un

problema, el problema generacional. Es a dir, una de les coses que ha de fer la
investigaci+- tur2stica ®s aportar informaci

| 6afecte pel poble es transfereixi de gener a
a nets. Recordem que la gesti6 turistica també serveix per a mantenir i augmentar

la fidelitat i no consisteix Unicament en augmentar-la, sind que sovint pot ser

també meritori el mantenir-la. Altra cosa és aconseguir que a més a més

esdevingui un efecte beneficiés per a la seua economia, tal com els serveis i

comerc local.

Perd tornant a les tipologies turistiques advertides en aquest espai concret del

centre de Vilafranca, cal afegir que no només possible identificar aquesta tipologia
tur2z2stica, ja que sb6observen dbéaltres difere
de llarga durada desenvolupat sobretot per persones majors, i que facilment es

podria confondre amb el turisme de retorn convencional de no ser per la gran

durada de la seva estanca.

| per Y ti m, com a tipologia t weskeatrérsca tr oba
en menor mesura també podem trobar-nos amb un turisme relacional, és a dir, un

turi sme basat en tot un sistema de relacion
| 6habitatge com a pilar central, [ gue es d

vacances i de caps de setmana per persones adultes i joves.
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Fitxa recollida informacio6 integrants segones
residencies casc antic Vilafranca maig 2014

Bon dia / Bona vesprada, soc estudiant de grau en Turisme (Universitat Jaume |, Castell6), estic realitzant una

investigacioé turistica sobre les segones residencies a la seua poblacié com a part del meu projecte final de

carrera. La informacié obtinguda sera de utilitat per el futur del poble ja que es pretenen realitzar propostes
tur2stiques a partir dels h7bits i prefer ncies dobdoci del s pr
sol-licito la seva col-laboraci6 i li ho agraeixo anticipadament. En aquesta entrevista se li formularan preguntes

sobre els propietaris dels habitatges que no estan ocupats habitualment, aixi com les seues preferencies i

motivacions per les quals venen al poble.

Carrer | | Informant | |

N° de casa |:| Carrec | |

Preguntes sobre els habitants de les cases

P.1. Coneix el Il oc déorigen de | es persones qQque ocupen aque
1

2
3

P.2. Coneix en quin regim de propietat es troba actualment? Marqui una de les seglients caselles.

Casa heretada
Casa adquirida
Casa llogada

Casa deixada a tercers

gaa A~ W N

Casa buida

P.3. Podria especificar el nombre de persones que normalment ocupen aquesta casa?

1. Adults 2. Joves 3. Nens

Nombre

P.3.1. Arali preguntarem especificament sobre cadascuna de les persones que la habiten

Membre  Sexe Edataproximada Parentesc entre ells  Nivell d'instruccio Professio

© 0O NOO Ok WDN P

=
o
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P.3.2. Coneix el tipus de vincle que mantenen amb el poble? Marqui entre les seglients possibles respostes*.

Vincle amb el poble
Sense vincle familiar
Per adquisicié
Per lloguer
Per amics del poble
Nascut al poble
Fill de nascut al poble
Net de nascut al poble

Altre vincle familiar
Vincle per matrimoni

*Marcar diferents elements en el cas de que es
considerin diferents persones. Evidenciar-ho en
tal cas.

@OO\ICDU'I-POONF—‘

P.33.Conei x amb quina freq¢ ncia els habitants dbéaquesta casa
freqlients. Marqui una o diverses opcions.

Frequencia de visita
Festes
Estius complets
Estius curta temp.
Vacances
Caps de setmana

*Marcar diferents elements en el cas de que es
considerin diferents persones. Evidenciar-ho en
tal cas. Anotar qualsevol altra informacio

déinter s.

a b owN PR

P.3.4. Sabria dir quina es la motivacié que els mou per a pujar al poble? Marqui una o diverses opcions.

Motivacions *Marcar diferents elements en el cas de que es

considerin diferents persones. Evidenciar-ho en
tal cas. Anotar qualsevol altra informacié
dointer s.

Festes

Vincle familiar

Relacié amb familia i/o amics
Raons culturals

Climatologia

Vincle amb alguna propietat

N o 0o~ WN P

Tranquil-litat

. _.o.Quineselgrauddéi ntegraci - déaquestes perso
Es a dir, son coneguts i desenvolupen activitats per el poble?

Grau dobéintegraci *Marcar diferents elements en el cas de que es
considerin diferents persones. Evidenciar-ho en

Participant actiu 1 tal cas. Anotar qualsevol altra informacio
dointer s.

Intensament relacionat 2

Reconegut al poble pero poc relacionat 3

Poca relacié 4

Sense interés en la relacio 5
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P3.5. Quin es el tipus déintegraci- gque mantenen amb el pobl

*Marcar diferents elements en el cas de que es

Tipus dointegre considerin diferents persones. Evidenciar-ho en

Te penya 1 tal cas. Anotar qualsevol altra informacio
. déinter  s.

Te amics al poble 2

Te amics de 2° residencia 3

Es relaciona només amb la familia 4

No es relaciona 5

Integracio total 6

P.3.6. Quines son les activitats que solen dur a terme durant les seues estances al poble? (MAXIMA LLIBERTAT
DESCRIPTIVA. GRAVAR)

a . w N P

P.3.7. Per finalitzar, podria estimar el poder adquisitiu dbo

Poder adquisitiu estimat

Baix

Baix i Mitja
Mitja

Mitja i Alt
Alt

a b~ W N PP

Catalogacio de la casa (per observacio directa a peu de carrer)

Tipus de casa

Casa sencera antiga
Pis
Casa singular monumental

Casa singular no monumental

a A W N P

Casa moderna sencera

49



Annex Il. Mapa General

\\ VILLAFRANCA |




Annex lll. C. Major continuacié
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